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Léto v kalendéari pravé zacalo, doopravdy nam
ale pise slune¢nimi paprsky vzkazy do diare jiz
péknych par dni. Jsem tady, pocitejte se mnou!
Odlozte mobily, vypnéte pocitace! Ulozte stres
do déjin vSednich dnii, nechte odpocinout i své
firmy! Jaka tedy bude vase letosni dovolena?
Urcité ta nejlepsi, nadherna a neopakovatelna.

. Osobnosti na nasich strankach:
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kvalita chutna

O sunce, ktera uz
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byt sunkovatéjsi

Je to tak, uzeniny do naseho ¢eského
jidelnicku nalezi a patfit urcité jesté
dlouho budou. Domacich vyrobct
pribyva, navzdjem soupefi o to, kdo
prekvapi tim nejlepsim, kdo ziska pfFizen
trhu. Jeden z nich obdrzel letos v soutézi
Volba spotftebitell, nejlepsi novinka

roku 2014 v kategorii Uzeniny ocenéni,
jehoz si velmi povaZuje. Je to PRANTL,
Masny prumysl, s.r.o. Uspél s vyrobkem
Sunka nejvyssi jakosti, tedy pfesné podle
strategie, o které mi vypravél jak majitel
spoleé¢nosti Jan Prantl, tak feditel

Ing. Zdenék Maska, kdyz jsem se pred
dvéma roky ptala, kudy pujde cesta
kvality v pFistim obdobi. Tehdy tvrdili,

Ze je zacileni jasné: budou to Sunky,

a to vysoce jakostni, jimiz trh zdaleka
neni jesté zahlcen.

Ing. Zdenék Maska je na firmu, kterou fidi,
hrdy - Zirovni¢t{ opét dokazali, Ze se kvalitné
vyrabét dd a Ze to, co je dobré, ba vynikajici, se
kupovat bude. Zeptala jsem se ho:

Co je na Sunce tak pozoruhodného?
Nevim, jestli pozoruhodného, ale jestlize

chceme nékoho presvédcit o kvalité, musime ji
umét vyrobit. Toho pravé ocenény produkt
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Ing. Zdenék Maska

je diikazem. Zakladni surovinou Sunky nej-
vy$$i jakosti jsou vybrané ¢asti veprové kyty —
to je jedna véc. Ta druhad se da charakterizovat
také jednoduse - vyroba probihd bez pridavki
aromat. Sunka vyniké pfirozenou masovou
chuti, obsah masa deklarujeme minimalné na
91 procent pti obsahu tuku do 2 procent. Sun-
ka nejvyssi jakosti musi splnovat pozadavky
dané platnou legislativou pro skupinu $unek
zatazenych do tiidy nejvyssi jakosti.

Tohle vsak spotiebitel na prvni pohled ne-
pozna...

To mate pravdu, ale poznd zas néco jiného, to-
tiZ to, jak se Sunka vyborné krdji, a to je bene-
fit na dne$nim konkuren¢nim trhu dosti znac-
ny. Také jsme se trefili tim, o jakém praméru
jsme zvolili obal - je to 150 mm,

takové feSeni je pro zdkaznika op-

timalni, to je

vyzkousené.

A ¢&im je Sunka jesté pro kupuji-
ciho lakava?

Dodavame ji v riiznych hmotnost-

nich variantach, tfeba v technolo-

gickém obalu o hmotnosti 4,5 kg,

krajenou ve spotiebitelském baleni

200 gramd a krajenou také o hmotnosti jedno-
ho kilogramu.

Nedivim se, Ze jste pochoutku pfFihlasili
do soutéze, uspéch musel pfijit.

Mohl, ale nemusel. Jsme skromni, i kdyz kaz-
dé vitézstvi nas potési. Ocenéni, které jsme

s vyrobnim feditelem Ivo Prantlem prebirali
24. dubna v prazském hotelu Ambasador, nasi
ctizadost zase o kousek posunulo. Radi se
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hemuze

pochlubime i tim, Ze jsme dostali jesté jednu
cenu, a to od radia Frekvence 1 za prvni misto
v anketé posluchaca.

Vim, Ze jste znamy svou pf¥isnosti i peéli-
vosti, a kdyZ jsem kdysi prochazela vase
nové sklady, nevéfila jsem, Ze jsem v pro-
storach, kde se manipuluje se spoustou
parku, salamu, Sunek. Z podlahy by se da-
lo jist. Svédcilo to o vztahu zaméstnancu
k firmé, o jejich loajalité...

U nas si lidé prace vazi, byt zaméstnany a mit
jistotu v kapse je dnes ne vzdy dosazitelné.
Zodpovidam za to, Ze firma bude prosperovat,
ze dokazeme lidi zaméstnat, Ze se na trhu
uplatnime. Jsme potravinarsky provoz, coz zna-
men4, Ze inovujeme, mdme népady, zndme fe-
$eni. To je zaklad i ve vztahu k zdkaznikovi. Ve-
du sviij tym k cilevédomosti, presnosti a chuti
pracovat. Vysledky se dostavuji, i kdyz jsou vy-
koupeny velkym usilim a poctivosti v pfistupu
k véci. At je to ta povéstna Cistota, jiz jste si jako
Zena okamzité vS§imla, anebo zavér toho vieho
snazeni, $pickovd Sunka, ktera si odnesla povz-
budivou cenu.

Jakym vzkazem byste zdkazniky dnes
oslovil?

Aby se odvazili kupovat hodnotnéjsi zbozi, tre-
ba méné, ale kvalitu. Aby se nebdli dobrych ce-
skych uzenin, ale jedli s mirou, pestte. Aby se
nebali okusit novinky, pochutnat si a pochvalit.
ptala se Eva Brixi

Skupina Atoz Retail na slavnostnim ga-
laveéeru koncem dubna v Praze vyhlasila vy-
sledky étrnactého roéniku marketingového
programu Volba spottebitelt — Nejlepsi no-
vinka, ktery ocefuje inovace na éeském trhu
rychloobratkového zbozi. Spottebitelé letos
vybirali ze 133 vyrobkd / vyrobkovych fad ve
43 kategoriich. Z prizkumu agentury
STEM/MARK vyplynulo, Ze pfi rozhodovani
spotfebitell o nakupu rozhoduje cena, kvali-
ta, ale také znacka a plvod vyrobku.



Ceska znacka SAPELI
otvira dvere zakaznikum

Ta nejvétsi pohroma, ktera mize
postihnout kazdy interiér, je nuda.
Takto sugestivné predstavil nové
kolekce na sezonu 2014/2015 nejvétsi
tuzemsky vyrobce dvefi a zarubni,
spoleénost SAPELI. Pravé v kvétnu

a &ervnu se mezi zakazniky dostavaji
desitky novinek, které posouvaji
designovy i technologicky standard

v bytovych dopliicich o notny kus vySe.
Nové edice vychazeji vstiic dvéma stale
pocetné&jsim skupinam klienta: prvni
cenu, druha naopak sleduje linku
vytfibenosti, originality a precizniho
provedeni.

Na obou frontach SAPELI diky svému vyvo-
jarskému oddéleni posililo. Nabizi tak nejen
moderni dekory, ale i novy exkluzivni povrch
Sapdecor, ktery je diky revolu¢ni nanotechno-
logii s 3D efektem tisku dokonalou imitaci
pfirodnich materiala se strukturami dubu, jil-
mu nebo stéle oblibenéjsi olivy. Novy material
Sapelit v tradi¢nich dekorech javoru, ofechu,
tfe$né ¢i dubu pak zarucuje uzivatelam diky
UV vytvrzovanému tisku na plose dveri
predevsim vyssi odolnost nez jiné umélé ma-
teriély, navic za dzasnou cenu.

»Bez nejmensich pochyb citime mezi designé-
ry i koncovymi klienty silnou pottebu vratit se
vyznénim interiéra k pfirodé. Proto jsme se

v novych kolekcich vydali pravé timto smé-
rem. Nas$i ohromnou devizou zustava prace

s dyhou. Vyslyseli jsme i poptavku po umélych
materialech, které zarucuji jesté lepsi vlastnos-
ti, ale jsou dyze velmi podobné jak strukturou,

tak kresbou, popsal orientaci Ing. Véclav Bra-
dag, generdlni reditel spole¢nosti SAPELL.
Rada novinek se tyka dlouhodobé nejoblibe-
vrchi, mezi nimiz se vyjimaji designové povr-
chy jako HPL l4va, bridlice nebo andezit.

S vy$simi naroky klientd si hravé poradi nova
kolekce dveti a zarubni Harmonie Praktik,
ktera dostoji i poZzadavkim na nejmodernéjsi
design a aktudlnost interiérii. Prave zde se
projevuje piiklon SAPELI k pfirodnim mate-
ridlim: mezi povrchy nové najdeme dyhu dub
natur a buk natur nebo ladny ofech natur,

z novych umélych povrchii pak jiz zminovany
elegantni Sapdecor. K pfednostem modelt
Harmonie patfi jejich téméf univerzalni kom-
binovatelnost se striktné modernim nabytkem
nebo jinymi soudobymi artefakty.

Nejsou to v$ak jen dekory a materidl, s ¢im se
tym SAPELI rozhodl posilit svou svrchovanou
pozici na trhu. K o¢ekdvanym novinkdm patii
rovnéz naptiklad skryté zarubné, kovové za-
rubné, oto¢né dvere s reverznim otevirdnim
nebo Compack - sklddaci dvefe na sténu sni-
zujici naroky na plochu kolem dvefi o 50 %.
Samostatnou kapitolou jsou stale oblibené;jsi
posuvné dvere. Velkym hitem jsou napriklad
dvere s vysokym leskem ¢i celosklenéné dvere
a stény - i diky velmi jednoduchému osazeni,
kvalité tvrzeného skla a napaditosti potiska

u zékazniki okamzité uspély. Vyjimecny de-
sign téchto prémiovych produktii navic pod-
trhuje absolutné tichy provoz a neottelé archi-
tektonické redenti, a to diky osazeni
stavebniho pouzdra do stény, bez nutnosti
instalace zarubni.

»Vy$e uvedené novinky jednoznacné dokazuji,
Ze jsme se rozhodli vice zaméfit na individudl-
Vzdy budeme sledovat kvalitu a to, abychom
novinkami tvorili trend, poptavku. Pravé aty-
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zazemi v designu

pické pozadavky jsou pro nds motorem, jak
nabidku neustéle rozsifovat — naptiklad o ob-
klady stén, podlahy nebo tfeba i specidlni dve-
fe pro kanceldfe ¢i provozy jako nemocnice
nebo $koly,“ dodal Ing. Marek Sedlak, ob-
chodni feditel SAPELI. Novinky podle néj re-
aguji i na vyrazné oZiveni na trhu developer-
skych projektti i individualni vystavby.
Skute¢nost, Ze kolekce SAPELI jsou trhem vni-
many jako kanon nastupujicich trendi, neni
ndhodnd. Nové modely vznikaji v predstihu
Ctyt pétilet, a to na zakladé detailnich resersi
zahrani¢niho prostfedi, rozhovorti s designéry
a prednimi evropskymi vyrobci materiala
a dalSich partnert a autorit v daném segmentu.
Vyvojarské oddéleni SAPELI kazdou novinku
pred uvedenim na trh dtsledné testuje z hledi-
ska funkénosti, kvality, ale i obchodniho po-
tencidlu. I diky této politice si SAPELI dlouho-
dobé¢ udrzuje vysostnou
pozici na trhu dvefi a za-
rubni v Ceské republice.
Aktualné firma se sidlem
a nejvétsim showroomem
v Jihlavé a s vyrobnimi
provozy v Polné a ve Sta-
rych Horach zaméstnava
pres tfi sta lidi. Nejvétsich
obratt dosahuje pfes sit
SAPELI Center, které jsou
v Praze, Brné, Hradci Kra-
lové a Olomouci. Mimo
Ceskou republiku tspésné
ptisobi na Slovensku, Ma-
darsku a v poslednich le-
tech také Némecku, Bul-
harsku a Rakousku.
www.sapeli.cz (tz)




milenka knizka

Nevyuzity zustava

potencia

| knih jako darku

pro obchodni partnery nebo pro zaméstnance

‘

Nikdo mi nenamluvi, Ze kniha v papirové podobé nema budoucnost. Ani
nejzhavéjsi komunikaéni technologie ji nevzaly vitr z plachet. S knihou v ruce
si pohravame na plazi o dovolené stejné tak jako pfi cesté vlakem na vyznamnou
konferenci. Knizky ddvame potomkim jako vyraz spokojenosti, Ze zdarné
ukondili studium, stejné tak jako obohacujeme svou knihovnu o znamé
detektivky nebo publikace o slavnych osobnostech businessu. Ke kniham

se utikdme, kdyz nam je smutno stejné tak, jako kdyz mame potfebu nékomu
udélat vyjimecnou radost. Knihy jsou darkem vanoénim a budou jisté brzy

i vyhledavanym darkem firemnim. Knizky jsou vofavé radosti, s nimiz €asto
ulehame, ale nékdy i vstavame. O tom a fadé dalsich zalezitosti jsem hovorila
s Vaclavem Kadlecem, generalnim feditelem spolecnosti Albatros Media, a. s.

Jak by se dal charakterizovat dnesni knizni
trh? Co by nakladatelé a vydavatelé radi
Sifili a co chtéji zakaznici Cist?

Knizni trh v poslednich letech stagnuje a vy-
znacuje se mimo jiné poklesem priimérného
prodaného nékladu od jednotlivého titulu. Po-
kud chce nakladatel uspét a rast, musi bud vy-
davat vétsi pocet tituld, coz ma negativni do-
pad na ziskovost, nebo prichazet

vevs

vykompenzoval ptirozeny trzni pokles.
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Je kvalitni soucasné ceské literarni tvorby
nadbytek, ¢ nedostatek?

Ur¢ité je prostor k posileni kvalitni ¢eské tvor-
by. Bohuzel pro ¢eské autory, s vyjimkou né-

dosahnout vydavanim knih na takovou vysi

honorat, kterd by umoznila autorovi vénovat
se tvorbé ,,na plny Gvazek® Diivodem je ome-
zena velikost trhu a také podminky napft. vyse
DPH na knihy. I to je pfekazkou, pro¢ nevzni-
ka prili§ mnoho novych nadéjnych autorskych
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pocini. V Albatros Media se snazime podpo-
rovat zacinajici autory, kazdoro¢né vyhlasuje-
me nékolik literdrnich soutézi, a vitézam pak
vydavéme jejich dila. Timto zptsobem vysla
uz fada skvélych titulii, naptiklad Kosprd

a Teleci z nakladatelstvi Albatros od Evy Pa-
pouskové.

Mam pocit, Zze narod nejvice kupuje ku-
charky...

Kucharky patti k oblibenym publikacim,

a trendem dne$ni doby je obecné vareni, ga-
stronomie a Zivotni styl, proto i knizni vyda-
vatelé a autofi na tyto trendy reaguji. Naklada-
telstvi Motto mimo jiné vydava i fadu tituli

o vareni, nejnovéji tfeba knihu Chut do Zivota
Haliny Pawlowské.

Z pultt vymizela poezie stejné tak jako
z dusi lidi. Myslite, Ze se nékdy zase dosta-
ne ke slovu?

Myslim, Ze poezie ziistane doplikovym sorti-
mentem, jako je tomu v sou¢asnosti. Masivni
rozvoj poezie se zfejmé predpokladat neda, na
druhou stranu existuje fada ¢tenafu, pro které



je poezie stéle vyhledavanym Zanrem, a tato
skupina bude existovat i do budoucna.

Také krasa ¢eského jazyka jde do upadku.
Technologie a internet tomu napomohly.
Ma smysl si styskat?

Urcité jsou mezi nami lidé, pro které je to
smutnd zprava, a asi vSichni ob¢as kroutime
hlavou nad vyrazem nebo slovem, které se zaci-
na bézné objevovat ve sdélovacich prostredcich
nebo v komunikaci, a pfitom nas tahd za usi.
Na druhou stranu takovy je zkratka pfirozeny
vyvoj: lidé chtéji komunikovat rychleji, Gspor-
néji, vezou se na vlndch socidlnich siti, a tomu
ptizptisobuji sviij slovnik a vyjadrovaci pro-
stfedky. M4 to své vyhody i nevyhody a nelze
to asi hodnotit jako jednozna¢né dobrou nebo
jednoznac¢né Spatnou zpravu.

Co erotika jako téma? Je jesté Sance na
uspéch, anebo ¢tenér sdhne radéji po dob-
ré detektivce?

Eroticka literatura zazila v uplynulych dvou le-
tech sviij obrovsky rozkvét, podporeny prede-
v§im fenomenalnim a zcela ne¢ekanym celo-
svétovym uspéchem trilogie Padesati odstint
$edi. Jednd se vak o ur¢ity médni vykyv, o jed-
norazovou vlnu, ktera bude nyni postupné
slabnout. Eroticka literatura zistane, ale nebu-
de uz dal takovym fenoménem. Naopak dobra
detektivka je zanr, ktery je dlouhodobé stabilni
a ktery patrné bude stejné silny i za fadu let,
mozna i za fadu desitek let.

Albatros Media je nejvétsim kniznim vyda-
vatelstvim v Ceské republice. Jakou to ma
podnikatelskou vyhodu?

Vyhod nejsilnéjsi pozice je cela fada, od vy-
jednavaci pozice smérem k obchodnim part-
nertim az ke stabilité a jistoté, na které se mo-
hou spolehnout nasi dodavatelé i autofi.
Vzhledem k nasi pozici si také mizeme dovo-
lit vydavat i tituly, které nemaji predpokladany
silny komer¢ni potencidl. Vénujeme se jim,
protoze véfime, ze by podobné knihy mély
prispivat k ristu ceské a slovenské

vzdélanosti a kulturnosti.

Mate prehled o tom, jak ¢tou lidé z busi-
nessu? Podnikatelé, podnikatelky, manaze-
fi, manazerky? Jestli viibec ¢tou, maji na
to cas, zda si u knihy tfeba odpocinou?

Lidé z businessu maji enormni snahu se stle
vzdélavat a zdokonalovat. Trendem posledni
doby jsou tituly na pomezi odbornych publika-
ci (napt. manazerskych prirucek, ptirucek pro
Fizeni lidi, pro ekonomické fizeni firem atd.)

a publikaci 0 osobnim rozvoji (time manage-
ment, skloubeni pracovniho a soukromého 7i-
vota, zivotni vyrovnanost a spokojenost, dusev-
ni rovnovéha atd.). A samoztejmé kdyz prijde
top manazer nebo manazerka domt, dost moz-
na si také chce vzit do ruky skvélou detektivku
a neodlozit ji, dokud se nedozvi, kdo je vrah.

A jak kupuji firmy? Nemyslim jen odbor-
nou literaturu, ale treba beletrii, darkové
publikace, jimiz Ize udélat radost obchod-
nim partnerum, zaméstnancim?

Firmy nakupuji hodné v rdmci svych vzdéla-
vacich potfeb, nicméné dost nevyuzity ztstava
potencial knih jako dérkd pro obchodni part-
nery nebo pro zaméstnance. Kniha je pfitom
jednim z nejvhodnéjsich darka, které muze
firma vénovat. Pfi §ikovné volbé

publikace je zcela univerzalni,

Muz, ktery vi, co chce

milenka knizka

tj. mize byt vénovana muziim i Zendm, bez
ohledu na vék, je reprezentativni, piisobi ex-
kluzivné, neptisobi podbizivé ani ,,laciné,
aivptipadg, ze se prijemci netrefi do vkusu,
miize byt snadno ,,darovana dal“. V tomto
sméru jsme zintenzivnili své obchodni dsili
a budeme se snazit firmam, ale i $kolam, ura-
dim a dal$im institucim vysvétlit, Ze pravé
kniha muzZe byt idedlnim dérkem.

Kdy vy sam ctete a co?

Lasce ke kniham jsem propadl uz v détstvi,

a proto si i pfes minimum volného ¢asu vyse-
tfim chvili na péknou knihu. Mdm rad oddy-
chovou literaturu a v této oblasti se mi logicky
propojuje pracovni ¢ast s osobni, tudiz ¢tu
nejvice knihy nasich vlastnich nakladatelstvi.
V posledni dobé mé zaujala detektivka Volani
Kukacky a série detektivnich ptibéhu od spi-
sovatelky Camilly Lackberg.

Doporuéite, naé si mizeme délat lasko-
minky v pfedvanoénim shonu?

Vanoc¢ni knizn{ trh je tradi¢né nabity novinka-
mi a budoucimi bestsellery. Stejné tak i my pri-
pravujeme spoustu vyjimecnych knih. Ctenai-
kam ptineseme darek v podobé tretiho dilu
Deniku Bridget Jonesové — Laskou $ile-
na. Pro muzské
publikum chysta-
me akéni $pi-
onazni thriller
Svéd, ktery byl
jednim z nejzha-
véjsich tituli letos-
niho knizniho vele-
trhu ve Frankfurtu.
Pro milovniky IT
technologii vydame
tak trochu jiny po-
hled na Zivot Steva
Jobse z perspektivy
Chrisann Brennanové,
jeho byvalé pritelkyné
a matky dcery Lisy.
www.albatrosmedia.cz

ptala se Eva Brixi




pro dobré kompetence

Zda se, ze populace

nehloupne,

Ré&di si plnime sny. Vzdélani mize byt
jednim z nich. Studium pro studium,
jak se s nim v nékterych skolach stale
jesté setkavame, vsak nefunguje,
dnesni praxe to po zasluze odmita.
Provoz firem, at jde o sit kavaren,
nebo nadnéarodni korporace vyroby
postavené na nanotechnologiich
vyzaduje vzdélané odborniky, ktefi
néco umi, maji znalosti a odpovidajicim
zplusobem je dokazi v praxi zhodnotit,
¢ili vedou firmy k dspéchu, k trzni
realizaci. Vysoka skola manazerské
informatiky, ekonomiky a prava, a. s.,
jiz znate pod zkratkou VSMIEP,
postavila svoji strategii pravé na tom,
aby jeji studenti-klienti-absolventi byli
nejen pouzitelni, ale i Zddani. V éem je
podstata? Na otazky odpovidal
pfedseda predstavenstva a kvestor
Radek Rechka.

Jaké manazery potfebuje dnes ceska eko-
nomika? Stafi kozaci tvrdi, Zze dobry busi-
ness se odviji od dobrych vztaht mezi lid-
mi (za v8im je ¢lovék a kontakty), ti
nejmladsi zastavaji nazor, ze firma bez so-
cialnich siti vlastné neexistuje. Rada maji-
teld mensich spoleénosti si mysli, Ze mana-
Zery nepotiebuje vibec. Jak to vlastné je?

Pojdme, prosim, oddélit dvé zakladni skupiny
problémil. Ten prvni se tyka kvality ¢eského ma-
nagementu. Podle mého nazoru - byt se situace
zlepuje a prakticky zamétené vysoké skoly tomu
zna¢nou mérou napomahaji - je porad jesté

o dost vic téch, kteii vedou firmu ¢i projekt bez
skute¢nych kompetenci. Selsky rozum je skvéla
véc, sam se jim fidim
az prili§ ¢asto, ale ne-
miZe jit o jedinou
schopnost, o kterou se
manazer soucasnosti
opira. Znalosti jazyk,
$iroky makroekono-
micky rozhled, ale také
zédklady moderniho
marketingu, obchodni
strategie, pravni pove-
domi a v neposledni fadé také povédomi o svété
IT. Tohle jsou minimalni, zdkladni irovné a ob-
lasti kompetenci, které by moderni manazer m¢l
mit. A pravé v téch oblastech se nase skola snazi
manazery vzdélavat, ale také cvicit, trénovat.
Druhé oblast vasi otazky se tykd role networkin-
gu v redlnych, hmotnych vztazich mezi firmami
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svého zajmu.

Ne, nedélame z pravniku
programatory a z programatort
reklamni specialisty. Snazime se,

aby studenti jednotlivych obort
neméli uzké zaméreni a omezeny
pohled na svét jen optikou

a lidmi, ta je velmi diilezitd. Moderni obchod

a marketing bez vztaht a péce o né neprezije,
ani s milionovymi budgety do reklamy ¢i PR.
Otazkou ,vkusu® a také schopnosti firmy je, jest-
li firmy networking realizuji v néjakych moder-
nich komunika¢nich platformach typu facebook
¢i linked-in, nebo jaksi vice ,,postaru®. Obé moz-
nosti maji sva pro i proti. Hlavni je vSak podsta-
ta — schopnost generovat a budovat a rozvijet
vztah a také schopnost a trpélivost starat se

o0 néj. Ve ostatni jsou jen pomiicky, nastroje.

Vase vysoka Skola ve svém nézvu shrnuje
obory, pro které zejména mladé lidi vycho-
vavate. Co vas vede pravé k této kombina-
ci bakalafského studijniho programu?

Hned ze zac¢atku jsme
si udélali vyzkum.

A ten potvrdil nasi
vlastni manaZerskou

a podnikatelskou zku-
$enost: chcete-li na
trhu uspét, musite se
vyznat ve tfech zaklad-
nich skupindch témat
a problémd. Firma je
ekonomicky utvar fungujici v ekonomickych
podminkéch, proto obor ,,manazerska ekonomi-
ka“ Bez znalosti svéta pocitact, informacnich sy-
stému, databdzi, ale také prodeje na internetu, za-
lohovéni dat apod., bez toho je manazer

v soucasné dobé neskute¢né omezeny. To je jako
podnikat v automobilovém pramyslu a nemit fi-

www.freshtime.cz

jak se casto pise

di¢ak, nemyslitelné. A v ¢eské pravni dzungli ne-
znat sva prava, ale také povinnosti, miize byt pro
spravné rozhodovani a poctivé podnikani likvi-
da¢ni. Zkratka, nestaci jen dobry napad, kvalitni
vyrobek a skvéli zaméstnanci. Zdkladem vieho je
znat to, co vam maze prfinést — na trhu prace

i v konkuren¢nim prostiedi praktického podni-
kéni - tu nejlep$i vyhodu. Proto jsme vzali pravé
tyto 3 obory a vytvorili z nich unikatni kompilaci.
Ne, nedélame z pravniki programétory a z pro-
gramatort reklamni specialisty. Snazime se,

aby studenti jednotlivych oborti neméli uzké za-
méfeni a omezeny pohled na svét jen optikou
svého zjmu.

absolventii v CR. Za poslednich pét let je
to 0,0 procenta. To je ukazatel, jemuz se
ani nechce véfit. Nicméné je to patrné sil-
nou motivaci dal$iho rozvoje...

Tohle ¢islo, tenhle vysledek naseho snazent je, za
prvé, diivodem k radosti. Radosti z toho, Ze jsme
se nespletli a Ze jdeme dobrym smérem. Tohle
dislo totiz ukazuje, jakd je pfipravenost nasich
absolventd. Mnohé vetejné $koly se divaji na ty
soukromé s despektem. Ale kterd z nich muze -
ci, ze své studenty skute¢né ptipravi pro realny
zivot a Ze z nich udéla prakticky pouzitelné od-
borniky? Kolik takovych je?

Za druhé je to ¢islo velkym zavazkem. Vys$ uz
to nejde, ale sta¢i mald chybicka ¢i zavahani

a doltd muiZe byt cesta velmi rychld a strmd. Vy-
sledek nasi prace je nutné udrzet. A to neni



a nebude v souc¢asném konkurenénim prostredi
jednoduché.

Stavite na spolupraci s firmami. Co ony po-
zaduji od vas a co vy od praxe?

Partnerstvi se soukromym sektorem je pro nas
velmi dulezité. Ty nejuspésnéjsi firmy na trhu
totiZ maji hluboké znalosti a skvélé know-how.
A co muize byt lepsiho nez tyto cenné informace,
rady, zkuSenosti a postupy predavat naim stu-
dentiim? Vlastné je to jeden velky, nekon¢ici ko-
lobéh. My chceme po firméch, aby ndm poma-
haly vylepsit pripravenost nasich absolventt.

A to samé pak - kdyz je prijimaji do svych fad -
chtéji firmy po nich, a tim padem i po nas.

Kolik studentid ro¢né poslete do Zivota —
vsichni jsou bakalafi?

V poslednich letech je to zhruba 200 absolventii
ro¢né. Nektefi z nich odchdzeji poprvé do praxe,
to se tyka predev$im dennich studentd, jini na-
opak z praxe prichdzeji doplnit si znalosti a zi-
skat nové zkusenosti. Tzv. kombinovanych stu-
dentt je mezi nasimi absolventy ¢im dal vic.

Jaky je profil lidi, ktefi zvoli kombinované
studium a kdo je zpravidla aktérem v pro-
gramu celozivotniho vzdélavani?

Kombinovani studenti jsou vétsinou lidé od 30 let
vys, ale mame tu i studenty kolem padesatky. Jde
vétsinou o zkusené odborniky, ktefi se chtéji ve
své firmé ¢i svém vlastnim podnikéni posunout
nékam dél a vys. Pozorujeme ten trend vétsiho
hladu po kvalitnim vzdélani, které ¢lovéku sku-

Radek Rechka

tecné k né¢emu bude, a mame z néj radost. Zda
se, ze populace nehloupne, jak se ¢asto pise.

Snazite se byt uzitecni potfebam ekonomi-
ky, tedy vzdélavat tak, aby z toho byl sku-
teény uzitek, nikoli diskuze o poétu andélu
na Spicce jehly. ZFidili jste napfiklad Cen-
trum technické normalizace, tedy podilite
se spoleéné s Uradem pro technickou nor-
malizaci, metrologii a statni zkusebnictvi
na vytvareni puvodnich ¢eskych norem. Ja-
ké jsou dosavadni vysledky?

V posledni dobé jsme se podileli predevsim na
prekladech mezinarodnich norem, tykajicich se
vyuziti ICT pro vyuku, vzdélavani a $koleni. Da-
vodem této ¢innosti bylo usnadnit ¢eskym insti-
tucim ¢innost v této oblasti. K normam samo-
zfejmé nabizime i doplitkové sluzby -

pro dobré kompetence

konzultace, poradenstvi. V sou¢asné dobé zaha-
jujeme spolupréci s MSMT s cilem zajistit pro
Ceské uZivatele preklady dalsich norem, které
usnadni vyuziti ICT v oblasti vzdélavani.

Také podporujete podnikavost a podnikani
studentq, jak predevsim?

Vyhlagujeme pravidelné riizné soutéze a progra-
my, které maji podnitit podnikavost studentd.
Nevymyslime zadna uméla témata, ale zapojuje-
me studenty do problému ¢i vyzev redlnych,
skute¢nych. Dalsi oblasti je stfedoskolskd odbor-
na ¢innost. Dle realizujeme studentské work-
shopy, coz je v mnoha predmétech prirozena
soucast vyuky. Uzce také spolupracujeme s pod-
nikatelskym inkubatorem NODES5. A spousta
dal8ich projekti je v pripravé.

Cemu novému jste se sam ve vasi skole
naucil?

Uceni je kontinualni proces, v sou¢asné turbu-
lentni dobé nikdy nekonéici. Denné muizete na-
razit na nové véci, ze kterych cerpate zkusenosti.
Teorie je jedna véc, praxe druhd. Mam to $tésti,
Ze mam okolo sebe nejen skvélé odborniky, ale
zaroven i vyborné kolegy, ktefi vidy pomohou,
kdyz je potteba. Takze jsem se naucil hlavné to,
Ze byt je organizace jakkoliv velkd, manaZer si
musi najit vzdy individudlni pfistup nejen ke
svym zakaznikiim (studentiim), ale i ke viem
kli¢covym zaméstnanctim. Nelze vzdy aplikovat
striktné smérnice a pokyny. Slovy klasika: Jsme
lidé, nejsme stroje. www.vsmiep.cz

za odpovédi podékovala Eva Brixi

Sest krevet je obraz vydrazeny v Praze za 9,3 milionu korun

Galerie Arcimboldo vydrazila v kvétnu poklady

asijského uméni za rekordnich témér 40 miliond
korun. Aukce tak potvrdila souc¢asny trend,

Ze asiatika, a predevsim pak segment moderni

éinské malby, zaznamenavaji na aukénim trhu

v poslednich letech neuvéfitelny cenovy rust.

XY xexs

Nejuspésnéjsimi polozkami nedavné aukce byly obrazy
malite Cchi Paj-§e — obraz Sest krevet, ktery se z vyvola-
vaci ceny 1,8 milionu korun vy$plhal az na prodejni cenu
9,3 milionu korun. Tento obraz ma vyjime¢nou hodnotu
diky signatute a vénovani generdlu Jang Siao-tchienovi.
Jde o nejdraze prodany ¢insky obraz v ¢eské aukéni his-
torii. Uspésné byly i dalsi tfi obrazy od Cchi Paj-ge: Vin-
nd réva (vydrazeno za 5,2 milionu korun), Lotus (vydra-
7eno za 4,1 milionu korun) a Cervené svla¢ce
(vydrazeny za 3 miliony), které pochazeji z prestizni sbir-
ky profesora Jaroslava Pruska — jednoho z nejvyznam-
néjsich ceskych orientalistt, zakladatele prazské sinolo-
gické skoly a spoluzakladatele ¢eské japanologie. Tento
trend je v souladu s dénim na svétovém trhu s uménim,
kde se Cchi Paj-§ (1864-1957), soutasny nejprodévané;j-
§i ¢insky malif, celkovym obratem za v§echny své obrazy
zatadil po bok takovym umélctim, jako jsou Pablo Picas-

so ¢i Andy Warhol. V aukci se téz objevila vyjimecnd ko-
lekce deseti obrazi ¢inskych mistri tuSové malby

20. stoleti ze sbirky ¢eskoslovenského novinare, ktery di-
la ziskal od Liou Tin-tchaa, legend4rniho pekingského
restauratora a podlepovace.

Zajimavosti celé aukce je ptivod - vSechny nabidnuté ob-
razy ¢inskych mistr totiz pochazeji ze soukromych sbi-
rek ¢eskych majiteltl. Pocatky ¢eského sbératelstvi ¢in-
ského moderniho uméni jde vystopovat do 50.-60. let
minulého stoleti, kdy se diky intenzivnim kulturnim
vztahim mezi obéma zemémi u nds dochovala fada kva-
litnich dél soudobych ¢inskych malift. Jejich ceny nyni
diky ekonomické sile Ciny dosahujf rekordnich vygek.
Galerie Arcimboldo je ¢eskym aukénim domenm, ktery se
jako jediny u nas specializuje na aukce asijského a dalsiho
mimoevropského uméni a prodala deset nejdrazsich ¢in-
skych obrazti v CR. ,,Prvni specializovand aukce asiatik

u nas, organizovand Galerii Arcimboldo, se uskute¢nila na
podzim 2009 a vynesla 4,7 milionu korun, uvadi ro¢enka
Casopisu Art & Antiques. ,,O rok pozdéji celkovy obrat

v tomto segmentu dosahl ¢astky 30 miliont korun a sedm
dél se prodalo za vice nez milion. V roce 2013 pak sbéra-
telé predevsim za ¢inské uméni na eskych aukcich utratili
jiz 120 milionti korun a moderni ¢insky malit Cchi Paj-§
se stal po Emilu Fillovi autorem s nejvétsim poctem mili-
onovych polozek.“ www.arcimboldo.cz (tz)

Muz, ktery vi, co chce




kondice na dosah

Obrovské zazemi lezi v tra

podstaty

Na dovolenou do lazni, dob¥e spat,
zdravé jist, chodit na prochazky,
chvilkami odlozZit své télo
fyzioterapeutim a hlavu nechat
jenom sniim, vypnout mobil

a neotevfit notebook. Také tak
obcéas uvazujete? Pokud to
dovolime, srazi nas totiz profesni
starosti na kolena a stres se téSi na
kazdou nasi chybu. Lazenska péce
a sluzby jsou jednim z odrazovych
mustkad, jak se nedostat do
propasti vlastni nemohoucnosti.
UZivejme si moznosti, které

mame na dosah ruky, tfeba -
jezdéme do lazni.

Stétni 1é¢ebné 14zné Janské Lazné, stétni pod-
nik, vede dnes zku§eny manazer, Ing. Rudolf
Bubla. V roli generalniho feditele ma vyborné
napady, smélé plany i chut je dotdhnout do
konce. Naznacil jen stru¢né:

Janské Lazné jsou statnim subjektem, do-
nedéavna bez progresivniho marketingu.
Co jim dnes predevsim chybi a co byste
rad v roli generalniho feditele napravil?

Stale jim chybi mnohé, predevsim je to ale jas-
nd a redlna vize do budoucna, ktera zdsadné
ur¢uje celé dal$i sméfovani. Janské Lazné se

v minulosti rozvijely spi$e spontanné a nesle-
dovaly Zadnou konkrétni predstavu. Pfitom
prave takova vize je alfa a omega kazdé aspés-
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anskych Lazni

né firmy. Té$im se tak na okam?zik, kdy ubude
improvizace, zavlddnou profesionalni postupy
a generalni reditel bude vice leaderem a vizi-
onafem nez operativnim manazerem.

Cim se naopak l4zné mohou pochlubit,
v ¢em je jejich nejvétsi potencial?

Je toho hodné. Proslula détskd lé¢ebna Vesna
je sama o sobé fenoménem. Model komplexni
péce o nemocné dité, doprovazené spolupra-
cujicim ¢lenem rodiny, nejcastéji matkou, je
jedine¢ny nejen v Cesku, ale i jinde ve svété.
Obrovské zazemi lezi v tradici podstaty Jan-
skych Lazni, v pfirodnich 1é¢ivych zdrojich,
zkuSenostech tymu 1ékatt a fyzioterapeutd, ve
fantastické okolni pfirodé Krkonosského na-
rodniho parku, turisticky atraktivni oblasti.
skou destinaci pro
zimni sporty a letni
horskou turistiku.
Toto vie je tieba vy-
uzit a zhodnotit.

a generalni reditel bude vice
leaderem a vizionafem nez
operativnim manazerem.

Jakou klientelu bys-
te rad prived|, jaké
sluzby zavedl a ¢im
nabidku obohatil?

Nase budouci vize musi byt priméarné zaloze-
na na prvottidnim lé¢eni. V tomto sméru vi-
dim tadu moznosti nejenom v ramci Ceské
republiky, ale i v aktivni spolupraci se zahrani-
¢im. Opirame se o kvalitni a osvédéené 1éceb-
né postupy, to jiz dnes ale nestac¢i. Musime ne-
kompromisné zvy$ovat Groven dalsich sluzeb,
a pravé v tomto bodé mame velké rezervy. Ur-
¢ité chceme promlouvat i do oblasti turistické-

www.freshtime.cz

Tésim se tak na okamzik,
kdy ubude improvizace,
zavladnou profesionalni postupy

Ing. Rudolf Bubla

ho ruchu a dopliiovat
sluzby tak, aby nase
nabidka byla atrak-
tivni pro nejsirsi ve-
fejnost.

Myslite si, Ze i statni lazefisky komplex mu-
Ze Uspésné podnikat?

Samoztejmé, takové priklady existuji. Nékteré
procesy jsou sice ¢asové naro¢néjsi a kompli-
kovangj$i nez v soukromé sféfe, pokud je ale
dobfe zndme, dokdZzeme s nimi pracovat. Sta-
tut statniho podniku muze dokonce prinaset
urcitou vyhodu, a to predev$im u zahranic-
nich partnerd. Vytvaii sam o sobé pozitivni



renomé, tésime se zvySené divére. Velmi pozi-
tivné se zde naptiklad odrdzi kvalitni podpora
statni agentury CzechTourism.

D4 se predpokla-
dat, Ze by se nékdy
lazenské procedury
obecné mohly stat
urcitou télesnou hy-
gienou, soucasti Zi-
votniho stylu, kultu-
rou, ktera bude
patfit ¢asem k sa-
mozrejmostem

a bude souéasti prevence viéi civilizaénim
chorobam?

zvysené duvére.

Ano a jiz se to také nékolik let déje. Vidime,
jak rok od roku vzriista pocet samopliteckych
klientd, ktet{ investuji do svého zdravi, do pre-
vence, a u¢i se do lazni jezdit jak za zdravim,
tak za aktivnim travenim volného ¢asu. V po-
slednich letech zaznamenavame stéle vice
téch, kteti davaji prednost pobytu v ¢eskych
laznich pted zahrani¢ni dovolenou, pasivné
»proleZzenou“ u mote.

Jak k takovému vnimani ¢lovéka privést?

To je priméarné o marketingu a o svété. Pro
ptiklady nemusime chodit daleko, stali se po-
divat do sousedniho Némecka, které je 1azen-
skou velmoci. Velkou roli v tomto sméru hraje
také koncept statni politiky. Lidska populace
starne, demografické modely jsou netiprosné.
Pochopitelné nardzime i na souvislosti s pen-
zijnim zaopatfenim, se zpisobem financovani
lazeniské péce, s udrzenim pracovné aktivniho
véku, prodlouzenim doby odchodu na penzi.

Velky prostor vas obor nabizi i podnikatel-
ské a manazerské vefejnosti, lidem, které
pronasleduje stres a stala frustrace. Co
byste jim u vas dnes doporucil? Budou né-
které specialni programy v Janskych Laz-
nich pravé pro tuto klientelu?

To je volné pokracovani predchozi otazky.
Nejen praci je ¢lovék Ziv a pro kvalitni repro-

Statut statniho podniku maze
dokonce pfinaset urcitou vyhodu,
a to predevs$im u zahranicnich
partnerid. Vytvari sam o sobé
pozitivni renomé, tésime se

dukei sil je nezbytné, aby dokazal aktivné od-
pocivat. Nase ldzné maji obrovskou vyhodu

v tom, kde se nachazeji - v jedine¢né lokalité
nejpopularnéjsich
hor v Cesku. Toho
jsme si védomi a na-
bizime i pobyty kom-
binujici aktivni od-
pocinek s lé¢ebnou
pééia horskou turis-
tikou podle individu-
lnich schopnosti

a preferenci. Nabidka
pro samoplateckou
Kklientelu, ktera chce dopredu ¢elit moznym
problémiim spojenym se stresem z pracovni
zatéze, jiz dnes zacina tvorit jeden z nasich na-

bidkovych pilita.

za rozhovor podékovala Eva Brixi
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Je libo tiry, wellness
nebo prochazku?

Aktivni dovolena s chozenim po horach,
adrenalinové sporty pro dobrodruhy,
nebo naopak pomalé plynuti éasu

s masazemi, wellness, bazénem

s vifivkami? V Janskych Laznich
odstartovali tydenni dovolenkové
programy pro ty z nas, ktefi se

v nazorech na idealni spoleénou
dovolenou ponékud rozchazeji.

Sympatické na téchto pobytech je pravé moz-
nost, s jakou si svtjj ¢as, traveny v lazenském
a soucasné horském prostredi, muzete kombi-
novat. Milovnici vyslapti oceni nddhernou
ptirodu Krkono$ s nepfebernym mnozstvim
stezek a malebnych turistickych cili, které jim
kazdy den nabidnou novou a neopakovatel-
nou horskou sce-

nérii. Adrenalino-

vi nadenci

nebudou védét,

kam - nebo z &e-

ho - dfiv skodit,

protoze budou

muset vybirat me-

zi lanovym cen-

trem, bobovou

dréhou,

terénnimi ¢tyrkolkami, paintballem, paragli-
dingem nebo horskymi kolobézkami, na kte-
rych si sjedou Cernou horu. A pokud naho-
dou nepattite mezi milovniky turistiky ani
adrenalinu, muZete tu celé dny travit piijem-
nym zivotem — masdzemi, ve wellness, plava-
nim v aquacentru nebo posezenim v lazen-
skych kavarnach. At tak, nebo tak, v cené
tydenniho programu vzdy absolvujete tfi kla-
sické masdze a tfi perlickové koupele a dalsi
lazenské procedury potidite

za bezkonkuren¢ni ceny.

Program obsahuje:

M 8 dni a 7 noci s polopenzi

M volny vstup do $pickového Aquacentra

W parkovani, Wi-Fi, lazenské poplatky

W 3x klasickou ¢aste¢nou maséz a 3x perli¢-
kovou koupel

Dalsi sluzby se slevou:
B 15 % na dalsi lazenské procedury
M 10 % na Tourpas

Tydenni dovolenou si v Janskych Laznich mu-
Zete doprat az do 5. fijna. Pobyt pofidite velmi
vyhodné, véetné ubytovani a polopenze za néj
zaplatite od 6370 korun.

Zdejsi teplé mineralni prameny se vyuzivaji
pti 1é¢bé pohybovych, neurologickych, onko-
logickych a respira¢nich onemocnéni. Svéto-
vou proslulost ziskaly v 1. poloviné

20. stoleti Gspésnou lé¢bou nésledkt détské
obrny a staly se tak prvni 1é¢ebnou svého dru-
hu v Evropé. www.janskelazne.com




O krasném sazkovém

drenalinu

Horka nedéle mne odrazuje

od tézké fyzické rachoty

na zahradé. Sedim jen tak u stolu
pod slunecnikem a premyslim, jak
to udélat, abych uz pracovat tolik
nemusela, ale naopak si mohla
misto denni operativy uZivat
zdanlivé nicnedélani treba
vhodnym rozloZenim investic,
bavit se vizemi a plany...
Jednoznacné mi vychazi, ze bych
méla oslovit imaginarni stésti
stejné tak, jako to zkousi sem
tam vlastné kazdy. Stésticko je
vrtkavé. A nahody existuji, to mi
nikdo nevymluvi. Z diafe lovim
prazdny tiket Sportky a bezhlavé
k¥izkuji, cisla vybiram nezaujaté,
jak mi pfijdou po ruku, naprosto
bezmyslenkovité zaskrtavam. Tak
strasné bych chtéla zkusit, jaké
to je, kdyz clovék vyhraje!

Je 8. Cervna 2014 a ja vim, Ze pravé toto datum
je pro SAZKU unikatni - oslavila totiz Ctyftisi-
ci losovani Sportky. Od roku 1957 podali saze-
jici zhruba 16 miliard a 300 miliont sloupecka
Sportky a na vyhrach jim bylo vyplaceno pres
66 miliard korun.
Vaclav Friedmann, tiskovy mluv¢i SAZKY saz-
kové kancelére, a. s., mi na otazku, zda by chtél
vyhrét také, o par dnii pozdéji odpovédél, ze
zcela uréité: ,,Clovék by si tim srovnal trochu
zivotni tempo, poplatil hypotéky a po-
dobné zalezitosti, a trochu volnéji
by se pak dychalo, byl by vétsi
prostor k realizaci
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napadi, byl by volny kapitdl...“ Souhlasim

s nim a nehazim flintu do Zita. Kdyz nevyhraji

tentokrat, zkusim to pristé. Treba i za ten kras-

ny adrenalin to stoji.

»Sportka se i v historii vzdycky vyvijela a pfi-

chézela s novinkami. A SAZKA chce samozrej-

mé v trendu pokracovat, ditkkazem mtize byt

neddvnd zména herniho pldnu, ktery zavedl na-

priklad jackpot i ve druhém poradi,“ komento-

val novinku Robert Chvatal, generalni feditel

SAZKY sazkové kancelare.

Ptvodné se napriklad v roce 1957, kdy ,,sport-

ka“ vznikla, losoval jen jeden tah, moznost vsa-

dit dodatkové ¢islo prisla az po péti letech,

a druhy tah byl pak zaveden aZ v roce 1965.

Moznost vyhrat jack-

pot maji lidé az od ro-

ku 1993. A 1031 séze-

jicich si diky tomu

mezi sebe uz rozdélilo

vice nez 12 miliard

korun.

Avsak i losovani pro-

chazelo upravami,

v 60. letech se prvni

tah losoval na riz-

nych mistech republi-

ky v prestavce spor-

tovniho utkdni,

pozdéji se usidlilo

v Ceskoslovenské te-

levizi. Pak se losovani

prestéhovalo pfimo

do studia SAZKY,

kde se mi¢ky v osudi

toc¢i od roku 1996

pravidelné vzidy ve

stfedu a nedéli.

Jak presné vznikl na-

zev loterie, v tom od-

bornici zajedno nejsou. V tivahu prichazi an-

glické slovo ,,lot“ — oznaceni losu, germéanské
»hlot“ - losovani cen nebo francouzské

»lot“ — osud, udél. Kofeny na-

zvu hry Sportka jsou
mnohem jas-
néjsi.
www.freshtime.cz

V roce 1957 byl zahdjen pfijem sazenek na hru
podle némeckého vzoru, kde se tipovalo 6 &isel
ze 49, a cena jedné sazky byla 3 koruny. Na his-
toricky prvnich sazenkach byl vzdy u ¢isla na-
psan také nazev jednoho sportu, a pravé z to-
hoto pochazi nazev Sportka. A jaké sporty byly
ptifazené k jednotlivym ¢islam? Tak tieba
k moji milované osmicce to byla horska sluzba,
k 18 kuzelky, ke 48 za-
pas, k 39 Sachy
a 49 dostala zakladni
télesnou vychovu.
V roce 1957 byla
maximalni vy$e vyhry
pro prvni pofadi
omezena na
40 000 korun.
V soucasnosti je
Sportka nejpopuldr-
néjsi loterii. Prinasi
vzruseni a potédeni ze
hry kazdy tyden témér
poloviné dospélych
unas a v dobé vyso-
kych jackpotu I1ze
s nadsazkou fici, Ze za-
véaha malokdo. Od
21. kvétna je ve Sport-
ce zaveden i jackpot ve
druhém poradi - jeho
prvnim majitelem se
stal sézejici z Teplic,
ktery v patém sloupec-
ku své sazenky uhodl ve druhém tahu Sportky
pét vylosovanych ¢isel ze $esti a k tomu ¢islo do-
datkové. Vyhra ¢inila 1 539 270 korun. Tento vy-
herce se stal u SAZKY letos uz 34. milionafem.
Kdyz onehdy losoval ve studiu SAZKY Jaromir
Jagr, padl jackpot 250 000 korun. Jako jeden
z nejpopularnéjsich Cech pii té piilezitosti
prozradil, Ze jeho $tastnd ¢isla jsou 7 a 15.
,Od letosniho unora jsme odménili vice nez
8300 vyherct, a to za sazku, kterou zédkaznici
SAZKAmobilu uzavieli zdroven
pii dobijeni svého kreditu, uvedl
Jan Schmiedhammer, feditel
SAZKAmobilu. Ten ma jiz
50 000 spokojenych klient.



Nas sen? Paradni bydleni, nebe nad hlavou,

novy business, nebo... Nebo rodina v pohodé

»SAZKAmobil se stal nejrychleji rostoucim ne-
zavislym operdtorem na trhu. Diikazem je ne-
jen pocet aktivnich karet, ale i fakt, Ze primérné
dobiti na terminalech SAZKY je u SAZKAmobi-
lu 0 20 procent vy$si nez u konkurenénich SIM
karet,“ komentoval skute¢nost Robert Chvital.
Motivace k tomu, aby lidé tézili z inovaci
SAZKY, je velka. Naptiklad k pInému tiketu,
tedy vyplnénym 10 sloupciim se Sanci, nabizi
SAZKA od stiedy 21. kvétna moznost vyhrat

v kazdém losovani t¥i auta Skoda Yeti Outdoor.
Sanci na vécnou prémii za vice nez 400 000 ko-
run mé automaticky kazdy, kdo si vsadi na stre-
deéni, nedélni nebo mimoradné losovani plny
tiket Sportky. Specialni akce potrva do 13. er-
vence a mezi $tastlivce se rozdéli mnoho desitek
automobiltL.

Jinou a velmi vyraznou pobidkou se stal novy
portal pro dialog se zakazniky pojmenovanym
SAZKA Svét. Jeho cilem je posilit aktivni ko-
munikaci se svymi pfiznivci.

»SAZKA neni jen o sazeni, je zejména o snech
a radosti. Generujeme spoustu zajimavych té-
mat z oblasti sportu, ze svéta her, zndme ptibé-
hy vyhercti. SAZKA Svét je presné ten prostor,
kde tento obsah mtizeme sdilet a zaroven do je-
ho tvorby zapojit nase zakazniky a fanousky,“
vysvétlil Robert Chvatal.

SAZKA Svét kromé aktualit z prostfedi loterii
nabidne napiiklad rozhovory se slavnymi osob-
nostmi, ptibéhy vyherct zahrani¢nich loterii,
pohledy do historie sportu i ¢iselnych her nebo
videa to¢end ptimo v ulicich ¢eskych a morav-
skych mést. Informace z oblasti sportu budou
zaméfeny zejména tam, kde SAZKA poméha,
tedy k aktivitam Ceského olympijského vyboru
a Ceské olympijské nadace.

»Média jsou dnes prehlcena negativnimi zpra-
vami. SAZKA i jeji pfiznivci naopak neustale
vytvati ohromné mnozstvi pozitivnich pfibéha,
které chceme prostiednictvim portalu sdilet

s ostatnimi — a do kterych se mohou vsichni
aktivné zapojit svym nézorem, dodal tiskovy
mluvéi SAZKY Véclav Friedmann.

Kazdy mésic se portal zaméri na jedno aktudlni
téma, které redak¢né zpracuje a se kterym bude
v prabéhu mésice déle pracovat na bazi crowd-
sourcingu. ,Chceme navézat aktivni vztah

s navstévniky i nasimi fanousky v socidlnich si-
tich, priibézné ¢lanky aktualizovat a doplnovat
o zkudenosti ostatnich, hodné se zaméiime

i na multimedialni obsah,“ rozkryl vizi Vaclav
Friedmann.

O co vSechno tedy v komunikaci SAZKY dnes
jde? Snazi se predevsim sdélit, ze vyssi vklady

vy vy

generuji také vyssi vyhry, Ze je vétsi $ance stat

Muz, ktery vi, co chce

se milionafem, Ze je vice divodi sazet plny ti-
ket, a to ve vétsim pohodli, vétsi rychlosti

a s vétsi nadéji na vyhru. Tedy - moznost plnit
si své sny se dnes generuje daleko snadnéji nez
jesté pred par tydny.

To vSe je umocnéno jasnou marketingovou
strategii, kterd vyuzila véech dostupnych na-
strojit od PR ¢lanki a inzerce v tiSténych a in-
ternetovych médiich az obétavost krasnych
hostesek, které rozdavaji leta¢ky s informacemi
o novinkdch. V hledac¢ku tspéchu jsou socidlni
sité, chysta se roadshow prezentace, pecliva in-

Aplikace SAZKA pro smartphony

tranetkomunikace i $koleni zaméstnanci. Na
trh byl uveden rovnéz novy symbol Sportky —
oktidlené micky $tésti. S nimi se setkdte na kaz-
dém kroku, néktefi je jiz davérné znaji. V Cerv-
nu miiZete spatfit nad hlavou prosvétlené balo-
ny létajictho $tésti. A pak uz jen chtit...
Diiraz je kladen na co nejvyssi kreativitu tymu
SAZKY i externich subjektl, uméni jasného
sdéleni. V komunikaci se ceni napad, v realizaci
pak prostor ndpadu dany.
Dalsi inovace v produktové fadé, technologiich
i samotnych marketingovych a medialnich ak-
tivitach budou pokracovat. Chysta se tprava
losovacich poradi a také naptiklad silna pozi-
zivni kampan k posilenf image SAZKY.
Velky vyznam se ptiklada digitalnimu prosttedi,
jako je naptiklad platforma Sazimesportku.saz-
ka.cz, mobilni aplikace SAZKA, komunitni hra
Mega v ruce.
Co vic si piat? Snad jen to, aby se to $tésti
usmalo pravé na nas.

s vyuzitim pramend SAZKY

pfipravila Eva Brixi




miliardy do chytrosti

Bud' muj, ale vzdélany zaméstnanec

Vzdélavani zaméstnanct ve firmach
nabyva na duleZitosti. PfestoZze v ném

v minulosti Ceska republika zaostavala,
dnes se muze kvalitou a urovni
vzdélavacich procest vyrovnat nékterym

evropskym zemim. Zajem o vzdélavani
pracovniki ze strany zaméstnavateld
navic stale roste. Podle odbornikt

do néj soucasné firmy investuji az nékolik
miliard korun ro¢né.

Priorita vzdélavani se v Cesku drzi stale vysoko,
coz platilo i v dobé krize, uspor a $krti statnich
rozpo¢til. Podle odborniki tehdy vznikl trend
vyuzivat méné externich agentur a mimo certifi-
kovanych obort se vice soustfedit na interni ka-
pacity. ,Firmy v souc¢asnosti investuji i desitky
miliont korun do vlastnich vzdélavacich center,
internich lektorii a kou¢u, uvedl Pavel Hulak,
feditel Klubu zaméstnavateld, ktery se podili na
rozvoji vzdélavani na véech drovnich. Podle néj
tento trend pokracuje a Ize ho pozorovat u riiz-
nych typt tuzemskych, ale i zahrani¢nich firem
pusobicich na ¢eském trhu. ,Celkové investice
do vzdélavani zaméstnancti se v Ceské republice
ro¢né pohybuji v fadech jednotek miliard ko-
run. Oproti jinym oblastem je dariové nastaveni
u vzdélavani pfiznivé, coz je pro zaméstnavatele

motivujici,“ dodal Pavel Huldk. Ackoliv stat mo-
tivuje zaméstnavatele ke vzdélavani svych pra-
covnikt dariovym zvyhodnénim, moznosti
uplatnit studium v zakladu dané z ptfjmu jako
vydaje na odborny rozvoj zaméstnancti nevyuzi-
va mnoho firem. ,,V souc¢asné dobé zaméstnava-
telé prispivaji ¢i hradi studium pouze 11 % na-
$ich studenttL. Toto ¢islo se vSak postupné zveda,
nebot zaméstnavatelé si stale vice uvédomuji
nutnost vzdélavani svych zaméstnanct, sdélil
Ivo Duchecdek, reditel spole¢nosti Business Insti-
tut, ktera je nejvétsi MBA gkolou v CR.
Vzdéldvani zaméstnanci se v soucasné dobé pri-
mérné vénuji firmy s vétsim po¢tem pracovnika,
které jsou stabilni, tvoii dlouhodobé plany roz-
voje a jsou také ochotny za vzdélavani zaplatit

z predem vyclenéného rozpoctu. Naopak malé
podniky ve vétsiné ptipadi svym pracovnikiim
dalsi vzdélavani neumoznuji. ,,Zatimco mensi
podniky chtéji nabrat jiz kvalifikované a ptipra-
vené zaméstnance, které mohou bez dalstho
vzdélavani uplatnit v praxi, velké firmy kladou
vétsi diiraz na kontinudlni rozvoj pracovnika,“
fekla Jana Brabcovd, viceprezidentka Asociace
instituci vzdélavani dospélych CR. ,,Firmy jsou
ochotny platit pfedevsim za $koleni takzvanych
tvrdych dovednosti, ktera jsou zaméfena na zvy-
$ovani odbornosti, bez niz zaméstnanci nemo-
hou praci vykonavat. Naopak skoleni mékkych
dovednosti jsou povaZovana za nadstavbova

a zbytna, prestoze pravé tyto interpersondlni do-
vednosti ¢asto rozhoduji o tspéchu firmy na
trhu,“ doplnila Jana Brabcovd s tim, ze zaméstna-
vatel vétS§inou pottebna $koleni zaméstnancti
plati v plné vysi, ¢asto s podporou evropskych
fondu, a finan¢ni podil zaméstnance se nékdy
vyzaduje napiiklad u jazykovych kurzi.
Zaméstnavatelé si uvédomuji, ze prostrednic-
tvim kurzu a $koleni zvysuji odbornost pracov-
nika a zdroven jeho moznosti uplatnéni na trhu
préce. Proto se snazi zaméstnance, kterym hradi
vzdélavani, udrzet ve vlastni firmé, a kladou si
ruzné podminky. ,V ptipadé thrady ¢i prispéni
na studium MBA spole¢nosti ¢asto podmini ta-
kovy prispévek napriklad tim, Ze zaméstnanec
musi pro danou korporaci pracovat miniméalné
tfi roky, v opa¢ném pripadé si musi studium
uhradit sim. Zaméstnavatel tak ma jistotu, ze
kvalitni zaméstnanec ztstane dalsi tfi roky sou-
¢asti jeho firmy,“ vysvétlil Ivo Duchecek.

Na opatteni podniku proti odchodu proskole-
nych zaméstnancti upozornuje také Jana Brab-
cové: ,Obdas se stava, Ze pii zvySovani kvalifika-
ce je zaméstnavatel sice ochoten zaplatit kurz,
ale nema jiz zdjem na vydani certifikatu, aby za-
méstnanec neodesel jinam. To je vak zdména
pri¢iny a nasledku. Fluktuace téchto zaméstnan-
cti zavisi i na dalsich faktorech, jako je tfeba vy-
$e mzdy nebo firemni kultura, coz byva ¢asto
opomijeno. (tz)

INZERCE



Prazské Puskinovo nameésti
zdobi basnikova busta

Poezie sice nema na ruzich ustlano
a svét technologii krasné slovo
zahnal do kouta, ale jméno jednoho
z nejvétsich svétovych literarnich
velikanl Alexandra Sergejevice
Puskina zna kazdy. Jeho
obdivovatelé se mu mohou
poklonit nyni v nasem hlavnim
mésté. Od 6. cervna stoji na
Puskinové namésti v prazské
Bubencdi busta tohoto proslaveného
ruského basnika jako vzpominka

na jeho genialitu i projev tcty

k jednomu ze zakladatelt moderni
ruské literatury.

Nadherné umélecké dilo bylo odhaleno u ptilezitosti
215. vyro¢i narozeni A. S. Puskina za ucasti velvys-
lance Ruské federace v CR Sergeje Borisovice Kisele-
va, predstavitelti Méstské ¢asti Praha 6, Rusko-ceské
smis$ené obchodni komory a jejiho Nada¢niho fon-
du, a tviirce dila, ruského socharfe Vladimira Alexan-
drovice Surovceva.

Zbudovani Pugkinova pomniku na stejnojmenném
namésti bylo jednim z prvnich pocinti Nada¢niho
fondu Rusko-¢eské smiSené obchodni komory. Pri-
spély také spole¢nosti LUKOIL Czech Republic,
Rosatom Overseas, CKD Asset a Partnersky region
Prahy 6-Vasileotstrovskij rajon S. Peterburgu. Je to
absurdni, ale na Puskinové namésti jakykoli symbol
této osobnosti ruské kultury dlouho chybél. Zhruba
pred tfemi lety se uvazovalo o zhotoveni sochy, ale
nakonec se Praha 6 pti jednanich s RCSOK a jejim
Nada¢nim fondem ptiklonila k jiné varianté v po-
dobé zminéné busty vytvarnika Surovceva.

genius slova

Kazdy, kdo na Puskinovo namésti nyni zavi-

t4, jisté sam uznd, ze umisténi této zdatilé vy-

tvarné prace zde bylo dobrym po¢inem. Dilo

v hodnoté néco pres milion korun dokumentuje

nejenom zajem Rusko-ceské smiSené ob-

chodni komory o podporu vza-

jemného obchodu a rozvoj

podnikatelskych aktivit ru-

skych a ceskych firem, ale

také o dalsi formy spolu-

prace. Konec koncti je to ta-

ké Sesty prazsky obvod, kde

Komora a jeji Nada¢ni fond

sidli, stejné jako i velvyslanectvi Ru-

ské federace v Ceské republice. Véime, e

diskuze na téma Puskiniv pomnik jako neprii-

hledny dar Praze 6 brzy ztrati na aktudlnosti

a Prazané je tak jako tak nebudou brat vdzné.
Jifi Novotny

Muz, ktery vi, co chce




galaxie novinek

Zlato

do novych dimenzi

Zlato je symbol pokroku: umoziiuje
fungovani internetu, zachranuje lidské
zZivoty. Povede dalsi technologickou
revoluci? Zlato je drahy kov, ktery

se po staleti pouziva pro dekorativni
ucely a pouta pozornost svétové
finanéni vefejnosti, nicméné diky
svym jedineénym chemicko-fyzikalnim
vlastnostem stoji i za lidskym
pokrokem. Cim je jedine¢né? Zlato

je tepelné i elektricky velmi dobfe
vodivé a je mimoradné trvanlivé

a odolné vuéi povétrnostnim

i chemickym vlivim. Z téchto divodui
tento kov dominuje nejen

v elektrotechnice a pocitacovém
prumyslu, ale v posledni dobé

i v mediciné ¢i oblasti ochrany
zZivotniho prostredi.

Jedna unce zlata mtize byt diky vyjimecné kuj-
nosti tohoto kovu rozprostfena do priisvitného
listu o tloustce 0,000018 cm pokryvajici 9 m?
nebo vytdhnuta do dratu o délce 80 km. Jen pét
mikrometrt v praméru, tak uzoucky lze ze zla-
ta vyrobit drat, jenz je az 20krat ten¢i nez lid-
sky vlas. Pro laika to je informace tézko pred-
stavitelnd, ale védci zlato posouvaji dal do
novych dimenzi.

Budoucnost: flexibilni,

ohebna a rozpustna elektronika
»Zlato ve spojeni s ostatnimi materialy umoz-
nuje fungovani internetu a poméha kosmonau-
tim z NASA zajistit jejich bezpe¢nost
ve vesmiru, chrani je totiz proti radi-
aci a vysokym teplotam. Jeho uziti ja-
ko kli¢ového nanomaterialu nabizi
nova feseni cetnych globalnich vyzev
v oblasti zdravi a Zivotniho prostre-
di,“ uvedl Martin Bousa, Marketing
Executive ve spole¢nosti SAFINA se
zodpovédnosti za inovace, a dodal:
»Mnoho instituci a komer¢nich spo-
le¢nosti dnes pracuje napiiklad na
tzv. flexibilni elektronice, zaloZené na
kombinaci grafenu se zlatem, a jejim
uvedeni do komeréniho provozu.
Grafen je forma uhliku strukturou
podobnd grafitu, je to nejpevnéjsi
znamy material na svété. Flexibilni
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elektronika bude mit obrovsky pfinos pro zdra-
votnictvi a s jeji pomoci bude mozné také inte-
grovat solarni panely do obleceni.”

Globélni ro¢ni spotieba zlata v elektrotechnice
dosahuje 300 tun za rok. Diky vysoké odolnosti
proti korozi a dobré schopnosti vodit elektricky
proud je nepostradatelnou soucasti nejmoder-
néjsich bezpecnostnich a vykonnostnich apli-
kaci. Jednim z prikladt souc¢asné a budouci
inovace je vodivy inkoust z nanocastic zlata pro
plastovou elektroniku. Zlato je v tomto oboru
pouzivano pro sviij nizky elektricky odpor, cel-
kovou odolnost vii¢i korozi a vysoky stupen
spolehlivosti. Zlato ma zasadni funkéni ptinos
pro vizudlni zobrazovaci technologie - dotyko-
vé obrazovky, a md enormni potencidl pro $pic-
kové technologie skladovani dat, jako jsou po-
krocila flashova pamétova zatizeni.

V USA a Asii se dnes do komer¢niho provozu
postupné dostava tzv. flexibilni elektronika, jez
vyuziva drét ze zlata o tloustce nékolika stovek
nanometrt jako vodi¢ pro propojeni polymer-
nich nebo grafenovych soucastek. Tuto elektro-
niku pak bude mozné zavést do téla, kde bude
monitorovat Zivotné dalezité funkce pacienta
nebo varovat pred potencialnimi zdravotnimi
problémy, a dokonce se po skonc¢eni doby
funkénosti nebo po ukonceni monitorovani sa-
ma v téle rozpusti, vstieba. Dal$i oblasti pro vy-
uziti jsou flexibilni soldrni panely, které bude
mozné integrovat napt. do obleceni.

Zlato chrani Zivotni prostiedi

Katalytické vlastnosti zlata umoznuji zrychlit
tempo chemickych reakei, aniz by bylo spotte-
bovano, takze je dulezitou soucasti fady pra-
myslovych procestL. Zlato je také pfedmétem
vyzkumu a testovani ¢i homologace jako nova

www.freshtime.cz

aktivni slozka autokatalyzatort pro dieselové
motory, u nichZ snizuje emise NO,. ,,Zlato

v podobé nanodéstic je na rozdil od zlata vét-
$ich rozmért velmi katalyticky aktivni, a navic
chemicky stabilni pti vysokych teplotach. Na-
nocasticovy Au katalyzator s pfimésmi platino-
vych kovil vyvinula americka spole¢nost Na-
nostellar a dosavadni homologa¢ni testy
ukazuji vys$si u¢innost o 40 % oproti klasickym
platinovym katalyzatorim. Projekt je financo-
van World Gold Council a ukonéeni homolo-
gaci se o¢ekava v priibéhu roku 2015,“ komen-
toval Martin Bousa.

Malarie, rakovina, AIDS - zlato napomaha
zachrarovat lidské Zivoty

V oblasti mediciny se zlato pouziva v zubnim
lékatstvi nebo pro rtizné implantaty jiz nékolik
tisic let. Lidské télo ho totiz ptijima zcela pfiro-
zené a jeho intaktnost zabranuje infekcim,

i z tohoto divodu se napt. pouzivé pro implan-
taty do vnitini ¢asti lidského ucha nebo o¢nich
vi¢ek. V soucasné dobé roste jeho role prede-
v$im v diagnostice nemoci pomoci RDT test
(Rapid Diagnostic Tests) a 1é¢bé rakoviny. ,,Di-
ky nanocasticim zlata je mozné naptiklad jen

z jedné kapky krve diagnostikovat malarii.
Podle Svétové zdravotnické organizace bylo

v roce 2011 proddno az 155 milionu téchto tes-
ti. Zlato také prispiva k péci o pacienty trpici
nemoci AIDS a pracuje se na zlep$eni diagno-
stiky této nemoci. Rovnéz se vyuziva pro odha-
leni raného stadia rakoviny a jeji nasledné léc-
by, upfesnil Martin Bousa.

Zlato souéasti vesmirného objevu

Zlato je extrémné kujné, a mize byt tedy roz-

tazeno do mikroskopické ,tloustky*. Techni-
kou naprasovani ve vakuu je zlato
deponovéano na dany povrch, aby
bylo mozné vytvorit tenké vrstvy
zlata pro pokro¢ilé inzenyrské apli-
kace. ,,Takto nanesené vrstvy zlata
vyuziva mimo jiné napi. NASA pro
jeden ze svych pldnovanych telesko-
pu. Primarni zrcadlo teleskopu bude
slozeno z 18 $estitthelnikovych seg-
mentt, které budou potazeny mi-
kroskopickymi vrstvami zlata. Tele-
skop bude uveden do provozu v roce
2018 a bude slouzit pro prozkouma-
ni prvnich galaxif vytvorenych ve
vesmiru. Zlato poslouzi jako uc¢inny
reflektor infrac¢erveného svétla,
uzaviel Martin Bousa. (tz)
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Vetsina z nas

nakupuje zbozi podle znacek

TéméF dvéma tretinam Cechi zalezi na znackéch! Pozornost jim pritom
vlibec nevénuji jen tfi procenta z nas. Kdo by si ale myslel, Ze si

na konkrétni znacky potrpi vice Zeny nez muzi, ten by se mylil. Vyslovené
dilezita je totiz znacka pofizovaného zbozi jen pro kazdou dvacatou Zenu,
ale pro kazdého desatého muze. Muzi jsou navic svym oblibenym zna¢kam
vice vérni. Ukazal to prizkum, ktery pro spole¢nost Cetelem v bfeznu
realizovala agentura Stem/Mark na vzorku 507 respondentt.

1% 1%

Priizkum ovsem také zjistoval, pro¢ Cesi
uréité znacky preferuji. Drtiva vét$ina z nas
ocekava vyssi kvalitu zbozi a sluzeb (87 pro-
cent). Kazdy paty upfednostiiuje ty znacky,
které ho naucili nakupovat rodice. Kazdy
desaty uvadi jako divod ¢lenské karty. Vice
se pritom jimi nechavaji ovlivnit Zeny (15 vs.
6 procent). Muzi zase ¢astéji kupuji zbozi
urcitych znacek kvuli spole¢enské prestizi.
Pfiznava to kazdy desaty. V ptipadé Zen mo-
tivuje pocit vyssiho socidlniho statusu k na-

Kupujete zboZi téchto kategorii podle znacek?

B urcité ano I spisene

B urcité ne

M urcité ano [l spide ne
[l spiseano |l urcité ne

[ spise ano

Jste znackam vér

4% 6% 4%

Jak vnimate rozdil mezi znackami u téchto kategorii zbozi?

B urcité ano I spisene

B urcité ne

M velky
I spise velky | zadny

[ spise maly
[ spise ano

/ TIMé

——
PROSPERITA

www.freshtime.cz




kupu jen kazdou padesatou. Nejvétsi rozdil
vnimaji Ce$i mezi zna¢kami automobiltL. Ja-
ko velky ¢i spise velky ho vidi témér t¥i étvr-
tiny z nds.

Naopak odlisnosti viibec nespatiuji jen ctyti
procenta. Podle znacky si viiz vybira 30 pro-
cent lidi, vyrazny vliv ma na dalsich 40 pro-
cent. Znacka automobilu je pritom vice di-
lezita pro muze.

Cesi se Fidi vice znatkami pFi nakupu bot
nez potravin

Z prizkumu déle vyplynulo, ze Cesi vnimaji
téméf stejné rozdil mezi znackami obuvi jako
mezi znackami potravin. Vyjadrila se tak vice
nez polovina dotazanych. Pfi samotném néku-
pu je pak znacka obuvi vice dileZitd pro muze
(18 vs. 13 procent), coz miize byt ddno tim, Ze
obvykle mivaji méné part nez zeny. Zarazejici
viak je, ze znacka bot je pro Cechy vice diileZi-
ta nez znacka potravin! V ptipadé obuvi se to-
tiz vyslovené znackou fidi 16 procent dotaza-
nych, v ptipadé potravin vsak jen kazdy
desaty. A zatimco obuv si vybiraji podle znac-
ky vice muzi nez zeny, v ptipadé potravin je
tomu naopak (14 vs. 7 procent).

U obleceni se pfi nakupu znackou fidi stejné
jako u potravin kazdy desaty, vétsi vliv ma na
dalsich 34 procent. Podobné jako v ptipadé
bot i u oble¢eni plati, Ze muZi si na znackové
obleceni potrpi vice nez Zeny (12 vs. 8 pro-
cent). V ptipadé odévi pfitom vnimd rozdily
mezi znac¢kami jako vyznamné téméf polovi-
na z nas. (tz)

Z jakych divodu

preferujete uréité znacky

100 —
87 %

80 —

19 %

B kvili spolecenské prestizi

kvali kvalité zbozi a sluzeb
I mam ¢&lenskou kartu znacky
[l rodinné navyky

jiny ddvod
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Elektronicky komunikuje
s Urady jen 28 procent Cechu

Podle nedavno zverejnéného setreni
Ceského statistického dradu (CSU)
pouze 28 % obyvatel Ceské republiky
vyuzilo loni ke komunikaci s vefejnou
spravou internet. V naprosté vétsiné
téchto pripadu lidé jen hledali na
strankach ufadu informace. Dostupné
formulare on-line podalo pouze

7 % jednotlivct. Ministerstvo vnitra
chce toto &islo zménit. Lidé by

do konce roku 2020 méli mit moznost
fesit 85 % komunikace se statni
sférou elektronicky.

Ceska republika v tomto sméru pokulhava za
ostatnimi evropskymi zemémi a v Setfeni skon-
¢ila Sesta od konce. Lépe si vedli naptiklad Slo-
véci nebo Kyprané. Nej¢astéji komunikuji s Gfa-
dy elektronickou cestou Danové, kteff internet
vyuziji v 85 % ptipadi. ,Cisla

vypovidaji pfedev$im o tom,

jak kvalitni sluzby v této oblas-

ti verejny sektor lidem nabizi.

Zaji$téni elektronické komuni-

kace s ifady ma dvé roviny.

Tou prvni je samotna funk¢-

nost fe$eni, druhou je pak

snadnost jeho pouzivani. A to

jak na strané uradd, tak na

strané obcanti. Casto se setka-

vame s pripady, kdy naptiklad

na strankédch chybi snadno do-

stupny odkaz pro stazeni elekt-

ronickych formulai,“ objasni-

la Lenka Uzun ze spole¢nosti

Servodata.

To potvrzuji i data CSU. Na-

priklad moznost stéhnout si

zéadost o socidlni davky posky-

tuje na svych strankach pouze 37 % obci s rozsi-
fenou pusobnosti, formulaf o zméné adresy pak
jen 14 %. Moznost on-line vypInéni a odeslani
formuldfe na svych strankdch nabizi prozatim
pouze sedmina obecnich tfada v republice.

Nejvice s ufady komunikuji vysokoskolaci
Podle CSU nejvice vyuZivaji internet ve vztahu
k verejné spravé jednotlivci ve vékové skupiné
25-44 let, kdy alespon zdkladni informace na
strankach uradii vyhledava 45 % z nich. Obecné
internet pfitom nejcastéji pouzivaji mladi lidé
do ¢tyfiadvaceti let. V souvislosti s vefejnou
spravou to vSak udélalo pouze 26 % z nich.

Z jednotlivych vzdélanostnich skupin je nejvice
uzivatelt internetu ve vztahu k ufadim mezi
vysokoskolaky. Téch se statni spravou komuni-
kuje elektronicky vice jak polovina. Naopak

u lidi se zakladnim vzdélani jsou to pouha 4 %.

Muz, ktery vi, co chce

Podniky si vedou lépe,

i diky datovym schrankam

Mnohem vice pouzivaji internet ke komunikaci
s Gfady ¢eské firmy. K vyhledavani dualezitych
informaci ve vztahu se statni spravou jej vyuzi-
va pies 90 %. Témér vSechny podniky nad

250 zaméstnanct vypliuji on-line formuldfe ty-
kajici se ¢innosti firmy, jako napriklad k prizna-
ni k dani z pfidaného hodnoty nebo k dani

z ptijmu. Ceska republika je v této oblasti $est4
nejlepsi v Evropé. ,,Pfi¢ina tohoto uspéchu tkvi
v nastaveném systému danové spravy. Tomuto
trendu dopomohlo naptiklad zavedeni dato-
vych schranek, které zrovnopraviuji elektronic-
ké a papirové dokumenty, a zjednodusuji tak
komunikaci mezi podnikateli a urady. Pti zava-
déni elektronické komunikace ve statni spravé
mdame velmi pozitivni ohlasy,“ doplnila Lenka
Uzun ze spole¢nosti Servodata. Podle CSU v ro-
ce 2012 zasilalo dokumenty organizacim vetej-
né spravy prostednictvim datové schranky

64 % podniki.

Utady v CR tak pokulhévaji za Evropou prede-
v$im v komunikaci s ob¢any. Zménit by to mohl
naptiklad dokument s ndzvem Strategicky ra-
mec rozvoje eGovernmentu 2014+, ktery v sou-
Casnosti pripravuje ministerstvo vnitra. Ten ma
za kol definovat dalsi etapu modernizace a roz-
voje vefejné spravy, zejména smérem k zefektiv-
néni a zkvalitnéni prace vefejnych instituci

v souladu se strategickymi dokumenty Evropské
unie. Jeho hlavnim cilem je moZnost realizace
85 % vsech podani viici verejné spravé elektro-
nickou formou.

Ministerstvo toho chce doséhnout naptiklad
propojenim uz existujicich registra. To lidem
usnadni praci, informace do réiznych formulara
totiz nebudou muset vypliovat vickrat. V sou-
¢asnosti dokument ¢ekd na to, aZ jej posveéti vla-
da. Ta se jim bude zabyvat nejdtive v cervnu le-
to$niho roku. (tz)




na slovicko

Porad' mi, je to tva
obcanska povinnost...

Je to takovy divny zlozvyk - hele, Karle, fekni
mi, jak se to dél4, hele, Jano, ukaze$ mi, jak to
napsat, pockej, Franto, nejdfiv mi ukaz, co
s tim... Znate to jisté i ze své praxe vSude kolem
nas. Bereme jaksi samo sebou, Ze se radi, uka-
zuje, nastinuje zdarma, jako by to byla svrcho-
vana povinnost naseho blizniho: tobé to nic
neudéld a mné to pomuze! No, pravé. Neumime si vazit dusevniho vlast-
nictvi, znalosti, umu, $ikovnosti toho druhého, netusime, Ze je tteba je
ocenit platbou. Bereme tento fakt s naprostou nestoudnosti, rozdévat rady
a cenné know-how je svatou povinnosti, a viibec ndm nepfijde, Ze doty¢-
ny, aby dokazal to, co z néj déla odbornika, musel vynaloZit mnoho ¢asu,
financi a vile, aby umél néco, co jiny nedokdze. Znalosti jsou hodnotami,
které se nepodobaji autu, rohliku nebo ¢epici, prosté nejsou na prvni po-
hled vidét, ackoli maji své srovnatelné misto na slunci s hodnotami jiny-
mi. Nikdo je v8ak nevystavuje za vylohou, a kdyz jde o jejich zaplaceni,
vétsina lidi se zdrahd, otali a podivuje. Jsme zvykli platit za nové boty, par-
fémy i pomerance, za domy, nabytek i hrob. Za dobré slovo a radu nad
zlato a drahou nékdy ani nepodékujeme. Eva Brixi, $éfredaktorka

ctéte s nami

Pilsner Urquell ma originalni darky
pro vsechny taty

Treti éervnovou nedéli se v mnoha zemich slavi Den otcu. Letos pfi-
pada na nedéli 15. éervna a poznamenali jsme si ho i v CR. Podle vy-
zkumu 59 % €echii souhlasi s tim, ze Den otcli by se mél pfipominat.
Jako nejvhodnéjsi formu uvedli respondenti podékovani, dérek ¢i pozvani
na pivo. Pilsner Urquell proto pfipravil pro vSechny, ktef{ chtéji své tatinky
prekvapit, unikatni dérek a zajimavé akce. Den otcti neni na rozdil ode
Dne matek a Dne déti v CR oficidlnim svétkem. Po celém svété se ale slavi
vice nez 100 let. Za Dnem otct stoji Zzena — Sonory Smart Doddova, ktera
v roce 1910 usporadala oslavu pro svého ovdovélého otce jako podékovani,
Ze se postaral o vychovu $esti déti. Z tohoto spontanniho projevu ve mésté
Spokane na zdpadnim pobtezi USA se stal fenomén a v roce 1966 byl Den
otctl v USA oficidlné uznan. Podle vyzkumu agentury TNS Aisa uskutec-
néného pro znacku Pilsner Urquell souhlasi 59 % dotazanych s tim, aby byl
Den otcti v CR ptipominan. ,,Pres 48 % lidi z téch, kte svétek slavi, svému
otci jednoduse pogratuluji. Dalsich 40 % otce prekvapi darkem a témér

36 % jej chce pozvat na pivo,“ fekl senior brand manager Pilsner Urquell
Lukés$ Novotny. ,,Pozvat na pivo chce pritom tatu kazdoro¢né ¢im dél vice
lidi, zdroven klesd pocet potomkd, ktefi svému tatovi pouze pogratuluji,”
doplnil. Pilsner Urquell Den otcti v CR jiz nékolik let podporuje. Ve vybra-
nych obchodech Ize zakoupit litrovou ldhev z limitované edice v darkovém
baleni. Muzi, ktefi se stanou otci pravé 15. ¢ervna 2014 a prihldsi se na
strankach www.den-otcu.cz, ziskaji na oslavu narozeni potomka s prateli
zdarma lezék Pilsner Urquell. www.den-otcu.cz (tz)
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Firmy se chystaji nabirat, ale lidi
s odpovidajici kvalifikaci je nedostatek

Firmy po celém svété oéekavaji rust a planuji letos nabirat nové
zaméstnance. Témér dvé tretiny (63 %) z nich se vsak obavaji,
Ze nebudou schopny najit na vypsané pozice kandidaty s odpo-
vidajici kvalifikaci. Globalni priizkum spole¢nosti PwC mezi vice
nez 1300 generalnimi fediteli z 68 zemi odhalil, Ze po letech propous-
téni se polovina dotazovanych firem chystd znovu vice zaméstnavat.
Nejveétsi narasty v poctu zaméstnanciti planuji béhem nésledujiciho
roku spole¢nosti z Blizkého vychodu (71 % firem), jihovychodni

Asie (54 %) a Ciny (53 %). Z pohledu odvétvi dojde k nejvy$sim na-
rustim v podnikatelskych sluzbach (51 %), pojistovnictvi (49 %)

a technologiich (46 %).

Pres pozitivni vyhledy firem se vSak jejich reditelé obavaji, ze pro nové
oteviené pozice nenaleznou vhodné kandidaty. Celkem 63 % feditelt

v roce 2014 (58 % v roce 2013) uvedlo, ze dostupnost klicovych talentii
je nejvétsi hrozbou pro riist jejich spole¢nosti. Reditelé v Africe (96 %),
jihovychodni Asii (90 %) a Jihoafrické republice (87 %) se jejich nedo-
statku obdvaji viibec nejvice. Nedostatek pottebnych odborniki hrozi
zejména v oblasti strojirenstvi a technologii.

LCesti generalni feditelé se podle nageho priizkumu v takové miie ne-
dostatku kvalitnich lidi zatim neobévaji. Dlouhodobé podcenéni viak
miize ohrozit jejich schopnost pozadované talenty v budoucnu vycho-
vat nebo ziskat.

Jiz nyni pozoruje-

me, Ze firmy

z rychle rostou-

cich asijskych

ekonomik lovi ta-

lentované za-

méstnance po ce-

1ém svété, véetné

Ceska. Zejména

mladi odbornici

jiz dnes nemaji

problém vydat se

za kariérou na

druhou stranu

svéta. Jsem si jis-

ty, ze trend globalni migrace zaméstnanct bude silit. Dtikazem jsou

i ¢eské technologické firmy, z nichz fada jiz nyni zaméstnava zahrani¢ni
odborniky,“ upozornil Daniel Soukup, odbornik na fizeni lidskych
zdrojt, PwC Ceska republika.

Nedostatek pracovniki s pottebnou kvalifikaci a rostouci ndklady prace
na rozvijejicich se trzich nuti spole¢nosti hledat talentované zaméstnan-
ce na novych teritoriich. Naptiklad mnoho nadndrodnich korporaci jiz
vy&erpalo své zdroje mladych talentt z Ciny nebo Indie. Ti totiz za¢ina-
ji upfednostiiovat domaci zaméstnavatele pred jejich zapadni konku-
renci. Firmy proto rozsifily oblast hledani talentd i na Indonésii, Viet-
nam a Filipiny.

»Spole¢nosti nyni vyhledavaji kandidaty s mnohem $ir$im spektrem
znalosti a dovednosti nez v minulosti. Mély by si vsak uvédomit, ze ve-
dle ndboru novych pracovnikil musi nové dovednosti ziskévat také roz-
vojem svych stdvajicich zaméstnanctl. Jinak se firma nedokédze prizpu-
sobit novému prostiedi,” varoval Michael Rendell, globalni vedouci
poradenskych sluzeb PwC pro lidské zdroje.

Prizkum ukdzal, Ze by feditelé firem po celém svété uvitali, kdyby se
vlady zasadily o zmenseni mezery mezi kvalifikaci zaméstnanct a po-
trebami trhu préce. Tti z péti dotazanych uvedli, Ze rozvoj kvalifikace
pracovni sily by mél byt jednou z hlavnich priorit vlady. Jen jeden z péti
si v§ak mysli, Ze se vladé v jeho zemi podarilo dosahnout zlepseni.
»Vétsina ceskych generalnich fediteltl pochybuje o tom, Ze znalosti ab-
solventtl odpovidaji sou¢asnym potfebam trhu prace. Téméf polovina
fediteldi proto uvedla, Ze by jejich firmy chtély mit moznost ovlivnit
profil absolventi, ktefi se maji stat jejich budoucimi zaméstnanci,“ do-
plnil Daniel Soukup. (tz)
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nase ochutnavka

Kde si pochutnate?
V restauraci INTERSPAR v Praze-Stérboholich

Velkou prednosti nékterych pobocek
INTERSPAR jsou vlastni moderni
samoobsluzné nekufacké restaurace

s moznosti wi-fi pfipojeni. V Ceské
republice se nachazi devét takovych
samoobsluznych restauraci s Café bary
a letnimi terasami. Oteviraci doby

i pocet mist se lisi, nejdéle je vsak
otevieno v Praze-Stérboholich, a to
od osmi rano do pul desaté veéer;

zde se nachazi i nejvétsi velkokapacitni
samoobsluzna restaurace s pfiblizné
deviti sty zakazniky za den.

Restaurace disponuji Sirokosortimentni pe-
strou nabidkou od snidani, pfedkrmi, oblozZe-
ného peciva pres Cerstvy salatovy bar na vyso-
ké urovni, ktery je nejvétsi devizou, polévek,
hlavnich pokrmi az po riiznorodé dezerty.

V nabidce je také vidy jedno samostatné dét-
ské jidlo a nechybéji hraci koutky. Hlavni kri-
téria jsou kazdodenni ¢erstvost a kvalita, diky
kterym se zdkaznik vraci zpét. Vyhodou sa-
moobsluznych restauraci je zejména schop-
nost uspokojit chuté i vice naro¢ného stravni-
ka a atraktivita, kterd spo¢ivd mimo jiné i ve
svobodné volbé zdkaznika, jak si své menu

posklada. Snidanovou nabidku muize zajemce
vyuzit kazdy den do 10 hodin. Po dobu denni-
ho provozu je k dispozici $iroky vybér z hoto-
vych pokrmt, mouéniki vlastni vyroby ¢i spe-
cidlni Vital menu zaméfené na odlehcenou

a zdravou vyzivu. Zde jsou pravidelné zarazo-
vany ryby, drabez, ale naptiklad i maso z kra-
lika. Na své si klienti pfijdou v useku grilu,
ktery lahodi nejen smyslim chutovym, ale

i zrakovym. Tady jsou pfipravovany ptimo
pred zraky lidi ¢erstvé steaky z rtznych druha
masa s omackou a zeleninovou oblohou, ryb,
syrd, véetné grilovaného hermelinu a zeleniny.
Cerstvé ptipravované téstoviny, plnéné i nepl-
néné, nabizi Pasta stanice. I zde je na svobod-
né volbé a individualni chuti kazdého, jaky
druh téstovin a omacky si vybere.

Kazdy tyden restaurace pfipravuji novou na-
bidku tematické kuchyné a festivalii nejoblibe-
néj$ich pokrmtl. Ta jde napfi¢ kuchynémi ce-
1ého svéta, stale ji vSak vévodi kuchyné ¢eska

s mistnimi pokrmy. Jednim pfikladem za
véechny je nejprodavanéjsi kultovni svickova
na smetané s brusinkami, $lehac¢kou a housko-
vym knedlikem. Novinky jsou zafazovany
pribézné béhem celého roku, pricemz menu
je vybirano vzdy podle kritéria sezonnosti,
tak, aby bylo co nejlakavéjsi.

Za celkovym tspéchem takového formatu re-
staurace stoji v neposledni fadé¢ vzdy ochotny
a usmévavy persondl.

Muz, ktery vi, co chce

Pobocky INTERSPAR vedle samoobsluznych
restauraci provozuji i kavarny v italském stylu
Tutto Bene ¢i format oblerstveni Cafe Cappu-
cino To Go. Gastronomicka nabidka spole¢-
nosti SPAR COS se miize dale pysnit dopliiko-
vou sluzbou SPARty servis nabizejici ,,party na
Kkli¢, kterd je spotiebitelsky zajimavd pro
schopnost eliminovani starosti s obcerstvenim
pri vétsich oslavach, nec¢ekanych navstévach ¢i
obdobnych akeich. (red)

Adresa:
Nakupni 389/2
102 00 Praha-Stérboholy




GASCONTROL - dodavatel energetickych celkii

Spolecnost GASCONTROL, spolecnost s r. o. — tradi¢ni vyrobce a dodavatel
plynovych a energetickych zafizeni — obohatil své nabidkové portfolio o dodavky plnicich
technologii stla¢eného zemniho plynu (CNG) a dodavky technologickych zafizeni
pro vyrobu elektrické energie, tepla a chladu.

Nase cinnosti:

@ Dodavky a servis plynarenskych zafizeni

@ Regulace a méfeni plynu, odorizace, dalkové méreni
odorantu

@ Plynové expanzni turbiny

@ Plynovody, speciélni prace na plynovodech, jiné
produktovody

@® Priimyslova klimatizace a chladici systémy

@® Dulini investi¢ni a technologické celky

@ \/ystavba a rekonstrukce kotelen a vyménikovych stanic

@ Dodavky domovnich a primyslovych plynomérd

@ \/ystavby, dodavky plnicich technologii a servis CNG stanic

@ Prestavby vozidel na CNG pohon

@ Dodavky turbin CAPSTONE do 5 MW a ORC zafizeni

@ Dodavky bioplynovych stanic od 20 kWe do 5 MWe,
véetné vystavby

@ \/yzkum a vyvoj v oblasti energii a plastd

@ Inovace produktl a technologickych procest

GASCONTROL, spolecnost s r. o.

Novy Svét 1407/59a, 735 Havifov-Prostfedni Sucha
tel.: +420 596 496 411, fax: +420 596 412 397
e-mail: gascontrol@gascontrol.cz

www.gascontrol.cz



