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Cibulak

je nejen

Ing. Vladimir Feix, dr. h. c.

Generdlni feditel porcelanky, kterd letos
oslavila 150. narozeniny, se nechlubil svoji
odvahou, podle 1ékaiského konzilia spise
nerozvaznosti, jen konstatoval, jak to bylo,
a potutelné se usmival. Védél, Ze profesor
Pirk se uz nezlobi a ze ostatné jako vidy
vsadil na vili a optimizmus, protoZe to ma
vyzkousené. Nepatti k tém, kteti hlidaji
kazdy $krabanec. A kdyz uz v podniku vy-
drzel 67 let, z toho 43 roki jako $éf, musi
zvladnout cokoli. A néjakd operace srdce?
Co je to proti tomu, kdyz chybély zakazky
a on se rozhodl, Ze nebude propoustét, ale
udrzi zaméstnanost!

Vladimir Feix je generdlnim feditelem, je-
hoz svét nemtiZe neobdivovat. Jeho moud-
rost dand zku$enostmi a napady, jimiz Zije,
jsou pokladnici uspéchu, poucenim pro ex-
portéry, ptikladem pro ty, kteti do busines-
su vstupuji.
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porcelan generaci

«Profesor Pirk, na§ pfedni kardiochirurg, se na mé zlobil, a pofadné,”
fekl mi Ing. Vladimir Feix 25. zaFi na veletrhu For Dekor & Present

v prazskych Letinanech ve chvili, kdy si slovutny lékaF pfisel expozici
Ceského porcelanu, a.s., z Dubi prohlédnout. Nechtéla jsem se ptat,
ale Vladimir Feix védél, Ze odpovédét tak jako tak musi. , To vite,
najednou jsem se ocitl na operaénim stole, pry to bylo nutné, i kdyz
mi nic, soudé podle pocitd, nebylo. No — délali mi pétindasobny bajpas.
Pfed Vanoci mé z nemocnice pustili domi a za¢atkem ledna jsem mél
nastoupit do lazni v Podébradech. Nastoupil jsem, ale rovnou u nas

do fabriky. Ta mé potiebovala vic.”

Prosluli jste zejména modro-bilym cibula-
kem a technikou malovani pod glazuru,
ktera je svym zplUsobem unikatni. Pouze
Etyfi firmy na svété pravé timto know-how
disponuji. Spoleénost Cesky porcelan je
jednou z nich. Ale to neni jedina odlisnost
od konkurence...

Cibulak ma nespocet benefittl. Dnes si mtizete
do své domacnosti z kolekce s cibuldkovym
vzorem potidit v podstaté cokoli, na¢ si pomys-
lite: od podlozky po ptibor az po krbové naradi,
od nasténnych hodin az po hmozdif nebo dézu
na bonbony. Ale i andéla nebo cely betlém. Sor-
timent cibuldku se rok co rok rozsifuje, a to ne-
jen o hrnecky a §alky vemoznych tvari a celd.
Cibuldk v Dubi vyrabime od roku 1885.

Sem tam slychavam, Ze cibuldk uz zastaral
a ze se nehodi do ultramodernich interiéra
a je to nostalgie babicéek. Jak to vnimate vy?

Zcela jisté je to porcelan generaci, dédi se z po-
koleni na pokoleni, ale také se az se sbératel-
skou vasni dopliiuje novymi kusy v rodinach,
kde jsou na néj zvykli a kde jim dobte slouzi.
Tim, Ze je dekorovan pod glazuru, snasi pro-
stfedi mycky na nddobi i mikrovlnné trouby. Je
tedy uplatnitelny v bézném dennim rytmu a ci-
viliza¢nim spéchu, je navysost prakticky. Tim se
stava univezalnéj$im nez jakykoli jiny porcelan.
Ale pozor - filozofie cibuldku neni o tom, aby
se jen vystavoval ve vitrinach. Cibulovy vzor je
honosny, ale zaroven pouzitelny v rtiznorodém
interiéru a pfi rozmanité ladéném stolovani,
potési jednotlivee pti snidani i celou pribuzen-
skou seslost na odpoledni rodinné slavnosti.
Neni pravdou, jak se nékteti lidé domnivaji, ze
je uréen jen ke slavnostnim piilezitostem, ale
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je vitany pfi servirovani na chaté stejné tak ja-
ko na zdmku nebo v restauraci, v diplomatic-
kych prostorach i v kanceléfi zcela neznamé
malé firmy. A pravé firmy jsou prostorem, do
kterého bychom radi vice pronikli. Podnikatel-
ské prostredi se u nas rok od roku kultivuje,
pro mnoho spole¢nosti je image a firemni kul-
tura zrcadlem vlastn{ Gspé$nosti. V fadé z nich
se stale Castéji i pfi prostém podavani kavy

a ¢aje s cibuldkem setkate. Nasim pranim vsak
je, aby se objevoval hojnéji.

Pred par lety jste prekvapili uziteénym na-
padem - nabidli jte cibuldkové vanoéni
ozdoby. Zakladni fadu stale dopliiujete
dalSimi kousky. Libi se zakaznikiim?

Takovou otdzku ani nepokladejte! Libi se, ji-
nak bychom nepokracovali, a neztraceli tim
¢as. Vano¢ni ozdoby je cesta, jak odborné i $i-
roké vefejnosti v Ceské republice cibuldk pfi-



blizit. Cilem neni zaujmout jen

v kuchyni, jidelné, obyvaku ¢i kan-

celafi. Vanoce jsou obdobim, kdy se

u nas cibulak nakupuje nejvice,

a predevs$im jako darek. Zakaznici si mo-

hou vybrat z nespoctu svicni, véz, ptibord,
Cetnych variaci pii sestavovani jidelnich sou-
prav. No a ke stromecku patti samo sebou
ozdoby. Mame véemozné tvary — od snéhové
vlocky pres kaptika, snéhuldka, zvonecek,
podkovu ¢i srdce az po klasické kouli¢ky. Na
vétvicce se vyjimaji se v§i vznesenosti, modry
dekor na bilém pozadi navozuje atmosféru
nejvétsich svéatki v roce nenahraditelnym zpi-
sobem. Také letos prichdzi porcelanka s novy-
mi tvary i dekory, jimiz by rdda zaujala zejmé-
na mladsi generaci uzivateli. K zakoupeni jiz
jsou jak v péti vlastnich podnikovych prodej-
nach, tak u smluvnich partnerd a samozfejmé
také pres e-shop.

Export je pro vasi firmu zaklad, kde nejvi-
ce obdivuji um ruéni prace?

Pievazna vétiina vyroby Ceského porceldnu je
urcena pro export — cibulak zaujal na trhu ja-
ponském, korejském, némeckém a ruském,
chlubit se mize odbytem do dalsich desitek ze-
mi, dobyl napriklad nékterymi dodavkami i trh
¢insky. Asijsky trh si potrpi na bohaté zdobent,
osvéd¢enou a vypravnou klasiku.

Také sbératelé
pravidelné kupuiji...

Mezi sbérateli mame hod-
né pratel. Cekaji na novin-
ky, jimiz své kolekce doplnu-
ji. Dubskd porcelanka dnes nabizi 670 tvart
cibuldku a 104 nejriiznéjsich hrnki v 5000 de-
korech.

Nékteré hrnky a fadu jinych cibuldkovych
predmétu jste vymyslel vlastné sam. Je
mezi nimi jeS$té misto na dalsi novinky?

Musi byt. S Crystalexem Novy Bor jsme zacali
napriklad kompletovat sklenicky s porcelanovou
cibuldkovou nozkou. Cibuldkova jsou ¢isla po-
pisnd na domy. V nabidce najdete cibuldkovy
no¢nik i struhdtko na ¢esnek, dézicky na $perky
nebo kavomlynek.

Nejen invenci je viak firma Ziva. Cty¥i dese-
tileti i Fidite, ekonomické vysledky znate

nazpamét. Cim jsou tspéchy korunovany?

Potencidl porcelanky je zakédovan v prisném
poradku, pracovitosti i prostoru pro népady.

Muz, ktery vi, co chce
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Miize se to zdat ne-
uvétitelné, ale bez
nadsazky se da tvrdit,
Ze nase porcelanka prezila
v$echno, své nékdejsi historické
zacatky, valky, privatizaci i posledni
svétovou finan¢ni a ekonomickou
krizi. Po privatizaci v roce 1990 to
byly zejména investice do vyroby,
byly postaveny budovy pomoc-
nych provozil i expedice, to ndm
velice pomohlo. V dal$i viné investic
v roce 1999 byla postavena nova pecni
hala a instalovany novd komorova a tunelova
pec s napojenim na glazovnu. Nésledné byla
potizena i nova dekoraéni pec a automatické
glazovani hrnkd. Rozvoj firmy samoziejmé ne-
kon¢i a pripravuji se dalsi projekty s predpokla-
danou realizaci v roce 2015 jako napt. moderni-
zace vyroby hrnkd.

V krizi vam ale nebylo do smichu...

Komu by bylo? Obdobi ekonomické krize za-
sahlo také porcelanky v CR. Rada vyrobcii z ti-
tulu finan¢nich obtizi byla nucena omezit nebo
prerusit vyrobu, dostala se do insolvence a bud
¢innost ukoncila, nebo ziskala nové vlastniky.
Recese na trzich ovlivnila vyrazné i ekonomic-
kou situaci firmy Cesky porcelan, presto se
vsak podarilo ptijmout takovd opatieni ve vni-
tfnim fizeni, Ze jako jediny ¢esky vyrobce por-
celanu firma prezila toto tézké obdobi bez in-
solvence a beze zmény struktury vlastnikd.
Prvni oziveni nastalo po roce 2010, od té doby
trzby firmy z prodeje porcelanovych vyrobki
rostou kazdoro¢né o 5-10 % a ze zdporného hos-
podarského vysledku v roce 2011 (-437 tis. K¢)
dosahuje spole¢nost postupného zlepsovani.

V roce 2012 to bylo +983 tis. K¢, v roce 2013 jiz
+5775 tis. K¢ I prvni polovina roku 2014 signali-
zuje pozitivni vyvoj. Trzby v téchto letech ¢inily
postupné 147 mil. K¢, 152 mil. K¢ a v roce 2013
jiz 167 mil. K&,

Struktura prodeje se také postupné méni tak, jak
firma reaguje na situaci na trzich. V soucasné
dobé to je nértst exportnich zakazek, které ¢inni
kolem 65 % trzeb, a také nartist dodavek bilych
vyrobku prevazné na némecky trh. Modré vy-
robky, tj. hlavné cibuldk, jsou dilezZité pro asijské
trhy Jizni Koreje a Japonska, a také pro ¢esky trh.

Co tedy pomohlo nejvice a jaky je
vysledek?

Jako nejduilezitéjsi opatfent, které trva jiz osmy
rok, se ukazalo rozhodnuti o samofinancovani
a duslednd kazdodenni kontrola nékladii a fi-
nanc¢nich tokd. Zajisténi nezbytnych uspor zna-
menalo tvrdou disciplinu vedeni a v§ech dilo-
vedoucich a mistri, kteti zodpovidaji za sva
nékladova strediska, zménu v pristupu k péci
o zafizeni, Gsporné nakupy surovin a véech ma-
teridl a v neposlednim pripadé pochopeni
a spolupraci zaméstnanct. Vysledkem je zacho-
véan{ pracovnich mist a piibyvajici zakazky. Re-
kl bych, Ze se snazime byt rozumni optimisté.
pfipravila Eva Brixi




rozkvetly business

Z ceské tradice maji radost
v Japonsku, Rusku i v Anglii

Rodinna firma s tradici, moudrem,

a hlavné kvétinami. Vlastné takovy
kvetouci business. Vyslechtit
podnikani na osivu neni vilbec
Spatna myslenka. Prodava se velké
know-how, zirocena letita
zkusenost, k uspéchu dovedeny
experiment. Efekt je ohromny

a dobfre viditelny — rozkvetlé kousky
nasi planety. Vonavé emocemi nabyté
radosti, které cerpame z barevnych
zahond, truhlikd, kvétinaca pestrych
petunii a begonii ndm méni pohled
na svét. Vnimame nadheru a tésime
se z ni. Jaroméfska rodinna firma
Cerny je vyznamym exportérem
vonavého femesla. Kyticky z jejiho
osiva krasli rozmanité kouty u nas

i za hranicemi uz 150 let. Dnes je
specializovanym slechtitelskym

a semenaiskym podnikem, ktery
kazdou sezonu prekvapuje
novinkami. Od roku 1934 zde bylo
vyslechténo vice nez 125 puvodnich
odrid petunii, begonii, brambofik,
konvalinek a dalsich druhl kvétin.
Ing. Josefa Cerného, feditele,

jsem se zeptala:

Pokracovat v tradici rodinné firmy je dost
velky zavazek. Pfipoustite si to nékdy?

Samoziejmé, ze je to velky zavazek. Na dru-
hou stranu je v$ak vyborné, kdyz muzete po-
kracovat v dile, do kterého dali vasi predci to
nejlepsi. Je to velkd vyzva obstit a posunout
firmu dal.

Slechtitelstvi je
obor, kdy se na vy-
sledky ceka dlou-
ho. Jak je to s vasi
nejvétsi chloubou,
petuniemi? Kolik
rokd trva vykouzlit
novou odruadu?

Slechtént je, jak se
tika, béh na dlou-
hou trat. Nejdiive
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po osmi az deseti letech peclivé prace se mii-
Zete tésit s novou odrtiidou. Dne$ni doba ta-
kovymto projektiim moc nepreje. Kdyz se
vam ale podafi vyslechtit skute¢né néco zaji-
mavého, tak to stoji za to.

Vim, Ze jste hrdy i na pfFevislé begonie, ta-
kové, jaké se
zatim nikomu
nepodafilo vy-
péstovat. Proc
jste zvolil tuto
kvétinu?

Mij dédecek

a babicka, ktefi
v 30. letech mi-
nulého stoleti
zacali se Slech-
ténim kvétin, si
vybrali dva

www.freshtime.cz

hlavni druhy - petunie a begonie. Méli sku-
te¢né $tastnou ruku, petunie je celosvétové
v kontextu Evropy na podobném misté. Dis-
ponujeme jak znalostmi, tak i genetickym
materidlem, a proto mazeme $lechténi téch-
to druht dspésné rozvijet.

Firma vSak nemuze Zit jen z experimentq,
musi mit jak zaplatit zaméstnance, energii,
investovat. Co je tedy hlavnim zdrojem
pfijmG? Export?

Obchod s osivy kvétin je skute¢né mezina-
rodni. Umélych bariér typu riiznych dovoz-
nich kvét a omezeni je pro tuto komoditu
minimalné. Vyslechténi nové odridy je fi-
nan¢né naro¢né a tato prace by se prodejem
osiv v tuzemsku nezaplatila. V soucasné do-
bé vice nez 80 % nasich osiv sméfuje do za-
hrani¢i.



Kde viude z vaseho osiva
vyrustaji kyticky? Vyvazi-
te i do zamof¥i?

Nejvétsi radost mame z to-

ho, ze nase odrtdy péstuji

Cesti zahradnici a ze kve-

touci rostliny potkavame

v truhlicich a na zdhonech

po celé nasi republice. Di-

lezité jsou pro nés trhy

v unijnich statech, jako je

napf. Anglie, Némecko. Ob-

libené jsou nase odrtidy

v Ruské federaci, v Béloru-

sku, na Ukrajiné i jinde.

Nejdale vyvazime osiva do

USA a Japonska. Kdyz se

spocitd, kolik rostlin se da

vypéstovat z kazdoro¢né exportovaného osiva,
tak nds tési, ze jsme prispéli ke zkrasleni nasi
planety.

Kolik novinek jste letos uvedli na trh a na¢
si brousite zuby v roce 2015?

Hitem letos$ni sezony byly tfi odrtidy zcela no-
vé begonie bolivijské. Podobaji se hliznaté be-
gonii, ale snesou i pfimé slunce. Po celou do-
bu vegetace jsou obsypany kvéty. Nékolikrat

X

byly ocenény na vystavach. Pro piisti rok uva-

dime novou odrtdu, kterd rozsifi tuto skupinu
pod nazvem Copacabana Bild F1.

Uz vite, co vas &eka v prosinci? Bude ve
znameni Vanoc, tedy vanocnich hvézd,
brambotikt, vyzdoby, svicnl, svateénich
vazeb?

Prosinec je pro semenarské firmy obdobim pil-
né prace. Rozesilame osiva tuzemskym zahrad-
nikéim i do zahrani¢i. Pro zahradnika za¢ind
péstitelsky rok jiz v prosinci vysevy begonii.

rozkvetly business

Jaké moudro predku-zahradniku jste pre-
bral?

Zakladatel nasi firmy, mtj pradédecek, fikal:
,Obchod s osivy je obchod s divérou.” Je to
tak. Zahradnik péstuje nékolik mésicti rostliny
z osiva a bez davéry v semendrskou firmu, Ze
mu zaslala kvalitni osiva, by to neslo. Tuto
myslenku jsme pevné zabudovali do firemni
kultury. Asi jenom proto miiZeme vice nez 150
let ptisobit pravé na trhu s osivy.

otazky pfipravila Eva Brixi

Sportovci i rodiny oceni pojisténi PROSPORTY

&5
Kooperativa

VIENNA INSURANCE GROUP

Do tradiénich podzimnich boju o ¢eské
fidi¢e prisla Kooperativa se zajimavou
novinkou - pojisténim PROSPORTY.
Co predstavuje? Tak tedy:

Spadlo vam nékdy pti nakladani kolo na stfechu au-
ta? A kdyz uz jste ho tam dostali, vjeli jste s nim do
podzemni garaze? Ukradli nékomu ze zndmych rakev
i s lyzemi? To jsou vechno jisté velmi nepfijemné si-
tuace, které ale Kooperativa diky novému produktu
PROSPORTY umi vyfesit. ,Rekreaéni sporty, zejména
cyklistika a lyzovani, jsou v dnesni dobé skute¢nym
fenoménem. Proto jsme se rozhodli pfipravit pojiste-
ni, které nasim sportovné zalozenym klientim maze
usetfit spoustu starostf,” upozornil feditel Useku po-
jisténi vozidel Vaclav Runstuk.

Toto dopliikové pojisténi sportovni vybavy Kooperati-
va nabizi pro veskera standardni osobni a uzitkova vo-
zidla, i pro obytné automobily do osmi tun. ,Predmeé-
tem pojisténi jsou nejen kola, lyze, sportovni naradi &i
vystroj, jako jsou sportovni ochranné pfilby, horole-
zecka a potapécska vystroj, ale také demontovatelné
nosice, zejména tzv. rakve, a to véetné upeviovacich

prvkd,” uptesnil Vaclav Runstuk. Pojisténi kryje riziko
havarie, Zivlu i odcizeni. U vozidla, kterym je sportovni
vybava prepravovana, kryje PROSPORTY i riziko po-
Skozeni vnéjsi Casti zplisobené padem sportovni vy-
bavy pfi montazi ¢&i demontézi, nakladani i vykladani
do nebo z vozidla anebo pfi jizdé vozidla. A protoze

o penize jde vzdy az na prvnim misté, dopliime, Ze

roéni limit pojistného plnéni je 20 000-80 000 K¢, spo-

lutcast 10 %, minimalné 1000 K¢, a rocni pojistné pro

klienty Kooperativy, kteff ziskaji automaticky slevu

60 %, se pohybuje od 444 K& do 1066 K&. Nabidka

Kooperativy tedy pro sportovné zaloZzené motoristy

urcité stoji za zvazenil (red)
www.kooperativa.cz




nalada a penize

Podnikatelé a malé firmy
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jsou optimistictejsi

Podnikatelé a malé firmy s obratem
0,5-25 milionG korun jsou

Mnohem vice nez loni a predloni
ocekavaji lepsi obchody, Fada z nich
planuje investice a chysta nabirat
zaméstnance. Vyplyva to z exkluzivniho
prazkumu provadéného Sberbank CZ
od roku 2012. ,,Zmény ve vnimani
ekonomické situace, a hlavné vyhledt
do budoucna jsou zasadni. Jestlize loni
ocekavalo lepsi nasledujici rok jen 45 %
firem, letos je to jiz 60 %. Narust je tedy
téméF pFesné o tfetinu,” uvedl Michal
Pitucha, manazer vyzkumu Sberbank CZ.

Smyslem vyzkumu je pravidelné mapovat posto-
je, o¢ekavani a ndlady mezi podnikateli a maly-
mi firmami (s obratem do 25 miliont korun),

a ukazovat tak na ménici se naladu ve svété pod-
nikdni. ,,V tomto smyslu se letosek jevi oproti
dvéma predchozim letim jako zlomovy. Ze se
podnikdni dafi, uvedlo 84 % respondentti, opro-
ti 75 % v loniském roce a 79 % v roce 2012. Té-
méf 40 % firem ¢i podnikateld ¢eka, Ze jim pristi
rok poroste obrat,“ upfesnil Michal Pitucha.
Prtzkum také ukazal, ze 43 % z firem, které
pldnuji investice, na né hodld pouzit cizi zdro-
je. Sberbank CZ proto pro leto$ni podzim pfti-
pravila akci pro podnikatele a malé firmy

v podobé nezajisténého, neucelového investic-
niho tvéru za cenu od 5,99 % ro¢né.

Jak se dafi vasemu podnikani?

16 %

21% 25 %

+12 %

79 % 75 % 84 %

2012 2013 2014

nedafise dafise

Jak se vyvine do konce roku?

7%
14 % "
9% +56,7 %
47 %
32% 30 %
2012 2013 2014
zhoriise zlepsise

Pozitivni odpovédi v prizkumu

Jak se dafi Vasemu podnikani?

Zlepsi se Vase situace do konce roku?

Jaky je Vas vyhled pro rok nasledujici?
Zvysoval se obrat v poslednich dvou letech?
Zvysi se obrat v roce nasledujicim?
Zvysujete pocet zaméstnancl?

Chystéate expanzi, rozifovani vyroby...?

2012 2013 2014
79 % 75 % 84 %
32% 30 % 47 %
41 % 45 % 60 %
25% 34 % 31 %
25 % 26 % 39 %
1% 8 % 13%
32% 20 % 37 %

»Vychdzime tak vsttic aktualni potfebé rady
mensich podnikatelt a Zivnostnikd financovat
investice uvérem. Jeho dostupnost patfi mezi
¢i bankdm,“ uvedl Jifi Kubét, segmentovy ma-
nazer Sberbank CZ. K dal$im pozadavkim
nalezi moznost zvolit si na miru vyhodné
konto pro podnikatele a dobfe zhodnotit vol-

né finan¢ni prostiedky na spoficim Gctu.
»Témto potfebam nase standardni nabidka
plné odpovida. Klient si mtiZze presné podle
svych pozadavku vybrat ze ti{ riznych variant
FER konta. A spotici tiéty, opakované vyhod-
nocené médii jako nejvyhodnéjsi na trhu, jsou
k dispozici také podnikateltim a firmam,“ do-
dal Jiri Kubat. (t2)
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vtipny a vesely

Barevny milenec po 20 letech

Dvacet let po premiéfe Twinga pfrisla jeho tfeti generace.
Vysledkem je hravé méstské vozidlo s vynikajici
manévrovatelnosti. Barevny mriious s velkymi ambicemi.
Budi velkou zvédavost viech generaci. Zda vice Zen, & muzu,
je otdzkou. Muzi totiz stéle radéji jezdi i s malymi auty.

Koncepce tohoto Twinga vznikla ve spolupraci se
spolecnosti Daimler. Auto se vyznacuje hravosti

a barevnosti — barva hraje dllezitou Glohu zev-
néjsku stejné jako v interiéru ¢i Glozném pro-
storu. Cty¥i barevné odstiny Twingu slusi:

modra Dragée, &ervena Flamme, Zluté Eclair

Nové Twingo v roli potomka je dikazem know-how zna¢ky Renault a bila Cristal. Doplfiuje je modra Pacifique,

ve filozofii, designu i vyrobé malych automobild. Diky poloméru otace- erné Etoile a hnéda Cappuccino. Diky $iroké

ni 4,30 m ho lze zaparkovat velmi tsporné. Vy33i pozice za volantem nabidce barevnych odstin, polepl karoserie

nabizi nejlepsi vyhled vpied v této kategorii vozidel. Oproti svému a vzhledu interiéru se auto pfizplsobi osobnos-

predchidci je o 10 cm kratsi, ale délka interiéru narostla o 33 cm. ti kazdého, at je to muz, nebo Zena. Lze ho in-

Tento automobil nabizi poprvé ve své historii pét dvefi. Pétidve- dividualizovat pouZitim vnéjsich i vnitfnich

fova karoserie a modularita se zcela rovnou podlahou dekoraénich prvkd,

umoziuji pohodinou pfepravu ctyf dospélakd. které jsou barevné sla-
Diky rekordni lozné délce 2,31 m je jedi- dény s odstiny
nym méstskym vozidlem, které je karoserie.

schopno prestéhovat skfifi,
a dokonce se v ném ma-
Ze natdhnout tfeba
basketbalista.

Twingo je

pohéanéno

dvéma inovova-

nymi motory,

opét se snizuje spo- Twingo dostalo do vinku riizné varovné systémy

tfeba paliva a mnozstvi pro bezpecnéjsi jizdu. Je to parkovaci asistent s ka-

emisi. Sporada 4,3-4,5 litru na 100 km. merou pro couvani a bezpecné manévrovani, upo-

Ridi¢ maze jizdu je$té optimalizovat a dalsi zorfiovaci systém na opousténi jizdniho pruhu

benzin usetfit aZ o 10 % vyuZitim palubnich a asistent pfi zabéru do kopce. Ten se spusti auto-

nastroju eco-fizeni. Interval vymény oleje maticky pfi rozjezdu do svahu o sklonu vétsim nez

predstavuje jeden rok nebo 20 000 km. 3 %. Brani couvnuti vozidla po dobu dvou sekund,

Auticko ma spousty vychytavek multimedi- coz je Cas pro fidice, aby uvolnil brzdovy pedal .

alniho systému — vdechno s nim intuitivné a seslapl pedal akcelerace. Pokud Fidic¢ po téchto S

zvladnete pres sviij mobil. Chytry telefon se dvou sekundach plyn nepfida, systém uvolni brzdy d

stal druhou palubni deskou. a neché vozidlo lehce couvnout. é
5
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vérte nevérte

Kralovstvi Profiland
vas zve ha havstevu

Dobry den, dovolte mi, abych
se vam predstavil. Ja jsem
Kral Profik a vlddnu kralovstvi
Profiland. Nase kralovstvi
bylo nebylo za devatero horami
a devatero fekami, a bylo nebylo to
normalni zaostalé kralovstvi.

Potykali jsme se se spoustou problémi. Ne-
mohli jsme nic najit, ztraceli jsme dokumen-
ty. Méli jsme neporadek v kli¢ich, pomalu
kazdy obejda mohl vlézt az do krélovskych
komnat. Uplynulo mote vody, nez se nékdo
s nékym domluvil. Vypravit postovniho ho-
luba do sousedniho kralovstvi trvalo véky.
Tak jsme zkusili zavést informacni systémy.
A feknu vam, motala se u nds spousta mudr-

2 e\ViVi

ct. Vétsinou nevédéli, co délaji, kdy to bude
hotovo, neposlouchali, co potfebujeme. Na-
konec jsme si ale vybrali pofadnou firmu,
ktera md vic nez 23 let zkudenosti s fizenim
velkych IT projektd. A pak uz nas stihal je-
den uspéch za druhym.

A délame vSechno uz jen uplné profi. Napsali
jsme o tom spoustu pribéht. Pojdte k ndm
na www.profiland.cz a prectéte si je!

vas Kral Profik
www.profiland.cz

Nejpodivnéjsi sluzby vyhledavané na ¢eském internetu:
trpaslici striptérky, ufolog nebo hovnocuc

Hledani sluzeb na internetu je v Cesku stéle vice populérni. Kromé klasickych
femesel vSak maji lidé ¢asto velmi bizarni poZadavky — ¢as od €asu touzi po
sluzbach ufologa nebo nahém uklidu. Katalogovy portal Sluzbomat.cz eviduje
od roku 2013 sedm set tisic uskutecnénych vyhledavani a nyni zverejnil vybér
toho nejzvlastnéjsiho, co lidé za posledni rok a pul na portalu poptavali.

Sluzby na internetu Cesi hledaji hlavné v pon-
déli, utery a ve ¢tvrtek, vedou predevsim ka-
dernici, instalatéfi nebo advokati. Zcela neza-
visle na dnech ¢i denni dobé se hledaji ty
netradi¢ni sluzby - v seznamu hesel zadanych
na portalu Sluzbomat.cz se objevily pozadavky
tfeba na vSeuméla, odsavani, hovnocuc, sicku
nebo zminovaného ufologa.

/ TIM?

——
PROSPERITA

Znacnou ¢ast vyhledavani tvofi samoziejmé
zajem o erotické sluzby, spole¢nice nebo

o vyuku tantrického sexu. Skute¢né neceka-
ny pozadavek ovSem poptaval trpasli¢i strip-
térky, celkem casté je i hledani ,,nahého
uklidu®

Katalogovy portél Sluzbomat eviduje po roce
a ptil od zaloZeni 21 500 firem. Sedesat pro-

www.freshtime.cz

10 nejbizarnéjsich sluzeb

. Vseumél

. Nahy daklid
Hovnocuc

. Trpaslici striptérky
. Odsavani

Buzeni

Ufolog

Sicka

. Psychotesty

. Mario hry

CVONOUAWNSS

-

cent uZivatelll tvofi Zeny ve véku 25-45 let.
Cesi nejcastéji vyhledavaji pomoci prohlizece
Chrome, celd pétina uzivatelt pak hleda sluz-
by pomoci chytrych telefont.

Portal Sluzbomat.cz nabizi na jednom misté
moznost vyhleddni a porovnani vSech druha
sluzeb a firem na tizemi Ceské republiky.

Od svého spusténi v kvétnu 2013 registruje
20 000 firem a pomohl Cechtim jiz

400 000krat najit potfebnou sluzbu. Uzivate-
lam umoziuje hledani podle kategorie slu-
Zeb, presné lokace ¢i dle hodnoceni piedcho-
zich uzivateld.

Sluzbomat.cz funguje nejen jako webova
stranka, ale také ve verzi pro chytré telefony.
Vice na www.sluzbomat.cz. (tz)



Helios One
jednoduchy a komplexni zaroven

Takového premianta, jakym je cloudovy
ekonomicky nastroj Helios One, hned tak
v kazdé skole nenajdete. Ackoli se sotva
vyklubal na svét, uz zatapi osvédéenym
a ,fousatym” systémuim. Dostal totiz

do vinku vlastnosti, které jsou svym
zpUsobem unikatni, a zejména velmi
potiebné. O nich jsme si povidali s tim,
kdo stél u jeho ,kolébky”, Martinem
Krsihakem, vedoucim tymu partnerské
sité HELIOS, Asseco Solutions.

Pred nékolika dny jste novinaifim predstavili
horkou novinku Helios One jako premianta
v tfidé podnikovych softwarovych Feseni.

V ¢em vynika nejvic nad ostatnimi a pro¢?

Dnes je na trhu mnoho ekonomickych systémd,
ze kterych mtiZete vybirat. VSechny umi plus
minus totéz. Co je vsak u HELIOS One unikat-
ni, je jiny pohled pro podnikatele a jiny pro jeho
ucetniho. Zatimco podnikatel ma ihned po pri-
hlaseni k dispozici aktivni dashboard, kde pre-
hledné vidi vSechny dulezité informace o svém
podnikéni, u¢etnimu se zobrazi komplexni pre-
hled funkcionalit pro béznou préci. Podnikatel
se tak nemusi viibec nic ucit a diky online pro-
pojeni s jeho u¢etnim ma vSechny informace
kdykoliv a kdekoliv k dispozici bez nutnosti
kambkoliv volat ¢i ¢ekat na e-mail.

Co pfinasi Helios One malym stfednim fir-
mam? Muze si podnikatel pfedem spoditat
i ndvratnost takové investice?

Mnoho malych firem jiz dnes vnima vyhody
fe$eni dostupnych odkudkoliv z terénu. At jiz
to jsou obchodnici, rozjezdéni majitelé, &i ex-
terni spolupracovnici. Aby i mald firma na ta-
kové feseni dosahla se standardnim softwa-
rem nainstalovanym uvnitt firmy, éekaj ji
investice v fadu desitek az stovek tisic do in-
frastruktury. S HELIOS One nic takového ne-
fesite. Jednoduse se zaregistrujete, zfidite pti-
stupy svym spolupracovnikim a pracujete.
Nic vic. A Investice? Nula! Opravdu. Platite
pouze mési¢ni pausal jako napt. u svého mo-
bilniho telefonu.

Helios ma i mezinarodni ambice. Kam ma
namiteno nejdfive a ¢im mudze vyhrat nad
konkurenénimi nabidkami?

V soucasné dobé je pro nds dulezity ¢esky
a slovensky trh, kde vidime obrovskou $anci
na uspéch. Dal$imi trhy, kam mdme namifeno,

jsou némecky mluvici ze-
mé. Zde sazime na zkuge-
nosti nasich kolegu ze sku-
piny Asseco, ktefi v tomto
produktu vidi rovnéz pri-
lezitost. To, ¢im HELIOS
One pordazi ostatni ekono-
mické systémy, je jedno-
duchost pouziti na strané
jedné a komplexnost funk-
cionality na strané druhé.

Asseco vsadilo také na . —
spolupraci s operatorem
T-Mobile CZ. Co je jejim

smyslem, jaké uz pfinesla vysledky a jaké
jsou jeji dalSi zaméry?

HELIOS One je cloudova sluzba. Pfedstavme
si, co vée za zakladni néstroje dnes pottebuje-
me k podnikani. Telefon, internet a idedlné né-

policeno na uspéch

jaky software pro vystave-
ni faktury. Telefon a inter-
net jiz mame. Poskytuje
nam jej preci T-Mobile.
Vas operator pro vas ale
miiZe zajistit kompletni
podporu vaseho podnika-
ni, a to nejen HELIOS
One, ale i dalsi sluzby.
Myslim, ze toto dava smysl
véem tfem strandm. A vy-
sledky? Odstartovali jsme
teprve pred par dny. Zep-
tejte se mé za rok. Ale jed-
nu véc vam prozradim. Na
¢eském a slovenském trhu je potencidl v fadu
desitek tisic potencidlnich uzivateltl. Vétime, Ze
nasi spole¢ni zdkaznici HELIOS One oceni
a bude pro né kazdodennim pomocnikem.
hodné stésti horké novince
pop¥al Pavel Kaéer

Krest cloudové ,jednicky” z rodiny HELIOS

Novy internetovy ekonomicky systém HELIOS One slavnostné uvedla na trh spole¢nost
Asseco Solutions letos 17. zafi. Role jeho patrona se ujal ufadujici mistr Evropy v zavo-
dech cestovnich vozu Petr Fulin, kterého Asseco Solutions jiz tfetim rokem podporuje.

Slavnostni prezentace byla organizatory pojata s nadsazkou jako ,,ttidni schizka®, pti niz byl
HELIOS One prezentovan jako nejuspésnéjsi zak v historii $koly, ktery ma na vysvédceni samé
jednicky (na rozdil od predchozich zaka Skoly, ktef{ zdaleka neuméli to co on). Proto také byl jako
patron cloudové ,jednicky* vybran Petr Fulin, ktery je jednickou v oblasti motorsportu.
»Jsem velmi $tastny, Ze prichazime s takto modernim feSenim pravé nyni, kdy je cloud computing
jednim z nejaktudlnéjsich trendd. Do podnikové sféry prindsi dvé naprosto zdsadni vyhody — mé-
né starosti s provozem IT a flexibilni fizeni nakladii na vypocetni techniku. To dava podnikiim
moznost se soustredit na sviij business, coZ je ze-
jména v segmentu malych firem a tcetnich firem
naprosto zasadni, fekl Jifi Hub, vykonny feditel
a mistopredseda predstavenstva Asseco Solutions.
HELIOS One je v souc¢asnosti bodem ¢islo jedna
mezindrodni spoluprace uskupeni Asseco Soluti-
ons. Jde o ucelené cloudové reseni ekonomického
systému. Spojuje komplexni funkcionalitu pro
ucetniho s unikatnim prehlednym dashboardem
— (grafickd uzivatelska plocha) pro podnikatele.
Oproti jinym systémtm nabizi podnikateli ucele-
ny pohled na jeho firmu bez nutnosti se cokoliv
ucit a nastavovat. Zékladni vlastnosti systému je spoluprace podnikatele s jeho tc¢etnim. Jakmile
podnikatel vystavi doklad, ic¢etni o tom vi. Ba co vic, mobilni aplikace HELIOS One umozni pod-
nikateli doklady rovnou nafotit a do systému okam?zité odeslat. HELIOS One diky tomu $etii
mnoho ¢asu obéma strandm. A to vSe odkudkoliv a kdykoliv.
Kromé standardnich funkcionalit ekonomickych systémtl, jako je ucetnictvi, DPH, fakturace, skla-
silani faktur, véetné QR kodt, mobilni pristup, ¢eska i slovenska legislativa a jeji aktualizace zcela
automaticky bez nutnosti se o cokoliv starat. Seznam vsech funkcionalit najdete na www.helioso-
ne.eu/p/cs-cenik (pod cenikem). HELIOS One se rovnéz stal soucdsti nabidky cloudovych sluzeb
T-Mobile pro zakazniky z podnikové sféry. (tz)
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Od zacatku jdu cestou kvality,
po niz se zakaznik vraci

Ladislava Francouze jsem potkala na tiskové konferenci

k leto$imu roéniku soutéze Ceska chutovka. Poradal ochutnavku,
uzeniny z papirovych tackl rychle mizely. Aby ne, kdyz vonély
prenadherné a chutnaly jesté Iépe. Casta otazka znéla: A kde se
to da sehnat? A nebyla od véci. | kdyz se v Cesku jesté hodné
nakupuje podle ceny, ne kazdy ma zaludek na to, aby jedl to
nejlevnéjsi. Radéji méné a kvalitné, to je trend, ktery ma smysl.
Muze tohoto krasného pfijmeni jsem brzy oslovila, abych nejen
zjistila, proc se jmenuje pravé takto, ale i proto, abyste se o jeho
podnikani dovédéli vice a to podstatné:

/&/A
TIME www.freshtime.cz

——
PROSPERITA

Jste majitelem eské potravinarské firmy,
pfijmenim jste Francouz. A francouzska ku-
chyné, jak znémo, je delikatesni, stejné ja-
ko Eeska ve své sytosti a lahodnosti. Jak to
vSechno jde dohromady? Tedy s trochou
nadsazky: Cech, a pfitom Francouz...

Jsem opravdu Cech, ale také Francouz. S nad-
sazkou i bez ni. Muj predek byl totiz narod-
nosti Francouz. Usadil se na nagem tizemi
kvuli zranéni, které utrzil béhem napoleon-
skych valek. Koteny jsou tedy jasné. O kvali-
tach francouzské kuchyné jsem se nékolikrat
presvéd<il i pi navstévé Francie. Pardubickym
krajem jsem byl pozadan o propagaci vyrobka
na mezinarodni zemédélské vystavé v Tours ve

Je to spousta hodin prace, které
nejsou vubec nikde vidét. Také

je tfeba zariskovat a véFit sam
sobé, Ze to dokazete.

Francii. Nevim, zda troska francouzské krve,
ktera mi koluje v zilach, byla pri¢inou, Ze moje
vyrobky obstaly v konkurenci velmi dobte.
Obdrzel jsem podékovani za reprezentaci od
predstavitelti mésta Pardubic, Tours a ¢eské
velvyslankyné ve Francii.

Podnikate v oboru, kde je dnes znaéna
konkurence. Nevadi vam to?

Jiz od za¢4tku podnikani, to je od roku 1992,
jsem se drzel zasady délat vyrobky jen z masa.
To se mi vyplaci, lidé se vraceji. Konkurence
mi nevadi, snazim se udrzet si konstantni kva-
litu svych produktd.

NezZ se mensi spoleénost etabluje na trhu,
chvili to trva. Cim jste se zaved| a ¢im jste
zakazniky zaujal?

Pevné véfim, ze pravé kvalitou celého sorti-
mentu. Zacinal jsem asi s 10-15 vyrobky, po-
stupné jsem doplnoval dal$i. Muj nejprodava-
néj§i vyrobek je Radni rolka. Na trh jsme s ni
vysli v roce 1994. K jeho nabidce mé vlastné
prinutil pfebytek veprovych peceni a bokil.

A vidite, udrzela se na vysluni uz 20 let.

Gurmani tvrdi, Ze mate nejlepsi klobasky
Siroko daleko, fada ocenéni to doklada.

V &em je tajemstvi? V lasce k femeslu, poc-
tivosti, dobrém marketingu?

Bude to tim, Ze obsahuji 80-95 % masa, a dale
vybérem kvalitnich surovin, vyuzivanim no-



vych druhi kofeni a na zavér pozménénou
technologii tepelného opracovani.

Jak vam na cesté k uspéchu pomohlo stés-
ti? Existuje vubec?

O $tésti bych asi nemluvil. Ve zaleZi na pevné
viili, Ze néceho chcete dosdhnout a tvrdé si
jdete za svym cilem. Je to spousta hodin prace,
které nejsou viibec nikde vidét. Také je tieba
zariskovat a vérit sam sobé, Ze to dokazete.

Letos poprvé jste pijal Gcast v soutézi Ce-
ska chutovka. Pro¢ jste se rozhod|?

Zacinal jsem se prosazovat v regionu, kde se
vyrobky prodavaji. Prvni soutéz byla Mls Par-
dubického kraje, kde bylo ocenéno 15 vyrobku
béhem sedmi let. Pak jsem se prihldsil do sou-
téZe Regiondlni potravina, kde jsem vyhral
dva ro¢niky. Mtyj vyrobek Farmarska klobasa
byl vyhlasen v testu MF Dnes jako nejlepsi
klobésa farmatskych trht v Ceské republice.
Nyni jsem se tedy prihlasil do celorepublikové
soutéze Ceska chutovka. Kazdé ocenéni napo-
miize firmé i vyrobkam k jejich zviditelnéni.
Zkusim a uvidim...

Otevrel jste spousty prodejen, a to neni
levna zalezitost...

Je to trochu jinak - ja mdam pouze dvé pro-
dejny - v Sobétuchdch a ve Skupicich.
Ostatni prodejny jsou mého syna, ktery se
jmenuje stejné jako ja Ladislav, takZe casto
dochézi k zaméné. Ja se vénuji hlavné zpra-
covani masa, a to moji seberealizaci dosta-

A pri tom vSem nezapomenout,
Ze prace neni v zivoté to

nejhlavnéjsi. Je potreba Zit i svij
osobni Zivot, vénovat se vlastni
rodiné a vnimat problémy okoli.

te¢né napliuje. V Pardubickém kraji ma syn
prodejny v Hlinsku, Slatinanech, Chrudimi
a tfi v Pardubicich, které zdsobujeme masem
z nasi porazky a vyrobky z nasi vyrobny.

V nejblizsi dobé bude také otevirat prodejnu
v Praze v Dlouhé ulici. Hleddme si cestu, jak
byt k zakaznikiim bliz, opa¢né by to sotva
fungovalo.

Muz, ktery vi, co chce

Vim, Ze do jednéch parkt pridavate jo-
gurt. Pro laika to zni az zdhadné...

V tomto zdhady nehledejte. Uz i v dfivéjsich
dobach se do vyrobku pridavalo susené mlé-
ko. Zaklad jogurtovych parku tvori kvalitni
maso a jogurt dodévd specifickou chut a jem-
nost vyrobku. Tento produkt si k zakaznikiim
nachazel cestu del$i dobu, ale ted uz je velice
zadany.

Hodné se posledni dobou diskutuje o tom,
co je zdravé a co nikoli, jak se stravovat ro-
zumné a nepodI|éhat riznym nesmysinym
strategiim pfi konzumaci toho ¢i onoho,
nepiehanét to s bylinkami ani syry, stejné
tak jako s bilym peéivem nebo s nadmér-
nym pfijmem vitaminG. Co vy na to?

Ja upfednostnuji klasickou zasadu: Od kazdé-
ho néco, ale vieho s mirou.

Podnikani je nejen o houZevnatosti, ale
také o srdci, vztahu k lidem, ndpadech
i optimizmu. Staci to?

Pokud vam bylo dopfano vse vyse zminéné
v plné mife... Navic je tfeba
jesté doplnit jedno podstat-
né: schopnost resit problé-
my, které se na nds neustale
vali, a chut bojovat s byro-
kracii, konkurenci, zavisti.
A pfitom vSem nezapome-
nout, Ze prace neni v zivoté
to nejhlavnéjsi. Je potreba zit
isviyj osobni Zivot, vénovat
se vlastni rodiné a vnimat
problémy okoli.

otazky pfipravila Eva Brixi




potieba trhu

Nechceme byt tovarnou na letenky

Zitra letite do Moskvy a pak vés ¢eka Rim a Londyn, musite jednani stihnout béhem
dvou dn, zafid'te si to, jak chcete - celkem obvykly poZzadavek $éfa na ¢leny
managementu. Klient neceka a o zakazky je boj. Vse je tfeba resit okamzité. Tim spis
se vyplaci spoléhat na partnera, sazet na jistotu. Mit po ruce sluzbu s pfidanou

hodnotou. Na tomto jednoduchém principu funguje prazska cestovni letecka agentura
INVESTA TRAVEL spol. s r.o. vice nez dvé desitky let. Cestu zafidi okamzité, starosti
miuiZete pustit z hlavy. Ukazuje se, Ze je velmi casto uzitecnéjsi i rychlejsi spoléhat

na osobni komunikaci nez pracné vyhledavat pres internet, byt z pohodIi kancelare

& domova. Proé? Na to jsem se zeptala feditelky Radky Buriankové:

Jste leteckou agenturou s ¢eskym kapitalem
postavenou na dobrych zékladech - divére
klientl. Na trhu pusobite 22 let. Jak chara-
kterizovat vase konkurenéni schopnosti?

Jsme ryze ¢eska agentura, tedy bez zahranic-
niho kapitalu a na trhu jsme opravdu jiz

22 let. Nevkladdme obrovské prosttedky do
reklam, tak jak to ¢ini konkurené¢ni agentury
a cestovni kancelafe, ale naopak do zkusenych
pracovniku a odborniki pres leteckou dopra-
vu. V8echny na$e pracovnice maji diplom
IATA-UFTA, coz je diikaz o velmi obtizné
zkousce z letecké dopravy a praxi miniméané
15 let. Plyne z toho, Ze se kazdému klientovi
mohou maximalné a hlavné profesionalné veé-
novat. Ve velkych agenturach a cestovnich
kancelatich to timto zptisobem tolik nefungu-
je a pravé reklama a nikoliv odbornost ma
prildkat klienty.

Zejména mladsi generace se naudila svij Zi-
vot pfevadét na internet. Jeho prostfednic-
tvim se nejen nakupuje, ale také vyucuje, se-
znamuje, rodi se partnerské vztahy na cely
Zivot, pres internet se |é¢&i, diskutuje, sdili se
zabava, Sifi uméni. Takika kazdy si dokaze
sestavit itineraf zahraniéni cesty z pohodli
domova, zdanlivé vase sluzby nejsou potre-
ba. Ale ma to prece jen hacek...

Mite pravdu, internet vladne svétu a koupé le-
tenek pres internet se fadi na prvni misto

v nakupu zbozi online. Mladi lidé hodné vy-
uzivaji moznost koupit nejlevnéjsi letenky
ptes rtizné webové vyhledavace a musim sou-
hlasit, Ze mnohdy usetti velmi péknou castku.
Bohuzel v$ak internetové prohlizece nabidnou
tu nejlevnéj$i variantu, nikoliv vak nejopti-
malnéjsi. Klient si tak pofidi nejlevnéjsi do-
stupnou letenku, ale jiZ si neptecte podminky
tarifu. TakZze se béZné stava, Ze si zakoupi le-
tenku bez ndroku na zavazadlo, které si poté
musi doplatit u checkinu a letenka se najed-
nou prodrazi, anebo Ze chce termin cesty
zménit ¢i letenku refundovat, ale ma zakoupe-
nou letenku se 100% stornem a bez moznosti
zmény. A to jsou ta tskali koupé zbozi na in-
ternetu. Mnohdy nejlevnéjsi feseni neni to
nejoptimalnéjsi.
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Naznadila jste — koupit letenky, to neni jen

o nich, ale o uréitych znalostech. Hledat na
internetu je znalostné i casové docela naroc-
né. Kdo neni zbéhly, ne vzdy hned najde, co
potiebuje. V éem je jesté vase pomoc klien-
tovi zajimavéjsi nez prostiedi online?

Nase agentura se zabyva predev$im zahrani¢ni-
mi sluzebnimi cestami. Klientéim se tedy letec-
ké spojeni hleda ptimo dle jejich presnych po-
Zadavkd, dle termint jednéani a dba se
predevsim na komfort

cestovdni. Neni moz-

né, aby cestujici cekal

v prestupnim bodé né-

kolik hodin nebo aby

priletél na jednani

pozdé, protoze je le-

tenka 0 2000 K¢ lev-

néjdi. Klienti jsou

v dnes$ni dobé velmi

naro¢ni, pracuji i bé-

hem cesty, jak na letis-

ti, tak i v letadle. Maji

bonusové programy

ruznych leteckych spo-

le¢nosti, vyuzivaji spe-

cidlni sluzby pred od-

letem i na palubé

letadla. Zadaji o nad-

vahu zavazadel, ptepravu golfovych bag, spor-
tovniho vybaveni, prepravu zvifat, upgrade do
business tfidy a dalsi nadstandardni sluzby.

A to je pravé vyhoda nasi agentury, véechny ty-
to pozadavky jim splnime prostfednictvim jed-
noho telefondtu ¢i jednoho e-mailu.

Nejdrazsi fenomén v Zivoté élovéka je pravé
¢as. Vase agentura ho umi lidem dobfe use-
tFit. Jak?

Toho jsme si védomi a umime to. Staci zaslat je-
den jediny e-mail s terminem a destinaci zahra-
ni¢ni cesty a my jiz zajistime optimalni letenku,
vizum - pokud je potieba, ubytovani, pronajem
auta a cestovni pojisténi. Klient od nds obdrzi
vée v jednom balicku a nemusi hledat a kombi-
novat donekone¢na na internetu, a hlavné
nemusi stat frontu na ambasadé pii podani 7a-
dosti a nasledné pti vyzvednuti doklada.

www.freshtime.cz

Proé se k vam tedy klienti vraceji - prebirate
jejich starosti, mohou se na vas spolehnout?
Uréité mate v rukavu jesté néjaky trumf.

Miéme velkou radost, Ze jsou nam klienti stéle
vérni a novi pribyvaji. Vzdyt s nékterymi z nich
komunikujeme pies 20 let, zname jejich rodiny,
jejich radosti i problémy, posilaji ndam fotky na-
rozenych déti a vnoucat, dostavame pozdravy

z dovolenych. Je hrozné milé, kdyZz v dnesni
uspéchané a pretechnizované dobé si na vés za-
kaznik vzpomene, pfijde na navstévu nebo vam
ptiveze pozornost z cesty. Nechceme byt ,,tovar-
nou na letenky*, kdy klient nevi, s kym momen-
talné hovoti a je neustale pfepojovan na nékoho
jiného ¢i mluvi s automatem. Nasi klienti nds
znaji a my zname je. Stadi, aby klient vyslovil
jméno, a my jiz vime, ze nejcastéji létd do Shang-
haie, bude chtit sedadlo u okna a bude pozado-
vat vegetarianskou stravu.

Co byste poradila firmam, které zatim ne-

maji zkuSenosti s vysilanim pracovnikt do ci-

ziny, ale v blizké dobé je to ¢ekd? Mohou se
s vami osobné pora-
dit? Doporucite i to,
jak jim pobyt v zahra-
niéi vasim prostied-
nictvim zpfijemnit?

Kazdému klientovi ra-
di poradime. Muize
se s nami spojit bud
telefonicky na ¢isle
234 063 113, nebo sta-
¢i zaslat e-mail na nadi
adresu letenky@inves-
ta-travel.cz s pozadav-
kem (termin cesty,
destinace, pocet osob
a zda pozaduje ubyto-
vani ¢i daldi sluzby)
amy se s nim okamzi-
té spojime a zasleme optimalni nabidku, vcet-
né informaci o vizovych povinnostech. Klient
od nas vzdy obdrzi nékolik nabidek, takze ma
moznost vybéru.

Do jakych destinaci muzete zajemce
prepravit?

Letenky zajistujeme po celém svété. Nejvice
prodavanou destinaci je momentalné Shang-
hai. Stale castéji se ale 1éta do zemi v byva-
1ém Sovétském svazu a samoziejmé z Evropy
je nejvice prodavanou destinaci PafiZ a Bru-
sel. Nemohu ale ani vynechat Novy Zéland,
kam jsme tento rok prepravili velmi mnoho
Kklienttl. A pro ty, ktefi sméfuji do USA, je
patrné nejzadanéj$im mistem New York.

otézky pfipravila Eva Brixi
www.investa-trawel.cz



Riskujete ztratu

svych digitalnich vzp

Soukromé fotografie,
korespondence a kontakty muaze
navzdy ztratit vice nez polovina
Cechl. Prizkum spoleénosti Intel
odhalil, ze lidé zalohuji data

na svych mobilnich zafizenich
jen sporadicky.

Vice nez pétina Cechtt (22 %) jiz ptisla o sviij
mobilni telefon. ,,Pfesto si 60 % uZivatelt nik-
dy nezalohuje obsah svého chytrého telefonu
ani tabletu (67 %), a miize tak navzdy prijit

o své drahocenné vzpominky: fotografie, vi-
dea a SMS korespondenci. Obé mobilni zafi-
zeni totiZ mohou byt snadno ztracena nebo
odcizena,“ shrnul vysledky alarmujiciho pri-
zkumu Martin Varbuchta, manazer spole¢nos-
ti Intel. V ptipadé stolnich a pfenosnych poci-
tacd je situace jen o néco lepsi: v praméru je
nezélohuje 30 procent Cechii.

Respondenti, ktefi sva data zalohuji, tak ale
necini s dostate¢nou frekvenci: na bezpecné
misto data uklada castéji nez jednou za mésic
v priméru pouze 12 % uzivateld, pravidelné
kazdy den pouze 4 %. Cisla svédéici o lezér-
nim ptistupu soukromych uzivatelt k datim
prezentovala spole¢nost Intel na zékladé pru-
zkumu mezi vice nez 1000 uzivateli internetu
v Ceské republice. Mnozstvi dat uklddanych
v mobilech, tabletech a pocitacich pfitom za-

vratné stoupd. Zatimco pred péti lety lidé prisli

v nejhors$im pripadé o kontakty a SMS zpravy,
dnes riskuji ztratu

Jak casto zalohujete data?

(4daje v procentech) 29 30

18
14 I

12 14
18
4 4 II 5
kazdy jednou za tyden jednou za mésic

vani musi probihat denné. Doméci uzivatelé

by méli zalohovat tydné ¢i alespon kazdych

¢trnact dni. Nejlepsi je si poridit bezpe¢nostni
software ¢i aktivovat

velmi osobnich, ¢&i
dokonce intimnich
dat: ,,V mobilnich za-
Fizenich uchovavaji
stovky fotek, videi

a fadu dalSich velmi
osobnich a citlivych
udaji. Jejich cenu si
véts§inou uvédomi az
v okamziku ztraty,*
tekl Jifi Palyza, fedi-
tel Narodniho centra
bezpec¢néjsiho inter-

na dalku

v 22 % ztratilo mobil

v jen 18 % smaze data

v 14denni zéloha je minimum

v mobilu funkce, kte-
ry zalohovani ¢i ob-
novu dat provadi
automaticky, sdélil
Jiti Palyza. Z prizku-
mu nicméné vyply-
nulo, Ze tydné data
zalohuje v priaméru
jen desetina respon-
dentti a kazdych
¢trnact dni zhruba
pétina.

A jaky je zptisob za-

netu (NCBI).

Data je tfeba zalohovat pravidelnég,
jednou za 14 dni je minimum

Frekvence zalohovani by méla byt podle Na-
rodniho centra bezpecnéjsiho internetu zavis-
14 na zptsobu vyuzivani mobilniho zatizeni
nebo poditace. ,Pokud je vyuzivané ke sluzeb-
nim Gcéelim a data se neustale méni, zaloho-

lohovéni? Podle pru-
zkumu spole¢nosti
Intel je nejpreferovanéjsi externi harddisk:
data na néj uklada vice nez polovina uZivate-
1t pocitacy, telefontl a tablettl. Do online tlo-
zi8t v cloudu zalohuje zatim jen 12,4 % uziva-
teld. Pevny disk jako bezpecné ulozisté
doporucuje i Narodni centrum bezpeénéjsi-
ho internetu.

Muz, ktery vi, co chce

dialog cisel

ominek?

stolni pocitac
notebook
tablet

chytry mobil
20 19

IIs8 5 6
4 3
al sls:

jednou za rok

67
60
31 32 |

méné nez nezalohuji

jednou za rok

Smazat data na dalku?

Vétsina o tom nevi

Z pruzkumu Intel dale vyslo najevo, Ze v pri-
padé ztraty mobilniho zafizeni bézni koncovi
uzivatelé nevyuzivaji programy, které dokdzou
smazat data na dalku, nejspiSe proto, Ze o nich
nevédi. ,,Pfestoze programy ¢i zptisoby maza-
ni dat na délku existuji pro soukromé pouziti
prakticky u véech mobilnich opera¢nich systé-
mu, realné by je v pripadé ztraty vyuzilo jen
18 % majitelti mobilnich telefont a 12 % maji-
telt tabletu,“ rekapituloval vysledky Martin
Varbuchta, manazer spole¢nosti Intel.

U zafizeni vyuzivanych pro pracovni ¢innost je
funkce ovladani telefonu na dalku, véetné moz-
nosti mazani dat, nutnosti. ,,Od loniského roku
zaznamendavame prudce rostouci zdjem vétsich
firem o softwarové feseni, které v pripadé ztraty
mobilniho zafizeni - chytrého telefonu ¢i table-
tu - dokaze na dalku zajistit bezpecnost firem-
nich dat, véetné smazani uloZenych dat,“ uvedl
Martin Hnizdil z technologické spole¢nosti
truconneXion. Prikladem dal$ich bezpe¢nost-
nich opatfeni ve firmach je naptiklad $ifrovani
dat ¢i povinnost zadavat silné heslo, které se
méni kazdé tfi mésice. (tz)




nové dimenze

Robot,

ktery ma cit

a cloveku ani omylem neublizi

Robotika v novém

rozméru? Ano. Robot blize
¢lovéku a clovék blize robotu.
Do slova i do pismene. Pomocnik
s dalsi pfidanou hodnotou. KUKA
Roboter, svétovy lidr pramyslové
robotiky, predstavil

na brnénském Mezinarodnim
strojirenském veletrhu ve
vystavni premiéfe regionu

CEE prumyslovy robot

LBR iiwa. Tento,

na svété prvni,

sériové vyrabény

prumyslovy

robot s citem

umoziuje

pFimou

spolupraci

s ¢lovékem.

Vystaven byl

na stanku

firmy KUKA.
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Co je to za kouzelnika? Jde o prvniho prii-
myslového robota, ktery nemusi pracovat za
ochrannym oplocenim, ptitom ale poskytuje
naprostou bezpec¢nost obsluze. Robot vnima
své okoli. V ptipadé, Ze se v jeho draze bude
neocekavané nachdzet piekazka, coz muze
byt i ruka nebo c¢ast téla, robot tuto interakei
vnima a ihned na ni reaguje. Naptiklad
tim, Ze zastavi svou ¢innost a ¢eka
na dalsi povel.
Robota miizete vést podobné ja-
ko malé décko, kdyz je sezna-
mujete s okolnim prostre-
dim. Jeho pohyby
a ¢innosti mazete
naprogramovat
tim, Ze ucho-
pite jeho
prirubu,
na které
je pripev-
nén pra-
covni na-
stroj,
a pomoci vasich
rukou mu presné vy-
mezite ¢innost, kterou
bude provadét. On sam
si pak vytvori algoritmus
pro provadénou operaci,
kterou bude na povel prova-
dét. S citem, a pfitom mno-

www.freshtime.cz

hem rychleji a presnéji, nez by to zvladl ¢lo-
vék. ,Nasemu vyvoji a vyrobé se podafil pre-
vratny krok v zapojeni robott do pomoci ¢lo-
véku. Dnes uz neni rozhrani mezi strojem
a clovékem. Stroj se stal treti rukou ¢lovéka,
kterou ovlada. Ale ta ruka ma ndsobnou silu,
cit, vytrvalost a presnost, predstavil robot
KUKA LBR iiwa Radek Velebil, zastupce spo-
le¢nosti KUKA Roboter CEE GmbH pro
Ceskou a Slovenskou republiku.
Predstavte si pomocnika, jehoZ paze obsahuje
sedm stupni volnosti a jeho pohyb je mozné
programovat snadno i s pomoci dodédvaného
dotykového ovladace Smart Pad. Snadno, jed-
noduse, s okamzitou kontrolou vysledkii pro-
vadéné ¢innosti a s moznosti ihned opravit
operace, které robot provadi. Stejné tak snad-
nd muze byt i zména v provadéném sledu ope-
raci. Mtize se jednoduse prodlouzit o dalsi
vlozené ¢innosti, stejné tak zase na druhou
stranu i zkratit.
Takovd jiz je dne$ni realita. Robot KUKA
LBR iiwa ukazuje na budoucnost robotiky,
jejiz ptelom pravé sledujeme.
Spole¢nost KUKA uvedla na ¢esky trh robota
LBR iiwa jen nékolik tydnu po jeho svétové
premiéfe na vystavé Automatica v Mnichové.
Odbornou vefejnost zaujal diky zcela novym
moznostem nasazeni do spoluprace s ¢love-
kem v montéznich linkdch a kompleta¢nich
provozech. Zaslouzené si z veletrhu odvezl
tento exponat zlatou medaili.

(tz, rix)



aktivni penize

Do zajisténych a strukturovanych fondti CSOB
uz investori vlozili 100 miliard korun

Do zajisténych a strukturovanych fondt
CSOB jiz investofi vlozili 100 miliard
korun. Historického milniku doséhla
banka po 14 letech. CSOB vzdy hréla

v zajisténych fondech kli¢ovou roli

a nabidla jich nejvice na trhu. Cechy
naucila touto cestou investovat -
ochrana vloZenych penéz na zajisténych
fondech pro né byla ldkavou vstupni
branou do svéta podilovych fondu.
Pramérny vynos nesplaceného
zajisténého/strukturovaného fondu

od vzniku je 5,11 % roéné. Osm fondu
ma dokonce vynos pires 10 % roc¢né.

CSOB byla prvni bankou, ktera zajisténé fon-
dy svym klientim ptinesla, a velmi rychle si
ziskala jejich diivéru. Aktudlné je v nich podle
statistik AKAT uloZeno ptes 35 miliard korun,
CSOB dlouhodobé drz{ kli¢ovy 80% podil. Od
roku 2000 spole¢nost svym klientd nabidla
430 fondi, 265 z nich jiz doséhlo splatnosti.
,Obliba tohoto typu fondu stale roste. Pfinasi
vy$si zisk nez bézné bankovni produkty s ga-
ranci navratnosti vlozenych prostredka,” rekl
Jan Barta, predseda predstavenstva spole¢nosti
CSOB Asset Management, a. s., investi¢ni spo-
le¢nost, a dodal: ,,Pravé zajisténé fondy jsou
idedlni pro vstup do svéta investovani a jsou
variantou pro ty, ktefi chtéji svou budoucnost
zabezpelit s dobrym vynosem za prijatelného
rizika.”

Historicky nejvykonnéjsi fond tohoto druhu,
Optimum Fund CSOB Private Banking Buffer
Jumper 1, svym klientim na konci upisovaci-

ho obdobi vyplatil 100 % investované ¢astky

a ro¢ni zhodnoceni 11,56 %. Dva fondy do-
sahly ke dni splatnosti absolutniho vynosu
pies 50 % — CSOB Private Banking Europe
Declining Jumper 1 (55,3 % = 9,7 % ro¢né)

a CSOB Evropsky lookback 1 (53,6 % = 7,99 %
ro¢né). Co do objemu vlozenych prostredki
pak v portfoliu CSOB dominoval zajistény
fond Optimum fund CSOB Duo bonus 1, kte-
ry byl podkladovym fondem pro kapitalové
zivotni pojisténi Maximal Invest. Do néj in-
vestori vlozili 1,51 miliardy korun.

V soucasnosti CSOB nabiz{ zajisténé a struk-
turované fondy v ¢eskych korunach, eurech

a americkych dolarech. Primérny vynos do-
sud nesplaceného zajisténého/strukturované-
ho fondu od vzniku je 5,11 % ro¢né.

Nejvice fondt (65) upsali klienti v roce 2007
v objemu téméf 16 miliard korun. ,,Zajisténé
fondy splnily svou historickou tlohu. Na nich
jsme naucili Cechy investovat a ukazali jim, ze
vedle tradi¢nich moznosti, jako jsou spofici

a terminované ucty, existuji i dal$i varianty za-
jisténi jejich budoucnosti. Nyni se u klientt
zadina projevovat ochota jit do vétsiho rizika,
postupné objevuji akcie a dluhopisy,“ vysvétlil
Jaroslav Muzik, predseda dozor¢i rady spolec-
nosti CSOB Asset Management, a. s., investi¢-
ni spole¢nost.

Zajisténé fondy jiz prosly dvéma krizemi v le-
tech 2000-2002 a 2007-2009. Pfestoze akciové
trhy padaly v téchto dobach i o 50 %, klienti

z fondu neutikali - zafungovala zde ochrana
investice. Krize vynostm ze zajisténych fonda
totiz nahravaji.

Zajisténé fondy se také mize vyplatit prodat
pred splatnosti. Reinvestici fondu s narastem
hodnoty pred splatnosti si investor zajisti zaji-

zajisténé/strukturované fondy

pred splatnosti existujici déle
nez rok (k 16. 9. 2014)

mavy, jiz dosazeny vynos. Naptiklad fond
Fund Partners CSOB World Growth 2 (CSOB
Svétového rustu 2) bylo mozné 2,5 roku po
upisu prodat s vynosem 60 % (pres 20 % roc-
né) od vzniku. Fond byl nakonec splatny na
konci kvétna 2010 a vyplatil vynos 19,39 %
(2,94 % rocné). (tz)
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Miliardarska loterie:
Stésti, nahoda, adrenalin? Je to tady!

Premyslite o vlastnim stésti? Co to
je., jaké by mélo byt, co by mohlo
prinést? Jestli je viibec vidét, zda
se da pohladit, pozdrzet, predat,
zhodnotit? Pokladame si takové
otazky? Mozna nékdy, kdyz nam
osud pfivane do cesty néco, s &im
si neumime poradit. Ale doopravdy
je Stésti pofad s nami. Jen o tom

nevime. Ale — mizZe ho byt jesté vice,

kdyz se podafi, dejme tomu, vyhrat.
Treba v loterii. At uz to pfinese
jakykoli obnos — ten miZeme darovat, urcit na vyzkum lékd, uzit si ho
po svém, rozdélit détem, pFidat sousedovi, zaloZit novou firmu. Budete
na to mit. Na zacatek zmény, ktera ma mysl. Pak to kousek stésti prece jen je.

Eurojackpot, miliardafskou loterii s nejvét-
$imi vyhrami na tuzemském trhu, si Cesi
mohou vsadit na termindlech Sazky od le-
to$niho 4. fijna. Garantovany jackpot dosa-
huje 10 miliont eur, maximélni vyse se
muze vysplhat az na 90 milioni eur. V zavi-
slosti na aktualnim kurzu tak sazejici mo-

hou vyhrat az ptes 2,5 miliardy korun. Mili-
ardarska loterie Eurojackpot je ted sdilend
ve 14 zemich, na vyhry se skladaji vSichni
sazejici.

Od 4. fijna do miliardafské loterie pfistou-
pily také dalsi staty, kromé Ceské republiky
Madarsko a Slovensko. ,,Pocéet obyvatel ze-

Tri otazky pro generalniho reditele Sazky
Roberta Chvatala:

Nez jste informovali o nové loterii, mél jste pripravena
sva &isla?

Ne, to jsem nemél. Zadnd své &isla nemam. Kdy? si vsa-
dim, tak zcela ndhodné, prosté zagkrtnu, co mne napadne.
Drzet se dat narozeni, svatki, vyroci, to je prili§ jedno-
tvarné. Navic je prokazano, ze tento zptisob moc nefungu-
je. Vice vyhravaji ta ¢isla, ktera v zivoté ¢lovéka vlastné
nic neznamenaji.

Muzete jako $éf Sazky ale vlastné sazet?
Ani management ani mne jako generalniho feditele nic
neomezuje, plati pro nds stejna pravidla jako pro kohokoli

jiného. Takze i jé sazim. Co kdyby...

A propadal jste tfeba ve skole néjakym klukovskym sazkam? Treba - Ze nejhezéi spo-
luZacka s vami bude ,,chodit”?

S urcitosti mohu potvrdit, Ze ne. Byl jsem pilny Zdk gymnazia a tahle zabava $la mimo mne.
Nebo lépe - nebyl to muj styl.
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mi, kde se provozuje Eurojackpot, je vice
nez 270 miliont. Pravé diky vysokému cel-
kovému poctu obyvatel v téchto statech je
mozno hrat az o miliardové ¢astky,“ vysvétlil
Robert Chvatal, generalni feditel Sazky. Vy-
hra bude pfepocitana podle aktualniho kur-
zu platného v den losovani, Cesi v ptipadé
vyhry obdrzi ¢astky v ¢eskych korunach.
Nejvyssi vyhry v Eurojackpotu zatim padly
ve Finsku. Ta prvni v pfepoctu skoro 1,7 mi-
liardy korun, druha pres 1,5 miliardy a tfeti

i étvrtd pak v Némecku. Ve Slovinsku, které
md jen priblizné o polovinu obyvatel vic

nez Praha, uz Jackpot padl od roku 2012 do-
konce dvakrat.

Losovani Eurojackpotu probiha kazdy patek
mezi 20. a 21. hodinou ve finskych Helsin-
kach. Vysledky budou k dispozici na webo-
vych strankdch www.sazka.cz, tikety si budou
moci lidé zkontrolovat také v mobilni aplika-
ci Sazky nebo na termindlech.

V loterii Eurojackpot sta¢i vyplnit sazenku

a uhodnout celkem sedm ¢isel. Jeden sloupec
stoji 60 korun, pricem?z sazejici tipuje pét ¢i-
sel z padesati a dvé z deseti. Na jedné sazence
je moznost vsadit maximélné $est sloupcii.
Predplatné lze zaplatit az na $est slosovani
doptedu.

Spole¢né s Eurojackpotem je mozné vsadit

i doplitkovou hru Extra 6, kterd se hraje na
stejném principu jako Sance u Sportky. Do
hry jde tedy Sestimistny kod (vyrobni ¢&islo)
sazenky. Cena ucasti v doplnkové hie Extra 6
¢ini 40 K¢, vyhry jsou pevné dané podle ta-
bulky. Plati, Ze uhodnuté pocty ¢isel museji
byt od konce. (rix, tz)



vécny spolecnik

Kazdy treti papirovy dokument
putuje do kose uz v den tisku

Ackoliv dochazi ke globalni elektronizaci, klasicky papir ma

v kancelafském provozu stale nezastupitelnou roli. Za uplynulé
¢tvrtstoleti se jeho spotieba ztrojnasobila a primérny Cech

jej roéné vyuzije na 130 kilogramd. Proto se i v Cesku zacinaji
objevovat firmy, které se snazi jeho spotiebu korigovat

a usmérnovat, pripadné se stat kancelafi se statusem bez papiru.
Tyto pokusy vSak nemusi nutné vést ani k isporam. V tomto
¢lanku predstavime, proc je papir i v dnesni dobé nenahraditelny,
jaky a¢inek ma na lidsky mozek a kterymi kroky mohou firmy

spotiebu papiru efektivné snizit.

Ruéni podpis na papirové
dokumentaci je symbol prestize

a teni z papiru je efektivnéjsi
Vétsina védct a pedagogi se shoduje, ze
¢teni z papiru je efektivnéjsi nez ¢teni

z monitoru. P¥i ¢teni z papiru lidsky mo-
zek dtikladné promysli obsah sdéleni

a zaroven proziva emoce. Fyzickym kon-
taktem s papirem si mozek také dokdze
1épe uporadat a uklddat informace. Z vy-
zkumt také vyplyva, ze pti Cteni papiro-
vych dokumentti maji lidé mensi sklon

k tinavé nez pti Cerpani informaci

z elektronickych publikaci. Mechanickd
podstata papiru a psacich pomticek navic
podporuje tviréi praci a stimuluje kre-
ativni mysleni. Pfedavani hotovych do-
kumentt je pak ze spolec¢enského hledi-
ska soucdasti socidlni interakce ve firmé,
pfi které mnohdy probihaji diskuze, jez
by pracovnici v ramci e-mailu netesili.
Zajimavosti je, Ze i v dob¢ elektronickych
podpist preferuji manazeti fyzickou
existenci stéZejnich dokumentti a smluv.
Vlastnoru¢ni podpis je i v soucasnosti
stéle obecné povazovan za symbol presti-
Ze a distojnosti.

Neklesajici oblibu vyuzivani papiru do-
kazuji i statistiky. V pribéhu poslednich
25 let se podle informaci spole¢nosti
Activa spotteba papiru v Ceské republi-
ce vice nez ztrojndsobila a vydaje za néj
ve firemnim sektoru neklesaji. Ro¢né jej
Activa prodé na 7500 tun, coZ predsta-
vuje jednu miliardu a 500 miliont listt
papiru.

Pramérny Cech podle tdajii Activy za
rok vyuzije zhruba 130 kg papiru. Do
této hodnoty spadd veskeré papirenské
zbozi jako hygiena, baleni, noviny, $ano-
ny, slozky, stitky, paragony a podobné.
U xerografického papiru pak pripada na
kazdého obcana Ceské republiky pti-
blizné 1200 listt, coz predstavuje zhru-
ba 6 kg. V zdpadni Evropé vyuzivaji ob-

¢ané pramérné o 3 kg papiru vice, coz
potvrzuje snahu Cechii o ekologi¢nost.
Nejvétsimi konzumenty kancelarského
papiru jsou sttni ufady a administra-
tivné-analytické spolecnosti. Prave tyto
subjekty zavadéji jako prvni programy
redukujici papirovani, at uz je nazyvaji
uspornymi opatfenimi, ¢i zelenym tfa-
dovanim. Podle dostupnych statistik
mohou firmy snizit spotfebu papiru
010 az 30 %.

Oboustranny tisk

snizi naklady aZ o pétinu

Az ¢tvrtinu prostoru na papire lze usetfit
upravou okrajit dokumentt pred tiskem
¢i vyuzitim prostorové uspornych fontt,
jako je napriklad Arial. Vyznamné tGspo-
ry v oblasti tisku mtiZze firmam i jednot-
livetim pfinést spravné formétovani do-
kument a kontrola v ndhledech tisku.
Napriklad jen zavedeni oboustranného
tisku u$etfi pti pouzivani v internich do-
kumentech i pétinu ndklad. Neméné
dulezité je spravné nastaveni tiskaren

a centralni systém spravy tisku. Do re-
dukce nakladt na papirovani by mély fir-
my také vzdy aktivné zapojit své zamést-
nance. Ti by méli byt vyskoleni

v pouzivani vSech funkei tiskaren a ko-
munika¢nich kanald, a zdroven pamato-
vat na to, aby netiskli dokumenty zbytec-
né. Podle odhadii dnes totiz kazdy treti
dokument skon¢i v kosi ve stejny den,
kdy byl vytistén.

Levnéjsi papiry

se paradoxné mohou prodrazit

Pfi nakupu papiru by mél hrat vidy
hlavni roli pomér kvality a ceny ve vzta-
hu k funkci, ke které budou firmy papir
vyuzivat. ,Nakupy levnych nekvalitnich
papirti s vysokou prasnosti mohou skon-
¢it zanesenim tiskdren, coz ve vysledku
vyjde firmu mnohon4sobné draz. Spatné

Muz, ktery vi, co chce

optické vlastnosti papiru zase tsti v roz-
mazani vysledného tisku, objasnil
Martin Holoubek ze spole¢nosti Activa,
ktera je jednickou na trhu v oblasti po-
skytovani sluzeb a vybaveni pro kancela-
fe. Velmi zajimavou cestou, jak snizit na-
klady na papir, je volit listy s niz$i
gramazi. Zatimco v Ceské republice maji
standardni papiry gramaz 80 g/m?,

ve Spojenych Statech si kancelare pti
zachovani stejné tiskové kvality vystaci

s papirem o 5 gramil leh¢im. Mistry

v rozumném kancelafském vyuzivani
papiru jsou pak Japonci, ktefi nej¢astéji
ufaduji na listech s plo§nou hmotnosti
64 g/m2. Uspora pti snizen{ gramaze
papiru pfitom ¢ini fadové nékolik pro-
cent na kazdych 10 gramd. (tz)




na slovicko

2 ” y W ” k ”
adné Spatné skore
I zékon schvélnosti ma své dny. Jeho rozma-
ry jsou nevypocitatelné a zasahnou vés vzdy
v nejméné prihodnou chvili. Stalo se mi
onehdy, ze jsem spoléhala predevsim na
vlastni intuici a zemskou pfitazlivost zdkona
schvalnosti jsem jaksi opomnéla. Dostala
jsem pres prsty hned poté, co jsem byla
pochvilena. V okamziku, kdy jsem si vy-
chutnavala radost, §tésti, pomijivé vitézstvi. Pumpicka sinusoidy
pracovala na dvé sté procent. Vytka od ¢lovéka, pred nimz jsem si tu
pusu nechtéla nikdy nabit a pro kterého jsem byla ochotna nasadit
do boje i vlastni ¢est. Nemavla jsem nad tim rukou, jedno mi to ne-
bylo. Sebeobrana vsak prinesla nikoli zoufalstvi, ale feSeni. Nékolik
napadd, které mi naznadily, co udélat, jak to udélat i pro¢. Zadné
$patné skore. Trumfy byly v mych rukach. Znovu jsem si uvédomila,
ze stopy chyb ¢lovéka zavedou na stezky osudu, o nichz netusil, Ze
existuji. Omyly pomaéhaji definovat zménu pohybu. Neni za¢ se sty-
dét. Ne kazdé pochybeni je fatalni. Vim, Ze nezbyva nez si poradit.
A nebojim se.
Eva Brixi, $éfredaktorka

ctéte s nami

Stamiliony ze svého provozu
dava pojistovna
na léceni klienti

Stamiliony korun, uréené do provozniho fondu, nechava nejvétsi
zaméstnanecka zdravotni pojistovna, Zdravotni pojistovna minis-
terstva vnitra €R (ZP MV CR), ve prospéch lééby svych klientd.

V leto$nim roce planuje vénovat na lé¢bu pres 200 miliont korun.

Od roku 2008 uz to bude témét 640 miliond korun, které ponechala

v zakladnim fondu na 1é¢en{ klienttt. ,ZP MV CR m4, stejné jako
vSechny ostatni zdravotni pojistovny, moznost tvofit sviij provozni fond
v priiméru ve vy$i necelych 3,5 % z celkovych pffjmu. Tuto hranici vsak,
diky dobrému hospodareni, jiz nékolik let za sebou nenapliiuje. Proto
mohou byt uspofené penize v zdkladnim fondu na 1é¢eni klientd,” fekl
generalni feditel ZP MV CR Jaromir Gajdacek.

Meési¢ni provozni naklady této zaméstnanecké zdravotni pojistovny,
ktera se stard o jeden a ¢tvrt milionu pojisténct, ¢ini v prepoctu na jed-
noho klienta necelych 50 K¢.

Dvé tretiny manazeru
podporuji ohlasovaci povinnost
pii prevodu do danového raje

Pokud vlada zavede pro podnikatele ohlasovaci povinnost pfi pie-
vodu penéz do takzvanych dafnovych raju, bude to mit pozitivni
efekt v boji s dafiovymi tniky. Pro podobné opatieni se v exkluziv-
nim pruzkumu provedeném spoleénosti Mazars vyjadrily témé¥
dvé tretiny dotazanych manazeru. Odpovidalo celkem 102 respon-
dentd, vétsina z nich v Eeskych firmach zastava posty vykonnych

a finanénich feditell.

»Prizkum ukdzal, Zze dvoutietino-
va vétsina respondentu se k ohla-
$ovaci povinnosti stavi kladné.
Nutno v$ak dodat, ze 57 % respon-
dentti sice zvazované opatfeni pod-
potilo, ale mysli si, Ze bude mit jen
omezeny efekt. Dalsich 9 % mana-
Zert naopak vyjadrilo presvédcent,
Ze toto opatfeni da kontrolorim
ucinny néstroj k identifikaci pode-
ztelych transakei,“ fekl Pavel Klein,
vedouci partner daniového oddéle-
ni Mazars. Podle zbyvajici tretiny
respondenttl by ohlasovaci povin-
nost méla jen minimalni nebo zad-
ny dopad. Jako danové raje se
oznacuji zemé s vyhodnym (tedy
nizkym nebo zadnym) zdanénim

Podporujete ohlasovaci
povinnost pfi prevodech
penéz do danovych raja?

M Ano, bezvyhradné podporuji

M Ano, ale myslim, Ze bude mit
omezeny ucinek
Ne, ohlasovaci povinnost by méla
jen minimalni nebo Zadny dopad

zahrani¢nich firem. Cilem jejich

vlad je prildkat zahrani¢ni kapitdl a vytvofit z prislusné zemé - vétsinou
s malou rozlohou a nizkym poctem obyvatel - vyznamné financni cen-
trum. Firmy a jednotlivci, ktefi sva sidla a dafiovou povinnost z pragma-
tickych duvodu presouvaji, délaji vrasky mnoha evropskym ekonomi-
kédm. Penize pak totiz chybi ve statnim rozpoctu zemi, kde tyto firmy
puisobi. V Cesku se o stéhovani za niz$im zdanénim v posledni dobé ho-
vorilo naptiklad v souvislosti s tenistkou Petrou Kvitovou a jejim bydlis-
tém v Monaku.

Obliba danovych raju stoupa celosvétové

Vyznamné mezinarodni korporace vykazuji v danovych réjich rekordni
zisky. Rada mezindrodnich spole¢nosti si pomoci datiovych presuntt
snizuje danové zatizeni a zvy$uje

svou konkurenceschopnost na ce-
losvétovém trhu. Danové raje
umoznuji vyrazné snizit danové

Dvacitka oblibenych

daiiovych raju
(Fazeno abecedné)

»Provoz ZP MV CR je v prepoctu na jednoho klienta vyrazné levnéjsi odvody na dani z pfijmu pravnic- E—————
o « A <1 74 , L iqu u
nez naptiklad provoz bank,“ dodal ekonomicky feditel ZP MV CR Véc- || kych osob a na dani z ptijmu fy- Bah:'my
lav Slovak. Provozni naklady ceskych zdravotnich pojistoven jsou nej- zickych osob. Na omezeni daro- Barbados
nizsi v Evropé, napiiklad v Némecku dosahuji 6,8 %, ve Svycarsku 6,6 vych unikua a vyhybani se Belize
a ve Francii 5,5 procenta. (tz) § danovym povinnostem se vSak za- Bermudy
méfuji ¢lenské zemé OECD, pravi- Britské Panenské ostrovy
delné byva napriklad zvefejiovana JG'braltar
5 ) A T € o ‘oo . ersey
Prosperita Fresh Time »cernd listina" dafiovych réji. Mezi Kajmanské ostrovy
aar (o et . 2 QB danové raje patii fada ostrovii ¢i
vychazi jako pfiloha ¢asopisu Prosperita, ro¢nik 3, Fijen 2014 , p v 1y Kypr
» o malych zemi. Tradi¢nimi danovy- Lucembursko
Y)’ldava RIX,s. r. 0., Ocel‘ar.ska 22?4/1,‘1'90 .00 Prahe} 9 ' mi réji jsou zemé jako Bermudy, Maledivy
Se;ridzkt’ctrk;: E;fa BrlX.l, e:?‘nali(: brlxl@;llprosp.erlta}.cz, moi?ll: 602 618.;)08 Barbados, Kajmanské ostrovy, Ma- Mauricius
Obcl ov l}l r’e itel: Mart}n Sllrflle ,e-mal .marvt}n@ll.)rospelrlta.cz, mobil: 606 615 609 ledivy nebo Seychely. V poslednich Monako
Redakéni tym: Pavel Kacer, Jiti Novotny, Katefina Simkové ‘ .y e 1 Nizsrmnds
o e g ; o letech v8ak zna¢né stoupa i obliba
Graficky design: Michal Schneidewind . < Nizozemské Antily
. S Singapuru, Hongkongu nebo Svy-
Korektury: Mgr. Pavla Roznickova I sidl o . Al Panama
Tisk: H.R.G,, spol. s r. 0., Distribuce: 5 P Agency carska, sidlo SP,O e,cnosg nam . cm San Marino
Placené textové materidly jsou oznacené grafickym symbolem 0’strovu nerr/1u51 byt totiz pro r}elfte’ Singapur
e htim et ré obchodni partnery dostate¢né Seychely
vérohodné. (tz)
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oteviené tymy

Diverzita na pracovistich
vede k inovacim
a lepsim financnim vysledkum

Stale rozsifenéjsim trendem

v oblasti zaméstnavani je skladani
€0 mozna nejpestiejsich pracovnich
tyma z hlediska pohlavi, véku, rasy,
zajma ¢i sexualni orientace.
Diverzita totiz vede podle studie
newyorského inovaéniho centra
Center for Talent Innovation (CTI)
ke kreativnéjSimu pracovnimu
prostiedi, pfinasi nové pohledy

na problémy a vede k inovacim.

Leto$ni prazkum, ktery CTI provedlo mezi
1800 profesionaly, zkoumal dva druhy diverzi-
ty: vrozenou a ziskanou. Vrozenou diverzitou
je mysleno pohlavi, etnicky ptivod nebo sexu-
alni orientace. Takzvana ziskand diverzita pra-
meni z zivotnich zkusenosti ¢lovéka, napti-
klad ze vzdélani, zajmu a nabytych zkusenosti,
mezi néz patii také napriklad pracovni pobyty
v zahrani¢i. Obé spole¢né pak tvori takzvanou
dvoudimenziondlni diverzitu. Vyhodou diver-
zifikovanych pracovnich kolektivi je skute¢-
nost, Ze v nich neprevlada zadny vétsinovy na-
zor, a tak mohou byt vyslySeny i mensinové
nazory a napady, cozZ vede k inovacim.

»V Ceském prostredi, doneddvna prakticky
stoprocentné homogennim, uz mame také fir-

my, které za¢inaji diverzitu na pracovisti
uplatniovat. Jde zejména o lokalni pobocky
mezindrodnich firem, v jejichz managementu
pracuji lidé z riznych zemi svéta a kde je zcela
bézné do nejvyssich pozic jmenovat Zeny. Ne
vSechny Zeny chtéji tyto funkce vykonavat
kvuli velkému vytizeni. Naopak je spousta
zen, které maji kvalifikaci, zkudenosti a zajem
o vysoké funkce a umi si zaridit zivot tak, aby
se témto funkcim mohly vénovat stoprocent-
né. Pordd maji méné Sanci nez muzi v ¢eském
prostiedi, ale i toto se pomalu méni,“ fika Jo-
zef Papp, Managing Director prazské pobocky
spole¢nosti Stanton Chase, ktera se vénuje vy-
hledavani manazert na nejvyssi fidici mista
(Executive Search).

Podle pruzkumu CTI prozradilo pres

78 % dotazovanych, ze pracuji v prostiedi,

v némz diverzitu postradaji. Vysledky rovnéz
ukdzaly, ze Zeny maji oproti muzim bélo-
chtim o 20 % mensi $anci, ze budou vyslyse-
ny jejich nazory, u LGBT (lesby, gayové, bise-
xudlové a transgender osoby) o 21 %. U lidi
jinych ras je to dokonce o 24 % méné.

,V lidech v tuzemsku stéle zistavaji stereotypy
mysleni, Ze Zeny by se mély starat o déti a ro-
dinu. U LGBT jsou predsudky jesté vyraznéjsi,
i kdyz Cesk4 republika nepatii k ndbozensky
zaloZenym zemim, naopak prostredi je velmi
oteviené a kosmopolitni, zejména v Praze. Ra-
sovy problém ve firmdch u nés tolik nevida-

« y

me,“ fekl Jozef Papp.

Diverzifikované firmy slavi uspéchy. Témér
polovina respondentti (45 %), kteti podle je-
jich minéni pracuji v inovativnim prostedi,
prohlasila, Ze jejich firma si v aktualnim roce
vedla lépe nez v tom predchozim. Celych

70 % dokonce prozradilo, ze se jejich spolec-
nosti podatilo v uplynulém roce prosadit na
novém trhu. (tz)

INZERCE




GASCONTROL - dodavatel energetickych celku

Spolecnost GASCONTROL, spolecnost s r. o. — tradi¢ni vyrobce a dodavatel
plynovych a energetickych zafizeni — obohatil své nabidkové portfolio o dodavky plnicich
technologii stlaceného zemniho plynu (CNG) a dodavky technologickych zafizeni
pro vyrobu elektrické energie, tepla a chladu.

Nase cinnosti:

@ Dodavky a servis plynarenskych zafizeni

@ Regulace a méfeni plynu, odorizace, dalkové méreni
odorantu

@ Plynové expanzni turbiny

@ Plynovody, speciélni prace na plynovodech, jiné
produktovody

@ Primyslova klimatizace a chladici systémy

@® DulIni investi¢ni a technologické celky

@ \lystavba a rekonstrukce kotelen a vyménikovych stanic

@ Dodévky domovnich a primyslovych plynomérd

@ \/ystavby, dodavky plnicich technologii a servis CNG stanic

@ Pfestavby vozidel na CNG pohon

@ Dodavky turbin CAPSTONE do 5 MW a ORC zafizeni

@ Dodavky bioplynovych stanic od 20 kWe do 5 MWe,
véetné vystavby

@ Vyzkum a vyvoj v oblasti energif a plastd

@ Inovace produktl a technologickych procesi

GASCONTROL, spolecnost s r. o.

Novy Svét 1407/59a, 735 Havirov-Prostfedni Sucha
tel.: +420 596 496 411, fax: +420 596 412 397
e-mail: gascontrol@gascontrol.cz

www.gascontrol.cz



