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fresh rozhovor

Skromni a pokorni pokusitelé

svého vilastniho osudu

Ing. Ivo Gajdos

MR

Co napsat o téch, ktefi prosli sitem prisnych kritérii prestizni
soutéze MANAZER ROKU? Tézko se hledaji slova, protoze
publicita této neobyéejné soutéze je velka a zdjem médii
roste. Osobnosti, které ziskaly titul Manazer & Manazerka

roku anebo se stali vitézi jednotlivych kategorii, jsou vzory

MANAZER ROKU

pro mnohé z nas. Jsou to ti, ktefi pracuji s nebyvalym

nasazenim, chuti, radosti, touhou ménit svét a délat dobré
véci. Jsou to ti, ktefi mysli v Sirokych souvislostech, jsou to vizionafi, zpravidla skromni
a pokorni pokusitelé svého vlastniho osudu. Vyhlasovateli soutéze (letos se odehraje
jiz 23. roénik), ktera vyloZzi své trumfy na stul letos 21. dubna v Praze, je Svaz primyslu
a dopravy CR, Konfederace zaméstnavatelskych a podnikatelskych svazii CR a Ceska
manazerska asociace, ktera je také organizatorem. Jejiho vykonného reditele

Ing. Ivo Gajdose jsem vybidla k rozhovoru:

Se spoustou ocenénych se znate osobné.
Jak byste je charakterizoval?

To neni jednoduché. Ur¢ité by nestdli o to, aby
se o nich mluvilo jen v superlativech. Jsou to
predevsim lidé nadmiru skromni, ktefi ¢asto
ani nedocenuji vyznam toho, co jiz dokdzali.
Jsou to lidé plni ndpadu, houzevnatosti, lidé
vytrvali, veseli, se smyslem pro humor. Mne
osobné na nich pfitahuje neuvétitelné mnoz-
stvi energie, kterou maji a s niz jdou den co
den do boje, ¢asto az s vétrnymi mlyny. Obdi-
vuji jejich nezmérny optimizmus nebo fakt, ze
se neboji rizika, snazi se formulovat poZadav-
ky dneska a promitat je do praxe. Dokazi
zvladnout tiZi zodpovédnosti, ktera k jejich
manazerskému femeslu patfi.
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Jmenovana soutéz si za ty dvé desitky let
svoji prestiz budovala postupné, dnes je
z hlediska pravidel, podle nichz probiha,
nejpropracovanéjsi disciplinou na konku-
renénim poli. Co je pfedevsim jejim cilem?

Vyhledat, objektivné a nezavisle vybrat a po-
moci zviditelnit nejlepsi a nejvyznamné;jsi §é-
fy firem, talenty managementu. Cilem je i di-
skuze o metoddch jejich préce, anebo
napomoci tomu, aby byli jesté vice vnimani
odbornou i Sirokou vefejnosti. Zkratka, aby
se o nich védélo a aby si ostatni jejich nasaze-
ni a vysledki vézili. Tito lidé dokazi inspiro-
vat, nadchnout, otvirat srdce. Hovori se

o praci s talenty, o uplné pfevratnych meto-
déch fizeni firem, hledani cest spoluprice

www.freshtime.cz

mezi odvétvimi, kterd spolu zdanlivé nemaji
nic spole¢ného, mezi konkurenty, soukromy-
mi subjekty a statem. Kritériem je také vztah
nominovaného ¢lovéka k svétové udrzitel-
nosti a spole¢enské odpovédnosti, jejichz by-
la CMA svym zptisobem prvnim propagito-
rem u nas. Spole¢enskym a etickym poslanim
soutéZe je pak prispét k rozvoji elity ¢eského
managementu. Invence a strategické mysleni,
etika a korektnost, um ziskat spolupracovni-
ky pro jednotlivé projekty, to jsou dalsi prvky,
které je dobré vnimat. Chceme poukdzat na
to, Ze by si celd nase spolecnost, véetné vlad-
nich ¢initel, méla fundovanych manazerta
vazit a naslouchat jim. Jejich zku$enosti jsou
jedine¢né. Uvazuji v kontextu i nadhledu,
jsou to $pickovi odbornici.

PFi setkavani téchto vyjimeénych lidi se de-
baty ¢asto dostanou na bariéry v podnika-
ni z pohledu manazerd...

Neni se ¢cemu divit. I z ankety, kterou jsme
uskutec¢nili mezi leto$nimi finalisty soutéze,
vyplynulo zcela jednozna¢né, ze hlavni bari-
érou podnikdni je u nds nestabilni legislati-
va, jeji ¢asté zmény a stdle nekvalitni pravni
prostiedi, v¢etné nedostate¢né vymahatel-
nosti prava. Tak to vidi tfetina oslovenych,
a to je hodné. Odbornici uvedli, Ze zakon

o dani z pfijmt byl novelizovan skoro
150krat, zakonik prace od roku 2006 zazna-
menal 40 novel.

Jaky maji sou€asni manazefi vztah k vzo-
rum z businessu?

Vyjdu-li jesté jednou z nasi ankety, mohu po-
tvrdit, Ze zji$téni to jsou velmi zajimava.
Dlouhodobé dominuje Tom4s Bata. Ale le-
to$ni anketa zaznamenala novy trend, tedy
odklon od historickych vzort k Gspésnym
a schopnym soucasnikam. Jisté povzbuzujici
je zjisténi, ze dvé tfetiny manazert v CR po-
vazuji za vzor nékoho ze svych soucasnika.
Specifikou je tedy vysoky pocet téchto vzort,
ktery obsdhnul vice nez 40 osobnosti. Nejvice
je zminovan Petr Kellner a Andrej Babi$ ob-
dobné jako uspésni ucastnici soutéze MANA-
ZER ROKU, tfeba Zbynék Frolik, Lubomir
Stoklasek, Jiti Hlavaty, Bofivoj Frybert, Vla-
dimir Kolaf, Zuzana Ceralova Petrofova, Pa-
vel Kafka, Vladimir Feix, Jan Rydl, Jaroslava
Valové nebo Pavel Kysilka. Zminovéni jsou
i manazeri, kteti byli ¢i jsou ve vedeni Svazu
primyslu a dopravy CR jako je soucasny pre-
zident Jaroslav Handk nebo Jifi Cienciala.
Mensi ¢ast manazert uvedla za své vzory ko-
legy z prace ¢i svého otce.

rozhovor pfipravila Eva Brixi
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CHCETE USETRIT?
JEZDETE NA CNG!

- stlaceny zemni plyn CNG je nejlevné;si
pohonnd hmota - 18 az 19 K¢/m? véetné
dani (1 m? CNG energeticky odpovida
1 litru benzinu)

- naklady na 1 km jizdy u osobnich a malych
uzitkovych voz( od 1,00 do 1,30 K¢

- u CNG se nejedna o prestavby,
ale o tovarné vyrabéna vozidla
- plnohodnotny zavazadlovy prostor

- s kartou CNG samoobsluzné natankujete
rychle a nonstop

- aktualni informace (ceny, mapa stanic,
nabidka vozu, novinky) sledujte
na webovych strankach www.cng.cz

- RWE je provozovatelem Siroké sité stanic
CNG a nejvétsim prodejcem CNG v CR

RWE Jezdim na

The energy to lead



slavnostni narozeniny

Aby bylo slovo tuspéch povzbuzenim

Ing. Pavel Pastorek

Rozhovort s Ing. Pavlem Pastorkem, predsedou predstavenstva Templarskych
sklept Cejkovice, vinafského druzstva, jste u nas mohli &ist hodné. Zcela uréité
proto, ze bylo vidy o ¢em psat. Coz je dilezité. Je to dikaz o mimofadnych
vysledcich, ¢inorodosti i nazorech tohoto muze, a vlastné celého tymu, ktery vede.
Myslenky, které pfinasime tentokrat, navadi k cetbé mezi fadky. Teréem je

i slovicko uspéch, ktery se u nas casto neodpousti, misto aby byl pfikladem

pro ostatni, zdrojem poznani a optimizmu. Ten vSak k druzstvu zkratka patfi

a zcela po zasluze. Dovedl ho az k vyznamnému vyrodi. Letos slavi Templaiské
sklepy 80. narozeniny. Pavlu Pastorkovi patfily i nasledujici otazky:

Letosni rok je pro Templaiské sklepy, vi-
nafské druzstvo, vyjimeénym. Slavite
80 let existence. Co viechno k tomuto
vyrodi chystate?

Ano letosek je pro nas opravdu vyjimeény.

V roce 1936 bylo v nasi vinai'ské obci zaloze-
no vinatské druzstvo, jehoz dalsi ¢innost je
spojena s podporou vinatstvi nejen v samot-
nych Cejkovicich, ale i v okolnich obcich, kde
druzstvo zfizovalo pobo¢né zavody - filidlky
na vykup hroznt. Tyto hrozny byly déle zpra-
covavany v aredlu historickych Templarskych
sklept, ve kterych vino zralo a z nichz bylo
nakonec prodéavano. Puvodni vinarské druz-
stvo hospodatilo do roku 1952, kdy byl jeho
majetek postupujici socializaci zndrodnén.
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Nastésti nastupnické statni organizace zde
dale pokracovaly ve vyrobé vina a to az do
zacatku roku 1994, kdy se do prostor tohoto
vinafského subjektu vratilo ndmi obnovené
vinafské druzstvo.

TakZe k leto$nimu jubileu osmdesati let od
zalozeni nasi spolecnosti pfipravujeme slav-
nostni vzpominkovou akci, a to na 18. cer-
ven, kterd bude doplnéna i vystavou soucasné
moderni techniky pro obdéldvani vinic

a zpracovani hroznd. V samotnych historic-
kych sklepich bude v predstihu instalovana
vystava dokumenta z doby zaloZeni vinarské-
ho druzstva a dale z obdobi jeho uspésné
hospodarské ¢innosti. Pochopitelné v souvi-
slosti s tim bude moznost ochutnat nase vy-
borna vyborna vina.

www.freshtime.cz

Milniky historie jsou okamziky, na které li-
dé radi vzpominaji. To se vdm osobné nej-
vice zapsalo do paméti?

Nezapomenutelné mam zazitky z obdobi pri-
vatizace, tedy zacatku devadesatych let, kdy
jsme v unoru 1992 zaregistrovali na Krajském
soudu v Brné obnovené vinatské druzstvo a ja
jsem predkladal tehdejsi mezirezortni komisi
pro privatizaci konkuren¢ni privatiza¢ni pro-
jekt. Tento se podatilo obhdjit a zacalo ,,dalsi
kolo privatiza¢nich peripetii“ - a to z davodu
zdjmu nékterych privatiza¢nich skupin o his-
torické Templarské sklepy. Je témét s podi-
vem, Ze se nam podatilo uspét v tomto soubo-
ji, kde na druhé strané stéli mnohdy préavnici
zastupujici tyto zajemce... Dovolim si pozna-
menat, Ze zazitky z této doby by vytvoftily zaji-
mavou pfedlohu minimalné pro film, kdyz ne
pfimo pro televizni seridl...

MuzZeme se téSit na néjakou zvlastni edici
vina pravé k 80. narozeninam?

Ur¢ité! Protoze se na toto vyroci pripravujeme
jiz delsi dobu, tak jsme vybrali jednu partii bi-
lého vina, odrtida necht je zatim utajena, kterd
bude oznadena zvlastni znamkou symbolizuji-
ci 80. vyrodi zalozeni druZstva.

Urcité je dobré pfipomenout, Ze pod va-
$im vedenim druzstvo ziskalo véhlas

a tspéchi je dnes nepoéitané. Ceho si sam
cenite nejvice?

Obnovené vinatské druzstvo pisobi od zadat-
ku roku 1994 v aredlu Templarskych sklept,
jehoz soucasti jsou dals$i provozy - od prijmu
a zpracovani hroznt, pfes uloZeni a zrani vina
az po jeho kone¢nou finalizaci. Je opravdu
spousta momentt za téch vice jak dvacet let
proZitych v pozici predstavitele této spolec-
nosti, na které se nedd zapomenout. A to jiz
pfes zminénou privatizaci, pfes ne zrovna jed-
noduché zacatky, kdy jsme museli sami fesit
mnohdy neptedstavitelné problémy, které se
najednou pred ndmi objevily. Zvlasté dobry
pocit mam z toho, Ze jsme dokazali doslova

z ni¢eho: jedno sto ¢lent vlozilo po tisici ko-
rundch a s timto ,,kapitalem* jsme poridili

a hlavné vybudovali firmu, kterd je povazova-
na za jednu z nejvétsich vinarskych spole¢nos-
ti v Ceské republice.

Také jste byl tfikrat ohodnocen v soutézi
MANAZER ROKU. To neni maly poéet vitéz-
stvi. Svédé&i o vaSem manazerském uméni.
Plyne z toho otézka: jak byt dobrym mana-
zerem? Existuje na to vibec odpovéd?

Ano, tspéchy naseho vinafského druzstva ne-

zustaly utajeny, v§imli si jich i jini a vysledkem
byla mimo jiné i troji nominace moji osoby do
soutéze MANAZER ROKU. Zde jsem pokazdé



zvitézil v dané kategorii, coz je v komodité vi-
natstvi dosud osamoceny uspéch.

Pfizndm se, Ze nezndm odpovéd na vasi otdz-
ku. Moji zasadou bylo a je délat vSechno po-
Fadné, nebat se feseni slozitych a naro¢nych
ukoli a toto neodklddat. Ale na co nejvice
spoléhdm, to je zdravy selsky rozum, diky to-
muto mys$leni jsem se nebal pfijmout zdsadni
rozhodnuti pti otdzkach rozsifovani firmy, na-
kupu vinic a na toto navazujici dalsi problémy.
Také jsem se ale presvédcil o neskutecné zavis-
ti a snaze poskodit a znemoznit jak firmu, tak
i moji osobu... Asi je to dan za uspéch...

Dnes Templaiské sklepy obhospodaftuji
rozsahlé vinice, a jesté k tomu vykupuji
hrozny od stovek péstitelii. O ¢em to vy-
povida?

Nase vinatské druzstvo kazdoro¢né zpracuje
asi 5,5 az 8 miliont kilogrami hrozni. Pro jed-
noduchou predstavu je to asi 1100 az 1600 vel-

kych traktorovych vlekd, kazdy s nakladem
5000 kilogramt hrozn. Situace je o to naroc-
néjdi, ze také vykupujeme hrozny od mensich
péstitel, takze vystavujeme v priiméru vice
nez 2000 vykupnich doklada. Navic je vSe sou-
stfedéno do obdobi t¥i mésict. Toto predstavu-
je neskute¢né pracovni nasazeni a predevsim
zvladnutou organizaci prace navic v podmin-
kach proménlivého podzimniho pocasi.
Jsme jedinym vinatskym zavodem v Ceské
republice, ktery v takovémto rozsahu pomahd
mens$im péstitelim vinic efektivné zuzitkovat
jejich trodu.
Doufam, Ze nastoupena cesta, kterou jsme usli
od obnoveni vinarského druzstva v roce 1994
do téchto dnd, nds povede nejen k vyfeseni
daldich zadani a kol stojicich pfed ndmi, ale
projevi se i v mysleni a chovani mnohych lidi
v nasem okoli, pro které slovo ,,ispéch” bude
povzbuzenim jich samych, a ne pouze zamin-
kou k zavisti...

ptala se Eva Brixi
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Znacka Mogul je na trhu motorovych

Az dvé tretiny ¢eskych motoristu si

v souvislosti s terminem ,motorovy olej"
spontanné vybavi znacku Mogul. Ridi¢i
Mogul povazuji za produkt s vybornymi
vlastnostmi, ktery je doporuéovany
profesionalnimi zévodniky. Jeho vysoké
oblibé také nahrava dobra dostupnost na
trhu. Tyto udaje vyplyvaji z vyzkumu mezi
uzivateli motorovych oleju, ktery realizovala
spoleénost GfK.

»Jak data ukazala, pti vybéru motorového oleje
zohlednuji zdkaznici vice atributd, predevsim se
pak fidi technickymi parametry oleje nebo po-
mérem mezi cenou a kvalitou oleje. V tomto
ohledu nabizi Mogul zékaznikim $irokou skalu
produkti, v ¢ele stoji motorové oleje fady Mo-
gul Extreme, které odpovidaji nejvys$im naro-
kiéim na vykonnost a které jsou testovany v za-
vodech rally, fekl Marek Gladysz, generdlni
feditel spole¢nosti Paramo.

Vysledky prizkumu také ukazaly, Ze fidi¢i nej-
vice duvétuji motorovym olejiim, které byly vy-
robeny v Ceské republice, s mensim odstupem
tém pochdzejicim ze zapadni Evropy. Oleje Mo-
gul se pritom kompletné vyrabi v tuzemsku,
stejné jako jejich obaly a etikety. Tuto znacku
povazuji Fidici za prémiovy motorovy olej,

s nimZ si motoristé nejvice asociuji vyuziti v za-
vodnich autech. ,,Povédomi o oblibé Mogulu
zdvodnimi jezdci md az 30 % oslovenych. Fakt,
ze jej pouzivaji zavodnici v motosportu, je pro
velkou vétsinu ridi¢ti zndmkou vysoké kvality,
dodal Marek Gladysz.

Spole¢nost Paramo je dlouhodobé aktivni v ob-
lasti motorsportu. Jde zejména o Mogul Racing
Team, kde jiz témér deset let firma spolupracuje
s jednim z nejispésnéjsich ceskych rally jezdct
Romanem Krestou. Na néj nyni navazuje spolu-
prace s mladym nadéjnym rally jezdcem Janem
Cernym. Déle je to podpora a spoluprace s jed-
notlivym zavody rally (Sumava Rallye Klatovy,
Barum Czech Rally Zlin, Bohemia Rally Mlada
Boleslav a Rallye Cesky Krumlov). V ramci Ral-

Muz, ktery vi, co chce

oleju nejznaméjsi

ly Dakar spolupracuje Paramo s tymem Barth
Racing, jehoz hlavni osobnosti je David Pabiska
a KM Racing Martina Macika. V rallycrossu
podporuje mistra Evropy Romana Castorala.
Ollie Rouckova reprezentuje znacku Mogul na
¢tyrkolkdch. Vsechny zdvodni tymy spojuje to,
zZe pouzivaji ve svych zavodnich strojich oleje
Mogul z produkce pardubického Parama.
Dals$im z kli¢ovych atributt pro uspéch moto-
rového oleje na trhu je podle prizkumu také
dobra dostupnost produktt na trhu. Motorové
oleje Mogul se pfitom mohou optit o $irokou
distribu¢ni sit, kterou reprezentuje napiiklad sit
Cerpacich stanic Benzina, ale i dalsi ¢erpaci sta-
nice. Dile Ize oleje Mogul zakoupit v sitich su-
permarkett, u prodejcti autodoplnkd, ve speci-
alizovanych prodejnach a u autorizovanych
dealerti spole¢nosti Paramo. Stale vyznamné;jsi
roli sehrdvaji i specializované e-shopy na oleje

i vlastni e-shop www.mogul.cz.

Se znackou Mogul se motoristé setkdvaji od ro-
ku 1927 a za tuto dobu se stala synonymem
kvalitniho motorového oleje. (tz)




pro zivé zahrady

Odpovédét si musi kazdy sam

Na jednom letaéku mate slogan: Zahrada,
Na jedné z mnoha tiskovych konferenci, jimiz jsem nedavno prosla, jsem misto kde to Zije. Skoro bych to jeté do-

potkala Petra Dobrého. Usmival se a byl jaksi nad véci. Na prvni pohled pinila: Kde se nam chce it a kde umime
pohodaF. To mi bylo divné. Prohodila jsem s nim par slov, ale vizitky jsme si 2t A mate pravdu - lidé se zhlédli v be-

Y. . . . . .. B tonovych chodniécich, sekaékéch, ozdob-
nevyménili. Pak jsem se zacetla do jednoho propagaéniho materialu, ktery nyeh monolitech ,3utrd”, zshonky se vysy-

nam organizatofi dali do tasky, a posléze jsem oteviela jeho webovky. pévaji §térkem misto toho, aby v nich

A ziskala jsem informace, které mne zaujaly. Nebyly jen o racionélnu, prudce vonély kytky mezi plevelem. Jako
. . . . . . bychom tpravy méstskych parkl zanaseli

pfitomna byla i vina emoci. Dokonce jsem zacala uvazovat o tom, co bych . 1 y .
. | N L . o i tam, kde ma byt tak trochu nase vlastni

si z nabidky zelenadomacnost.com chtéla koupit. Pfedevsim jsem si vSak divoéina...

neskromé pfipustila, Ze jsem porozumnéla filozofii Petra Dobrého. Pak

jsem ho vybidla k rozhovoru: Myslim, Ze vina neni ani tak v lidech jako spi-

$e v mddnich trendech a zahradnich firmach,
které se tomu trendu prizpusobily. A tak lidé
maji pocit, ze néjaka trochu prirodni zahrada
s alespon kouskem louky, ptivodnimi ¢eskymi
kefi a stromy je néco pracného. Pfitom nic ne-
ni dale od pravdy. A tak obvykle vladne an-
glicky travnik, coZ je paradoxné to nejpracnéj-
§i, co na zahradé mutzete mit. Musite zalévat,
jedenkrat tydné sekat, hnojit, likvidovat plevel
atd. Nic z toho se v pfirodné zachovalé zahra-
dé délat nemusi, a dokonce nema. I louka se
posekd jen dvakrat tfikrat ro¢né. Pritom kdyz
pfijdou lidé na nasi pfirodni zahradu, tak ob-
vykle sami feknou néco ve smyslu: ,,Jé, tako-
vou zahradu méla moje babicka, tam jsem
stra§né rad jezdil...“ Dnes si namlouvéme, ze
déti potfebuji na zahradé sterilni travnik, jen-
7e ony si mnohem radéji hraji na schovavanou
v kefich nebo tfeba pravé nékde na louce s re-
mizky. I proto tak ¢asto vidite na zahradach
trampoliny. Ono taky: co délat na zahradé,
kde je jen trava a u plotu tdje...

Soused si onehdy stézoval - zase nebudou
meruiky ani jablka, véel je &im dal min.
Malokdo si to uvédomuje, ale opylovadi
nam zajistuji Zivobyti. Vas ekologicky pro-
gram na to mysli. Prodavate domecky pro
véely samotarky i émelédky. Je o né zajem?

Ano, lidé si zacinaji uvédomovat, Ze je néco
$patné. Ubyva ptakd, opylovac a vétsiny divo-
kych zvifat. Na viné je pfeména krajiny, z které
jsme udélali monokulturni lany a lesy plné
smrku a rozparcelovali ji siti dalnic a silnic. Li-
dé to citi, ale nevi, co s tim oni sami mohou
udélat. My proto fika-
me, ze kazda zahrada,

,v . . o ale i balkon nebo
za cil délat uz jen véci, které mi alespori parapet miize

A tak jsem si fekl dost a dal si

pFijdou smysluplné a uziteéné. byt takovd mald No-
emova archa pro zvi-
fata kolem nas, do
doby, nez vétsinova populace dostane rozum.
A treba opylova¢im udéld radost bylinkovy za-
honek, nepouzivani chemickych posttiki, ale
samoziejmeé i prostor, kde najdou bezpeci pro
zaloZeni hnizda a nové populace. Ne kazdy
dnes ma ¢as na chov véel medonosnych, ale
véelky samotéarky, ale i ¢meldci jsou velmi ne-

Petr Dobry
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néaro¢ni tvoreckové a po umisténi domecku

a pripadné osazeni ¢melaci kralovnou se uz jen
miiZeme tésit z pozorovani jejich tZasného

a zajimavého Zivota. Je to ohromny relax

a uspokojeni, a proto zdjem o tyto vyrobky rok
od roku roste. Nas to té$i nejen proto, Ze jsme
obchod a zvy$uje ndm to obrat, ale hlavné pro-
to, Ze vime, Ze obvykle tito lidé za¢nou tieba

s pomoci opylovactim, ale pak se snazi néco
udélat i pro dal$i uzite¢né Zivocichy kolem sebe
a z té jejich zahrady a zahradky se postupné
opravdu stava ta Noemova archa.

Kdysi jste pusobil ve velkém svété mocné-
ho businessu. Posléze jste se rozhodl jit
vlastni cestou, zaloZil jste s manzelkou
e-shop zelenadomacnost.com, jako by
navzdory véemu, jaka potéseni skytd svét
globalnich velikand. Byl to uték? Nebo
touha vejit do tplné jiného prostiedi?

Ja nevim, jestli je bussines mocny, nékdy mi
prijde, Ze je spiSe bezmocny a jen se tak snazi
tvarit. Vzdy jsem se zajimal o pfirodu, a nasta-
la chvile, prestoze jsem pracoval ve firmé, kte-
ra nebyla az tak neekologicka, kdy jsem si ne-
mobhl pted sebou obhdjit, Ze se na jedné strané
ve svém soukromém Zivoté snazim chranit
ptirodu a na druhé strané ze své pozice redite-
le prodeje a marketingu musim lidi nutit pro-
davat vice vyrobkd, které ptirodé nijak napo-
mahaji. A tak jsem si fekl dost a dal si za cil
délat uz jen véci, které mi ptijdou smysluplné
a uzite¢né. Kolegové manazefi si klepali na ce-
lo a kladli mi otézky typu, jak velky je trh, ko-

lik lidi bude takové vyrobky pro ptirodu ku-
povat a podobné. Jenze ja si zddné analyzy ne-
délal, prosté jsem chtél pomdhat takto pfirodé
a potkévat se s témi, ktefti to citi podobné.

I proto se hodné vénuji nejen prodeji, ale
osvété a charité. Zhruba pét procent z obratu
nasi firmy vénujeme nékolika neziskovym or-
ganizacim. Prosté radéji vénuji penize na
smysluplné projekty nez na reklamu.

Co vas vlastné nas-
mérovalo k pfirodé?

Tézko tici, vidy
jsem ji mél rad.
Hlavné zvirata.

V opojeni po padu
komunizmu jsem se
vrhl do bussinesu,
ale obloukem jsem
se k ptirodé a ve
snaze ji pomoci vra-
til. Ale té bussineso-
vé dvacetileté od-
bocky nelituji.
Ptinesla mi mnoho
zkuSenosti, které ted
mohu vyuzit v nasem obchodé. Tteba to, Ze
mnohem dilezitéjsi, nez vSechny ty analyzy,
strategie a studie je stary dobry selsky ro-
zum. Hodné sdzim také na tzv. spolecen-
skou odpovédnost firmy. Snazime se byt fé-
rovi a otevreni k zaméstnanctim,
obchodnim partnertim a samozfejmé i na-
$im zakazniktm.

Muz, ktery vi, co chce

Té bussinesové dvacetileté
odbocky nelituji. Pfinesla mi
mnoho zkuSenosti, které ted’ mohu
vyuzit v nasem obchodé. Treba to,

ty analyzy, strategie a studie je

stary dobry selsky rozum. Hodné
sazim také na tzv. spolecenskou
odpovédnost firmy. Snazime se byt
férovi a otevireni k zaméstnancum,
obchodnim partneriim

a samozrejmé i nasim zakaznikim.

pro zivé zahrady

Jednotlivé domecky pro netopyry, jezky,
ptaky vymyslite sam? Kdo je vyrabi?

Jsme mala firma a nechceme byt velci, kdybych
si vSechny vyrobky vymyslel, bylo by to fajn, ale
spolupracuji radéji s odborniky. Prioritou pro
nas je, aby nds sortiment byl pIné funkéni pro
zvifeci obyvatele, ale libil se i tém, ktefi za jed-
notlivé kousky plati a pak je davaji k dispozici
ptirodé. Nékteré vyrobky pro nés vytvari malé
Ceské dilny, ostatni
dovéazime od renomo-
vanych firem z Velké
Britdnie a Némecka.

Vase pfijmeni Dob-
ry neni nic dluzno
fadé dobrych skut-
ku, které se snazite
délat. Nékdo si

o vas muze myslet,
Ze jste blazen. Jak
to vnimate?

Uptimné je mi dost
jedno, co si 0 mé lidé
mysli. Délam jen to,
co povazuji za spravné, a to tak nejlépe, jak to
umim. Jsem smifen s tim, ze kdyz nékolik vi-
kendi v roce vénuji sviij ¢as a firemni auto na
zachranu slepicek z velkochovt a jejich rozvo-
zu k lidem, ktefi v nich nevidi jen stroje na va-
jicka, ale zivé tvory a daji jim druhou Sanci na
lepsi Zivot, tak to néktefi lidé nechapou. Jenze
ja vim, ze jsem, ve spolupraci s jinymi nadSen-




pro zivé zahrady

ci, zachranil za jeden vikend tfeba 600 Zivotd.
Samoziejmé z podnikatelského hlediska bych
mél tento ¢as vénovat spiSe rozvoji firmy, ale
pro mé je téch 600 zivota dulezitéjsi. Vsak taky
o sobé rikame, Ze jsme tak trochu jina firma!

Na druhé strané jste jednim z prukopnikid
myslenky, k niz se zacinaji pfiklanét mnozi
rozumni, troufam si Fici, z nas: najit cestu

k uréité harmonii, podpofit Zivot v regi-
onech, mit radost z vlastni zahrady i zahrady
kamarada, naslouchat, myslet udrzitelné...

Nevim, jestli jsem prukopnik, spise si myslim,
Ze se tim, co délam, snazim inspirovat ostatni.
Aby jen nevzdychali, jak je vée $patné, jak maji
hrozného $éfa, jak je to v praci nebavi atd. atd.
Ti lidé si casto mysli, Ze to vSe za né nékdo vy-
tesi, ale ta zména musi prijit od nich. Mame
mezi zakazniky spousty takovych, ktefi si prosli
podobnou cestou. Ja se vitbec moc rad potka-
vam s nasimi zdkazniky a posloucham jejich
ptibéhy a zazitky. I proto jsem vzdy minimalné
jeden den v tydnu v nasi prodejné.

Jak jste uz naznacil, je to také o zdravém
selském rozumu i o tom, co déla ¢lovéka
¢lovékem. Nejde vzdy jen o velké ambice
a zdanlivé skvélou kariéru, jiz se manazefi
a podnikatelé musi ubirat. Je to o vnitfnim
naplnéni, malych radostech, které putuji
jako poselstvi dal. Porozumnéla jsem?

Ano, presné tak. Moji byvali kolegové z ,velké-
ho“ businessu mi ¢asto fikaji, ze mi zavidi tu
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moji volnost, Ze mne nikdo netkoluje a sam si
vymyslim, co budu délat a ¢im se bude nase fir-
ma zabyvat. A ja vzdy navazuji otazkou: Tak
pro¢ ty délas to, co délds, kdyz té to nebavi?
Obvykle jsou diivodem penize a dalsi socidlni
jistoty. Jenze opravdu to stoji za to? Opravdu
stoji drahé sluzebni auto a Sestimistny mési¢ni
ptijem za celoro¢ni frustraci, za pocit, ze jste

Ja se vilbec moc rad potkavam
s nasimi zakazniky a posloucham
jejich pribéhy a zazitky. | proto
jsem vzdy minimalné jeden den
v tydnu v nasi prodejné.

www.freshtime.cz

jen malé nedulezité kolecko v soukoli, které nic
nedokaze zménit? Ja si to nemyslim, ale odpo-
védét si musi kazdy sam.

Mate v Praze také ,kamennou” prodejnu,
ktera se pravé prestéhovala. Kde ji najde-
me a co viechno ndm nabidne? Ur¢ité i né-
jakou tu osvétu, inspiraci, zamysleni.

Nejsme jen o vyrobcich pro zvifata. Pfirodé
miize pomoci kazdy tfeba i tim, Ze nebude
zbyte¢né pouzivat agresivni chemické pro-
stredky. Proto v nasi prodejné, ktera je zaro-
ven i expedice naseho internetového obchodu,
najdete i ekologickou drogerii a kosmetiku, ale
také mnoho prirodnich alternativ k vyrobkiim
pro domacnost. Naleznete nas v Praze v Bra-
nické ulici 98. A pokud jde o osvétu, tak jsme
jesté pred otevienim prodejny zacali instalaci
ptacich budek a hmyzich domk u prodejny,
také tfeba LED osvétleni, a prodejnu vybavili
prioritné jen z recyklovanych vyrobki. Casem
planujeme i néjaka setkani a pfednasky na
»hase“ témata, ale také tieba rozsiteni prodeje
vyrobki neziskovych
organizaci v nasich
prostorech. Plant
mame hodné, aviak
zaroven chceme z(-
stat mali a snad rov-
néZ inspirativni.
Drzte nam palce.

otazky pfipravila Eva Brixi
www.zelenadomacnost.com



k pfemysleni

Pro ceské rodiny
neni spisovna materstina dilezita

«Pro tFi ¢tvrtiny respondentl z fad ¢eskych rodici je dilezitym navykem,
aby byly jejich déti umyté a ¢isté. Pres 90 % Cechi vyzaduje po svych
détech, aby pomahaly ostatnim v nouzi. Obdobnou véhu ma u respondentt
i nelhat a nepodvadét. Spisovna matefstina se uz za dullezity navyk
nepovaZzuje, za vyznamnou ji poklada pouze 10 % rodicu a za spiSe dulezitou
jen 33 % rodicu. Stejné tak ale 36 % rodi¢u nepovazuje ukazovani prstem

za zavazny prohiesek,” predstavil hlavni poznatky dalsi ¢asti prizkumu
Nadace Kooperativa Petr Hartos, analytik pojistovny Kooperativa. Prizkum
se tentokrat zaméfil na hodnoty a vychovu v ceskych rodinach.

»Zejména laxnost rodic¢it k pouzivani spisovné
cestiny je alarmujici. V dne$ni dobé SMS

a soutéZeni, kdo na internetu jakymkoliv zpti-
sobem prednese aktudlnéjsi zpravu, je bohuzel
realitou, a je to diikazem toho, Ze spisovna
Cestina trpi. A pokud nebude podporovana
ani v rodindch, brzy nase déti poradné cesky
nebudou umét,“ pfipomenula sociolozka Jifi-
na Siklova.

Co pro rodice

znamena slusné chovani

Cela tfetina ceskych rodi¢u vidi ve vychové ja-
ko dulezitou tctu a ohleduplnost k ostatnim,
coz je nejcastéjsi odpovéd na otevienou otdz-
ku vnimani pojmu ,,slusné chovani“ Na dru-
hém misté nésleduje pozdrav a na déleném
tretim misté se umistily hodnoty respekt a to-
lerance spolu se slusnym chovanim. Jako pro-
jevy slusného chovéni Cesi sami ale neuvadéji
napiiklad nejen skromnost, pracovitost, ale
ani poctivost.

Uklizeni hracek

neni pro ¢eské déti samoziejmé

Devét z deseti Ceskych déti si po sobé musi
uklizet hracky, ale jen 22 % déti uklizi
hracky dobrovolné a samostatné bez vy-
zvani rodi¢t. S domacimi tkoly je to
lepsi, protoze 43 % ceskych déti si do-
maci ukoly vypracuje bez vybidnuti
rodic¢t. Co se tyce vynucovani domd-
cich povinnosti pod hrozbou po-
trestdni, tak k nému ¢asto nebo
obcas pristupuje 80 % rodict ve
véku 30-39 let a 67 % rodicu ve
véku 40-49 let.

Zajimavy je také generacni po-
sun ve zptisobech vychovy.

O 12 % mezigeneracné po-
klesl dtiraz na to, Ze se ne-

smi odmlouvat. Na dru-

hou stranu o 19 % vice se

dnes klade diiraz na respekto-
vani lidi mentdlné ¢i fyzicky postize-

nych. A naptiklad o 13 % vice se pii vychové
vedou déti k vyhybani se predsudkim o ostat-
nich lidech.

Zavéry vyplyvaji s rozsahlého prizkumu Na-
dace Kooperativa, ktery byl realizovan agen-
turou Perfect Crowd na reprezentativnim
vzorku &eskych rodin. Setfen{ s ndzvem Hod-
noty a vychova je soucasti dlouhodobého
projektu Ceska rodina Zije, ktery se zamétuje
na mapovani Zivota soucasnych ¢eskych ro-
din a identifikovani problémd, jez by mohl
pomoci vysetfit.

Nadace pojistovny Kooperativa byla zalozena
na zac¢atku roku 2013. Jejim jedinym zfizova-
telem je pojistovna Kooperativa, ktera se tak
prihlasila k dlouhodobému a systematickému
budovani spole¢enské odpovédnosti. Hlav-
nim smyslem existence Nadace je prispivat ke
zlep$eni kvality Zivota v zemi, kde pojistovna
jiz vice nez 25 let uspé$né podnika, posilovat
motivaci a sounalezitost zaméstnancti Koope-

Muz, ktery vi, co chce

rativy a propojovanim s celkovou CSR politi-
kou Kooperativy zvySovat prestiz vlastni
znacky. Nadace podava pomocnou ruku tém,
kterym zivot tolik nepteje, a spravuje také
sbirku umeéni pojistovny Kooperativa. Zaloze-
ni Nadace je v souladu s dlouhodobou vizi
koncernu Vienna Insurance Group, kter)'l si
zaklddd na socialni angazovanosti, trvale udr-
zitelném rozvoji, etice podnikani a podpore
svych zaméstnancu. (tz)




tradice jako pfidana hodnota

SusSené svestky

byly prvnim nealkoholickym produktem nasi znacky

priblizil jeji obchodni a marketingovy reditel
Mgr. Miroslav Motycka:

RUDOLF JELINEK je znacka, ktera ma
zvuk. Jak vam tradice poméha v obchodni
uspésnosti?

Maximalné, pravé na nasi tradici se snazime
navazovat a pokracovat v ni, jak nejlépe doka-
zeme. Nade znacka je na trhu jiz vice neZ sto
let, takZe nam tradice poméhd predevsim ve
znamosti znacky.

Je v Ceské republice jesté prostor ke zvy-
Sovani prodeje tzv. tvrdého alkoholu? P¥i-
bylo i drobnéjsich vyrobcd, delikates, tim
konkurence roste...

Ur¢ité vnimame, Ze je zde prostor pro zvy$eni
prodeje prémiového alkoholu. Spotfebitelé
¢im dél vic budou rozlisovat mezi kvalitou

a kvantitou, a pravé na tyto zakazniky se chce-
me do budoucna zaméfovat.

Do sortimentu jste zaradili mnozstvi vyrob-
ka, jimiz jste se rozhodli nabidku zpestfit.

. , L . . X ., Chcete tak naladit i dalsi zdjemce, at jiz
Kdyz vstoupite do jakéhokoli provozu spoleénosti RUDOLF JELINEK a.s. nakupuiji darky ve vasi prodejné ve Vizovi-

ve Vizovicich, jako byste se ocitli ve svété jiném nez uspéchaném. | klid tu cich a v Brn&, nebo prostfednictvim e-sho-
ma svj Fad. Vedle zakonitosti podnikani tu viadnou zakonitosti technologii ~ Pu- Co viechno to je a jak se dafi témito

. . o v . .. . PR produkty zaujmout?
vyroby palenek a viiné ovoce i dobrot z néj. A navazuji na poslani pfirody

a jejich darq, které Sikovni péstitelé a vyrobci zuslechtuji uz nékolik stoleti. Piedné jsme od roku 2012 distributory zahra-
Tradice produkce palenek je tu stara pres 400 let. Vizovicko bylo totiz ni¢nich znacek, coz znaéné rozsitilo nasi na-
krajem jako stvofenym k péstovani ovocnych stromi a povidla, susené bidku a také nase moznosti zaujmout spotfe-

bitele. Dnes zastupujeme na ¢eském trhu

s.vc?stky, .hrus.ky a jablka. na,Iezve.Iv){ Iv( du|’e2|temu, obch.o’dmmti’artlklu zdejsm’h znacky Stroh 7 Rakouska, Heaven Hill z USA
lidi. A slivovice jako nejznaméjsi ¢esky ovocny destilat patfi od 19. stoleti nebo Branca z Italie. Vedle toho dale rozgifu-
ke spole¢nosti RUDOLF JELINEK jako matka k dcefi. jeme nabidku vlastnich nealkoholickych pro-

duktt. Jsme totiz ¢im dal vic zpracovatelé ovo-

Dodrzuji se zazité postupy, vyzraly Svestkovy
kvas prochazi trojstupniovou destilaci, diky
které slivovice dosahuje ¢istoty a jemnosti.
Pecky zistavaji v kvasu, aby vzniklému napoji
dodaly specifickou chut tfisloviny. Tajemstvi
vyroby si palirnici predavaji z generace na ge-
neraci a spolu s nejmodernéj$im zafizenim
jsou zarukou toho, Ze si na mistni slivovicce
pochutnavame jako na delikatese delikates.
Firma RUDOLF JELINEK dospéla mezi nej-
vétsi vyrobce destilatl na této planeté. Ale nej-
en to. Nakoupila pozemky a roz$ifuje sady —
$vestkové, merunkové, tresiové, pribyly mira-
belky a maliny...

Napsat by se o v§em, co souvisi se jmenova-
nou znackou, dalo jesté hodné radek. At jiz

o historii, novinkdch, ¢i zdmérech. Praxi firmy
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tradice jako pfidana hodnota

Vigovickd:
livovice

e

ce, a to ve viech jeho podobach - na kvas, su-
$eni nebo napriklad povidla.

Co jde z dopliikového sortimentu nejvice
na odbyt? Klasicka $vestkova povidla, su-
Sené ovoce, nebo Svestkovy caj?

znacné, a to proto, Ze byly prvnim nealkoho-
lickym produktem nasi znacky, a az pozdéji

vy

$ené ovoce, nasledovano povidly a ¢ajem.

Darkové balicky pro firmy jsou asi také ob-
libené. Kdy a co mohou zajemci objednat?
A uz nyni musi myslet tfeba na Vanoce?

De facto jsme ptipraveni uspokojit jakéhokoli
korporéatniho zdkaznika, ktery jiz nechce na
Vénoce davat svym obchodnim partnerim
obligatni lahev vina. Umime upravit své pro-
dukty na miru, a to v podstaté kterykoli

z ovocnych destilatd.

Rozsifili jste sady merunék a Svestek, pés-
tujete rovnéz rakytnik, usilujete o to, abys-
te byli sobéstacni v potiebé ovoce. Jaky je
vyhled?

Chteéli bychom byt co nejvic sobéstacni, ale
zcela sobésta¢ni nebudeme pravdépodobné
nikdy. V tuto chvili pokryjeme z vlastnich za-
sob priblizné 10 % produkce, ve vyhledu dva-
ceti let bychom se chtéli dostat na 30 % z cel-
kové spotieby ovoce, pii jejim soucasném
ristu.

Kolik druhtd Svestek mate? A jak je to s or-
ganizaci sklizné?

V nasich sadech najdete devét odrud $vestek,
kdy prvni dozréavaji za¢atkem srpna a posledni
naopak na konci fijna. Je to pravé kvuli orga-
nizaci sklizné, kdy potfebujeme plochu sadit
sklizet postupné, a proto postupujeme tak, aby
jednotlivé odridy dozravaly jedna za druhou.

Muz, ktery vi, co chce

Musi to byt nejen hodné prace, ale i pfi-
jemnych okamzikd. Co se k tomuto obdobi
vaze?

Starosti je to opravdu hodné, na konci sklizné
jsou pracovnici ze sadil uz docela vycerpani.
Tradi¢né toto obdobi v nasem pripadé provazi
i Trnkobrani - festival hudby, jidla a tradic
spojenych pravé s Valagskem.

Export je vyznamnou slozkou odbytu. Kam
vyvazite nejvice?

Mezi nase nejvétsi exportni trhy patti jedno-
zna¢né Slovensko, USA a Rusko, tedy pro nasi
znacku tradi¢ni destinace. Roste podil asij-
skych exportnich trhi a samoziejmé se rozviji
i trhy naptiklad zapadni Evropy.

Vas marketing je plny napadd, je hodné
komunikativni. Nechystéte tfeba i néjakou
péknou kucharku, v niz byste shromazdili
recepty, jejichz slozkou je alkohol? Aby se
i laik ,na jednom misté” dovédél, jak Ize
pripravit pikantni pokrm, at uz z masa, ne-
bo ze sortimentu sladkosti, s pfidavkem
destilatu?

Po pravdé, v tuto chvili pracujeme na jinych
projektech, ale urcité chceme spottebiteliim
nabizet informace tykajici se pravé zptsobu
konzumace jejich oblibeného piti. Jednoduse
aby kazdy, kdo o to md zdjem, mél urcitou
predstavu, s ¢im lze parovat nase produkty,
které dalsi ingredience se k nim nejlépe hodi.
otazky pfipravila Eva Brixi




lechtivé téma

Pornografie muze starsim lidem pomoci,
mladistvym uskodit, dokaze znicit kariéru i vztahy

Témér pét miliard dolart vydéla ro¢né
pornobusiness na internetu. Zatimco
mimoradna vydéleénost porna je
nepochybn4, na jeho pfinosu nebo
naopak skodlivosti se odbornici
neshoduji. Néktefi z nich uvadéji,

ze jeho vliv je vyhradné Spatny, dalsi
viak upozorfiuji, Ze nebezpeéi nutné
predstavovat nemusi. Zavisi to
predevsim na zkuSenostech a také
véku. Starsim lidem mize vyrazné
zlepsit sexualni Zivot, velmi mladym
uzivatelim naopak ublizit. Pokud se
vSak z porna stane zavislost, dokaze
az znicit kariéru i vztahy.

Podle posledniho vyzkumu magazinu Cosmo-
politan si pornograficky material pusti ales-
pon jednou za mésic pres 70 % muzt, 30 %
z nich sleduje pornofilmy dokonce kazdy
den. Nezadani se pritom divaji ¢astéji

a déle nez ti, co maji partnerku. Ani Ze-

ny neziistavaji pozadu. Podle ida-

ju z lonského vyzkumu

Casopisu Marie Claire

porno sleduje pravidelné

kazdy tyden priblizné

jedna tfetina zen.

Velké diskuze experti

v soucasnosti vedou

ohledné uzitecnosti ¢i

naopak $kodlivosti por-

nografického materi-

alu. Odbornici se

shoduji, ze je dtilezi-

té brat v potaz néko-

lik faktoru. ,Zalezi na

véku ¢lovéka, ktery

porno sleduje, na fre-

kvenci jeho pohlav-

nich styki a také na

tom, zda muz ¢&i Zena

udrzuje funkéni part-

nersky vztah,“ popsala

nékteré z faktorti vztahova poradkyné a psy-
cholozka Alexandra Hrouzkova ze spole¢-
nosti MyLife Studio.

Erotika pro seniory

Pornografie mtize mit podle psychologi
kladny vliv na sexualni zivot starsich lidi.
Podle vyzkumu provedeného vloni ve Spo-
jenych stitech neceld tfetina muza ve véku
nad sedmdesét let pornofilm zhlédla v po-
slednich dvou mésicich. Z vyzkumu dale
vyplynulo, Ze pro fadu muzi jde o jediny
zpusob, jak mohou dosahnout orgasmu.
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»Seniofi jsou ¢asto ohledné sexualniho Zivota
opomijeni. Sex pfitom s odchodem
do dtichodu nekondi. I starsi ¢lovék
potiebuje pohlazeni, pocit, Ze neni
sam, a intimni Zivot k tomu sa-
moziejmé patii,“ upozornil
Adam Durcék ze sexshopu Ri-
zovy slon s tim, Ze pornografie
muiize byt pro seniory v mno-
ha smérech inspirativni.
»Miize je navnadit k experi-
mentovani, ke zkouseni
ruznych nekoitalnich akti-
vit, jako je petting, hlazeni
¢i mazleni, ale i ke koupi
erotickych hracek, jako
jsou vibratory,“ dodal
Adam Durcék.
Nemusi navic zdaleka jit
jen o jedince, jejichz zdra-
vi uz plnohodnotny sex
prozit neumoziuje. ,Mezi
star$imi lidmi je také mno-
ho osaméle Zijicich Zen ¢i mu-
7. Casto jde o vdovy ¢i vdovee,
kteti byli cely zivot sexudlné ak-
tivni. I jim muzZze pornografie
ulehcit zivot,“ dodava Durcék.
Nejen star$im lidem, ale i stftedni
generaci miiZze porno prospét. ,,Ob-
¢asné zhlédnuti pornofilmu mu-
zem (i Zenou ve stfednim véku Zi-
jicim ve spokojeném partnerstvi
nemusi nijak ugkodit,“ potvrdila
Alexandra Hrouzkova.

Pro mladistvé predstavuje
porno riziko
Zatimco star$im lidem muze
pornografie pomoci, adoles-
centum, ¢i dokonce détem

www.freshtime.cz
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muze vazné uskodit. Ze statistik, které sestavil
redakéni tym serveru Online MBA, vyplyva,
ze pramérny vek, kdy se déti poprvé setkaji

s pornem, je priblizné jedenact let. ,,S rozvo-
jem informacnich a komunikaénich technolo-
gii se mezi mladistvymi rozsifuje takzvany
sexting, tedy elektronické rozesilani textovych
zprav, fotografii ¢i videi se sexudlnim obsa-
hem. Podle vysledki rozsdhlého vyzkumu

z roku 2012 sexting v Cesku realizuje zhruba
sedm az devét procent déti,“ vysvétlil Adam
Durdak. ,Teenagefi, kteti fotky potizuji a roze-
silaji, si ¢asto neuvédomuji, Ze mohou jednat
protipravné a Ze jejich jedndni miize mit mno-
hem vétsi nasledky, nez je ostuda ze zverejné-
nych fotografii,“ doplnil.

Dlouhodobé sledovani pornofilmt ptitom
muze mladého a nezkuseného clovéka psy-
chicky poznamenat. Adolescenti s nedostat-
kem realnych sexudlnich zku$enosti snadno
podléhaji dojmu, Ze to, co se déje ve filmu, je
skute¢ny sex. Mladi muzi pak byvaji frustro-
vani, kdyz se srovnavaji s pornoherci, divky
zase svoluji k nepfijemnym sexudlnim prakti-
kam jen proto, Ze to vidély ve filmu. ,V nékte-
rych ptipadech miize porno dokonce narusit
psychosocialni vyvoj doty¢ného az do té miry,
Ze bude mit problém navazovat vztahy, véetné
partnerskych. S tim pak samoziejmé souviseji
problémy sexuologické, u muza naptiklad po-
rucha erekce a ejakulace pfi soulozi s partner-
kou,“ zminila disledky Alexandra Hrouzkova
s tim, Ze se ze sledovani porna dokonce miize
stat zavislost. PotiZe ptitom nepostihuji jen
mladé a nezkusené uzivatele, zavislym se mii-
Ze stat i dospély ¢lovék. ,,Dopady této zavi-
slosti byvaji ¢asto nemalé. Clovék miZe prijit
o praci a veskeré vztahy, v¢etné pratelskych
arodinnych. Zavislost na pornografii je

v soucasné dobé prirovnavana k zavislosti na
kokainu,“ uzavtela psycholozka. (tz)



naklady a pohodli

Mama hotel zapada
do zivotniho stylu tricatniku

Kazdy péty Cech ve véku 25 az 34 let vyuzivé vyhod tzv. mama hotelu.
Vétsinou se nechtéji vzdat teplé stravy, plné lednicky, vypraného

a vyzehleného prédla. Rada dospélych lidi bydli s rodici také z finanénich
divodi. Pro mnohé muze byt pofizeni vlastniho bydleni a zvladnuti
dalSich nakladt s tim spojenych obtizné. Sluzeb mama hotelu vyuzZivaji
castéji muzi nez zeny. V jejich ocich tato skupina muzi ¢asto nebyva
dostatecné atraktivni, a to predevsim kvili mozZnému svazujicimu vlivu
potencialni tchyné. Zavéry vyplyvaji z pruzkumu Fakta a trendy v bydleni

finanéni skupiny Wiistenrot.

»Zakladnim urc¢ujicim znakem dospélosti neni
vék, ale schopnost osamostatnit se, s ¢imZ souvi-
si 1 zaji$téni vlastniho bydleni. Pravé pro tyto
ucely je vhodné vyuzit hypotéku nebo prekleno-
vaci uveér,” fekla Radka Floridnova, vedouci tse-
ku Vyvoje bankovnich produktt finanéni skupi-
ny Wiistenrot, a dodala: ,,Hypotéka Wiistenrot je
vyhodna pro viechny, kteti uvazuji o koupi ne-
movitosti, at uz jde o byt, nebo rodinny domek.
Hypotéku Wiistenrot na vlastni bydleni posky-
tuje naSe banka za urokovou sazbu od 1,74 %
ro¢né. A Gvér na refinancovani ptivodni hypoté-

¥«

ky je mozné ziskat s trokem od 1,64 % ro¢né.

Hlavné muzim se od rodi¢i nechce

Pro téméf dvé tietiny lidi, ktefi stale bydli pod
kiidly svych rodica, je hlavnim divodem spo-
le¢ného souziti finan¢ni stranka.

Jejich ¢isty piijem se

pohybuje

kolem 6000 korun, coZ nestaci na pokryti vyda-
ju, které se vazi k samostatnému bydleni. Dru-
hou silné zastoupenou skupinou, kterd vyuziva
vyhod mama hotelu, jsou tzv. singles (37 %). Di-
ky bydleni s rodi¢i usetfi za ndklady na bydleni.
Rada z nich se ob4vé i zavazku hypotéky, proto-
ze by se museli spolehnout pouze na jeden pri-
jem, coz se miiZe zdat problematické.
»Financovani samostatného bydleni neni tfeba
se bat. Podminky hypoték na financovéni byd-
leni nastavujeme tak, aby byly co nejdostupnéj-
$i a nestaly se pro klienty svazujici zatézi. V po-
sledni dobé navic pozorujeme nartst poctu
hypoték, které si poti-

zuji jednotlivei. Vétsi-

nou jde o jednopoko-
jové ¢i dvoupokojové

byty. Casto je to pro né vyhodnéjsi nez platit
néajem. V pripadé dvou pokoji mohou jeden
pokoj dlouhodobé nebo doc¢asné pronajmout
a ze ziskanych financi si mohou snizit splatku,
doplnila Radka Florianova.

Luxus misto soukromi

Dal$im diivodem bydleni s rodi¢i je také vy-
chytralost a vyhovujici Zivotni styl. Mamanci
Casto prenechdvaji na rodic¢ich veskeré nakupy,
vareni, prani a dal$i domdci prace. Za usetfené
penize potom délaji radost predev$im sami
sobé. Cestuji a dopravaji si vyhod, kterych by
si s vydaji do spolecné domacnosti nebo za
vlastni bydleni dovolit nemohli.

Lidé se v dnes$ni dobé nemusi spoléhat pouze
na sebe a své schopnosti zajistit si dostate¢né
finan¢ni ptijmy na pofizeni vlastniho bydle-
ni. Celé tfetiné respondenti se na financova-
ni jejich soucasného bydleni z&asti nebo plné
podileli rodice ¢i jini rodinni pfisludnici.
Pouze kazdy Sesty respondent si byl schopny
zafinancovat bydleni jen ze svych zdroji. Za-
kladni odrazovy mustek pro osamostatnéni
se od rodi¢ti muze predstavovat stavebni spo-
feni s vyhodnym trocenim vkladu, statni
podporou a garantovanym trokem z Gvéru
ze stavebniho spofeni. (tz)
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Za kazdym vyrobkem stoji clovék

Ing. Leo Koleckar

CESKYVYROBEK  otdzkam inspirovaly.

Proé lidé pracuji nejen pro vlastni prospéch, ale také pro rozvoj
své komunity, rozkvét svého kraje, blaho celé zemé? Zamyslel
jsem se nad tim v rozhovoru s feditelem spoleénosti Cesky
vyrobek s.r.o. Ing. Leo Koleckafem, jehoz iniciativy mé k témto

Uz fadu let jste spojen s projektem a znac-
kou Cesky vyrobek. Byla to ndhoda, nebo
vysledek dlouhodobé snahy a potieby, ze
jste se rozhodl hajit zajmy tuzemskych fi-
rem a jejich produkta?

Ur¢ité na to ma vliv vyvoj spolecnosti, globali-
zace i moje osobni priority. Podpora ¢eskych
vyrobkil je to, co mé bavi, a jesté to prinasi
uzitek na$im partnerim (vyrobciim) a celé
spole¢nosti. Také nezapominejme na nase zi-
votni prostredi, kdy doprava cizich vyrobki
tolik zatéZuje nasi planetu. Proto je dobré
podporovat ceské vyrobky.

Ze kterych vyrobki méate nejvétsi radost?

Za kazdym vyrobkem stoji ¢lovék a vétsinou
hodné lidi. Jsem kolikrat pfimo ohromen, kolik
energie a nad$eni do toho cesti vyrobci davaji,

i kdyz maji nékdy tak tézké podminky. Velmi si
vazim poctivé lidské prace a umu, a mam vzdy
radost, kdyz se dafi a kdyz jsou zdkaznici s ce-
skymi vyrobky spokojeni. Velkym darem je pro
mé to, Ze jsem se mohl seznamit se spoustou
pravé takovych skvélych lidi a Ze s nimi mohu
spolupracovat na dobré véci.
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Na Hané, kde pusobite, si vidycky potrpé-
li na dobré jidlo a piti. Jak byste charakte-
rizoval vztah Hanakud k rodné pudé, narod-
nim tradicim, kultufe a svému kraji?

Nékdy se 1ika, ze Handci jsou pomali. Ja bych
to nazval spiSe rozvaznosti. Sedlak si musel
vzdycky dobfe promyslet, co udéld, protoze

mysli slogan awhraj
ﬂuﬁh:m’ dovolenou s Ceskym vyro

4

Vyhrajte s tesk

7a 70,000 KE a spoustu dal

kazda chyba a neuvdzenost mohla byt potres-
tana neurodou a hladem pro celou rodinu.
Handci miluji svou zem, i kdy?Z to nedéavaji
prilis$ najevo. Pokud vak jde o jejich pozemek
nebo jiny majetek, chrani ho se vsi silou. A to
plati dosud.

Pfed nasi spole¢nosti stoji velké vyzvy, ne
vie muzeme jako jednotlivci vyfesit. A je na
nas, aby kazdy pro dals$i budoucnost nasi
krasné zemé udélal to, co je v jeho silach.
Nemusime ve véem ¢ekat na politiky a své-
tové vidce. Kazdy miize prispét. Zéalezi jen
na na$em rozhodnuti a ¢inech. A mezi kon-
krétni ¢iny muze patfit i ndkup ceskych vy-
robkd, protoze tim podporujeme nasi spo-
le¢nost i sami sebe.

Cesky vyrobek pfisel loni s novou soutézi
pro spotiebitele. Byla ispésna a bude mit
letos pokracovani?

Ano letos pokrac¢ujeme dal$im ro¢nikem.
Chceme prispét k dalsi podpore skvélych ce-
skych vyrobkt a odménit zakazniky hodnot-
nymi cenami od nasich partnert. Hlavni ce-
nou je zajezd dle vlastniho vybéru za

70 000 K¢. Souté? je kreativni, soutézici bu-
dou vymyslet slogan, ktery obsahuje slova
»Ceské vyrobky® Soutéz probihd do 30. cerv-
na 2016 a prihldsit se mizete na strankdch
www.soutezceskyvyrobek.cz.

Mate néjaké nesplnéné prani, které byste
si chtél letos splnit?

Ano, se svou manzelkou bych rad projel néko-
lik novych krasnych mist, které nam nabizi
nase ¢eska zem. A dal bych vSem lidem pral
zdravi a $tastny Zivot.

hodné duvodu k radosti

a spokojenosti
poptal Pavel Kaéer

bkem!

ym vjrobkem \uxusni dovolenou

&ich hodnotnych cent

www'soutezceskvwrobek.cz

www.freshtime.cz



profese budoucnosti

Poptavka po odbornicich v IT

v CR stale stoupa,
za ctyfri roky jich v Evropé bude chybét 825 000

Podle Ceského statistického Gradu
chrli vysoké skoly kazdy rok kolem
2500 absolventi obort
souvisejicich s informaénimi
technologiemi. V Cesku jich je ale
stale nedostatek. Uzivilo by se jich
tu dvakrat tolik. Poptavka

po IT specialistech navic poroste.

Skute¢ny boom v poptévce Ceskou republiku
stale jesté ceka. ,,Technické obory jsou obecné
na trhu prace velmi zadané. Kazdym dnem
pribyvaji volné pracovni pozice napti¢ rizny-
mi sektory, které vyzaduji znalosti z oblasti in-
formacnich technologii. Navzdory tomu, ze
téchto specialistt kazdym rokem pribyvd, je
jich stéle malo. Vzhledem k naristu automati-
zace a digitalizace bude poptavka po téchto
odbornicich i v budoucnu stoupat. Podle
agentury Czechlnvest kazda tfeti investice

v Cesku mif{ do sektoru informa¢nich techno-
logii. Nedostatek specialisti ale neni problé-
mem jen Ceské republiky. V celé Evropé chybi
kolem 700 000 odbornikii a podle prognéz by
to uz v roce 2020 mélo byt 825 000, popsala
Olga Hyklovd, majitelka a vykonna reditelka
spole¢nosti AC Jobs.

IT patii nejen k nejzddanéjsim obortim v Ces-
ku, je zaroven i nejlukrativnéjsim, coz doklada
i vy$e nastupniho platu. Zatimco priimérny
ndstupni plat absolventt v ostatnich oborech
¢ini kolem 20 000 korun, u absolventii IT obo-
rli je to az o 15 000 vic. ,,Platy v informacnich
technologiich patfi k nejrychleji rostoucim.
Napiiklad u programatorti a analytikil vzrostly
za poslednich pét let 0 60 %. Jejich pramérny
mési¢ni plat ¢ini pres 40 000 korun, u IT ma-
nazerd je to pres 50 000. Vysoky plat patii

k hlavnim, nikoli jedinym lakadltim, jez firmy
novym IT zaméstnanctim nabizeji,“ uvedla
Markéta Prazeres, feditelka divize IT perso-
nalni agentury AC Jobs.

K dal$im velmi Zddanym benefitim patii
moznost prace z domova nebo alespori pruzna
pracovni doba. Z domova pracuje az 70 % IT
odbornikii. Firmy také nabizeji benefity, které
v jinych oborech viibec nejsou. ,,Rada spole¢-
nosti nabizi moznost vyuzivat dokonale vyba-
vené relaxa¢ni mistnosti nebo pro své zameést-
nance pripravuje bohaté snidané,” popsala
Markéta Prazeres. ,,Podporujeme rust nasich
zaméstnanci po odborné strdnce - pordddme

)

konference v Cesku i v zahrani¢i, workshopy
¢i seminafe, podporujeme i vyuku cizich jazy-
kii. Déle nabizime moznost prace z domu, pla-
cené prescasy, hrazené vzdélavani, spousty fi-
remnich akei, pfispévky na volnocasové
aktivity, stolni fotbalek nebo pronajem télo-
cvi¢ny na florbal a fotbal,“ popsala nabizené
benefity Tereza Duchdc¢ovd, manazerka spo-
le¢nosti GMC Software Technology.

Pro drtivou vétinu absolventii informa¢nich
technologii neni problém najit ihned po do-
konceni studia praci i bez predchozi praxe.
Presto ani ¢esti uchazeci nejsou zcela bez ne-
dostatkd. ,Castym problémem je nedostate¢na
jazykova vybavenost. Vzhledem k tomu, ze IT
odborniky ¢asto hledaji mezindrodni spolec-
nosti, je nutnd znalost anglického jazyka na
komunikativni drovni. Navic veskeré technic-
ké dokumentace, odborné konference nebo
konferenéni hovory jsou v drtivé vétsiné v an-
glickém jazyce,“ uvedla Markéta Prazeres.
»Méfitkem pro budouci zaméstnance je
predevsim jejich nadseni a motivace podavat
vykon. Praxe neni nutnou podminkou, absol-
venti ne vidy praxi maji, ale pokud jim nechy-

Muz, ktery vi, co chce

foto Shutterstock

bi chut se dal rozvijet, pak praxe neni rozho-
dujici. Podstatné jsou jazyky — vzhledem k to-
mu, Ze jsme mezinarodni firma, je potfeba mit
alespon zakladni znalosti angli¢tiny a ochotu
komunikovat, i kdyz s chybami. U pozic, které
jsou Casto ve styku se zdkaznikem nebo jinymi
tymy v zahrani¢i, pak angli¢tina musi byt na
komunikativni turovni,“ doplnila Tereza Du-
chacova.

Atraktivni praci v po¢ita¢ovém pramyslu stale
ovladaji pfevazné muzi. Zen v oblasti informac-
nich technologii pracuje jen kolem 15 %. Na-
vzdory benefitiim, které firmy nabizeji, se Zeny
do IT ptili§ nehrnou. ,,Situace v Ceské republice
neni nijak vyjimec¢na. I ve svété pracuje v IT bu-
sinessu méné Zen nez muzi. Zeny prozatim l4-
kaji jiné pozice, nejvice jich pracuje v admini-
strativé. Pozvolna se ale objevuje novy trend -
zeny se stale vice snazi prosazovat v takzvanych
muzskych oborech. Ceska republika napiiklad
patti k zemim s nejvys$$im poctem Zen zamést-
nanych v pramyslu, v tomto odvétvi tvori pres
20 % zaméstnancil. Je jen otdzkou casu, kdy se

i vIT oborech za¢ne pocet Zen zvySovat,“ do-
plnila Markéta Prazeres. (tz)




trendy a zvyklosti

Nabytek online v Cesku - prodej roste

Pro vybér nabytku z pohodli domova se loni
rozhodlo vice nez 62 000 ceskych doméacnosti.
Vyplyva to z prodejnich statistik nejvétsiho
ceského e-shopu s nabytkem MT nabytek.
Pocet téch, ktefi si koupili nabytek online

u pfedniho prodejce, se tak v lofiském roce
meziroéné vice nez zdvojnasobil. Zdjem

je pfevazné o sk¥iné, které si vybralo

v internetovém obchodé pres 17 000 Cechd,
a postele, které si pofidilo online téméf

10 000 &eskych doméacnosti.

S rostouci pocita¢ovou gramotnosti ¢eské popu-
lace a takika rutinnim vyuzivanim internetu

k béznym tkontim roste zdjem Cechti o naku-
povani nébytku online. ,Rychlost, prehlednost

a pohodli. To jsou hlavni argumenty, pro¢ se Ce-
$i zadinaji ptiklanét k nakupu nabytku z pohodli
domova. V nabidce naseho e-shopu najdete na
jednom misté pres devét milionti variant nabyt-
ku, prozradila diivody rostouciho zajmu Petra
Tris¢ikova z nejvétsiho e-shopu s nabytkem MT
nabytek v Cesku i na Slovensku. Ackoliv je stale
pro Cechy ddlezité prohlédnout si zbozi osobné,
zvykaji si i na vybér online a ptipadnou moznost
jeho vraceni. ,,Zbozi je mozné vratit do 45 dng,
ale vzhledem k podrobnym popistim a fotografi-

im ke zklamdni po dorudeni témét nedochazi.
Priimérné zakaznici hodnoti spokojenost se
zbozim 91 procenty, doplnila Petra Tris¢ikova.
Nejvétsi zdjem je podle statistik spole¢nosti MT
nabytek o tézsi a vétsi kusy. Divodem je dobra
sluzba, kdy zakaznik nemusi fesit dopravu vel-
kého kusu nébytku ani jeho vahu. Nej¢astéji to-
tiz Cesi v internetovém obchodé vybirajf skfi-
né, postele, sedacky a pohovky. ,,Skfini jsme
loni prodali skoro 50 denné, posteli, sedacek

i pohovek témér 30 za den. Priimérné u nds za-
kaznik zaplatil v loniském roce prti kazdé objed-
navce 8922 korun, coz je o 628 korun vice nez

MT nabytek v cislech

v Vaha prodaného nabytku se loni blizila
dvéma miliontm kilogram. Tolik by pfi-
blizné vazilo 78 samicek vorvané obrovské-
ho, 260 slonl nebo tfeba 4000 velbloudd.

v Postele prodané v Cesku v roce 2015 by

zaplnily téméf pét fotbalovych hrist.

v Dodavky spoleénosti MT nabytek pfi doru-
&ovani zbozi v roce 2015 najezdily po Ces-
ku vice nez 4,5 milionu kilometra. Celou
zemékouli by tak objely skoro 115krét.

Vzdalenost ze Zemé na Mésic by prekonaly §

téméF 12krat.

v roce 2014, uvedla Petra Tri§¢ikova. Zatimco
v roce 2014 MT nébytek pomohl zafidit pres
27 000 ¢eskych domacnosti, v roce 2015 to by-
lo jiz vice nez 62 000. Rostouci trend nakupu
online je tak ziejmy. ,,Z malé spolecnosti s jed-
nou vypujéenou dodavkou jsme se za pét let
vypracovali na lidra na trhu v online prodeji
nébytku v Cesku i na Slovensku s obratem
pres 834 miliont korun. Riist dokladd konec-
konctl i ten pocet dodavek. Jen za lonsky rok
jsme jejich mnozstvi navysili z 20 na 64 doda-
vek a 15 kamiond, dodala s nadsazkou Petra
Tris¢ikova. (tz)

Dluh jako dedictvi

Lidé béhem svého
Zivota nastfadaji uréity
majetek, casto i za
ucelem zaopatreni

K R U K svych potomku pro
pfipad smrti. Co kdyz

se ale predmétem dédictvi stanou také
dluhy? Potomci se tak mohou ocitnout

ve velmi tiZivé situaci znamenajici finanéni
problémy, ze kterych je sloZité najit cestu
ven. Podle internich statistik spole¢nosti
KRUK Ceska a Slovenska republika
predstavuje primérna vyse dluhu u pfipadd
s dédickym Fizenim 35 000 korun.

Lidé si ¢asto pujcuji finanéni prostredky, aniz by
redlné zhodnotili svou skute¢nou finan¢ni situ-
aci a schopnost dluhy splatit. Neberou v Gvahu,
jaky mohou mit piijcky vliv na né, a zejména na
jejich ptibuzné. Potomci se tak mohou kviili ne-
uvazenosti svych rodi¢ti dostat do slozitych fi-
nan¢nich problémt.

Podle aktudlni pravni upravy maji dédicové

v zasadé dvé moznosti, jak nezdédit dluhy. Dé-
dicové mohou bud odmitnout dédictvi jako ce-

/ TIM?

——
PROSPERITA

lek, nebo v zdkonem stanovené lhiité ucinit tzv.
vyhradu soupisu. V tomto pfipadé prebira dé-
dic dluhy pouze do vy$e nabytého majetku.
Zvlastni rezim plati pro dédice, ktery se sam na-
chazi v insolven¢nim fizeni. Pravni uprava ho
omezuje a nedovoluje mu odmitnout dédictvi
tehdy, kdyz aktiva prevysuji pasiva.

»Pomérné Casto se setkavame s ptipady, kdy po-
zustali hrad{ dluhy za zemfelé. Rodina se snazi
zachovat dobré jméno a dluh za zemfelého spla-
ci, prestoze zakon dava moznost odmitnout dé-
dictvi. Lidé se tak snazi odistit své jméno i jmé-
no zemfelého a nepfipusti, aby dluhy vrhaly
$patné svétlo na rodinu,” fekl JUDT. Jiti Smida,
prévn{ zastupce spole¢nosti KRUK Ceska a Slo-
venska republika. ,Zaznamendvame také ptipa-
dy, kdy zadluzena osoba v dédickém fizeni na-
bude majetek, ktery posléze zpenézi a vyuzije

k thradé svych dluhi. Dédictvi se v tomto pri-
padé stava lukrativni moznosti, jak dluh nebo
jeho cast splatit.”

Ne vzdy je mozné se dluhtim vyhnout. V pfi-
padg, ze jsme nuceni vzit pijcku ¢i avér, je di-
lezité se s nimi nélezité a co nejrychleji vypo-
fadat, eventualné se zajistit pro pripad
neschopnosti splacet. Prazkumy spole¢nosti
KRUK Ceska a Slovenskd republika ukazuj,

www.freshtime.cz

ze lidé se nejcastéji dostavaji do finan¢nich
problému kvili nezaméstnanosti ¢i ztraté za-
méstnani (61 %), neuvazenym vydajiim a in-
vesticim (34 %), hazardu, drogam a alkoholu
(26 %), rozhazovacnosti (22 %) ¢i kvili nedo-
state¢nému finanénimu vzdélani (21 %). Ze
slozité finan¢ni situace se snazi najit vychodi-
sko nejcastéji hleddanim nové prace 67 % dota-
zanych, snizenim domaécich vydaji (44 %),
ptjckou od pribuznych ¢i pratel (21 %) a pre-
st¢hovanim se do levnéjsiho bytu (13 %).
»Dluh zdédi podle internich statistik spole¢-
nosti KRUK jen malé procento klientt. Pfesto
tyto ptipady existuji. Pokud se dostaneme do
dluht, je dilezité nejprve zhodnotit svou situ-
aci, tedy jak velky dluh méame a do kdy jej ma-
me uhradit. Nasledné bychom méli co nej-
rychleji kontaktovat véfitele a domluvit si

s nim zptisob thrady dluhu. Nejdulezitéjsi je
pamatovat na to, Ze se neni tfeba bét a kontak-
tovat véfitele. Ve spole¢nosti KRUK Ceské

a Slovenskd republika nabizime klienttiim
moznost splatit dluhy ve splatkach dle jejich
finan¢nich moznosti. Poslednim krokem je
uhrada domluvenych splatek. Pro ziskani fi-
nan¢nich prostredki na jejich thradu bychom
meéli omezit vynakladani financi na jakékoliv
zbytec¢né vydaje a hledat zdroje dodate¢nych
prijmu — napt. druhé zaméstnani ¢i prodej ne-
pouzivanych véci v domécnosti,“ doplnila
Markéta Fixova ze spole¢nosti KRUK. (t2)
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Vypovéd o vysokych skolach u nas

Skola zaklad Zivota. Zaéina to

v prvni tiidé - FeSenim zapeklitych
numerickych probléma lidi, ktefi
kompulzivné rozdavaji své zasoby
jablek a hrusek. A kondi to pred
statnicemi — dumanim nad tim,

co je panebozZe mysleno tim
Jinternalizace reality sekundarni
socializace: internalizace
institucionalnich & na institucich
zalozenych subsvéti”. Co ukazal
dalsi dil projektu Cesko v datech?

V Ceské republice je 72 vysokych $kol. Z toho
je 43 soukromych, 26 vefejnych a dvé stétni,
celkové tak maji studenti moZznost studovat na
153 fakultach. Neni to moc?

Co se tyce poctu vysokoskolskych instituci
piepocteno na obyvatele, Ceskd republika ni-
jak nevybocuje - ani v ramci Evropy, ani

v ramci svéta. Na 147 000 Cech vychdzi jed-
na vysoka $kola. Evropsti rekordmani jsou

v tomto sméru Lotysi, jedna VS zde ptijde na
63 000 obyvatel.

Chut studovat roste

Problém je vSak spis$ v poctu studentil. Ke
$kolnimu roku 2014/2015 jich totiZ na ¢eskych
vysokych 8kolach studovalo 347 339. To je
oproti roku 2001 nartst o 71 %. Jak fikd Jan
Cadil, rektor Unicorn College: ,Pokud jde

o udajnou ,devalvaci vysokoskolskych titult,
ta neni zcela logicky zptisobena poc¢tem vyso-
koskolskych instituci, ale po¢tem vysokoskol-
skych studentt a potazmo absolventil. Snaha
dohnat vyspélé zemé v podilu vysokoskolsky
vzdélanych nese svoje ovoce. Nartst u nej-
mladsich ro¢niki byl nicméné tak prudky, ze
se nutné nemohl obejit bez tlaku na pokles
kvality.“ Prestoze v poslednich nékolika letech
dochazi k tbytku uchazeci o vysokoskolské
vzdélani v absolutnich ¢islech, neznamena to,
ze by se snizoval zdjem o tento typ studia.

Ubytek je zptisoben predeviim demografic-
kym vyvojem, tedy poklesem populace 19le-
tych uchazect. Podil uchazect o VS vzdélani
v tomto véku naopak roste, v soucasnosti ¢ini
vice nez 70 %. V roce 2001 dostudovalo v CR
vysokou §kolu 30 103 studentt. O 13 let poz-
déji pocet absolventu ¢inil jiz 88 152, tedy tak-
fka trojnasobek.

V diskuzi o koncepci vysokoskolského vzdéla-
vani v CR se v posledni dobé stale ¢astéji obje-
vuji nazory, Ze po éte traktoristil a soustruzni-
ki ptisla éra manazerd. Assistant Marketing
Manager je sice neméné platny ¢len spole¢nos-
ti, ale prasklé tésnéni hlavy motoru vam nevy-
méni. Nicméné - jak fikd znamé pohadkové
uslovi: konec dobry, véechno dobré. ,,Neni to
pravda, nejsme nijak zbyte¢né prekvalifikovani,
podil vysokoskolsky vzdélanych obcanti v po-
pulaci je u nas pfiblizné 28 %, mirné tedy zaos-
tavame za prameérem vyspélych zemi, ktery
podle Organizace pro hospodarskou spolupraci
a rozvoj ¢ini 32 %, objasnil Zden¢k Honek,
Country manager SAS Institute CR. Problémy
ceského vysokého skolstvi jsou tak spise porod-
nimi bolestmi, jez jsou zptsobeny prekotnou
snahou dohnat vyspélejsi destinace.

O jaké obory je zajem

Rast zajmu o vysokoskolské studium nebyl

z hlediska obort od roku 2001 do soucasnosti
rovnomérny. Zatimco technické védy a nauky
zaznamenaly relativné slaby nartst poctu
uchaze¢tl (27 %), humanitni obory zazname-
naly obrovsky nartist uchazect (témér 120 %).
»Je pomérné znamym faktem, Ze atraktivita
technickych obort v ¢ase neroste, jsme svédky
spiSe stagnace, ptipadné poklesu zdjmu, ko-
mentoval Jan Cadil z Unicorn College. ,,Zaré-
zejici je to z mého pohledu naptiklad u infor-
matiky, kterd pfitom absolventiim nabizi
kreativni zaméstnani a vynikajici uplatnéni na
trhu prace.“

Dulezitou roli hraje i praxe

Dulezitou roli béhem studia na vysoké skole
hraje i zdjem studentt o sbirdni praxe. Podle
neddvného prazkumu Deloitte s ndzvem Prv-

Muz, ktery vi, co chce

ni kroky na trhu prace mezi ¢eskymi vysoko-
gkolaky vyplynulo, Ze téméf vichni studenti
(bylo jich pres 90 %), ktefi méli praci nebo
staz souvisejici s oborem jejich studia, se do-
mnivaji, ze §lo o uzite¢nou zkusenost.
»Moznost ziskat a rozvinout nové schopnosti
byla mezi studenty ohodnocena jako nejdtile-
s ptijemnou pracovni atmosférou. Mlad4 ge-
nerace chce kreativni a riznorodou praci,

v niz se mohou naplno realizovat a uplatnit

a rozvijet sviyj talent. Prace je musi bavit

a chtéji, aby vidéli konkrétni, hmatatelny do-
pad své prace,“ doplnila Lucie Lidinska, senior
konzultantka v oddéleni poradenskych sluzeb
spolec¢nosti Deloitte.

Jaka je Sance dospét k zavéru

Dostat se na vysokou a dokoncit ji - to jsou
dvé rozdilné véci. Priizkum vzal v uvahu pocty
prijatych studentil a pocty absolventt za po-
slednich pét let a podival se detailné na jed-
notlivé $koly a fakulty v CR. Do vysledkii se
promita jednak naro¢nost studia, ale i dobro-
volné ukonceni VS ze strany studenta.
Podivdme-li se na vefejné vysoké skoly, ve sta-
tistice ,,umrtnosti“ vede Vysoka $kola technic-
ka a ekonomicka v Ceskych Bud&jovicich, kte-
rou dostuduje pouhych 38,9 % studentt.
Druhé misto nédlezi Univerzité Pardubice, kde
se Sance na ziskani titulu pohybuje okolo 47 %.
Za nimi nasleduji Univerzita J. E. Purkyné

a prazska VSCHT, obé se pohybuji tésné nad
hranici 50 %. Nejvétsi Sanci na zvladnuti vyso-
ké $koly naopak mate, pokud se dostanete na
Akademii muzickych uméni nebo na Akade-
mii vytvarnych uméni v Praze. Dostuduje je
zhruba 80 % prijatych, nicméné v tomto pfipa-
dé je to zptisobeno predev§im naro¢nym ptiji-
macim f{zenim a malym poc¢tem studujicich.
Zajimavy pohled nabizeji soukromé vysoké
$koly, kde najdeme instituce, které vystuduje vi-
ce nez 90 % studentd, tedy vice nez jakoukoli
vefejnou VS. Avsak mame tu i soukromé $koly,
které se $anci na dostudovani blizi tém vetej-
nym, napiiklad prazskd Unicorn College nebo
Vysoka $kola aplikovaného prava. (tz)




na slovicko

Nad efektivitou a stéstim

Zamyslim se nad svym Zivotem. Jak byt efek-
tivni, vykonnd, nepatrné movitd, zajisténa
smérem k proménlivé budoucnosti a podmin-
kam Zivota v Evropé, a $tastna, ptipadné zdra-
va zaroven? Pracovat v plném nasazeni 18 ho-
din ze 24, nedivat se nalevo napravo, plnit na
200 procent? A tedy takzvané stihat, mit ve
vSem poradek, lehky naskok, a zbavit se tim
Casové tisng, stresu a frustrace z nevyrese-
nych ukold? Honit se, abych s ulevou a vidinou hotového skoncila na
antidepresivech? Citite ten rozpor? Nebo si o véem myslet své, dostat se
do béje¢ného stavu vyrovnanosti a vecer si jit klidné v deset lehnout,
pustit si baje¢nou televizni romanci a myslet na vysnéného prince?
Cert vem resty, kvtili nimz se k ranu probudim hrtizou a tlakem
200/1007? To tedy fakt nevim, je-li tohle ta nejlepsi volba.
Jak ale najit idedlni kompromis mozného, snesitelného a prijemného,
progresivniho, motivujiciho a spéjiciho k opravdové ¢lovéc¢i pohodé
a ¢inorodému skute¢nu? Jak kombinovat plné nasazeni s u¢innym rela-
xem v Zivotni postoj neohrozené nadhery?
Jestli jste na to nékdo ptiel, napiste mi.

Eva Brixi, $éfredaktorka

Inflace (nejen) ze stavebniho sporeni
ukrajuje stale méné

Reélny vynos stavebniho spofeni po zapoéteni inflace se v dlou-
hodobém horizontu nejcastéji pohybuje mezi 1,5 aZ 4 % rocné.
Za loiisky rok dosahl reélny vynos aspor v €MSS 3,3 %. Prestoze
jsou tedy nomindlni urokové sazby nizs$i nez v minulosti, diky malé in-
flaci nedochdzi k vyraznému realnému poklesu zhodnoceni uspor ve
stavebnim spofeni. Stavebni spofeni naopak ziistava mezi zabezpeceny-
mi produkty nejvyhodnéjsi.

Realné zhodnoceni vkladt po zapocitani inflace dosdhlo za cely lon-
sky rok v Ceskomoravské stavebni spofitelné 3,3 % (po zapocteni stat-
ni podpory i vSech poplatki). ,,Pfestoze jsou nomindlni drokové sazby
i statni podpora niz$i nez v minulosti, diky témér neexistujici inflaci
se vklady klientt redlné zhodnotily podobné jako v minulych letech,*
uvedl ¢len predstavenstva CMSS Manfred Koller.

Redlny vynos stavebniho spofeni po zapocteni inflace se za 23 let
existence systému nejcastéji pohyboval mezi 1,5 az 4 % ro¢né, pri-
mérné zhodnoceni dosahlo zhruba 4 % ro¢né. Vyjimku tvorily jen
roky 1999-2003, kdy byl vynos vyrazné vyssi kvili poklesu inflace

a zdroven udrzeni vysokého uroceni. ,,Stavebni spofeni dlouhodobé
potvrzuje povést bezpeéného pristavu. I v loniském roce jsme klien-
tiim dokazali nabidnout realné zhodnoceni tspor ptes 3 %, coz je

v prostiedi extrémné nizkych drokovych sazeb velmi sludny vysle-

dek,“ dodal Manfred Koller. (tz)

Prosperita Fresh Time

vychazi jako priloha ¢asopisu Prosperita, rocnik 5, duben 2016

Vydava RIX, s. 1. 0., Ocelarska 2274/1, 190 00 Praha 9

Séfredaktorka: PhDr. Eva Brixi-Simkové, e-mail: brixi@iprosperita.cz, mobil: 602 618 008
Séfredaktor www.freshtime.cz: Martin Simek,

e-mail: martin@iprosperita.cz, mobil: 606 615 609

Redakéni tym: Pavel Kacer, Jiti Novotny, Katetina Simkova

Graficky design: Michal Schneidewind

Korektury: Mgr. Pavla Roznickova

Tisk: HR.G,, spol. s r. 0. Distribuce: 5 P Agency, spol. s 1. o.

Placené textové materialy jsou oznacené grafickym symbolem

www.freshtime.cz
Internetovy marketing: Media Know, www.mediaknow.net

/ TIM?

——
PROSPERITA

Kolonial.cz: ,,online Cesi”
jedi vyrazné zdravéji
nez zbytek populace

Jiz étyfi roky maji Cei moznost nakupovat potraviny online.
Teprve v poslednich dvou letech se vsak trh rozvinul natolik, ze
vznikla zcela nova zékaznicka skupina. Ti, ktefi potraviny online
nakupuji pravidelné a nékolikrat do mésice, zaroven predzname-
navaji celou Fadu zajimavych trendd. Jeden z nich zaskoc¢il i samotné
provozovatele e-shopti — maji totiz vyrazné jiny jidelni¢ek nez lidé na-
kupujici potraviny primdrné v supermarketech.

Do svych nakupnich kosiki oproti predpokladtim castéji vkladaji ovoce
a zeleninu, naopak potraviny vyzivovymi specialisty oznacované jako
nezdravé - tedy zejména uzeniny nebo masné vyrobky s niz$im obsa-
hem masa - kupuji méné casto. Trend potvrzuje naptiklad retailovy
specialista Petr Vyhnalek. Patnact let vedl fetézec Globus, nyni fidi
e-shop s potravinami Kolonial.cz. Pro sluzbu, ktera startovala pred
osmi mésici, stanovil skladbu sortimentu, véetné predem odhadované-
ho mnozstvi jednotlivych polozek. Realita v§ak ukdzala, Ze to, co fungu-
je v kamennych prodejnach, neni na internet plné pfenositelné.

foto Shutterstock

Nakupy na internetu obecné:

v Na internetu objednévaji produkty a sluzby nejvice lidé z vékové sku-
piny 25 az 44 let s pfevahou Zen (tfi az pét nakupl béhem tii mésicl
uskutecnilo 370 000 Zen a 280 000 muzti — (daj z poloviny roku 2015).

v Ve druhém ctvrtleti roku 2015 mélo za posledni rok 23,5 % z lidi na-
kupujicich na internetu zkusenost s nakupem potravin, kosmetiky,
zdravotnickych prostfedkd a Iékd.

v Lidé nakupuijici potraviny online nakupuji zdravéji a méné impulzivné.

v Nékup potravin je odvétvim, ve kterém se zékaznici nejcastéji vraceji
ke svému obchodnikovi.

v Rok 2016 bude zésadnim zlomem v zdjmu o online nékup potravin,
ocekava se jeho dvojnasobny rust.

»Nage zkusenosti ukazuji, ze skladba primérného ndkupniho kosiku je
u online ndkupt vyrazné jind nez v supermarketu, zminil Petr Vyhna-
lek. ,,Pfekvapilo nds, jak jsme v predbéznych odhadech podcenili zdjem
o Cerstvé potraviny, tedy produkty, u kterych jsme ocekavali, ze zaka-
znik bude chtit pfedevs$im vybirat o¢ima. Pfitom zakaznici zcela bez
obav nakupuji jak ovoce, zeleninu a Cerstvé bylinky, tak maso a ryby.“
Dilem je to zptisobeno tim, Ze e-shopy byly schopny presvéd¢it zakazni-
ka o kvalité zavazenych potravin - strach z Cerstvosti zbozi byl pfitom
povazovan za jednu z hlavnich zékaznickych bariér. Napiiklad Koloni-
al.cz kviili tomu zavézi az den po objednévce - diky tomu muze byt cer-
stvé zbozi k nakupu pfidano samotnymi dodavateli tésné pred tim, nez
vyrazi k zékaznikovi. Druhym dtivodem je skute¢nost, ze nakup po siti
je méné impulzivni. V piipadé planovanych ndkupt uzivatelé vice
zkoumaji slozeni potravin a voli ty kvalitnéjsi.

»Kosiky zakazniki, ktefi objednavaji potraviny na nasledujici den, ¢as-
téji obsahuji produkty bez konzervantd, umélych barviv, sladidel, gluta-
matu a dal$ich aditiv. Typickym prikladem zbozi, o které v pfipadé na-
$ich online nakupi je mensi zdjem, jsou masné vyrobky nebo uzeniny

s niz$im obsahem masa,” vysvétlil Petr Vyhnélek. (tz)
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pohodli a diivéra

Banky v roce 2025: | mladez je konzervativni

Jak bude vypadat retailové
bankovnictvi za deset let? Vysledek
studie Ceské bankovni asociace

ve spolupraci s VSE je jednoznaény:
bankovni pobocky maji sviij vyznam
a nezaniknou, banky jsou vnimany
jako instituce s nejvétsim zakaznickym
pohodlim, a tak i nejmladsi generace
preferuje sluzby bank pfed
nebankovnim sektorem. Budoucnost
podle mladych maji bezkontaktni
platby a platby mobilnim telefonem.
Role Fintech spoleénosti narusta,

ale neprevladne.

Za poslednich deset let se v ¢eském bankovnic-
tvi mnohé zménilo, predevsim to byl néstup
modernich technologii internetového bankov-
nictvi, ale i mobilni aplikace a bezkontaktni
platby. A pravé jako reakce na ménici se situaci
na trhu bankovnich sluzeb vznikla z iniciativy
Védeckého grémia Ceské bankovni asociace
studie Retailova banka 2025: Mezigenera¢ni
stfet nebo shoda?

»Studie se pokousi nalézt hlavni sméry zmén
bankovnictvi v ptistich deseti letech. Nékteri

odbornici se domnivaji, Ze moznosti digitali-
zace jsou témét neomezené, takze bankovnic-
tvi by mohlo nabyt zcela virtudlni podoby.
Konzervativnéjsi nazory zase poukazuji na ne-
zbytnost mezilidské komunikace a limity tech-
nologickych zmén. Urcitd ¢ast ndzorovych
rozdilii souvisi s vékem, urcita ¢ast je vedena
napti¢ demografickym spektrem. I proto je ta-
to studie ¢aste¢né pojata jako mezigenera¢ni
polemika, fekla hlavni ekonomka CBA Eva
Zamrazilova.

Studie se zaméfila na budoucnost tii zaklad-
nich sluzeb, které banka poskytuje klienttim —
ptijimani depozit, poskytovani uvérti a plateb-
ni styk. Odpovidali respondenti z bank, re-
spondenti z nebankovnich instituci a studenti
ekonomickych vysokych skol.

»Zajimavym zjisténim je vyvraceni hypotézy,
podle které mély byt ve vztahu k budoucnos-
ti pobocek bankéti optimisti¢téjsi nez ne-
bankérti. V odpovédich se totiz bankéri do-
mnivaji, ze pocet bankovnich pobocek
klesne vice, nez odhaduji ostatni responden-
ti, bankéfi jsou tak pesimistictéjsi,“ sdélil
Petr Teply z Fakulty financi a ucetnictvi VSE
a potvrdil, Ze pobocky dostaly $anci a prav-
dépodobné tak ani za deset let nezmizi, bu-
dou se vsak muset zménit a vice priblizit

k pohodli klienta.

S rozsitujici se digitalizaci dochazi i k promeé-
né konkuren¢niho prostfedi. Nefinanéni ban-
kovni subjekty (Fintech spole¢nosti) zatim
pozivaji vyhod plynoucich z toho, Ze na roz-
dil od bank nejsou vyraznéji svazany pravidly
nékladné regulace ani zatizeny minulymi na-
klady. Problémem digitalizace u velkych

a stfednich bank je integrace stavajicich sy-
stému, malé banky spattuji nejvétsi potiz

v nékladech.

»Prestoze pro banky neni jednoduché silné
konkurenci ¢elit, protoze maji na rozdil od
Fintech spole¢nosti $iroké produktové portfo-
lio, které je nakladné inovovat, vysledky studie
ukazaly, ze uloha Fintech spole¢nosti pfi fi-
nan¢nim zprostfedkovani je i pres jejich dyna-
micky ndrust ve srovnani s bankami stale mi-
noritni, vysvétlil Petr Teply. Jeho slova
potvrzuji i odpovédi respondentti zejména
mladsi generace, ktefi preferuji sluzby bank
pred nebankovnimi subjekty. Navic jsou na-
pri¢ generacemi banky vnimany jako instituce
s nejvétsim zdkaznickym pohodlim.

Zavérem je mozné tvrdit, Ze banky jsou v Ces-
ké republice vnimany pozitivné u véech typt
generaci (Baby Boom, Generace X, Y a Z)

a maji jejich divéru, véechny generace jsou
pomérné konzervativni, ani Generace Y

a Z nevyzaduji prekotné inovace. (tz)

INZERCE

il

Spocitejte si své

naklady na provoz -

vozového parku

Na nasich webovych strankach je nyni k dispozici

kalkulator pro secteni viech nakladii na vas
vozovy park pfi ruznych zpusobech financovani.

S jeho pomoci si miizete snadno Zjistit, jaké
hudou va§e néklady na provoz po dohu 4 let.

leaseplan.cz/kalkulacka

LeasePlan
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It’s easier to leaseplan




VARNSDORF

Nejen tradice, ale predevSim dovednost WHR 13
a napaditost svych lidi, to je zaklad,
na kterém spoleCnost stavi.

Vodorovné vyvrtavacky stolove
a deskové, obrabéci centra,

specialni stroje - to vSe umocnéno
pestrou nabidkou sluzeb.

Vice na
www.tosvarnsdorf.cz

WHtec 130

T0S VARNSDORF a.s., RiGni 1774, 407 47 Varnsdorf, Ceska republika
Tel: +420 412 351203, Fax: +420 412 351269
E-mail: info@tosvarnsdori.cz, www.tosvarnstori.com, www.tosvarnsdori.eu




