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Hodnota znacky Zetor
je nevycislitelna

.rlng.. Margaréta. Vighova, Ph.D.

Typicky frkavy hlas traktoru starsiho vydani v pozdnim letnim veéeru nékde zdali, kdyz
vétsiné lidi konéi den, to je pisefi venkova, kterou nelze neslyset, stajné tak jako znély
motor posledniho modelu plny odvahy. Hlavné v dobé Zni a podzimnich praci.
Melodie tohoto stroje dava ¢lovéku jistotu Zivotnich nadéji, traktor, to je obili

a chleba, traktor, to je plny stul, stalice domova. Zdaleka to nejsou jen vzpominky na
détstvi a protancované dozinky. Je to znameni Urody, znélka toho, Ze bude dobfre.
Traktor je pro mne symbolem sounéleZitosti s ptidou, o kterou se élovék stara.
Nadvofi farem jako koncertni siii vysila do mé duse rok co rok tény oklesténé od
hluku velkomésta a sloky o pokofe, kterou by élovék v souvislosti s pfirodou mél mit.
Tepla noc nese ozvénu parkujiciho stroje, jehoz fidic splnil své, do dali k ndam ostatnim
a zvéstuje, Ze i dalsi dny mGzeme prostirat. ZETOR TRACTORS a.s., vyrobce
proslulych Zetord, neni tfeba ¢eskému Etenafi predstavovat. Za mimoradny
marketingovy koncept a realizaci nové marketingové strategie obdrzel letos hlavni
cenu v soutézi Marketér roku. Velkého modrého delfina pfebirala Ing. Margaréta
Vighova, Ph.D., feditelka korporatni komunikace. Zeptala jsem se ji:

ZETOR TRACTORS a.s. je silna firma a da
se spolehlivé tvrdit, Ze ji zna cely svét. To
samo o sobé& ma obrovskou vypovidaci
schopnost. Na jakou hodnotu je ocenéna?
Mate to odhadnuto?

Hodnota znacky Zetor je nevycislitelna. Hrdost,
nostalgii a milé vzpominky, které znacka vnesla
do srdci fady z nés, to nejde ocenit. Mnozi do-
dnes vzpominaji, jak se svymi tatinky a dédecky
jezdili a orali s traktory Zetor. Stéle se presvéd-
¢ujeme o tom, ze hodnota nasi znacky pretrvala
po generace — mladi néasleduji své predky,

a i dnes davaji pfednost Zetoru. Dilezité je si fi-
ci, ze Zetor neni historickou znackou. Nabizime
moderni a kvalitni stroje, které se vyznacuji si-
lou, odolnosti a efektivitou, nasi zdkaznici to
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dobte védi, je nasim tkolem predstavit moderni
Zetor i $iroké laické vefejnosti.

Nevénujete se pouze technickym inovacim
a obchodu, ale silné jste se zamé¥ili na de-
sign. Na emoce, které maji umocnit prak-
tické vnimani traktort a posunout touhu
odbérateld. Proc jste se vydali pravé timto
smérem?

Ackoli to neni tak ziejmé, design je klicovym
prvkem nejen v segmentu automotive, ale
ivzemédélské sekci. I nasi zdkaznici chtéji
krom¢ kvalitnich a spolehlivych stroji néco
navic, aby mohli byt na své traktory nalezité
hrdi. Pokud tedy chceme Zetor udrzet konku-
renceschopny, je potfeba reagovat vcas na
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viechny podnéty, které od zékazniki pricha-
zeji. A samoziejmé predstavovat inovace —

v tomto ohledu byl tedy novy design jasnou
volbou. Mimo jiné také proto, ze uz davno ne-
plati, ze zemédélstvi a vybér traktort je Cisté
muzskou zaleZitosti. Mozna vas prekvapi, Ze
jsou to pravé zeny, které maji mnohdy pfi
koupi novych strojt posledni slovo.

Pramyslovy design se muze stat doslova
kouzelnikem, coZ se v pFipadé konceptu
Zetor by Pininfarina potvrdilo na vice nez
sto procent. Dobry design je kus dusevni-
ho, nehmotného vlastnictvi, a je drahy.
Presto jste na néj vsadili...

Spoluprace se slavnym svétovym designérskym
studiem se zrodila s dvojim zdmérem — vytvorit
produkt se silnou osobnosti estetického citéni
a predstavit novou ikonickou vizi znacky Zetor,
kterd odrazi hodnoty spole¢nosti a postupné
bude aplikovana na celé produktové portfolio.
Zaroven jsme chtéli, a naddle chceme, svétu
ukazovat, Ze Zetor ma kromé silné tradice i bu-
doucnost, mé svétu co nabidnout a prochazi
dynamickym vyvojem. VSechny tyto aspekty

v sobé novy design spojuje.

Jak jste zminila, v této marketingové kon-
cepci se podafilo nastoupit cestu nové iko-
nické vize znacky Zetor, coz se ma promit-
nout do véech modelovych Fad traktoru.
Jaky ¢asovy horizont a jakou skalu produk-
ce si pod tim muZeme predstavit?

Prvni stroj v novém designu predstavime jiz
velmi brzy, v horizontu nékolika let pak planu-
jeme novy design prenést i na stavajici modelo-
vé fady. Novy designovy vzhled ponesou i zcela
nové traktory, které jsou nyni teprve ve vyvoji.

Jak dlouho byste se studiem Pininfarina
chtéli spolupracovat?

Designové studio Pininfarina zhmotnilo vizi
novych traktorti Zetor do pozadovaného kon-
ceptu, se kterym spole¢nost ZETOR TRAC-
TORS a.s. déle pracuje ve vlastni rezii. Dalsi pti-
padnd spolupréce se studiem Pininfarina je tak
v tuto chvili otdzkou budoucich jednani.

| pro svétovou designérskou Spic¢ku to byla
jisté vyzva. V ¢em?

Pro designéry Pininfariny uz bylo vyzvou jen
to, Ze vystoupili na cas z tradi¢ni prace pro
auto-moto znacky a dostali prilezitost tvorit
pro zcela novy segment. Zaméfili se na hledani
emoci, ale také na ¢istotu a inovaci ve spojeni



s funkénosti a globalnim pristupem, ktery dob-
fe znaji z vyvoje sportovnich vozi a stejné dob-
fe se d4 aplikovat na design prumyslovych vo-
zidel. V konceptu Zetor by Pininfarina se
nakonec povedlo ztélesnit dokonalou kombina-
ci sily, dynamiky a emoci a zachovat uzite¢nost
i prakti¢nost pracovniho stroje, kterym traktor
bezesporu je. Navrzeny designovy smér tak
spojil jednotlivé prvky
do moduldrniho de-
signu, ktery se dé pre-
nést na vsechny mo-
delové fady traktort
Zetor.

Novy oblek, jak jste
sami proménu ozna-
cili, jste predstavili
na svétovych veletrzich. Ohlas je pry uzas-
ny... Ve kterych zemich vnimaji design ze-
médélského stroje jako adekvatni prida-
nou hodnotu vyrobku?

V oblasti designu traktort patfi mezi jedno-
zna¢né nejnaro¢néjsi zakazniky Evropané

a Severoamericané. Piedstaveni designového
konceptu Zetor by Pininfarina v8ak zasdhlo
cely svét, psalo se o nas na vSech kontinen-
tech, s vyjimkou Antarktidy.

Kdo se stal ¢i bude prvnim zédkaznikem?

Novy design teprve ¢eka na své uvedeni na
trh, které probéhne zanedlouho. Prvnim zaka-
znikem se tedy stane ten, kdo si jako prvni
stroj v novém designu objedna.

Kdyz jste novy design charakterizovali,
oznadili jste pocin za takovy, ktery by mél
dokreslit vykon, silu a energii traktorta az
po bohatost ¢eské kultury. Myslite tim
vztah k vytvarnému projevu, kultivovanost,
cit pro umélecké ztvarnéni, které jsou ce-
skému €élovéku dosti blizké? Anebo je to
spi$ o vlastenectvi, jez u nas v poslednich
letech tak trochu ustoupilo do pozadi?

Designovy koncept zdiiraznuje hlavné chara-
kteristické rysy traktort znacky Zetor, jimiz
jsou odolnost, spolehlivost a jednoducha kon-
strukce. Pravé témito rysy se fidila tvorba sty-
lu, ktery byl nakonec navrzen s diirazem na
silnou identitu v kombinaci s jasnymi liniemi
bez zjednodusujiciho dekoru. Jasnym vodit-
kem se stala i typicky cervena barva stroji Ze-
tor, ktera designéry vedla k rozvinuti va§né
spojené s traktory.

V Marketérovi roku jste byli ocenéni pra-
vé za tuto marketingovou strategii

k predstaveni unikatniho konceptu Zetor
by Pininfarina. Jaky je jeji zéklad a co
vam pfinesla?

Pti hodnoceni projektu se komise shodla, ze

vedle posileni znamosti firmy, znacky a budo-
vani konkurenceschopnosti bylo vyznamnym
ptinosem marketingové strategie plnéni poza-

V konceptu Zetor by Pininfarina
se nakonec povedlo ztélesnit
dokonalou kombinaci sily, dynamiky

a emoci a zachovat uziteénost
i prakti¢nost pracovniho stroje,
kterym traktor bezesporu je.

davkd produktové a procesni inovace, které
charakterizuji vyznamné zmény v procesu tvor-
by produktu od pozadavka zdkaznika az po
uziti produktu. Ze $lo o vyjimec¢ny pocin, doka-
zuje i samotné predstaveni nového designu na
mezinarodnim veletrhu Agritechnica 2015

v Hannoveru. Zvolili jsme cestu uvedeni ve sty-
lu velkych automobilek a ukazalo se, Ze jsme se
vydali spravnym smé-
rem. Nevidany medi-
alni ohlas jsme zazna-
menali napfi¢ celym
svétem, oslovili jsme
nové zakazniky a na-
vdazali kontakt, a na-
sledné i spoluprici,

s novymi dealery, coz
bylo jednim z nasich
hlavnich komunikaénich cilt. O znacku Zetor
se po veletrhu zacali zajimat i potencidlni part-
nefi z trhi, kde Zetor do té doby neptisobil.
Jsme radi, Ze realizovanymi kroky se nam po-
datilo posunout znacku vpred a dokdzali jsme,
ze v silném konkurenc¢nim prostredi jsme dob-
rym a stabilnim partnerem.

A jak popsat vasi osobni tlohu v tomto pro-
cesu? Zodpovidate jako ¢lenka predstaven-
stva za korporatni komunikaci, tedy tak tro-
chu tvofite image znacky jako celku a nesete
kdzi na trh za obraz firmy nejen doma, ale na

V Zetoru se vse to¢i kolem zékaznika. Pfedsta-
venstvo, vedeni spole¢nosti, zaméstnanci, cela
nase Zetor rodina si je védoma, ze pokud chce-
me na trhu obstat, musime mit vzdy na paméti
potfeby a prani farmart a nabizet jim takova fe-
$eni a moznosti, které vyzaduji a které jim
usnadni jejich nelehkou praci. Pokud zakazni-
kovi chceme nabidnout to nejlepsi fesen, jsme
v8ichni nedocenitelnymi a nepostrada-
telnymi ¢leny tymu a jeden bez druhého
nedokdzeme na trhu obstat. Jako nej-
slozitéj$i na mé praci vaimam skutec-
nost rozpoznat a zohlednit viechny
pozadavky nagich klientd. Ocenéni
Marketér roku jsme sice zi-

skali za marketingové
a PR aktivity, ale
je to oce-

néni
véech
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— celé firmy, ktera se podilela na realizaci pro-
jektu a jeho Gspé$ném zvladnuti. Dékuji touto
cestou kazdému zetordkovi, spole¢né se nim
podatilo dosahnout neocekavaného uspéchu.
Jsem presvédcena, Ze novym designem traktort
Zetor jsme vyslySeli zakazniky a zaroven jsme
potésili i své partnery na domdcim a globalnim
trhu.

Kolik zaplati éesky zakaznik za jeden trak-
tor nové koncepce?

V tuto chvili jesté traktory v novém designu

nejsou na trhu, tudiz otdzka na jejich cenu je
predcasna. Nicméné v brzké dobé se zdjemci
dockaji jejich uvedeni na trh, a tedy i ceny.

Umite traktor Fidit? Jsou vase modely také
pro zeny? Anebo je ergonomie spiSe od-
vozena od potieb muzského organizmu?

Od doby, kdy jsem se stala ¢lenem Zetor rodi-
ny, vyhleddvam aktivné kazdou prilezitost
svézt se nadimi traktory a sezndmit se se stroji
i po praktické strance. Naposledy jsem takto
vyzkousela Forterru HD agregovanou se ¢tyi-
radli¢nym pluhem pfi orbé na predvadéci akci
v Polsku. Potvrdila jsem si, ze zemédélstvi je
tézka a odborna prace, a ja hluboce smekam
pted kazdym zemédélcem a farmarem. Nase
traktory jsou koncipovany tak, aby obsluze
nabizely tu nejvys$si moznou miru pohodli.
Pfeci jen, traktor je pracovni nastroj, ve kte-
rém stravite fadu hodin pii té nejtvrdsi praci,
jakou si muizete predstavit. Ergonomie je pfi-
zpusobena muziim i Zendm. Laikiim to muze
prijit zvlastni, ale jsou to i Zeny, se kterymi se
setkdvame za volanty strojd, a tudiz i na né
v ramci naseho vyvoje myslime.

otazky pfipravila Eva Brixi




zivotni moudra

Lécivé

proto v nejvyssi

Bretislav Novy
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Dédek kofenéF je uz mezi lidmi pojem. Pfedstavuje nejen znacku lécivych

preparati, systém cvikd pro posileni téla i ducha, ale i svéraznou Zivotni

filozofii. My jsme ho oslovili také jako tspésného podnikatele. Odpovédi

Dédka kofenéare Bretislava Nového jsou upfimné:

V jaké zdravotni kondici byvaji podnikatelé
a manazefi, ktefi davaji vée svému busines-
su? Co ¢lovéku vic prospiva - fidit a nést

odpovédnost, nebo mit tzv. ,istou hlavu”?

Pracoviti odpovédnici se obvykle zanaseji tu-
kem, ktery organizmus v podminkach ptidu-
$eni ze stresu a psychovypéti nemetabolizuje.
Zaroven ubyva malo pouzivand svalovina a sil-
né se zanaseji vaziva bunéénymi odpady, které
jatra bez kysliku nemohou rozlozit. To ma za
nésledek degradaci lokomo¢niho a podpurné-
ho aparatu. Séf se potom hrbi nejen u pocitace,
ale pordd, coz vytvari blokady nervového sy-
stému fizeného michou, tedy je to zékladem
organovych poruch a selhavani. Tomu poméha
pilné i omacka stresovych hormonti odkrvuji-
cich vSechny organy od panevniho dna po pli-
ce. Jinymi slovy se $ikovni, vykonni, odpovéd-
ni a pracoviti lidé stévaji vlivem pfiduseni
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a nepohybu troskami, které drzi pti zivoté je-
jich motivace a nenahraditelnost.

Patfite také k lidem, ktefi neustale rozvijeji
svou tspésnou firmu. Cim si udrzujete
dobré zdravi a veselou mysl, co vdm doda-
va energii k dalsi praci?

Ja pro sebe vyrabim tekuté bylinné ¢ajové
koncentrity, jaterné detoxikacni ostropestie-
cové kase, mazani

a Dubové kapky (du-
bovky.cz) v nejvyssi
kvalité, které jsem
schopen, a pilné je
uzivam. Protoze
mam ale $irokou ro-
dinu a mnoho pritel,
délam to i pro né a prebytky prodavam ostat-
nim lidem, ktefi se také aktivné snazi prezit

www.freshtime.cz

Pracoviti odpovédnici se obvykle
zanaseji tukem, ktery organizmus

v podminkach pFiduseni ze stresu
a psychovypéti nemetabolizuje.

pripravky délam pro sebe,
kvalité

tuto hektickou dobu vlady sebevrazednych
nesmyslt. Samoziejmé se snazim kazdy den
alespon hodinu cvi¢it a dycham, pokud moz-
no, »jestéréim dechem® nebo alespon obcas
Sifonem 6, abych mél dostatek kysliku k de-
toxikaci jatry. To si miZzete se mnou na you-
tube zkusit.

Pro¢ se zajem Cechii znovu a v takové mi-
e vraci k tradiénimu zpusobu |é&eni,
osvédcenym pfirodnim produktim a lidé
zacinaji véfit ,babskym radam” vic nez
doktorim?

Je to tim, Ze se zdravotni systém nesmyslné
stal soucasti businessu, ¢imz z lidi ve jménu
zisku udélal surovinu, ale tento v podstaté do-
sluhujici, ale na zivoté lpici materidl, zoufale
hleda nechemické alternativy k preziti.

Kdy se zrodil Dédek kofenaf, co mu davalo
potiebnou silu k ristu a co ho pfivedlo

k nejvétsim uspéchim a popularité na ve-
fejnosti?

Termin i chranénou zna¢ku Dédek kotfenar
jsem vymyslel v souvislosti s po¢atkem
vlastni produkce svych bylinkovych produk-
ta pred ¢tvrt stoletim, kdy jsem chtél mit
pro své odbératele néco jako znacku kvality,
na kterou je spoleh. S ohledem na to, Ze to
délam sobecky hlavné pro sebe, nehledim
tolik na cenu surovin, ale upfednostiiuji nej-
vy$8i dostupnou kvalitu. Vzhledem k pora-
denské praxi mam vybornou interakci s kli-
enty, a tak své produkty neustdle vyleps$uji

a vyvijim. PovaZuji to za poslani, takze

u pracovisté i bydlim a neoddéluji soukromi
od prace.

Cerpéte ze starych recepti, nebo spis vy-
myslite vlastni? Jak se rodi novy lécivy pfi-
pravek? Funguje spiSe intuice, odborné
znalosti a spekulace, nebo byva motorem
neuspokojena poptavka?

Recepty si délam sam podle svych zku$enos-
ti, znalosti, chemie a intuice, podle potteby
klientely i své.

A protoze vyrabim
tekuté lihovodni
koncentraty, které
po roztedéni patti
mezi nealkoholické
napoje, tak se nejen
po desetileti nekazi,
ale jsou ihned pripravitelné roztedénim

a mezi sebou kombinovatelné na podporu



feSeni témér vSech pri¢in zdravotni nespo-
kojenosti zéakaznika.

Patfi dobra nalada, pozitivni mysleni a vira
v tuspéch také k léc¢ivym prostiedkim, ne-

bo &lovék vystadi s bylinkami a dal$imi da-
ry pfirody?

Uvadi se, ze vira zaji$tuje zhruba 80 % terapie,
takze v tom zbytku se musime pilné snazit

o kvalitu, a tak je pro nas nezbytné chépat
podstatu synergie ptisobeni mikrokosmu kaz-
dého ¢lovéka i urovné piipadné pomoci na-
$ich pripravkd. Praveé pochopeni souvislosti
nam dava naskok pred sterilné neosobni,

a ¢asto i jedovatou chemii farmaklind vyraze-
jicich jiné chorobokliny, pfipadné pred nasimi
kopirovaci z divodit megazisku z kvalitné vy-
stra§enych zdkaznikd, pilné nakupujicimi $un-
ty se $pickovou reklamou. Dobrd nélada elimi-
nuje hypoxizujici chemii stresu a umoziuje
pochopit podstatu vdéku jako zakladny pro
budoucnost a smysluplné sny, jejichz vrcho-
lem je véeprolinajici laska.

Cim je pro vas fir-
ma, jak vas uspoko-
juje podnikani, co
vas dokaze nastvat
Vv praci, ¢emu nejvic
véFite?

Recepty si délam

klientely i své.

Firma je pro mne zaméstnanim, posldnim,
koni¢kem a $anci, jak mohu pomahat dru-
hym. Radost mam, kdyz se ndm podari
uspokojit v§echny kontrolni organy ve fron-
té se st¥idajici u nasich dvefi co mésic nato-
lik pilné, Ze se divim, Ze ndm firmu jesté ne-
zrusily. V praci i obecné mé nejvic stvou
vSechny formy parazitizmu a absence dis-
tojnosti. Problém véfeni je dan slovy odpo-
védné manzelky: Preci nebudes§ véfit svym
oc¢im vic nez mné!?!

I

El |

svych zkusenosti, znalosti,

chemie a intuice, podle potreby

Myslite na to, komu jednou predate Ziv-
nost, kdo bude pokradovat ve vasem
poslani?

Zatim je pro koho pracovat, ani zdaleka ne-
jsem se svymi plany hotov, takze na koncové
predavani nemyslim. A aZ na to nékdy uz bu-
du myslet, za¢nu stejné Zvatlat bezzubé ne-
smysly.

Cesi nékdy propadaji malomysinosti, blbé
naladé a deziluzim, pfitom zapominaji, ce-
ho vieho dosahli. Jak vniméate kolegy

v branzi a businessu viibec, co pro vas zna-
menaji vasi sousedé a pfislusnost k malé-
mu, ale také vyjimeénému narodu?

Cesi byli Bohem vyvoleny narod. Dostali od
N¢j do vinku nerostné poklady vseho druhu
v podzemi, urodnou a plodnou krajinu na
povrchu obklopenou lesnatymi horami

s pramenicimi ¢istymi fekami a panenskou
laskavou prirodou bez jedovatych potvor, az
na vzacnou zmiji. Dostali jsme plodné, bez
GMO i 1é¢ivé rostli-
ny a prijemné poca-
si, tranzitni polohu
mezi druhymi zemé-
mi. Dostali jsme
pracovitost, inteli-
genci a predstavivost
vysoko nad ostatni,
schopnost tvofit od atomovych elektraren,
letadel, aut, elektroniky, veskeré vyrobni

a zpracovatelské techniky, 1é¢iv, textilu, skla,
chemického i vojenského primyslu, schop-
nost pilné hospodarit na polich i zahrad-
kéch, a hlavné schopnost drzet pospolu

a nenechavat si vymyvat mozky obchodnimi
1zemi bezohlednikt. Dokonce jsme byli tfe-
tim statem na svété, ktery vyslal svého kos-
monauta do vesmiru. A lidé se na ulici us-
mivali na druhé lidi, bezdtivodné se zdravili

sam podle
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a v MHD poustéli sednout starsi a téhotné.
To vSechno jsme obétovali, abychom prak-
ticky dokazali historickou pravdu kniZete
Svatopluka I, ktery ukazal svym syniim
(Mojmir II., Svatopluk II. a Predslav) pti la-
mani prutt, Ze jsou-li jednotni, jsou ne-
zlomni, av$ak jako jedince je 1ze postupné
zlomit v§echny.

Tak se nam individualizace a rozpad tymu
povedl az tak dobfe, Ze jsme totalné prodej-
nym, rozprodanym, vydrancovanym a zani-
kajicim statem i narodem bez budoucnosti,
neinkluzivnich déti se svymi pravy si délat co
chtéji, bez tvofivosti i potravinové a jakékoliv
jiné nezavislosti, bez podzemnich i lidskych
pokladi, myslitelt, odpovédnika v podruci
demokratického hastefeni vlddnoucich ko-
rup¢niki a vlastnika do takové miry, ze jiz
neni za co a koho bojovat... jen za prachy.
Tim se u¢ime ze dna smetisté svych déjin si
vazit vlastnosti, jako je distojnost, hrdost,
laskavost, skromnost, spolehlivost, tvotivost,
vzéjemnost, pracovitost, nadhled, odpovéd-
nost, poctivost, a chapeme z podstaty, co je
to radost, téseni se, sounalezitost, spokoje-
nost, a z toho pramenici laska, a z ni vdék,
ktery je podstatou byti. Tento mix neni vyja-
dritelny zadnou ¢islici Boha penéz, ale jedi-
né vhledem Boha moudrosti a pochopeni.
Jsme ndrodem lidi sobé rovnych a rovnéjsich,
linych a la¢néjsich, s imunitou a bez narokd,
vSemocnych a nemocnych, vychytralych, vy-
mytych a nemyslicich, rebelt a lidi slibujicich
starou belu, diskriminovanych a ptizptsobe-
nych, bohatych lhait a chudych duchem, zla-
té mladeze a vysatych dtichodct, lidi s pra-
vem brat a vyexekucovanych lidi bez prav...

a mezi tim se nenapadné obcas objevujicich
lidicek, v jejichz spole¢nosti nabyva zivot
smysl a divod. Je ale potfeba se s nimi aktiv-
né hledat a ucit se jich vazit a vdécit.

za rozhovor podékoval Pavel Kacer
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zelené bohatstvi

Vlastnit les znamena zavazek

Do lesa chodime nejen sbirat houby

a dychat zdravy vzduch. Lesy predstavuiji
majetek a formu podnikani. Ale nejenom
to. Vytvareji vlastnické pouto se silnymi
rodovymi kofeny. Bavili jsme se o tom

s odbornym poradcem Sdruzeni
vlastnikli obecnich a soukromych

lest CR Ing. Petrem Jelinkem.

Kdo je ¢lenem sdruzeni?

Jsou to predev§im drzitelé obecnich lest jako
zaklddajici ¢lenové. Poté, co byly vydavany
majetky soukromniktim v roce 1995, rozsifili
jsme se o vlastniky lest, fyzické osoby. Po res-
tituci cirkevnich majetkd k ndm pristupuji

i vlastnici lesti cirkevnich. Mame ¢leny s jed-
nim hektarem, ale i §lechtické majetky s rozlo-
hou vic nez 16 000 hektarti.

Kdyz to viechno sectete, kolik obhospo-
dafujete lesu?

Predstavte si plochu ptiblizné 390 000 hektart,
coz znamend 14 % nestatnich lesti v Ceské re-
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publice. Pro tiplnou ptedstavu, stat vlastni 60 %
lesni piidy, na ostatni subjekty ptipada 40 %.

A jak dob¥e obce a soukromnici hospo-
dafi?

Podle mych zku$enosti, a lesnich majetku
jsem uz prosel velké mnozstvi, se nachdzi po-
rosty prevazné ve velmi dobrém stavu, nékteré
jsou ptimo vzorové. Pozndte, Ze ¢lenové sdru-
Zeni, a tim myslim i obce, se k lesu stavi jako
ke svému majetku, jako k rodinnému stfibru.
A tak o né i pecuji.

Popsal byste typicky obecni nebo soukro-
my les?

V republice naleznete 300 000 majiteld, ktefi
vlastni od nékolika art az po tisice hektaru.
Navic jsou riiznorodé podminky, v nichz ce-
ské lesy rostou, od niZin po hory, od listnatych
po ¢isté jehli¢naté, takze popsat typicky les se
opravdu neda.

Je ekonomicky vyhodné vlastnit kus lesa?

Kdo ma jen malou vyméru, bere to spis$ jako
poslani nez jako vynosnou ¢innost. Samo-

www.freshtime.cz

Ing. Petr Jelinek

foto Pavel Kacer

zfejmé zalezi i na stafi porostu. Vlastnik

i nékolika hektarti lesa v mytnim véku se
muze dostat k zajimavému hospodéarskému
vysledku. Jestlize vSak je lesni porost dvaceti
az tricetilety, pak ho ¢ekd sedmdesat let pé-
Ce, nez se muze dfevo vytézit a zhodnotit.
Obecné mohu fici, Ze lesni renta se v pru-
méru pohybuje kolem dvou procent. Do-
mnivam se, Ze i v dnesni situaci nizkych
uroki z bankovnich vkladi se nabizeji in-
vestortm lep$i moznosti ke zhodnoceni
penéz nez koupit les.

Pfedpokladém, ze soukromnici bud'lesni
majetky ziskali v restituci, nebo je zdédili...

Ano, byvid to zpravidla rodovy majetek obho-
spodatovany po vic generaci. Tito lidé se vy-
znacuji silnym vztahem k takovému lesu. Byli
jsme na Orliku u knizete Schwarzenberka

a ptali se ho, pro¢ obnovuje kapli¢ky a aleje

v polich, provadi dalsi ¢innosti, které mu ne-
nesou penize. Odpovédél nam: ,Kdyz se po-
divam do rodovych kronik a do¢tu se, Ze tuto
kapli¢ku nechal postavit mij pradéd, alej vy-
sazel muj déd, to ¢i ono udélal muj predek,
tak mé to zavazuje.“ Vlastnictvi lesa predsta-
vuje zavazek.

Co poskytuje sdruzeni svym ¢lenim?

Provédime predevsim poradenskou ¢innost,
délame $koleni, aktivy, porddame exkurze.
Aby se vlastnici, ktefi maji riznorody majetek
i rtzny pristup k dattim, mohli dostat ke
spravnym a aktualnim informacim. V tom
spociva podstata nasi prace.

ptal se Pavel Kaéer



Produktivni
nastroje ke
noveé
generace

Jsme Vasim partnerem, Vasi hodnotou.
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unikatni znacka

Tatre se dari,

neni to zakonitost, ale kazdodenni boj o zakazky

Kopf¥ivnicka Tatra patfi k nasemu ,rodinnému stiibru”. Od doby, kdy

vyrobila prvni automobil, uplynulo 120 tuénych i hubenych let. Tatrovakim
a jejich vyrobkim se dnes dafi. Neni to vSak samoziejmost, ale vysledek
tvrdé prace. O tom jsme hovo¥ili s generalnim feditelem a mistopfedsedou
predstavenstva TATRA TRUCKS a.s. Radkem Strouhalem.

Jak byste zhodnotil sou¢asné postaveni
znaéky na trhu nakladnich a speciélnich
automobilG?

Tatra je tradi¢ni ¢eska znacka, ktera pod novy-
mi ¢eskymi majiteli znovu Gspésné rozviji uni-
katni koncepci nakladnich automobilti s cen-
trélni nosnou rourou. TATRA TRUCKS a.s.
nechce konkurovat automobilkdm vyrébéjicim
série po tisicich kusech, ale chce se predevsim
zaméfit kromé sériové vyroby i na tizce speci-
alizovana vozidla vyrobena pfesné na miru

a dle pozadavki zdkaznika. To plati jak na trhu
civilnim, tak u specialtl pro vojaky, hasice ¢i za-
chranéfe. Tatrovky jsou vyjime¢né vozy s velmi
dobrou povésti a tradici a samotnd Tatra je jed-
nou z nejznaméjsich ¢eskych znacek. Jsme jedi-
na domadci automobilka, ktera se samostatné
vyviji, a vyrabi vSechny kli¢cové komponenty:
podvozek, motor, prevodovku i kabinu.

Kdo je typickym uZivatelem vozidel Tatra?
Co se méni a co zlistava charakteristickou
konstantou kopfivnické produkce?

Typicky uzivatel vozidla Tatra je firma ¢i organi-
zace, ktera potrebuje $pickovy vykon a spolehli-

vost na silnici i v tézkém terénu nebo za slozitych

klimatickych podminek. Hasici, lesaci, silni¢afi,
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stavebni spole¢nosti, téZafi, zemédélci, tradi¢né

i vojaci. Nékladni tatrovky jsou univerzalni vo-
zidla, ktera si za stodvacetiletou historii vyroby

v Koptivnici nasla cestu k nejriiznéj$im uZivate-
liim na vsech kontinentech svéta. TATRA
TRUCKS a.s. intenzivné rozviji modelovou fadu
Phoenix, ktera v sobé spojuje vyhody unikatni
tatrovacké koncepce podvozku a $§pickovych
technologii. Tato typova fada je primarné urc¢ena
pro zédkazniky v civilnim sektoru (konkrétné

Radek Strouhal

www.freshtime.cz

v zemédelstvi, téZafstvi, lesnictvi, stavebnictvi).
Pro vojéky, hasice a zachranafe je uréena fada
Force, ktera je vybavena unikatni nizkou tatro-
véackou kabinou, obvykle také tatrovackym vzdu-
chem chlazenym motorem. Tato vybava je moz-
naiu tfeti tatrovacké fady TerrNol. To je
Kklasicka Tatra pro zékazniky, kteti preferuji jed-
noduchost a robustnost a méné elektroniky.
Charakteristickym znakem Tatry ziistava cen-
tralni nosna podvozkové roura, kterd kromé vys-
§i priichodivosti v terénu $etfi i nastavbu, proto-
Ze tatrovacky podvozek se nekrouti.

Obohacujete modelovou fadu 2017/2018
velkymi novinkami, nebo postupujete vpied
spiSe malymi, ale pravidelnymi kroky?

V leto$nim roce jsme predstavili limitovanou
edici Tatra Prasident v modelové fadé Phoenix,
kterd je poctou a pfipomenutim nasi bohaté
historie a zaroven ptedstavuje vrcholny pro-
dukt pro komer¢ni trh. Jako v minulych letech,
tak i letos vyrabime vozidla s nadstandardnim
poctem naprav, kterym slangové fikdme sto-
nozky, napfiklad Tatru se znakem naprav 12x8
jako podvozek pro vrtnou soupravu, Tatru

v provedeni 10x10 nebo specidl 8x8, u néhoz
jsou riditelné vSechny napravy, takze ma polo-
mér otaceni skoro jako osobni auto.

Klasickou tatrovackou koncepci si nemuze-
me predstavit bez vzduchem chlazeného
motoru. Myslite, Ze jeho zvuk, jenZ auta

z Kopfivnice odliSoval od ostatnich, bude
znit i v budoucnu?

Tatrovacky vzduchem chlazeny motor je stale
idedlni volbou pro nékteré specifické uzivatele,



typicky vojéky ¢i hasice. Pod vedenim technic-
kého feditele Radomira Smolky, ktery byl za
svou vice nez dvacetiletou kariéru tatrovackeé-
ho konstruktéra u vSech vyznamnych technic-
kych projektti, pokracuje vyvoj tatrovackého
vzduchem chlazeného motoru tak, aby splnil
emisni normu Euro 6. Spustit jeho sériovou
vyrobu chceme do péti let. Pujde celosvétové
o jediny vzduchem chlazeny motor, ktery
emisni normu Euro 6
splnuje. Je zde poten-
cil vyvinout fe$eni
potvrzujici, Ze ¢esti
inzenyti a konstru-
ktéfi jsou i ve 21. sto-
leti na svétové $picce.

Tatrovky vitézily

tam, kde nevedly dobré silnice. Jsou tam
stejné Uspésné i dnes, prosazuji se na
trzich tretiho svéta tak skvéle jako za
starych casu?

Ano, Tatfe se dafi na riiznych trzich, mezi kte-
ré patfi i trh tfetich zemi. V soucasné dobé
mame objemové vzato tfi hlavni trhy, a to
stfedni Evropu, Blizky vychod a Indicky sub-
kontinent.

Déle prodavame i v Brazilii, Indonésii, Egypté
a fadé dalsich mist, kam mifi i jednotliva spe-
cidlni vozidla nebo malé série. Letos pracuje-
me na tom, aby Tatra posilila u zékaznika

v soukromém sektoru. Kromé ¢eského, resp.
ceskoslovenského trhu, kde ma Tatra velmi
slusné postaveni, budujeme svou pozici

i v sousednich zemich a na vyspélych zapad-
nich trzich, kde se muze vyborné uplatnit Tat-
ra Phoenix Euro 6. Zhruba tfetina odbytu pfi-
pada na ¢eskoslovensky trh, zbytek na
zahrani¢i. Vyhodou Tatry je pomérné velka

Jsme jedina domaci automobilka,
ktera se samostatné vyviji,

a vyrabi vSechny klicové
komponenty: podvozek, motor,
prevodovku i kabinu.

diverzifikace zakazniki. Kvantitativné se nej-
vice vozidel vyvezlo v roce 2016 do Indie.

Stojite v cele TATRA TRUCKS a.s. nékolik
mésicu. S &m jste do této pozice nastou-
pil, jaké cile mate pfed sebou?

Mate pravdu, Ze generalnim reditelem nejsem
dlouho, ale z pozice ekonomického feditele

a ¢lena predstavenstva
jsem u projektu za-
chrany Tatry ¢eskymi
podnikateli Jarosla-
vem Strnadem a René
Materou od zacatku.
Za rok 2016 jsme vy-
robili a prodali 1326
tatrovek, meziro¢né
to znamenalo nartist 0 56 % a letos by mél tento
trend pokracovat. I pres dalsi rist vyroby je

rok 2017 pro nas véechny predevsim stabilizac-
ni. Vylep$ujeme produktivitu i ekonomiku vy-
roby, abychom si udrzeli konkurenceschopnost.
Dale se soustfedime také na zlepSovani popro-
dejniho servisu a sluzeb. Jako vyznamny cil po-
vazuji podporu tradice Tatry jako slavné ¢eské
pramyslové znacky, coz ma vyznam i pro jeji
soucasny obchodni tspéch. Pristi rok polozime
zakladni kdmen nového tatrovackého muzea,
otvirat ho chceme v roce 2020.

Které prekazky pro Tatru a podnikani

v Ceské republice povazujete za nejvétsi

a nejobitizné&ji zdolatelné? Cim vam naopak
domaci podnikatelské prostiedi vyhovuje
a prospiva?

Nebudu se lisit od jinych generalnich feditelt

pramyslovych podniki, kdyz upozornim na
problém sehnat dobré zaméstnance do tech-

Muz, ktery vi, co chce

unikatni znacka

nicky orientovanych profesi od kvalifikované-
ho délnika az po konstruktéra. Na druhou
stranu si dovolim cesky stat i jeho politiky bez
rozdilu ocenit, Ze vnimaji diilezitost tradi¢ni-
ho priamyslu a snazi se ho v ramci svych moz-
nosti a kompetenci podpofit. Tatra si rozhod-
né nemuze stézovat na podporu ceskych
diplomatt na zahrani¢nich trzich, kde ptisobi.
Daffi se ji také ¢erpat rozvojové dotace. Aspon
v nasem pripadé neni pravda, Ze si na né pri-
jdou jen zahrani¢ni firmy.

Jak se citite jako top manazer tradiéni fir-
my? Pro¢ jste si zvolil tuto profesni drahu
a ¢im zijete, kdyz nepfemyslite o praci?

Vzdélanim jsem ekonom. Do Tatry jsem piidel
na prani Reného Matery, v jehoz holdingu
Promet Group jsem kariérné a lidsky vyrostl

z pracovnika finan¢niho controllingu az na
projektového manazera vyznamnych akvizic

a feditele odpovédného za holdingové finance.
Na zachrané Tatry jsem se podilel v roli osoby,
ktera musela obnovit divéru finan¢nich part-
nert, coz se postupné praci celého krizového
tymu podarilo. Logicky je to pti pohledu zpét
velké osobni zadostiuc¢inéni.

K Tatfe, tradi¢nimu podniku ¢eského primys-
lu a jedné z nejsilnéjsich svétovych znacek,
mam srdcovy vztah. Stat v jejim Cele znamena
obrovskou odpovédnost viéi vlastnikiim, ob-
chodnim partnertim a zaméstnanctim. I kdyz
se Tatte v poslednich letech dafi, neni to zad-
nd zakonitost a jistota, ale tvrdy kazdodenni
boj o zakazky. Vzhledem k tomu, nakolik mé
vytéZuje prace, se snazim volny ¢as vénovat
hlavné svoji rodiné.

hodné dalSich uspécht popral tatrovakim
a jejich vyrobkium Pavel Kacer




libivé a uzite¢né

Kdo by nechtél
urcovat trendy?

Mate svou vysnénou koupelnu, ale stéle jste se neodhodlali
k rekonstrukci? Nebo se nepovedla a hodlate se do prace pustit
za par let znova? Premyslite, jaké vybaveni zvolite, aby bylo podle

vaSeho gusta? A znate rodinnou firmu Dfevojas, v. d.? Je jednim

z nejvyznamnéjsich a nejvétsich evropskych producentt a dodavatelu

koupelnového nabytku na cesky i evropsky trh. Spoleénost pysnici se
dlouholetou tradici sidli od svého zacatku ve Svitavach. O tom, jaké je
takovou firmu vést a sméfovat jeji plusobeni, jsme si povidali

s Ing. Petrem Blazkem, jejim generalnim feditelem.

Vedete rodinnou firmu, ktera cti cesky for-
tel, jemuz dava prostor k seberealizaci no-
vymi $pi¢kovymi technologiemi. Co vic si
prat?

Prat si ¢lovék mize mnoho véci. Jako firma
bychom si aktudlné prali vice kvalifikovanych
pracovniki, ktefi by s ndmi chtéli tdhnout
spole¢nou firemni karu, jelikoZ se nam jich
momentalné moc nedostava. Nicméné tohle
slychdm prakticky od véech koleg z jinych
spole¢nosti, je to takova nase spole¢na ,,obe-
hrand“ pisnicka. My se ale urcité snazime najit
cestu, jak si s timto stavem poradit. Ale jinak
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si nestéZuji, nase firma ma Gspéch na trhu.
Jsme inovativni, vime, kam se chceme dél roz-
vijet a kudy expandovat.

Ne vidy jste se vsak specializovali na de-
signovy koupelnovy nabytek. Pro¢ jste si
zvolili toto zamé&feni, kdyz konkurence je
tak velka?

Mite pravdu, minulost druzstva Dfevojas je
bohatd, do jeho sortimentu patfilo Siroké
spektrum truhlafskych vyrobki. U zrodu ori-
entace pro novodoby Dievojas stdl muj otec,
ktery mél s vyrobky do koupelen bohaté zku-

www.freshtime.cz

Senosti. Ty se ukazaly jako rozhodujici. Spe-
cializace na tento sortiment nas nuti se ne-
ustéle zlepSovat, protoze nabytek do vlhkych
prostor ma své vyrazna specifika a omezeni.

I kdyz je konkurence pomérné velkd, myslim,
Ze se nam dafi si mezi ni vydobyt své misto
na slunci.

Co bylo hlavnim impulzem pro zafazeni se
mezi vyrobce koupelnového nabytku?
Chut dostat se mezi ty, ktefi uréuji trendy?
Snaha nabidnout vlastni koncentrovanou
touhu délat véci po svém?

Kdo by nechtél urcovat trendy? Ale ne, nyni
vazné. Na $pic¢ce nasi nabidky jsou sice de-
signové vyrobky, priifezove se vak snazime
oslovovat i bézného zakaznika, ktery chce
klasicky, ale kvalitni koupelnovy nabytek

s velkou uzitnou hodnotou. Snazime se li-
dem vysveétlit, Ze koupelnovy nabytek ze su-
permarketi je sice levny, ale uz ne moc kva-
litni. A Ze u nas najdou kvalitu spojenou
zaroven i s pfijemnou cenou. Nase vyrobko-
va Fada je skute¢né $irokd a na své si zde pti-
jdou uplné vsichni, at uz touzi po vysoce de-
signové véci, nebo po klasické ,,obycejné“
skiince do koupelny.



Obecné plati, ze se vydélava na tom, co
pozaduje trh. A ten zdaleka netvofi jen li-
dé, ktefi se radi obklopuji designovymi
kousky. Jaké jsou vase ,figle” na nabizeni
neobvyklych, jedineénych, prekvapujicich
prvki do koupelen i Feknéme tradiénéjsim
zakaznikdm?

Myslim, ze na trhu ptisobime uz dost dlouho
na to, abychom véde¢li, jak na to. Nage zdkazni-
ky véts$inou pripravujeme na nové trendy po-
stupné. Vedle produktovych fad, které striktné
odpovidaji nejnovéjsimu designu, mame

i umirnéné inovace. Ty si jednotlivi zdkaznici
velice chvali. Cili je dobré mit ten spravny ,,na-
bidkovy koktejl‘, namichany z pfimétreného
mnozstvi novinek a pfiméfeného mnozstvi tra-
di¢nich kouskd. Na druhou stranu ale musim
Fict, Ze nasi zékaznici jsou pomérné informova-
ni a novinky vétsinou ptijimaji velmi pozitivné.
Jak se fika, svét je maly, trendy véci proto na-
jdou k zékaznikim cestu docela rychle.

Vyrazné se vam dafi i v zahraniéi. V Rusku
jste uvedli do provozu vlastni zavod, vyva-
zite do Svycarska, Skandinavie, Némecka
nebo Francie, coZ jsou zemé, kde si tamni
lidé na design hodné potrpi. Cim si takovy
uspéch vysvétlujete?

Rusko je samostatna kapitola... Rusky trh je
obrovsky, a proto se vyplati mit tam vlastni vy-
robni zazemi, konkrétné tedy zdvod na vyrobu
keramickych umyvadel. Nabytek pro rusky trh
ale také vyrabime u nas v Ceské republice. Nic-
méné i presto, Ze na ruském trhu ptisobime uz
néjakou dobu, nés stéle dokaze né¢im prekva-
pit. V pozitivnim slova smyslu, je zde dobré
byt neustale ve stfehu... Co se tyce ostatnich
jmenovanych zemi... Velice nas tési aspéch na
taméj$ich trzich. Souhlasim s vami, Ze jde

libivé a uzitecné

o destinace, kde se klade diiraz jak na design,
tak na kvalitu. Jde o to vhodné vyvazit troj-
thelnik s vrcholy v podobé designu - ceny -
kvality. Kazda zemé ma tento pomyslny pomér
nastaveny trochu jinak. My se ho snazime ak-
ceptovat a myslim, Ze pravé v tom je mimo jiné
kouzlo naseho uspéchu.

Casto spolupracujete s umélci, designéry
nebo talentovanymi studenty uméleckych
skol. Jak pravé oni obohacuji vas pohled

na koupelny?

Na to médm jednoduchou odpovéd. Nemaji
klapky na o¢ich! My mame nase vyrobky dnes

Ing. Petr Blazek

Muz, ktery vi, co chce

R

a denné pred sebou, kazdodenné také fesime
rtizné provozni véci. Zkratka jsme v tom pozi-
tivnim slova smyslu zaslepeni, a i kdyz se po-
hybujeme na veletrzich, tak ty klapky na ocich
mame stéle. No a spoluprace s designéry a stu-
denty ndm pomaha klapky sundat a o¢i ote-
vtit. Oni se dokazi na véci podivat z jiného
uhlu a nasmérovat nas na vétSinou dobrou bu-
douci cestu. Bez jejich ¢erstvého pohledu by-
chom tézko slavili takovy uspéch ve vyvoji no-
vych produktt. Z jedné takové spoluprace

s talentovanym studentem napiiklad vznikla
fada koupelnového nabytku RETRO, ktera je
dnes pevnou soucasti nasi nabidky a reprezen-
tuje v ni pravé ten neobvykly a jedine¢ny de-
signovy kousek.

Jaky nabytek z vasi nabidky je nesmrtel-
nou stalici a co je naopak horkou novin-
kou?

Stalic mame hned nékolik. Naptiklad u star-
$ich a konzervativnéji zalozenych zékazniki
stale vede fada koupelnového nabytku DREJA
nebo WIND, kterd je oblibend i pro své oblé
tvary. Jde o jednoduché, ale ucelné série urce-
né pravé spiSe pro ty tradi¢néjsi zakazniky. No
a horkou novinkou je u nés letos mimo jiné
fada INVENCE. Reprezentuje jeden z trendd,
ktery veli se co nejvice priblizovat vzhledu
masivniho dfeva. A vlastné i pfi vyvoji tohoto
vyrobku jsme vyuzili nezasvéceného pohledu
»z venku“ — vzhled této fady je dilem sloven-
ského designéra Lubo Majera. Celd fada se
sklada ze skfinék s bezuchytkovym otevira-
nim. Nébytek ma rovnéz pokosenou ¢elni hra-
nu. To je mimochodem docela dobra vychy-
tavka, hlavné pro ty, ktefi se rano inavou

o skiiné opiraji. Diky té pokosené hrané si je
totiZ samovolné neotevrou. Také jsme nébytek
nechali zahalit do nového dfevodekoru dub




libivé a uzite¢né

Arlington, na ktery jsme méli velice kladné re-
akce ze zapadoevropskych trha.

To zni zajimavé. Co je tedy kromé pfiblizo-
vani se vzhledu masivniho dfeva dale
v soucasné dobé v eskych koupelnach in?

Zjistili jsme, Ze ¢eské koupelny se zvétsuji.
Lidé prichazeji s pozadavkem na velké kou-
pelnové skiing, maji vétsi zajem i o dvojumy-
vadla. Tento trend se samoziejmé vice proje-
vuje v novostavbach, kde si lidé mohou
dovolit dat své koupelné velky prostor. Nic-
méné jsme téméf u véech fad pridavali na
rozmérech skiinék. Vznikla tak nové vysoka
doplikova skfin, ktera ma na vysku necelé
dva metry. Tam uz schovate skute¢né vsech-
no. Standardné patii k fadé koupelnového
nabytku Q MAX, ale diky své variabilité ji 1ze
vyuzit téméf ke véem radam.

Poodkryjte nasim ¢tenafim , dfevojasnou”
pokli¢ku a prozradte, co nového z hledi-
ska nabytku chystate v pfistich mésicich?

Tak samozfejmé nemizu prozradit vechno,
to by se pak nasi zdkaznici neméli na co tésit.
Ale snad nevadi, kdyz zminim, Ze v zati vyjde
umyvadlo Euphoria s novymi rozméry, které

pravé odpovidaji na poptavku po velkych kou-
pelnach. No a také chystdme novy katalog pro
nasi znacku MYJOYS, coz je znacka pro
opravdu luxusni koupelnovy nabytek. Zbytek
si ale nechdm pro sebe, abychom vefejnost
méli je$té ¢im prekvapit...

Vratme se jesté k umisténi koupelny v by-
té ¢i rodinném dobé. Jak dnes toto misto
vnimat? Zdaleka uz asi nejde pouze

o mistnost, kde se provadi hygiena, zapina
se pracka a uchovava se zde kbelik s ha-
drem na podlahu...

Mite pravdu, Ze dnes lidé koupelnu zadinaji
vnimat jako dal$i plnohodnotnou mistnost

v domé ¢i byté. Ostatné, my jsme svou kon-
cepci koupelny let pristich predstavili na De-
signbloku 2016. V budoucnu uz opravdu neni
mozné koupelnu posuzovat jen jako misto,
kde jsou vyvedené trubky s vodou ze zdi, a tu-
diz se zde ¢lovék zastavi ,,jen umyt, vy<istit si
zuby. Je potfeba vnimat pocity, nalady a emo-
ce toho daného ¢lovéka a ty pak pretavit do
vzhledu jeho koupelny. V soucasné dobé na
tomto pracujeme a hleddme cesty, jak nezbyt-
né technologie do nasich vyrobkd integrovat.
A muzu fict, Ze i ja sam jsem na vysledky veli-
ce zvédavy.

Neni tajemstvim, Ze patfite k velkym inves-
toram. Jak se citite v roli élovéka, ktery vé-
nuje penize rozvoji firmy a vrha se do dob-
rodruzstvi, jemuz se fika primyslova
vyroba? Napliiuje vés to energii, nebo spi-
Se obavami a starostmi?

Abych byl upfimny, tak ja se takto nevnimam.
Zkrétka pracuji pro Dfevojas, a proto se sna-
zim, aby mél tspéch. Bez investic neni mozné
vyrabét. Bez inovaci neni mozné dlouhodobé
pusobit na trhu. To jsou pro mé dvé zakladni
véci. Bavi mé hledat nové moznosti, moderni-
zovat vyrobu a vytvaret lepsi pracovni pod-
minky, které povedou k aspéchu cely tym
Drevojasu. Ale samoziejmé, ze ze zacatku je to
vzdy smésice pocitd, mezi které jisté patii

i starosti a obavy. O to sladsi je pak radost,
kdyz se dand véc povede a kdyz si ¢lovék uveé-
domi, Ze jsme jako Drfevojas zase o kousek dal.

Spolecnost dlouho Fidil vas otec, ktery je
vlastné i autorem jeji novodobé orientace.
V ¢em se lisi jeho a vase nazory na strate-
gii, obchod a rist spole¢nosti?

S otcem stale konzultuji strategické kroky nasi
firmy. I kdyz uz neni ve vykonné pozici, ma
stale platny hlas. Netekl bych, Ze se nase nazo-
ry néjak vyrazné lisi, naopak si velmi vazim
jeho obrovskych zkusenosti a rozhledu, jenz
mi dava uplné jiny pohled na situace, se ktery-
mi se denné potykam.

A jaka je soucasna cesta Drevojasu? Bude-
te se spiSe vénovat zvySovani produkce,
nebo vytvafeni originalnich kolekci, které
vam mohou vyhravat soutéze ¢i bodovat
na veletrzich?

Po pravdé je pro nas dalsi rust ted nejdilezi-
t&jsi posilit personalni zabezpeceni nasi vyro-
by. Bez kvalitnich kolegu, kteti by byli schopni
spole¢né fungovat a budovat, Dfevojas moc
rozvijet bohuzel nemtizeme. Ale abych odpo-
védél na otdzku... Z pohledu nasich vyrobki
aktudlné pripravujeme kolekci exkluzivniho
nabytku, kterd bude vychazet pod znackou
MYJOYS, jak jsem jiz zminoval. Vic ale oprav-
du neprozradim, nechte se piekvapit, protoze
skute¢né bude ¢im.

ptala se Eva Brixi

www.drevojas.cz
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Cesko bude mit béhem nasledujicich dvou
mésicu o 100 garantovanych milionairu navic

Po stfedeénim losovani Sportky
16. srpna je definitivné jasné,
Zze béhem nasledujicich dvou
mésic ziska dalsich 100 Cechd
vyhru v hodnoté dva miliony
korun! Vzhledem k tomu, Ze hry
Sazky vygeneruji primérné dvé
milionové vyhry tydné, vznikne
letos pravdépodobné vice nez
250 novych milionafi. V tomto
roce se stalo miliondfem uz
bezmala 100 sazejicich loternich
her Sazky.

Od nedgéle 20. srpna az do 15. fijna 2017 se ve
Sportce kromé Superjackpotu losuje také

0 100 x 2 miliony K¢. ,,Béhem dvaceti slosova-
ni Sportky maji sazejici s plnym tiketem, tedy
10 sloupci a s dopliikovou hrou Sance, celkem
za 220 K¢, vyrazné vét$i moznost stat se mili-
onafem. Mimo vyhernich ¢isel losujeme i pét
kodi na sazenkéch, které svym majiteltim pri-
nesou pokazdé dva miliony korun. Celkem
timto zpusobem Sazka mezi zakazniky rozdéli
200 miliont korun,“ vysvétlil Vaclav Fried-
mann, tiskovy mluv¢i Sazky.

Sli si pro vyhru 30 000

a odchazeli s dvéma miliony korun

Stejna situace s rozpousténim Superjackpotu
nastala na podzim roku 2015. Mezi vyherci byl
tehdy i manzelsky padr, ktery si na stejné loso-
vani podal dva riizné tikety. Po kontrole ¢isel
se oba radovali z vyhry ve tfetim poradi v hod-
noté 30 000 korun. Pfi nasledném ovéreni
obou sdzenek na terminalu Sazky vsak manze-
1¢ zazili velice pfijemny $ok, nebot druhy tiket
byl diky losovani kodu sdzenek rovnéz vyher-
ni. Z trafiky si tak manZelé odnaseli dva vyher-
ni tikety v celkové hodnoté 2 030 000 K¢. ,Vy-
hra dvou miliont pro nés byla obrovskym
prekvapenim. V tu chvili se ve mné misily po-
city neskute¢né radosti a euforie. Jesté ted si
pamatuji, jak mi silné busilo srdce a nedokéza-
la jsem ze sebe dostat jedinou srozumitelnou
vétu. Pfed samotnym vyzvednutim vyhry jsme
s manzelem prozili nékolik bezesnych a pro-
bdélych noci, fekla tenkrat k vyhte Zena ze
$tastného manzelského péru, ktery si pral zu-
stat v anonymité.

Kazdy rok miliarda pro milionare

vych a vyssich vyher rok 2015, kdy se diky
hram Sazky stalo miliondfem neuvétitelnych
288 sazejicich. Za posledni tfi roky Sazka vy-
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generovala 547 miliondf, ktef{ si mezi sebe
rozdélili 3,2 miliardy korun. Letos Sazka jen
na téchto vysokych vyhrach vyplatila uz

550 miliont korun, ke kterym nyni ptibyde
rozpusténim bonusové slozky Superjackpotu
Sportky dal$ich 200 milionda.

Superjackpot Sportky se skldda ze dvou ¢asti:
Jackpot 1. poradi a Bonusu. Bonus roste s kaz-
dym losovanim, kdyz presdéhne 250 miliont,
zistane v ném 50 miliont a 200 miliont se
prevede do specidlniho fondu. Z toho ve 20
po sob¢ jdoucich slosovanich Sazka vygeneru-
je 100 vyher ve vysi dva miliony korun, tzn.
kazdé losovani vznikne nejméné pét novych
milionara.

| podnikatel mize sazet

Podnikatelé jsou ti, ktefi zpravidla pracuji

s vét$sim objemem financi nez klasicky spotfte-
bitel, zdkaznik, ob¢an, zaméstnanec. Jsou
zvykli pocitat, premyslet v horizontu rokd, Se-
tfit a investovat. A vSichni dobfe védi, jak
kru$né chvile jsou ty, kdyz se penéz nedostava.
Kdyz se ucet brzy rano neusmivd, ale je prazd-
ny, protoze dluznici neplati, DPH vyslo vyssi,
nez ocekavali, a sami maji pred splatnosti ba-
lik faktur. V dobrodruzném Zivoté podnikatel-
ském je vSak vice radosti nez strasti, a k nim
patii i necekana vitézstvi, vyhry ve vybérovém
fizeni, slavnostni kolaudace, vitani miliontého
klienta ¢i dobyti nejvzdalenéjsiho trhu svéta.
K radostem podnikatele ndleZi i trocha rozver-
nosti — blazniva dovolend, neuvétitelné prosté
koni¢ky nebo ¢innosti, jimiz se tvori ritudly
kazdodennosti. Tfeba sazeni, vypliiovani tike-

Muz, ktery vi, co chce

SAZKA a.s.

je nejvétsi a nejstarsi loterijni spole¢nost

v Ceské republice s pFiblizné 95% trznim
podilem na trhu loterii. Hlavnimi loterijnimi
produkty spolecnosti jsou Ciselné loterie

s nejzndméjsi hrou Sportka. Kromé ¢isel-
nych loterii jsou v produktové nabidce sti-

raci losy, sportovni kurzové sazky a rych-
loobratkové hry. Druhym pilifem jsou
neloterijni sluzby, zejména nejvétsi mobilni
virtualni operétor v Ceské republice SAZ-
KAmobil, dobijeni mobilnich telefont

a zprostredkovani plateb za sluzby a zbozi
nebo prodej vstupenek. Své produkty po-
skytuje SAZKA a.s. jednak prostfednictvim
unikatni prodejni sité s vice nez 7400 pro-
dejnimi misty rozmisténymi po celé Ceské
republice, a zaroven na internetové stran-
ce www.sazka.cz, kde mohou zakaznici
hrat své oblibené hry online. SAZKA a.s. je
souéasti mezinarodniho loterniho holdingu
Sazka Group (patfi sem rovnéz podily

v fecké loterii OPAP, italském Lotto a ra-
kouskych Casinos Austria).

t, kupovani lost. Miluji ten uZasny adrenalin,
ktery mtize byt predzvésti ne¢ekané vyhry,
otazky, co s tou hromadou penéz, kdyz...
Ne kazdému se podafi v okamzik, kdy je potte-
ba mit k dispozici volné penize, rychle vydélat,
pujcit si, zdédit... A jak se fika, vSechno ma svij
¢as. A tak, pro¢ ne: vsadit si Sportku neni hfich.
Jeden z priizkumu Sazky kdysi napovédél, ze
nékteti lidé, pokud by vyhrali, skute¢né by pe-
nize do svého businessu vlozili. Zverejnéné in-
formace v tomto vydani Fresh Time se vaim
mohou hodit... (tz, rix)
www.sazka.cz




na sklonku léta

je pro vejce sexy

Ze se to projevi na odbéru vajec, to
bych tedy nikdy nefekla. Ale jak mi
potvrdil Ing. Tomas Milich, jednatel
spoleénosti OVUS - podnik Zivoé&isné
vyroby, spol. s r.o., ktera sidli nedaleko
Slaného, houbaiska sezona je za
dvefmi a vysledkem vasné naseho
naroda snad bude také letos zvysena
poptévka po vajickach. A tak i on letos
netrpélivé ¢eka na krasné hribky,
kovéare, kozaky, kiemendaky, holubinky
a lisky, bedly nebo pychavky.

Cesi ztistanou narodem houbatti i milovniki
vajicek, a to jde celkem dobte dohromady.

K tomu se pékné vaze informace o tom, Ze se
konzumace vajec v pfiméfeném mnozstvi ne-
musime obavat, protoze uz davno nejsou cho-
lesterolovym stra§akem. Naopak - vejce pred-
stavuje vysoce nutri¢né cenénou potravinu, jiz
se zdravy jedinec nemusi vyhybat.

Neznam ¢lovéka, ktery by nemél rad vajicka.
Nékdo je miluje na mékko, jiny jen michang,
tretimu je to jedno. Fajn§mekf#i a vyhlaseni
$éfkuchari dokdzi rozpoznat kvalitu i byt roz-
¢arovani nad opakem stejné tak jako odborni-
ci, ktefi se potravinami zabyvaji profesné.

V nasich titulech jsme o vejcich napsali hodné
radek, at jiz $lo o unikétni technologie OVUS
uplatiiované pti chovu nosnic, nebo pti zpra-
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covavani vajec pro gastro provozy. Pripo-
menme, ze jde o spole¢nost s ryze ¢eskym
kapitdlem, sehranym tymem zaméstnancti

i proziravym investorem, jimz je skupina
GASCONTROL GROUP v ¢ele s Mieczysla-
vem Molendou, osobnosti businessu, ktera za
25 let svych aktivit napomohla fadé zajima-
vych népadi na svét.

Vyrobni sortiment OVUSu je svym zptisobem
jednoduchy - Cerstva vejce pro ¢esky trh a vy-
hledové pro zahrani¢ni odbératele smérem na
vychod a vejce pro pouziti v gastronomickych
provozech, jako jsou naptiklad ta ve slaném
nalevu pouzivana hojné v lahtidkéarstvich.
JenZze ono se fekne - kufata, slepice, vejce, ob-
chodni fetézce. Pfipoctete-li k tomu technolo-
gie, védecké fizeni provozu, prisnd hygienicka
opatfeni, kazdodenni starosti s obchodem, Cet-
né kontroly a srdce ¢tyficeticlenného kolektivu,
ktery o chod firmy pecuje, zjistite, ze OVUS ja-
ko priklad malého a sttedniho podnikani v po-
travinafské vyrobé rozhodné nezahali.

Zni to jako fréze, ale podstata véci je naplnéna
starostmi o nejlepsi slozeni krmiva, které jen
tak jako samoztejmost do fabriky na vejce ne-
pfijede, musite ho nasmlouvat, koupit, a musi
ho byt vzdy dostatek, stejné tak jako musite
umét peclivé planovat obménu chovu, dovoz
kuratek, efektivnost prace jednotlivych hal.
Logistika je dnes uz také samostatny obor

a tim spi§, Ze jde o potravinu Cerstvou, musi

v OVUSu dobfe méfit a pocitat Cas.

Firma proslula nékolika kulinafskymi atrakce-

www.freshtime.cz

mi - trh zdsobuje tzv. indidnskymi vejci, ktera
maji skorapku zbarvenou bledé modte a bledé
zelenkavé nebo nadherné hnéd¢, na odbyt
jdou vejce Moravia, vhodna hlavné pro vyro-
bu mouc¢nikd, protoze se bilek dd vyte¢né na-
$lehat, oblibend jsou ¢isté bila vajicka, po
nichz je poptavka hlavné o Velikonocich. Uz
to samo o sobé svadi k nejriiznéj$im marke-
tingovym napadiim. A téch je zde hodné a na
mnoho let dopfedu. Tykaji se tfeba designu
obald, tedy krabic, nékteré z nich jsou krasny-
mi az uméleckymi dilky, jiné vam s koupi kra-
bicky serviruji i recept na néco dobrého...
Ale nejen houbarenti ¢i potésujici osobni refe-
rence prispivé ke slavé vajicek a jejich rostou-
cim dodédvkam. Leto$ni podzim vybizi k uva-
héam, jak prekvapit odbornou i $irokou
vetejnost. Tieba prostiednictvim soutéze Ces-
ka chutovka: ,,Pfemyslime, zda se opét zucast-
nit, kdyz uz jsme dvakrat po sobé, loni a pte-
dloni, ziskali pékna ocenéni,“ komentoval
Tomas Milich. ,,Radi bychom ale, to pfizna-
vam, jesté do tfetice upoutali na na$ produkt
pozornost jak détské, tak klasické poroty.
Overili jsme si, Ze ten, kdo nase vajicka ochut-
nal, se stal nasim fandou. Zejména exkluzivni
vejce indidnskd maji chut nezaménitelnou, coz
ostatné potvrzuji tieba ve Velké Britanii nejlu-
xusnéj$i hotely, kde se pravé tato vejce poda-
vaji jako lahtidka.“
Firma OVUS - podnik Zivoci$né vyroby zi-
skala status seriozniho dodavatele superpotra-
viny, vaZzeného hrace na poli zdravé vyzivy.
Zna¢né sumy penéz do nejmodernéjsich zari-
zeni, odvaha vstoupit pred lety do silné kon-
kuren¢niho prostiedi, tvotivy prostor k praci,
to jsou benefity, o néz se dnes uspéch firmy
opird. Vejce je potravinou budoucnosti, jedna
z mala téch komplexnich, do niZ se investice
vzdy vyplati, a to jak s ohledem na koncového
zékaznika, tak vizi udrzitelnosti s uplatnova-
nim prevratnych metod vyuziti surovin, jez
ma planeta k dispozici.

pfipravila Eva Brixi



Kolik utracime za obédy?

Cesi za obé&d letos v &ervnu v priiméru zaplatili 108,20 koruny. To je sice o 5 korun a 40 haléFi vice nez
pfed rokem, ale jen o dvacetnik v porovnani s letoSnim bfeznem. Zatimco na zac¢atku roku rychly rist
tahla nejvétsi mésta jako Praha a Brno, nyni jdou utraty smérem nahoru nejrychleji tam, kde jsou obédy
dlouhodobé nejlevnéjsi.

Ticket Restaurant Card Index (v K&)

krajska prosinec  cerven  prosinec leden unor bfezen duben kvéten cerven pramér  primér
mésta 2015 2016 2016 2017 2017 2017 2017 2017 2017 Q12017 Q22017
Praha 112,90 113,80 119,60 117,20 119,60 120,00 120,10 119,90 120,10 119,00 120,00
Ceské Budgjovice 103,30 104,10 109,70 107,00 109,00 109,50 109,40 109,50 109,40 108,60 109,40
Plzen 102,80 103,40 106,80 104,70 106,60 106,90 107,00 106,80 106,90 106,10 106,90
Karlovy Vary 98,60 99,40 102,90 101,30 102,80 102,90 102,70 103,00 103,20 102,40 102,90
Usti nad Labem 96,80 97,20 100,80 99,50 101,00 100,90 101,00 101,30 101,50 100,50 101,30
Liberec 102,80 103,40 107,10 105,30 106,60 107,00 107,00 107,10 107,10 106,40 107,10
Hradec Kralové 100,10 100,90 105,40 104,20 105,30 105,60 105,50 105,40 105,50 105,10 105,50
Pardubice 99,50 100,20 103,90 102,90 104,00 104,20 104,30 104,30 104,40 103,70 104,30
Jihlava 93,90 94,50 98,30 97,20 98,60 99,20 99,30 99,50 99,70 98,40 99,50
Brno 107,40 108,40 113,30 111,30 113,50 113,90 113,70 113,80 113,90 113,00 113,80
Zlin 98,60 99,30 103,50 102,00 103,80 103,90 103,70 104,00 104,20 103,30 103,90
Olomouc 93,90 94,60 98,20 97,00 98,60 99,10 99,20 99,40 99,60 98,30 99,40
Ostrava 94,60 94,90 98,70 97,20 99,10 99,60 99,60 100,10 100,40 98,70 100,00

Ceska republika 101,70 102,80 107,70 105,00 106,70 108,00 107,90 108,00 108,20 106,40 108,10

PR © =, V Ostravé tak lidé v ¢ervnu INZERCE
1 zaplatili v porovnani s bre-
znem za obéd o 80 halért
vice nez v bfeznu, Sedesat
haléra si priplati lidé v Usti
nad Labem, padesatnik pak
v Jihlavé a Olomouci. I pres
cenovy rist ale tato mésta
stale ziistavaji na chvostu
cenové mapy - Olomouc

s Jihlavou jsou jedinymi tuzemskymi krajskymi sidly, kde Ize obéd poridit
v priméru za méné nez stokorunu. Prokazal to Ticket Restaurant Card
Index. Ten je sestaveny z plateb vice nez 60 000 tuzemskych zaméstnanctl,
kteti k thradé obédu v restauracich pouzivaji platebni stravenkovou kartu
Ticket Restaurant od spole¢nosti Edenred. Statistiku kazdy mésic tvori
pres 800 000 transakci v siti Mastercard v restauracich vSech tuzemskych
regiontl. Podle indexu zacaly ttraty Cechii za obédy postupné riist od lon-
ského fijna, v souvislosti se zdrazovanim nékterych potravin a dalsich su-
rovin. Vyraznéjsi narast nastal v prosinci, kdy vstoupila v platnost elektro-
nicka evidence trzeb v restauracich. ,,Nejrychleji se to projevilo na
utratdch za obédy v nejvétsich méstech, tedy Praze a Brné, a tam, kde jsou
dlouhodobé ceny nad celorepublikovym primérem, tedy naptiklad

v Plzni a Ceskych Budé&jovicich. Naopak ve méstech, kde za obédy lidé
plati nejméné, je riist utrat pozvolnéjsi, ale ma delsi trvani. Restaurace zde
zjevné s ohledem na kupni silu lidi rozlozily cenovy rist na del$i obdobi,
uvedl manazer Ticket Restaurant Jifi Brych.

Fotografické
kurzy a workshopy

Aktudlni celorepublikovy pramér se blizi k hranici statem uznaného
stravného, na zakladé kterého Ize vypocitat i nejvyhodnéjsi hodnotu stra-
venky. Ta dnes ¢ini 109 K¢. Pri této ¢astce firma a zaméstnanec dosdhnou
nejvyss$i mozné danové vyhody. V praxi je ale hodnota denniho piispévku
na stravovani ze strany zaméstnavatelt niz$i. ,,U papirovych stravenek je
to 80 korun, u karty jsme presahli hranici 85 korun,“ fekl Jifi Brych.
Spole¢nost Edenred bude pravidelné sledovat realné atraty zaméstnancii
za obédy formou Ticket Restaurant Card Indexu a zvefejnovat vysledky
na svych webovych strankach www.edenred.cz. (tz)

Nase fotokurzy vam pomohou vytéZit co nejvice z vaseho fotoaparatu.
Nabizeji vam také fadu fotografickych pfilezitosti prostfednictvim
neustale aktualizovaného vybéru kurzd, workshopd a vyletd. Nasi
lektofi jsou zkuseni profesiondlové, ktefi patii ke Spicce ve svém
oboru nejen u nas, ale i v zahraniéi. Jak objednat kurz pro sebe nebo
jako darek se doctete na nasem webu.

@ = O © kurzy.fotoskoda.cz

Centrum FotoSkoda, Vodiékova 37, Praha 1 www.fotoskoda.cz



jasna volba

Dum u move pro relax i dobrou investici

Cesi stale vice vyhledavaiji
zahraniéni nemovitosti. Plni si tim
své sny — ukazuje to fakt, Zze vétsina
z nich je kupuje také pro vlastni,

i kdyz jen éastecné, uziti, nejen
jako investici. Nejvic se Cesi
zajimaji o nemovitosti v Rakousku,
Chorvatsku, Italii a Spanélsku.
Apartmany jsou popularnéjsi nez
domy ¢i vily. Vyplyva to ze studie
spolecnosti Rellox, ktera je
expertem na prodej zahrani¢nich
nemovitosti.

Ceny nemovitosti v Cesku neustale rostou. Za
prvni ¢tvrtleti tohoto roku se meziro¢né zvysi-
ly dokonce 0 12,8 %. Primér za celou Evrop-
skou unii je pfitom pouhych 4,5 %. Investovat
do nemovitosti v tuzemsku se tak jiz prili§ ne-
vyplaci. Ceny jsou vysoké a ngjmy stagnuji,
takze i pti nizkych sazbach hypoték je navrat-
nost investic nizka. Pfijmy z kratkodobych
prondjmt jsou sice vyrazné vyssi, jsou ale spo-
Proto je pro zdjemce o investice do nemovi-
tosti zajimavy nakup v zahranici, kde jsou
moznosti vyhodného prondjmu mnohem
vy$$i. Za prvni Ctvrtleti tohoto roku ceny ne-
movitosti v Italii a Chorvatsku dokonce me-
ziro¢né klesly (zdroj Eurostat). Témto uda-
jim odpovida i zajem Cechd, ktefi touzi po
apartmanu nebo domé v zahranici. Nejvice se
jich v lonském roce zajimalo o nemovitosti

v Rakousku (47 %) a Chorvatsku (20 %).
Mezi dalsi populdrni destinace patfi také
Spanélsko se 17 % a Italie s 9 %. Zajem o Ra-
kousko pritom za posledni dva roky vzrostl
téméf o tietinu.

O jaké zemé je nejvétsi zajem

1oy 1% 5%

»Zajem nasich klientl o zahrani¢ni reality
ukazuje nejen na vyhodnost takové koupé ja-
ko dobré investice, ale také na to, ze si tak plni
své sny. Apartman u mote nebo v horach chté-
ji sami vyuzivat, coZ je motivaci vétsiny nasich
klientt. Vyznamnym faktorem nakupu je ale
samoziejmé také vyhodnost takové investice,*
uvedl feditel spole¢nosti Rellox a expert na za-
hrani¢ni nemovitosti Jan Rejcha.

Na 27 % zdjemct hleda nemovitost pro vlastni
uziti a je$té vice — celych 65 % - jako kombi-
naci s pronajmem v obdobi, kdy dtim ¢i apart-
man nebudou vyuzivat. Pouze 8 % hledd vy-
lu¢né investi¢ni objekty. Oproti roku 2014
vzrostl podil nemovitosti na kombinaci vlastni
uziti a prondjem dokonce o 20 %, coz ukazuje
na jasny trend - zahrani¢ni nemovitost chtéji
Cesi nejen jako vyhodnou investici k dal§imu
prondjmu, ale také k vlastnimu pobytu

v atraktivnich zahrani¢nich destinacich. To ta-
ké tizce souvisi s dalsim trendem. Lidé stale
vice vyhledavaji nemovitosti, kde maji zajisté-
ny kompletni servis, coZ je jednodussi u apart-
mand nez u samostatnych domu. O apartma-

Druh nemovitosti

4% 2%

ny mélo vloni zdjem 68 % (to je 0 12 % vice
nez v roce 2014), samostatné domy nebo vily
preferovalo 26 % kupujicich.

A jaky je Cesky investor, ktery touzi po vlast-
nim bydleni v zahrani¢i? Nejvétsi podil (89 %)
tvori podnikatelé, pouze 8 % zaméstnanci.
Specificky je i jejich vék. ,,Zajimavé je, Ze nasi
klienti jsou relativné mladi. Nejvice z nich

(54 %) je ve véku 30-50 let. Pritom 94 %

z nich kupuje nemovitost za vlastni,“ dodal
Jan Rejcha.

Vice nezZ polovina lidi poptavala nemovitosti

v cenové kategorii od 251 000 do 500 000 eur.
Popularita této cenové kategorie navic od roku
2014 vzrostla o 14 %. ,Posun do vy$si stiedni
cenové kategorie mtizeme vysvétlit tim, ze v ni
mu uzivani a dal$imu prondjmu, vysvétlil Jan
Rejcha. Ve vyssi cenové kategorii 501 000 az
jeden milion eur poptavalo nemovitost 12 %
z&jemcil. (t2)

Statistiky pro tuto zprdvu vznikly
na vzorku 440 klientii za rok 2016.

Ceny poptavanych nemovitosti

5%

6 %

do 100 000 EUR

——
PROSPERITA

Rakousko Francie apartman
USA 251 000-500 000 EUR
$panélsko jiné hotel / penzion 501 000-1 000 000 EUR
Italie jiné nad 1 000 000 EUR
/@/4@
TIME www.freshtime.cz



oslava se stylem

Wiistenrot pro strechu nad hlavou

Jiz ¢tvrt stoleti se Wiistenrot
zaméfuje na tvorbu finanénich
rezerv a financovani bydleni.

Jako darek pro stavajici

i potencialni klienty si pFipravil
soutéz s Pujckou ProBydleni.
Vsichni, ktefi planuji rekonstrukci,
nebo se rozhodnou do konce roku
vylepsit své bydleni a vyuziji

k tomu vyhodnych podminek

od Wiistenrotu, budou zarazeni
do slosovani o dvakrat 250 000 K¢.

»Nagim dlouhodobym cilem je navrhovat no-
vym i stavajicim zdkaznikim individualni fe-
$eni v oblasti financovani bydleni. Pokud se
ohlédnu zpét, musim konstatovat, Ze se ndm
dati nase cile naplnovat. Koneckonci vysledky
za lonsky rok potvrzuji, ze mame spravny
kurz. I nadéle chceme troven kvality svych
produktd, ale i profesionalitu svych sluzeb,
drzet co nejvys,“ fekl Lars Kohler, predseda
predstavenstva finan¢ni skupiny Wiistenrot.

St¥ipky z historie

V roce 1921 byl v némeckém méstecku Wiis-
tenrot zalozen Spolek pratel s mottem ,,Kazdé
rodiné stfechu nad hlavou® Tim zacala histo-
rie stavebniho spofeni na evropském konti-
nentu. A co v Cesku? Jiz v roce 1992, kdy se
jednalo o zdkonu o stavebnim sporeni, byla
zaloZena piipravna spolecnost Wiistenrot.

O rok pozdéji, po udéleni bankovni licence,
zadala spofitelna oficidlné poskytovat staveb-
ni spofeni. Na oslavu desatého vyro¢i v ro-

ce 2002 byla ke stavebni spofitelné zalozena

som

ety Mpolesl Bl bl laodees  Deing e

i Wiistenrot hypote¢ni banka, jez v souc¢asné
chvili pe¢uje o tisice spokojenych klientt.

Soutéz o pul milionu

A7 do konce roku bude mozné soutézit o dva-
krat 250 000 K¢ na rekonstrukei nebo moderni-
zaci bydleni. Kazdy klient, ktery si sjednd Ptj¢-
ku ProBydleni, bude zatazen do slosovani o dvé
hlavni vyhry. Ke smlouvé o stavebnim sporent,
ke které je sjednana Pijcka ProBydleni, je moz-
né za fadné financni dlozky ziskat statni podpo-
ru az 2000 korun ro¢né. Uroky zaplacené z veé-
ru Ize navic ode¢ist z danového zékladu, coz je
oproti klasickému spottebitelskému tvéru vel-
mi vyhodné. ,Vyse tvéru bez zajisténi mize Ci-
nit az jeden milion korun, v pfipadé druzstev-
niho bydleni dokonce 1,5 milionu korun. Dobu
splacent si nastavite dle svych potreb i na 22 let,
z ¢ehoz plynou nizsi mési¢ni splatky,“ shrnul
vyhody David Kréek, produktovy manazer sta-
vebni spotitelny Wiistenrot.

Lonisky rekordni rok

Finan¢ni skupiné Wiistenrot vzrostl v lon-
ském roce meziro¢né zisk o 19 % na 405 mili-
ont korun. Nejlepsi rok od vstupu na cesky
trh zaznamenala Wiistenrot — stavebni spofi-
telna, jez hospodatrila se ziskem 215 miliont
korun (131% nardst). Ta také vykdzala narast
poctu uzavrenych smluv na stavebni spofeni
bez navyseni o vice nez 24 % v porovnani

s rokem 2015. Hypotecni uvéry poskytla hy-
pote¢ni banka Wiistenrot v objemu témér se-
dm miliard korun, a dos4hla tim rekordniho
vysledku za celou dobu své ¢innosti. Hlavnim
trendem je riist primérné vyse hypotéky.
Finanéni skupinu Wiistenrot v CR aktualné
tvori Wiistenrot — stavebni spofitelna a Wiis-
tenrot hypote¢ni banka. Od roku 2003 ziskala
stavebni spofitelna Wiistenrot se svymi pro-
dukty jiz pres 20 ocenéni v soutézi Zlata koru-
na a byla vyhldSena Stavebni spotitelnou roku
hned ttikrat po sobé. (tz)

INZERCE

Jak si udobrit néznou polovinu lidstva?

Navstivte Café Charlotte v Zelezné Rudé!
U nas naidete opét chut’ do Zivota!

Tradicni Gcastnik a nékolikanasobny vyherce

soutéze Ceska chufovka serviruie sladké zazitky.
www.cafe-charlotte.cz




na slovicko

Milosrdné tropické
i destové povinnosti

Nalhavat si, Ze letni tropickd vedra ¢lovék ne-
zvladne, stejné tak jako se uté$ovat myslen-
kou, Ze az se vyprsi, budeme schopni vétsi
koncentrace, je k nicemu. Tak jako tak je po-
tfeba, abychom vsichni odvedli svou praci, at
jiz slouzime sobé, ¢i druhym. V laznich vas
musi namasirovat, v restauraci vam musi naservirovat fizek a v kiné
promitnout film. Generalni feditel potfebuje i chce svolat poradu ke
zvy$ovani mezd, stejné tak jako majitel rad navstivi v tom ¢i onom po-
¢asi dcefiné spole¢nosti své firmy. Webdesignér se zavazal zitra ode-
vzdat prvni ndvrh zmodernizovanych stranek stejné jako $éf asociace
osobnim jednanim podpofit akvizici novych ¢lend. Tak pro¢ si to ztézo-
vat nafikdnim nad tim, kolik je stupnt Celsia, Ze je na silnici jako na
pousti a ze se v noci neda spat? Uzivejme si dnt vSednich i svate¢nich
s radosti, Ze tu jsou a Ze tu jsme. Eva Brixi, $éfredaktorka

Zihadla a pokousani hmyzem za miliony

Letni prazdniny jsou obdobim, kdy k Iékafim p¥ichazi nejvice lidi
pobodanych od véel, vos nebo pokousanych od jiného hmyzu. Je-
jich poéet navic rok od roku roste a s tim se zvysuji i naklady, kte-
ré pojistovna vynaklada na péci o né. V lonském roce vykézala zdra-
votnicka zafizeni V$eobecné zdravotni pojistovné pres 26 000 takovych
pacientt. Néklady se vy$plhaly na bezmadla 21,5 milionu korun. Mezina-
rodni klasifikace nemoci, podle niz lékati vykazuji pojistovndm diagné-
zy, zahrnuje jednak diagnostickou skupinu nazvanou ,,Kontakt se sr$ni,
vosami a v¢elami, jednak skupinu diagnéz ,,Kousnuti nebo bodnuti ne-
jedovatym hmyzem". Vétsina pripada spada do druhé z nich, nicméné je
otazkou, jak presné zdravotnicka zatizeni pti uvadéni diagndzy mezi té-
mito skupinami rozli$uji. Nejspolehlivéjsi proto je sledovat soucet dat za
obé skupiny. Pro vétsinu zdravych lidi neni zihadlo (mnohdy ani vice
najednou) nebo tfeba pokousani od komara divodem pro vyhledani 1¢-
kare - neptijemné pocity, bolest, otok ¢i svédéni v dohledné dobé ustou-
pi. Kjejich zmirnéni pomtize studeny obklad ¢i zklidnujici mast. Va-
2néjsi problémy nastavaji vétsinou tehdy, pokud Zihadlo zasdhne jazyk ¢i
krk. Tézsi reakce na hmyzi jed ovSem zazivaji leckdy ti, kdo trpi alergii
nebo maji naptiklad problémy s atopickym ekzémem. Zihadlo jim mtze
zpusobit riizné zavazné problémy a v krajnim piipadé vyvolat az takzva-
ny anafylakticky Sok. Ten se projevi naptiklad problémy s dychdnim, bu-
$enim srdce, nevolnosti, mdlobami, aZ ztratou védomi. Tézka reakce vét-
$inou nastupuje do nékolika desitek minut, ale miZe nastat i nékolik
hodin po bodnuti. Vétsi riziko hrozi u star$ich lidi se srde¢nimi problé-
my nebo postizenim priidusek. (tz)
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Co nejvice vytaci
zaméstnance v kancelarich?

Mit tak pohodInou praci v kanclu, posteskne si mnoho lidi z vyro-
by nebo sluzeb. Ale nékdy je to i v kancelafi o nervy a o zdravi.

Co zaméstnance v kancelarich vytaci pravé ted nejvic? Klimatiza-
ce, rusivy hluk a opakujici se technické dotazy neznalych kolegu.

--'jﬁ’.-

foto Pixabay

Chladici a nechladici

Predevsim v horkych letnich dnech se v klimatizovanych kancelatskych
prostorach pravidelné objevuji spory mezi témi, kteti chtéji mit v mist-
nosti co nejnizsi teplotu, a témi, ktef{ pres letni oblec¢eni nechtéji navlékat
svetry a ponozky. Neustdlé prepinani klimatizace pak muiZe zptisobit ne-
adekvatné vyhrocené vztahy - nastaveni klimatizace je jednou z nejéas-
téjsich pricin hadek v kancelarich viibec. Tento konflikt navic zosttuje
fakt, ze tato malicherna pricina se ¢asto polarizuje na konflikt Zeny versus
muZi. A neni to pouze tim, Ze Zeny si mohou v letnim obdobi dovolit
chodit do prace v podstatné odleh¢enéj$im oblecent, i kdyz je svazuje pfi-
sny dress-code. I védecké studie dokazuji, Ze Zeny jsou zimomfivéjsi.

Jak se s tim vyporadat? Zde nepomuize nic jiného nez dohoda, pfipadné
presvéd¢it zaméstnavatele o investici do drazsi klimatizace, u které je
mozné individudlné nastavit teplotu v jednotlivych zénach.

Hluk a vyruSovani

Rusivy vliv kolegti je casto nesnesitelny, zejména v open-space kancela-
tich: prechazeji vam za zady, hlasité sdéluji své zazitky nebo telefonuji.
A vam pak trvé fadové desitky minut, nez se zdati opét se vratit k plné-
mu soustfedéni. Na soustavné rueni hlukem zpisobenym kolegy si
stézuje tfetina kancelatskych pracovniki.

Co délat? Klasické stavebni Gpravy jsou ¢asové i finanéné naro¢né, po-
moci ale mtiZze chytrd a u nds pomérné nova technologie, tzv. sound
masking. Resen{ je zalozené na jednoduchém principu: rugivé vlivy
okoli potlacuje nevtirava tichd kulisa pfipominajici Suméni vétru. Nej-
rusivéjsi je srozumitelna lidskd fe¢, takze pokud snizime jeji zfetelnost,
lidé v mistnosti ji pfestanou vinimat a pociti vyraznou zménu k lepSimu.
Navic timto zptisobem je mozné zajistit i odstinéni jednacich mistnosti
tak, aby z nich neunikalo nic ,,pfes dvere®

Kolegové, ktefi nezvladaji techniku

Ne, Ze by se na nic jiného neZ techniku kolegové neptali. Ale dotazy na
to ,jak se na pocitaci“ jsou obecné nejcastéjsi. Pokud prokdzete, ze si

s pocitaci nevykate, stanete se cilem mnoha dotazl - pocinaje tiskar-
nou, ktera netiskne (protoze dosel papir) a kon¢e makry v tabulkéch,
ktera si délaji, co chtéji. A budte si jisti, Ze dostanete prednost pred vé¢-
né zaneprazdnénym a nabrucenym ajtakem. V tomto pfipadé je pomoc
lehka - proskoleni. ,,Pocitacova gramotnost u nas sice stoupa, ale je
smutnym faktem, ze ani mladi lidé, ktefi se zdaji byt srostli s technikou,
vét§inou nemaji zazitou zakladni po¢ita¢ovou logiku ani znalosti poza-
dované v praxi,“ konstatoval Jan Dvorak, feditel Po¢itac¢ové skoly Go-
pas. ,Zvlasté markantni je to naptiklad v Excelu, kde si podle nasich
zkusenosti 80 % lidi mysli, Ze bézné tkoly ovlada na slu$né trovni, ro-
zumnou uZivatelskou trover ale prokéze asi 20 % z nich.“ (tz)

www.freshtime.cz
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Vice nez polovina lidi vstava do prace pred sestou hodinou

Vstavate ve viedni dny po Sesté hodiné
ranni? Pak nepatfite k vétsiné — vysledky
nejnovéjsi ankety na strankach Profesia.cz
ukazaly, Ze vétsina lidi vstava do prace
dfive. Ve srovnani se svétem je to brzo, ale
podobné se vstédva tieba i na Slovensku.

V Cesku se ve srovndni s jinymi zemémi vstd-
va obecné velmi brzy, coz dokazala i anketa na
Profesia.cz. Vice nez polovina, tedy 54 % re-
spondentt, uvedlo, Ze do prace vstavaji pred
6. hodinou. Mezi 6. a 7. hodinou pak vstava
20 % lidi, mezi 7. a 8. hodinou 14 %. Slastného
spanku déle nez do 8 hodin si doprava pravi-
delné 6 % respondenttl. Zbyvajicich 6 % lidi
pak uvedlo, Ze si pracovni dobu urcuji sami,
takze do prace nevstavaji.

,Velmi nas prekvapilo, kolik lidi vstava pred
$estou hodinou ranni, protoze zacatek pracov-
ni doby se v poslednich letech presunuje spise
na pozdéj$i hodiny,“ uvedla Zuzana Lincova,
feditelka Profesia.cz. ,,Je ale pravda, Ze i kdyz
se zvlasteé ve vétsich méstech pracuje ¢asto od
8 nebo 9 hodin, rada lidi vstava brzy z jinych
davodi. Jsou to ¢asto ti, ktefi se potfebuji ra-
no postarat o déti nebo vyvenéit psa. Rada lidi
vstava kvtili svym z4jmam - jdou si zacvicit

INZERCE

Efektivni nastroj zlepsujici @ '
dostupnost zbozi na regale | _
zapojenim obchodnika a dodavatele™
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www.shelfer.eu

SHELFZEC

do prace nevstavam,
pracovni dobu si uréuji
sam

- fot;) Pixabay

pfed 6. hodinou
54%

6%

~~_V 6-7 hodin
20%
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nebo zabéhat, projevuje se i novy fenomén, ze
totiz ozeli delsi spanek kvli virtudlni zabavé.”
A perlicka na zavér - v Zivotopisech uspésnych
lidi se ¢asto docteme, Ze vstavaji pred Sestou

ranni a sportuji nebo se vénuji jiné ¢innosti, na
kterou prfes den nezbyvé ¢as. Takze pokud
chcete byt uspésni, doporucujeme privstat si,

i kdyz nemusite. (tz)
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VARNSDORF VODOROVNE VYVRTAVACI

T@S A FREZOVACi STROJE

VODOROVNA OBRABECI CENTRA

Nejen tradice, ale predevsim dovednost a napaditost
svych lidi, to je zaklad, na kterém stavime.

WHT 110 C

Vodorovné vyvrtavacky deskové a stoloveé, /

obrabéci centra, specialni stroje
— to vSe umocnéeno

pestrou nabidkou
sluzeb.

Hannover

Vice nez 100 let pomahame EMO 2017, 18. - 23.5. 2017
Ve v ’ ala 13, stanek B75
tvorit svet kolem Vas.

www.tosvarnsdorf.cz

WRD 130/150 (Q)

WHR 13 (Q) WH(Q) 105 CNC

QUALITY SINCE 1903

TOS Varnsdorf a.s., Ri¢ni 1774, 407 47 Varnsdorf, Ceska republika
Tel.: +420 412 351 203, Fax: +420 412 351 269, E-mail: info@tosvarnsdorf.cz




