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Chceme zustat specialist
na Upravu vody

Kdyz jsem se seznamila s firmou Proxim s.r.o.
z Rybitvi, vyrobcem a distributorem
chemikalii, specialistou zejména na péci

o vodu, bazény a zahradni jezirka,
uvédomila jsem si, jak mocné je nadseni,
chut a touha délat véci tak, jak je ¢lovék
citi. Tato ryze ceska spolec¢nost vznikla

v roce 1992. Cilem zakladatele RNDr. Jana
Kroupy, CSc., nebyly zavratné zisky, ale
vytvoreni prosperujici spolecnosti podle
vlastnich predstav a snd, na pevnych
zakladech, a jak jednou poznamenal,
vybudovat z ni¢eho néco, to byla prece

jen vyzva, ktera pfichazi jednou za Zivot.
Po 25 letech na trhu pfedal loni Jan Kroupa
starsi vedeni svému synovi, Ing. Janu
Kroupovi, Ph.D. Ten nedévno poznamenal:
«MUj otec je mi velkym vzorem. Snazime se,
aby vSechno, co méme, bylo vystavéno

na pevnych zékladech. V businessu
preferujeme dlouhodobost a spolehlivost.
Chceme délat to nejlepsi a mit
konkurenceschopné zboZzi. P¥ipravky

firmy Proxim se staly diky své vysoké
kvalité oblibenymi také u provozovateld
velkych vefejnych bazénu, v lazenskych
domech i majitell soukromych bazént
nejen v Cechach, ale i v Evropé.” Jak

tedy plynul pfibéh zna¢ky Proxim?
Odpovida Jan Kroupa mladsi, jednatel:

S firmou vaseho otce, po némz jste nyni
prevzal vedeni, je spjata cast vaseho zivo-
ta. Pomahal jste mu uz od svych skolnich
let. Co vas na tom bavilo? Bylo to asi

i kousek dobrodruzstvi, mozna i jakési
spolecenské vyznamenani...

Myslim, Ze uz od détstvi jsem v sobé mél podni-
kavého ducha. Ur¢ité jsem tenkrat necitil, ze by
podnikatelé v 90. letech méli ve spole¢nosti vyssi
prestiz. Kdyz se na to
divam ted zpétné, bylo
to spis§ naopak. Bavila
meé na tom predstava
svobody rozhodovani,
ale i samotné obcho-
dovani.

Traduje se, ze jste pod vanoc¢ni stromecek
dostal jako darek los, vyhrél jste a obnos

jste vénoval do rozvoje rodinného podni-

kani. Opravdu to tak bylo?

Ano, je to tak, Vanoce pred tim, nez tatka za-
kladal firmu, jsme vsichni v rodiné pod stro-
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Kouzlo rodinného podnikani
spociva mimo jiné v tom,

Ze poradit si musite naprosto
v kazdé situaci.

Ing. Jan Kroupa, Ph.D.

meckem nasli los. Muj los byl vyherni a penize
se o tfi mésice pozdéji velmi hodily.

Trhu pfedkladate nové vyrobky a sluzby,
exportujete, pracujete na posileni image
firmy. Uspéch véak nepadé z nebe. K to-
mu, aby podnikani pfinaselo své ovoce,
jste jak otec, tak vy museli pfece jen néco
obétovat. Jaké obdobi pro vas oba bylo

Tak jako u kazdé fir-
my i u nas se pfiroze-
né sttidaji obdobi
lepsi a horsi. Kdyz
jsem do firmy na-
stoupil po vysoké
$kole na ,,plny tva-
zek", prisla hospodarska krize, a i na nasich
obratech se to podepsalo. Nezbyvalo nez se
osobné ur¢ité byl rok 2013, kdy jsme rekon-
struovali sklady, ptistavovali nové vyrobni
prostory a stéhovali sidlo firmy. V$e probihalo
v letnich mésicich, tedy v na$i nejvyssi sezoné.

www.freshtime.cz

Ted na to vzpomindm moc rad, protoZe s vy-
sledkem jsem velmi spokojen, ale v tu chvili
nikdo netusil, jak to nakonec dopadne.

Byly také chvile, kdy jste si nevédéli rady?
Kdy na ucet nepfichazely penize, kdy se
vas snazila konkurence oslabit, chybély
vhodné suroviny?

Neftekl bych, ze bychom si vitbec nevédéli ra-
dy. Kouzlo rodinného podnikani spo¢iva mi-
mo jiné v tom, Ze poradit si musite naprosto
v kazdé situaci. NemiiZete se v§im prastit

¥ ¢

a vratit se za dva mésice, az ,,se to vyftesi®.

Dnes se zaméfujete na vyrobu chemickych
pfipravkld pro doméacnost, zahradu ¢&i po-
travinarsky pramysl, prosluli jste jako od-
bornici na oSetfovani bazénl, jezirek, vifi-
vek ¢i odpadu. Jste vyhledavanymi
specialisty v pé¢i o vodu. Nese to s sebou
obrovskou zodpovédnost. Vnimate ji?

Asi si to uplné neuvédomuji. Snazim se ke
kazdému problému, se kterym se na mé za-



kaznici obraceji, ptistupovat co nejodpovéd-
néji a podat radu, kterou v danou chvili pova-
zuji za nejlepsi feseni bez ohledu na to, jaky
obchodni dopad to pro nasi firmu bude mit.

Také vyvoz postoupil — napoéitala jsem
12 zemi, kde jste zapustili kofeny. Cemu
vas zahraniéni aktivity naucily?

Nase zahrani¢ni aktivity nds casto utvrzuji

v tom, ze kvalita nasich vyrobki se rovna za-
hrani¢ni konkurenci, a nékdy ji i pred¢i. Pri-
nd$i ndm to hodné zkusenosti v souvislosti

s novinkami v oboru, v posledni dobé ndm ta-
to spoluprace prinesla i nékolik pevnych pra-
telstvi a péknych zazitkd.

Mate svdj vlastni vyvoj, ktery respektuje
pravidla zdravého Zivotniho prostiedi, je
to business s nadhledem. Ur¢ité je to ces-
ta, ktera s sebou strhava fadu sympatizan-
t, predevsim zakaznikd. To je uréité bene-
fit, ktery lidé vnimaji velice vyrazné...
Velmi mé tési, Ze okruh lidi, ktefi ndm fandji,
se posledni dobou rozsituje. Dukazem toho je
uspéch, kterého jsme dosahli pravé diky svym
piiznivetim v soutézi Rodinna firma roku
2017, kde jsme ziskali Cenu vefejnosti. Toho,
ze nam lidé poslali svij hlas, si velmi vdzime
a bereme to jako zavazek.

Navic davate tolik hanéné chemii dalsi roz-
mér — je prece od toho, aby lidem slouzila,
prinasela uZitek, a ne aby oznacovala hri-
zy tfeba v souvislosti s potravinaiskym
pramyslem...

Z mého pohledu chemika je smutnym obra-
zem dnes$ni doby vnimani chemie $irokou ve-
fejnosti. Mdm pocit, Ze lidé povazuji chemii
jako nepritele. Snazim se vysvétlovat, Ze bez
chemie to prosté nejde. Lidé si neuvédomuji,

ze bez chemie a jejitho vyzkumu by se museli
obejit napt. bez kvalitnich materiala ve zdra-
votnictvi, bez kvalitnich displeji na svych te-
lefonech, vykonnych baterii, ale samoztejmé
bez 1éka, kvalitnich barev, a tfeba i bez ¢isté
vody v bazénu.

Soucasti vyrobniho programu jsou také en-
zymatické pripravky. Nepfemysleli jste na-
pfiklad nad mozZnosti vyrabét myci pro-
stfedky pro hygienu kojeneckého nadobi?
Nebo praci prasky pro alergiky?

Asi by to mohlo byt obchodné zajimavé, my
chceme zustat specialisty na Gpravu vody.

V &em se vam rysuji vyhody rodinného
podnikani v porovnani s metodami prace
v nadnarodni korporaci? Mate tfeba vétsi
klid k préci, premysleni, vice ¢asu na zaka-
zniky, obchodni partnery? Je to vice o du-
véfe, vzajemné pomoci, opofe? A na dru-
hé strané také o vétsi discipliné?

V korporatu jsem nikdy nepracoval, takze ne-
mohu porovnavat na zdkladé vlastni zkusenos-
ti. Myslim si, Ze v nasi firmé jsou méné formal-
ni vztahy, dle mého nazoru u nas panuje klidna
a pratelska atmosféra. Na nasich lidech si velmi
cenim toho, ze pokud je tfeba, v z&jmu Gspés-
ného feseni pozadavki nasich zdkaznik udé-
laji vice, nez maji v popisu prace. Pokud by

v tymu nefungovala diivéra a vzdjemna podpo-
ra, asi bychom se nemohli pochlubit tak stabil-
ni sestavou pracovnikd, kterou mame.

Jaky pristup k feSeni firemnich zaleZitosti
jste s otcem navzédjem museli zvolit, abyste
pracovali ve shodé a s chuti a vzajemné se
motivovali?

S nadsézkou feceno, firemni zalezitosti s ot-
cem fe$ime od mych 11 let, tedy od samot-

RNDr. Jan Kroupa, CSc., zakladatel firn:y Proiim

Muz, ktery vi, co chce
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nych zacatka firmy. Nestanovovali jsme si tedy
zadna pravidla, vSe se vyvijelo pfirozené. Pri-
rozené s tim, jak jsem vyrtistal a dospival, zi-
skéval zku$enosti, a samoziejmé i s tim, jak
dospivala firma. Moznad se to bude zdat jako
nedosazitelny idedl, ale kdyz se ohlédnu za po-
slednich 25 let zpatky, mohu Fict, Ze jsme se

s tatkou vzdy dobre dopliovali, a i kdyZ jsme
kazdy méli na véc jiny nézor, dospéli jsme ke
konsenzu, ktery posouval firmu dal.

Vztahy mezi lidmi v rodinnych firmach jsou
citlivym barometrem manazerského umé-
ni. Co vdm pomaha v tom, aby vie mélo
svuj fad, poradek, sva pravidla?

To, o ¢em mluvite, nezajisti zidna smérnice,
dokument nebo natizeni vedeni. Oba s otcem
se snazime jit ptikladem vzdjemného respektu
a pristupu k na$im zaméstnancim. Problémy
nefe$ime emotivné, oba jsme klidné povahy.

Ceho si vazite na odkazu svého otce? A co
jste se od néj naudil? Délal byste rad néco
uplné jinak?

Kdybych chtél néco délat iplné jinak, tak bych
asi ve firmé neptisobil! Vazim si odvahy, se
kterou otec do podnikani $el, vytrvalosti, Ze to
nevzdal, a jasné daného sméru firemni filozo-

fie, od kterého neuhnul.

A co byste mu chtél v tom nejleps$im slova
smyslu vratit?

Vétim, Ze uz mu to vracim v tom, Ze planuji
daldi rozvoj firmy, chtél bych stavét, pronikat
na nové trhy. Tim bych mu chtél poskytnout
jistotu, Ze uz se nemusi o nic zasadniho starat
a mtze v klidu uzivat zaslouzeného odpo¢in-
ku a vénovat se své vasni - cestovani.

za rozhovor podékovala Eva Brixi

WWW.proxim-pu.cz

ZHORSILA SE NAHLE
KVALITA VODY
VE VASEM BAZENU?




poctivé Femeslo

Nesetrit na surovinach
je tajemstvi naseho uspéchu

Chut chleba a peciva z Pekarny a cukrarny
Hofovice jsou urcité tim, co dokaze okouzlit
mnohého spotiebitele. Nevim sice, kdo
receptury sestavuje a podle jakych méfitek,
jisté vsak je, ze zakaznika dokaze kazdy ten
kousek, at je to houska, nebo super zdravy
chléb, &imsi oslovit, navnadit a pfivést k vérnosti. Stejné to bylo se mnou -
Hofovicky femeslny pecen mne kdysi uchvatil a byla jsem ochotna jit pro néj svéta
kraj. Jesté pired nedavnem jsem v Praze méla zmapované prodejny, kde se dal
koupit, a podle toho, kudy moje cesty zrovna vedly, jsem tyden co tyden mifila tam
¢i onde pravé pro tento bochnik (stoupla u ndas doma také spotieba sadla a skvarkad,
ale myslim, Ze to neni nic proti ni¢emu). Ted' uz to mam jednodussi - od letosniho
roku si ho mohu kupovat v prodejné Lidl tam, kde bydlim. Jasny dikaz o tom, ze

z PAC Hof¥ovice s.r.o. lidem chutna, Ze si ,trh” vyzadal, aby chléb tohoto druhu byl
lidem bliz... Dusan Kuncicky je feditelem jedné z pekaren, té v Pfibrami. Osobné se
také rok co rok Géastni vyhlaseni vitézh v soutézi Cekd chutovka, kde prebira
jménem svych kolegl ocenéni, jez PAC Hofovice ziskava. Pfitomné vidy zaujme
nejen ochutnavkou toho, nac jsou ,jeho” pekafi pysni, ale i svéraznym humorem,
ktery je jeho spolehlivym identifikaénim znakem. Tentokrat jsem se ho zeptala:

puMARNA A CUKRAR),

o/
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Pekaren je v Ceské republice hodné. Cim
se od sebe lisi a ¢im si konkuruji?

Rozdil je ve velikosti pekdren, v mnozstvi za-
méstnavanych lidi, technické vybavenosti, $i-
ti vyrabéného sortimentu, po¢tem zavaze-
nych zédkaznika... Nase spole¢nost, kterd se
sklada ze tfi provozoven (Hotovice, Pribram,
Beroun), zaméstnava kolem 600 lidi a svymi
zhruba péti sty vyrobky obslouzi denné na
1000 odbératelt. Pro nasi pekatfskou kvalitu
si nas néktefi nasi obchodni partnefi vybrali
i jako dodavatele baleného sortimentu pro
celou Ceskou republiku.

Co pékného se podafilo pfibramské pekar-
né v lofiském roce?

Udrzet si nase kvalitni zaméstnance, pomoci
investic do novych technologii vylepsit kvali-
tu nékterych vyrobki a usnadnit praci naim
kolegtim, navysit vyrobu, a co hlavné - udr-
Zet si usmév a pocit radosti z dobte odvede-
né prace.

PAC Hoftovice uspéla také v soutézi Ces-
ka chutovka. Ta ocefiuje vyrobky ¢eskych
potravinafskych firem podle zajimavého
kritéria — podle chuti. Je to unikatni a za-
roven presné i v té riznorodosti zakaz-
nickych preferenci. Pfinesly vam zkuse-
nosti z tGcasti v této soutézi néco
podstatného, daly inspiraci?

Utast v Ceské chufovce a v Détské chutovce
je pro nds prestizni zélezitosti. Ziskané oce-
néni, slavnostni ceremonidl v reprezentativ-
nich prostordch Sendtu Ceské republiky, se-
tkani s ostatnimi odborniky z potravinafstvi,
kteti délaji vyborné svoji praci, to vée je pro
nas inspiraci.

A podle ¢eho spotiebitelé nakupuji pekai-
ské vyrobky — podle toho, zda jim chutnaji,
nebo podle toho, jak vychazeji vstfic zdra-
vému Zivotnimu stylu?

vevs

ta chutné a odpovidajici zdravému Zivotnimu
stylu. I takové vyrobky mame v nabidce.
Chléb Fajn$mekr nebo Zaparovy chléb lehce
namdznuty maslem, se $unkou a pokrajenym
raj¢atkem... Lahoda!

Vybrali jsme si cestu pouzivani poctivych re-
ceptur. Nechali jsme ptvodni receptury s kva-
litnimi surovinami a nesnazime se ponizovat
jejich mnozstvi na tkor zdkaznika s vidinou
maximalizace zisku. NeSetfit na surovinach,
to je jedno z tajemstvi naseho uspéchu.



Ceho se v P¥ibrami a Hofovicich upeée nej-
vice? Chleba, rohlikd a housek, nebo slad-
kého peciva?

Kdyz bychom to prevedli na kila, tak nejvice je
to chlebt, kdyby na kusy, tak to je rohlikd. Vi-
te, Ze kdyz byste za rok upecené rohliky nasi
spole¢nosti poskladali za sebe, vznikl by retéz
o délce 18 000 km?

Novinek neni nikdy dost, ale - coZpak Ize
jesté néco nového ve vasem oboru vymy-
slet?

Stéle je mozné vymyslet néco nového. Musite
sledovat trendy ve spolecnosti, novinky ve va-
$em oboru, ptat se svych zdkaznikd, patrat

a inspirovat se i v jinych oborech. MuiZete vy-
myslet cokoliv, ale stejné nejdulezitéjsi je mit
svij vysoky standard, ktery je pro zakaznika
dulezity. Kvalita vyrobkd, spolehlivost a servis.
A pravé to se snazime nabidnout.

Pekafiné rozumite a mate ji rad. Stejné tak
jako humor. Poméha vam pravé on ve chvi-
lich, kdy Fesite zapeklitosti véedniho dne?

Ano, vzdyt preci s ismévem jde vSechno lip.
Jasné, Ze kdyz se néco nepovede, nema ¢lovék
moc dobrou néladu. Ale kdyz vidite kolem se-
be partu lidi, ktefi jsou pro véc stejné zapaleni
jako vy, ismév se vam rychle vrati.

ptala se Eva Brixi

poctivé Femeslo
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Dusan Kuncicky pFi vystoupeni
na lofiské Ceské chutovce

Horskym strediskim chybi silnéjsi podpora cestovniho ruchu

Horska strediska by uvitala silnéjsi pomoc
v oblasti turistiky ze strany statu, v prvé
fadé legislativu upravujici podporu
cestovniho ruchu. Rozvoj lyzarskych center
rovnéz brzdi pfilisna byrokracie nebo
nedostatek kvalifikovanych zaméstnancu,
vyplyva z analyzy v ramci Indexu ocekavani
firem CSOB.

LV tuto chvili je nejvétsim problémem chybéji-
ci zakon na podporu cestovniho ruchu, ktery
je v zahrani¢i bézny, fekla Zina Plchova ze
SkiResortu Cerné Hora-Pec. »Nejvice nam

v soucasné dobé komplikuje rozvoj slozita ne-
bo nevstficna a viibec chybéjici legislativa

v oblasti podpory cestovniho ruchu obecné,*
pridal se Martin Palan, feditel pro obchod

a rozvoj Snéznik.

Stat podle Ziny Plchové prostrednictvim
svych organizaci umoziuje uzavrit ndjemni
smlouvy na pozemky jen na osm let, coz je

z hlediska dlouhodobych investic neptijemné.
»Ndjmy na dobu delsi podléhaji schvaleni mi-
nisterstva financi, v naSem pripadé jesté po
predchozim projedndni na ministerstvu zivot-

niho prostredi. To v soucasné dobé ztézuje
planovani jakychkoliv dlouhodobych rozvojo-
vych projekt, uvedla.

Podle Petra Mandy, vykonného reditele Fi-
remntho bankovnictvi CSOB, je u malych

a sttednich podnikatelti navratnost investice
kli¢ovym faktorem, kdyz zvazuji dalsi rist.
»Zejména s ohledem na charakter podnikani
v horskych strediscich a vysokych narocich na
tézkou techniku, kterd stoji desitky miliont
korun, je potfeba uvazovat o navratnosti v ho-

Muz, ktery vi, co chce

rizontu naptiklad deseti let. Bylo by proto
dobré, aby legislativni podminky umoznovaly
takové podnikani viibec rozvijet.

Ctyti pétiny z provozovateli horskych center
uvedly, Ze do rozvoje svého podnikani v letos-
ni sezoné investovaly, coz postupné vede k to-
mu, Ze se stavaji stdle vice konkurenceschopni
se zahrani¢im. ,Nadmotskou vysku ani pocty
kilometru sjezdovek diky geografické poloze
nezménime, ale sluzbami, jejich rozsahem

a kvalitou, jiz jsme na srovnatelné drovni,
poukazal Martin Palan.

Mezi projekty patii nové lanovky ve Spindle-
rové Mlyné, ve SkiResortu Cernd hora-Pec,

v Destném nebo v Jesenikach. Aredly opét hla-
si modernizaci svych zasnézovacich systému.
Pokracuje také vylepSovani souvisejici infra-
struktury - zejména budovani a rozsifovani
parkovist, zvySovani bezpe¢nosti na sjezdov-
kach nebo i zdokonaleni v provozu skibusové
dopravy. Horska strediska zkvalitnuji nabidku
i v gastronomii. Renovuji restaurace a rozsiruji
stavajici nabidku, naptiklad na Moninci nebo
v Bublavé. Navic si lyZafi mohou uzit i obcer-
stveni na sjezdovkach diky rostoucimu poctu
Aprés ski bart. Na nové se mohou tésit napti-
klad ve Spindlerové Mlyné. (t2)




business s pokorou

Neni hezci prace
nez prinaset lidem radost

Jste znackou, kterd ma zvuk a zve ke spo-
lupraci stale vétsi mnoZstvi pfFiznivcl a za-
kaznikt k nakupovani. Jak jste toho do-
sahli?

Praci délame poctivé a uvédomujeme si dilezi-
tost nejen prvottidni kvality nasich produkta,
ale také hodnotu lidské préce a lidskych vztahu.
Stejné jako je pro nds nesmirné dulezité, aby-
chom znali vSechny své biopéstitele, chceme
znat také své prodejce a radi bychom znali

i vSechny své zdkazniky. Nage biocaje a bioko-
feni jsou k dostani v mistnich prodejnéch s re-
gionalnimi produkty, v prodejnach se zdravou
vyzivou, ve farmarskych, darkovych, ale i za-
hradnickych centrech. Duvéra tvori zaklad nasi
spoluprace. Nasim partnerskym prodejnam se

J snazime poskytovat maximalni prodejni pod-

j poru, aby informace o nasich ¢ajich a kofeni
mobhly predavat dale k uzitku zakaznikim. Stej-
né tak to délame ve vlastnich SONNENTOR
prodejnéch v Cejkovicich, Brné a Praze. Je to
zdsadni rozdil oproti anonymnimu prodeji

< B v supermarketech, kde se zakaznik orientuje

: zpravidla jen na zdkladé slev ¢i reklam a neni

dulezité jak a z ¢eho je produkt vyroben. Jedno-

znac¢né tedy odmitame prodej prostrednictvim
velkych nadndrodnich fetézct. Nasi zakaznici
ocenuji nejen chut ¢aji a koteni, ale také se jim
libi prace a piibéhy péstiteld, origindlni grafika
krabicek, hezké nazvy produktt i environmen-
talni charakter nasich obali.

Jisté vam napomohl trend soucasné doby,
jako je snaha zdravéji Zit a stravovat se,
vyuzivani bylinek pro pohodu duse i téla
a snaha chovat se stfidmé a ekologicky.
Co jesté?

Vniméme, ze zékaznik je 1épe informovany,
vice se orientuje na kvalitu produktu a nad vy-
robkem uvazuje v hlubsich souvislostech.
Obecné lze Fici, Ze je to dano vyssi aktivitou ze
strany médii a také okolnostmi svétovych ¢i
lokalnich potravinovych skandali. Déle hraji
svou roli prokazatelné negativni vysledky do-
padu konvenéni produkce, zalozené na nad-

. o
Ing. Josef Dvoracek o i A

\YY/ Znacku SONNENTOR urcité znate. Mné ucarovala | . . pouzivéni chemickych hnojiv a pii-
jiz davno, a to nejen &ajicky nebo kofenim, pravki. KdyZ k ndm navstévnici zavitaji na
ale také napady, kreativitou i vervou, s jakou se exkurzi do vyroby, snazime se je zasvétit do
v jihomoravskych Cejkovicich pousti do prace. celého procesu zpracovani a nebojime se jim
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Pravé ten vztah k hodnotéam i obdivuhodné Uk.a “ L zeje to moznevdelat,llmakf POVJe.m )
,»bio“ se dostal do povédomi Siroké verejnosti

vysledky, jeZ pfinasi, byl pfiinou toho, pro¢ a dal si ziskava své priznivce. Také neustdle
jsem se chtéla dovédét jesté vice. Na otazky odpovidal jednatel sledujeme aktudlni trendy ve vyzivé. Pokud
SONNENTOR s.r.o. Ing. Josef Dvofaéek: jsou v souladu s nasim presvédcenim, pak na

jejich zékladé vyvijime nové produkty. Letos
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navazujeme na dlouhotrvajici trend blahodar-
nych ¢inkd kurkumy. Kromé kurkumy jako
koteni nabizime fadu netradi¢nich kurkumo-
vych ¢aji i tzv. Kurkuma Latte.

Velmi vyrazné podporujete region a tamni
péstitele bylin, od nichZ vykupujete surovi-
ny, a jak jste zminil, mistni lidi znate a pod-
porujete. Pro¢ jdete touto cestou?

Je to pro nas prirozené. Kazdoro¢né v SON-
NENTORU poradame setkani nasich ¢eskych
biopéstiteld, kde oni sami maji moznost vza-
jemneé sdilet své zkuSenosti z ekologického
péstovani koreni a lé¢ivych rostlin a my mame
ptilezitost se vSichni vzdjemné poznat. Pravé
oni jsou nadi skute¢nou reklamou, protoze
pravé jim vdécime za
kvalitni surovinu

a péci vlozenou do je-
jiho vypéstovani, kte-
rou pak dal s laskou
$etrné zpracovavame
do ¢aji a koreni.

V ptipadé surovin,
které v nasich pod-
minkach nerostou,
mame péstitelské
projekty v zahranidi,
ta mista a lidi pravi-
delné navitévujeme

a férové podminky
spoluprace domlouvame pfimo s biopéstiteli
na misté.

Jaké vyhody jim nabizite?

Se véemi obchodujeme napiimo bez pro-
sttednikd a prekupnikii. Usilujeme o to, aby-
chom jim nabidli poctivou férovou vykupni
cenu tak, aby byli sobésta¢ni vici svym rodi-
nam. Timto se pravé snazime podporit fun-
govani malych rodinnych ekologickych fa-
rem, jako je tomu napt. u rodiny Sulctt

v Utéchovickach u Pelhfimova, od kterych
mame vynikajici matu ¢i medunku, nebo

u rodiny Ostadald, Podstavka, La¢ndki

a dal$ich. V zahrani¢i je to tfeba nds§ péstitel
kavy José z Nikaraguy. Kromé garance bio
kvality vzdy dbdme u zahrani¢nich dodavate-
1t ze zemi tfetiho svéta na celou fadu envito-
mentélnich a spole¢ensky odpovédnych
aspektu, napt. také aby déti chodily do $koly,
nebyla zneuzita détskd prace a dalsi.

Pfesné informace o tom, jaka bylina na
kterém poli vyrostla, kdo ji sklidil a jak se
s ni poté naloZzilo, jsou dokladem kvality
procest, jez dobfe charakterizuji vas vztah
k dodavatelim i odbératelim. Takovy po-
stup neni jen o éislech, zisku, ale pFede-
v§im o vztazich mezi lidmi. Jsou to pravé
ony, které vam davaji silu délat véci jinak
a smysluplnégji?

Znit tok surovin je v ekologické produkei ur-
¢itym pravidlem a dodrZovani téchto procest
dava zaruku bio kvality. Od svého zalozeni

Napriklad nase cajové nalevové
sacky jsou nebélené a jsou
vyrobeny z bananového vlakna
abaka. U pyramidalnich ¢aju je
sacek vyroben z kukufiéného

skrobu, a tieba prisvitny obal
z krabicek, ktery se sice mize
na pohled jevit jako celofan,
je ve skutecnosti pFirodni
kompostovatelna celuléza.

usilujeme o podporu tradi¢nich hodnot, spo-
le¢enské odpovédnosti a trvalé udrZitelnosti.
Uspéch, rist a rozvoj firmy piijimame s poko-
rou jako dar i odpovédnost. Neni to pro nas
jediny smysl Zivota, ale dobré vzajemné vztahy
jsou pro nas velmi dilezité. Musim potvrdit,
ze kazdé setkani s nasimi dodavateli, zvlaste

s péstiteli a sedlaky, je pro mé také vzdy setka-
nim nejen s davéryhodnymi partnery, ktet
rozuméji své praci, ale i se zkuSenymi odbor-
niky, které ptivedla prace v souladu s pfirodou
k pokote a Zivotni moudrosti.

Jaka je vlastné filozofie vasi firmy?

Od samého zacatku stoji veskera nase rozhod-
nuti na zakladech hodnot trvalé udrzitelnosti.
Ve firmé mame na
sténdch vyobrazena
hesla jako tradice, fe-
meslo, ru¢ni prace,
ucta k ¢lovéku a pri-
rodé. Pro nés tato
slova nejsou jen népi-
sy. Na téchto hodno-
tach je postavena na-
$e filozofie.
Planujeme vyrobu ci-
lené tak, aby byl za-
chovéan vyznamny
podil ruéni prace,

a my tak mohli dal
podporovat lokdlni zaméstnanost. Kritérium
udrzitelnosti plati i pfi vybéru obalovych ma-
teriald, které jsou kompostovatelné v doma-
cich kompostech. Naptiklad nase ¢ajové nale-
vové sacky jsou nebélené a jsou vyrobeny

z bananového vldkna abaka. U pyramidalnich
¢ajii je sacek vyroben z kukufi¢ného skrobu,

a tfeba priisvitny obal z krabicek, ktery se sice
miiZze na pohled jevit jako celofan, je ve sku-
te¢nosti prirodni kompostovatelna celuldza.
Pfi zpracovani bylinek vznika uréity podil by-
linného prachu, ze kterého si nechdvame vy-
robit pelety k vytdpéni a diky tomu podporu-

Muz, ktery vi, co chce
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jeme bezodpadové hospodareni i vétsi sobé-
stacnost v energii. Na§ vozovy park funguje na
CNG, na stfechdch mame fotovoltaiku a sna-
zime se neustale zavadét dalsi inovace ohle-
duplné k Zivotnimu prosttedi.

A jak se promita do strategie prodeje?

Diky tomu, ze délame z kvalitnich surovin od
mistnich lokalnich péstitelii a ¢aje balime

v Cejkovicich s tamnimi lidmi (140 spolupra-
covnika), délame kvalitativné vynikajici pro-
dukty. Tyto produkty, jak jsem jiz uvedl, za-
sadné viibec neprodavame v klasickych
obchodnich fetézcich - jednak nechceme

a jednak to ani diky obrovskému tlaku na ce-
nu neni mozné. Snazime se nabizet $iroké
portfolio kvalitnich ¢ajii v bio kvalité prede-
vs$im v prodejnach zdravé vyzivy a bioprodej-
néch, kde zdkaznik vice oceni vysokou jakost
sypanych i porcovanych ¢ajil. Vyraznym zpii-
sobem ndm roste prodej ptes vlastni e-shop,
kde aktivné pracujeme se svymi zakazniky,
ktef{ jsou ¢asto i fandové toho, co délame.
Pokud nabizite kvalitni produkt, je tfeba ho
dustojné a dobfte prezentovat. Proto se snazi-
me hledat prodejny, kde by vznikaly SON-
NENTOR oddélent se svoji identitou i se
svym stylem prezentace. Trvalou udrzitelnost
a tctu k tradicim zde reprezentuji napiiklad
nade masivni selské skfiné v partnerskych ne-
bo vlastnich SONNENTOR prodejnach, ve
kterych jsou vystaveny nase produkty. Atmo-
sféra v téchto prodejnach je svym zptisobem
vyjime¢na a misi se v ni smés tradic, viiné by-
lin i nostalgie. Vyhodou partnerskych prode-
jen je zastoupeni Sirokého sortimentu pro-
duktti SONNENTOR, odborné poradenstvi
prodavajiciho persondlu, jeho privétivost

a ochota poradit. V sou¢asné dobé je v Ceské
republice otevieno témér 50 téchto partner-
skych prodejen.

Poptavka po $ir§im sortimentu bylin, ¢aji

a kofeni, ale také po kompetentnim zakaz-
nickém servisu a poradenstvi nas pfivedla
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LATTE

k myslence otevtit vlastni SONNENTOR
prodejny. Zde se snazime sdilet své hodnoty,
a vytvéret tak misto, kam se lidé budou radi
vracet. Aktudlné mutiZete navstivit prvni pro-
dejny v Cejkovicich v arealu Bylinkového raje
SONNENTOR, v Brné v domé U Modré
hvézdy na Silingrové namésti a v Praze

v Harrachovském palaci na Jindfisské ulici.

V soucasnosti k nam prichdzeji dalsi a dalsi
nabidky na poskytnuti obchodnich prostor
pro SONNENTOR
prodejny a prichazeji
také prvni zdjemci

o provozovani SON-
NENTOR prodejen
ve stylu franchizové-
ho konceptu, ktery

s nad$enim chysta-
me. Mame radost

z toho, kolik rozmanitych cest se najednou
naskytne, pokud se zfeknete prodavani

v anonymnich prostorach nadnarodnich fe-
tézc, kde produkt, kvalita a lidé, ktefi za tim
stoji, nic neznamenaji!

Poté&Seni mi plsobi nazvy vasich vyrobkau,

jsou hrejivé a milé, vzbuzuji divéru a dob-
fe napovidaji, kdy a co koupit. Kdo je vy-

my&li?

Kazdy z nasich spolupracovniki ma moznost
navrhnout nazev Caje, takze je to takova ty-
mova prace. Kdyz uvadime na trh novy vyro-
bek, v ramci firmy si stanovime rizné navrhy,
jak ho pojmenovat. Pak vybereme ten, ktery
se té81 nejvetsi prizni. Préce s bylinkami a ko-
fenim nas opravdu bavi, a tak se snazime
prendset nadseni z prace i do svych produk-
td. Mezi nejoblibenéjsi nazvy patfi ¢aj Dobra
nélada, Andél strdzny, détsky ¢aj Usmrkdnek,
Balzam na nervy nebo leto$ni novinka, fada
originalnich ¢ajovych receptur nazvanych
Stésti je... Pro letoni advent ptipravujeme
Adventni sadu 24 biocaju, kazdy den ochut-
nate jiny ¢aj s krasnou adventni basnickou

a grafikou na obalu. Neni hez¢i prace nez pti-
naset lidem radost!
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Jsem vdécny za to, ze diky
své praci mohu vyzkouset

tolik bylinkovych ¢aju, ktery
jiny nestihne ochutnat ani
za deset zivotu.

Od skromného sortimentu v zacatcich, by-
ly to hlavné bylinné &aje, jste se dostali

k nabidce nejrtiznéjsich druhl kofeni, ¢aja
i kavy, peciva, darkovych balickd. Na¢ no-
vého se muzeme v roce 2018 jesté tésit?

Letos$ni horkou novinkou jsou nové mlé¢né
Latte produkty — naslehané mléko promichané
se smési koreni. Kromé jiz oblibeného Kurku-
ma Latte je k dostani letos i Cervena fepa Lat-
te a Kardamom Latte.
Dale pak nové origi-
nélni ¢ajové receptu-
ry fady Stésti je...

V 1été se pak muzete
tésit na skvélou $esti-
ci novych grilovacich
koteni. Tyto zajimavé
smési napriklad s fa-
sou Nori a jinymi neméné zajimavymi druhy
koteni dodavaji masu, zeleniné nebo tofu ba-
je¢nou chut.

Do vasi prazské prodejny jsem loni pred
Vanoci zamifila také, ostatné jako spousta
lidi kupujicich darky... Nyni se uréité chys-
tate na Velikonoce.

K Velikonoctim jsme letos pfipravili novou
recepturu ¢aje s ndzvem Veselé velikonoce.
Ochutnat ho muzete v prodejnach SON-
NENTORu nebo v Cejkovicich na nagem tra-
di¢nim velikono¢nim jarmarku s moravsky-
mi padijemi Viti Marcika, ktery budeme
poradat 18. brezna.

Také k vam do Cejkovic na jizni Moravu
jezdi mnoho navstévnikid nejen na Bylinko-
vé slavnosti na sklonku léta, ale zaujal i vas
projekt Bylinny rdj SONNENTOR. Co vlast-
né skyta?

Jedna se o turisticky projekt zazitkové exkurze
ve vyrobé ¢aji, ktery rocné navstivi témeér

35 000 hostt. Navstévnik se mize podivat, jak
se z bylinek a koteni rodi bylinny, ovocny ne-
bo kofenény ¢aj bez jakychkoliv rezidui a bar-

www.freshtime.cz

viv. V aredlu je zaroven ¢ajovy salon s kavar-
nou Cas na ¢aj s nabidkou skvélych domécich
dezertd od mistnich cukrarek. Soucasti je by-
linkova zahrada sv. Hildegardy, kde si na pfi-
lehlé louce muze kazdy navstévnik v klidu od-
pocinout nebo vystoupat na Vyhlidku na
vysluni. Letos jsme tento turisticky projekt za-
zitkové exkurze nové rozsitili o exkurze

s ochutnavkami, workhopy pro studenty i fir-
my na téma spolecenské odpovédnosti, féro-
vého i lokalniho podnikani s ohledem na zi-
votni prostredi.

Co byste vzkazal tém, ktefi uc¢inkdm bylin
jesté nevéri?

Myslim, ze dnes uz kazdy za¢ind rozumét to-
mu, Ze neptirozené chemie je v jidle, piti i v 1é-
cich trochu presprilis. Staré ptislovi rikd, ze na
kazdou nemoc vyrostla v piirodé néjaka by-
linka. Zkusme zacit zit pokornéji s ohledem
na prostredi kolem nas a objevit, jakou silu ma
v sobé to, co je opravdu z piirody.

Podnikatelé a manazefi jsou témi, ktefi

v pfirodé a bylinné Fisi stale ¢astéji hledaji
ulevu a povzbuzeni, protoze tlak na vykon
a kazdodenni stres jiz obtéZuji a nevésti

s ohledem na zdravi nic dobrého. Jak by-
linky poméhaji vam?

Jsem vdéény za to, Ze diky své praci mohu vy-
zkouset tolik bylinkovych ¢aji, ktery jiny ne-
stihne ochutnat ani za deset Zivotd. Mam rad
bylinkové smési z tradi¢nich ¢eskych bylinek,
jako je mata, medurka, mésicek, ¢erny bez, ja-
hodovy list a dali. Tfeba vloni jsme uvedli na
trh UZasny bylinkovy ¢aj Tady roste radost,
kde jsou pravé tyto bylinky od ¢eskych péstite-
1. Navic jsme na kazdy ¢ajovy sacek napsali
riizné citaty o radosti. Salek takového ¢aje mi
vzdy pozvedne naladu. A kdy? je nejhtif, dam
si $alek bylinkového ¢aje Balzam na nervy,
ktery osahuje nejen medunku na uklidnéni,
ale také trosku levandule a hotkého chmele
s pomeranc¢ovou kiirou.

otazky pfipravila Eva Brixi



Firmy znovu objevuji blogovani

AZ 42 % nejhodnotnéjsich americkych
spoleénosti v zebficku Fortune 500 se
vénuje pravidelné blogovani. Penetrace
komunikace znaéek formou blogu na
internetu strmé roste tfetim rokem v Fadé.
A &eské firmy nejsou pozadu.

Ani prekotny rozvoj socidlnich siti v posled-
nich letech neznamenal konec firemniho blo-
govani. I kdyz tomuto zptisobu komunikace
jesté pred nékolika lety fada odborniki nevés-
tila zafnou budoucnost, opak je pravdou. Ros-
touci pocet socidlnich kandlt sice ubral na sile
firemnimu blogovani, ale fada spole¢nosti se
pravidelnému psani na firemnich strankach
vénuje dle.

Z dostupnych dat Zebricku Fortune 500 je vi-
dét, Ze od roku 2013 poklesl pocet firem provo-
zujicich blogy, ale v roce 2015, kdy dosahl své-
ho dna s 21 %, se trend obratil a zacal prudce
rst. Vice nez 42 % nejhodnotnéjsich firem ak-
tualné vyuziva ke komunikaci své znacky blog,
a 62 % md dokonce oficidlni blog nebo vlastni
web, kde pravidelné vystavuje novinky. U ces-
kych firem vidime podobny trend. Z internich
dat spole¢nosti Webnode, jednoho z nejvétsich
celosvétovych poskytovatelit webovych stranek,

vyplyva, ze spole¢nosti své weby standardné
doplnuji blogy. Davody jsou jasné: ,,Firmy a ta-
ké podnikatelé si uvédomili dulezitost webové
prezentace, diky niZ mohou komunikovat své
produkty a sluzby jak laické, tak odborné vetej-
nosti. Nemusi jit pfitom nutné o propagaci
znacky, ale tfeba o zprosttedkovani zajimavého
obsahu. Stale ¢astéji tak pravidelné informuyji
nejen o déni ve firmé, ale i o trendech a novin-
kach v jejich oboru podnikéni,“ fekl Slawomir
Jakub Budziak, Head of Team Leaders ve Web-
node.

K velkému obratu v roce 2015 doslo vlivem né-
kolika faktort. Byt ideovym viidcem je v dnes-
hledaji neustéle nové zptisoby, jak zaujmout

a upozornit na sebe, a blogovani je jednim

z nich. Znamena sice urcity zavazek, protoze je
nutné pfipravovat obsahové hodnotné ¢lanky,
které by mély byt publikovany alespoi dvakrat
¢i tikrat tydné, ale na druhé strané obsah ve-
deny povétsinou ve formalni roviné je tim, co
nékteri zakaznici vyzaduji. Firmy si zaroven
uveédomily, Ze vynakladat finance na blogovani
je efektivnéjsi nez bojovat o pozornost na Face-
booku. V neposledni fadé je k tomu vede SEO,
protoze vydavani nového obsahu muize pozitiv-
né ovlivnit optimalizaci obsahu webu pro vy-
hledavace.

pro image

Blogovani jisté neni hlavni zpusob, jak aktivné
vtahnout fanousky do déni. Zatimco lidé na
socialnich sitich komentuji kde co, diskuzni
fora pod blogy vétsinou zeji prazdnotou a po-
Cet prispévki se od roku 2014 na firemnich
blozich neustéle snizuje. Z analyzy navic vy-
plynulo, Ze spole¢nosti se chtéji vyhnout kon-
troverznim ndzortim hejtru a troltl, a proto

v fadé pripadi diskutovat u prispévka ani ne-
umoznuji.

»Pocet firem, které se snazi ziskat nasi pozor-
nost, stejné jako pocet kanali a nastroju, které
za timto ucelem uplatiiuji, vytvareji ¢im dal
vétsi tlak na to, jak zaujmout zdkazniky. Proto
se tfeba v reklaméch témét do omrzeni sklo-
nuji slova jako ptibéh. Uz nejde jen o prodej,
ale o to, jak vyvolat emoce. Prodej dnes probi-
h4 ¢im dél vice na internetu a na viditelnost
ma zdsadni vliv atraktivni obsah webu. K né-
mu blogovani bezesporu patii,“ dodal Slawo-
mir Jakub Budziak. (tz)

Potiebny zdroj k pochopeni a poslani reklamy

Dostala se mi do rukou publikace Reklub
1927-1949, kapitoly z déjin ¢eskoslovenské
reklamy, ktera postihuje, jak nazev naznadil,
roky 1927 az 1949. Autorem je osobnost,
ktera se oborem zabyva vlastné cely profesni
Zivot - prof. PhDr. Dusan Pavli, CSc.

S chuti jsem zalistovala...

Nejen ze téma je vice nez zajimavé a potebné
(netusila jsem, Ze toto inspirativni obdobi zatim
nikdo systematicky nezmapoval). Pfedev$im té-
ma poucné pro dnesni svét reklamy, ktery se od
toho z minulého stoleti lisi zejména tim, jak ¢lo-
veék neziizené propadl technologiim, ¢isltim

a méfitelnosti vSeho misto toho, aby kultivoval
napriklad vztahy. Odborna publikace je také
ukédzkou seriozniho badatelského pristupu, ktery
jde do podrobnosti nevidané hloubky, pracuje

s fakty a priklady a systematicky osvétluje, jak to
tehdy vlastné vSechno bylo.

Jak se pise v predmluvé, publikace md ambici
prokazat, Ze pravé Reklub — Reklamni klub ce-
skoslovensky, byl hlavnim organizatorem re-
klamniho zivota v Ceskoslovenské republice

v prvni poloviné 20. stoleti, byl hlavnim predsta-
vitelem reklamni teorie, byl rozhodujicim inspi-
ratorem a iniciatorem rady podnétt vidi stat-
nim spravnim organtim ve vécech regulace

reklamy... V tivodu knihy se poznamenavi, ze

s néstupem digitalni podoby $ifeni informaci,
jenz charakterizuje zejména 90. 1éta minulého
stoleti, zmensil se aZ vytratil zdjem o vSechny
ptedchozi formy komunikace v oblasti masové-
ho sdélovani... jako by digitalni média jako abso-
lutni vitéz brala vée, byla predstavitelem jediné
budoucnosti... stejny trend je mozné pozorovat
iv oblasti reklamy — marketingové komunikace.
Dale autor pfipomina, zZe z vyvoje lidské spolec-

Dusan Pavlu

Il{((fub

1927-1949 )
Kapitoly z déjin Zeskoslovenské reklamy
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nosti vime, Ze objeveni novych sdélovacich na-
strojii neznamend automatickou negaci dosa-
vadnich sdélovacich forem a zavrzeni pfedcho-
zich médii. To je tfeba mit na paméti

a nepropadat panice v hleddni vhodného mixu
jednotlivymi vydavateli; vim, Ze kazdy vydavatel
pravé ten optimalni mix hleda.

A pravé potvrzeni této skute¢nosti by bylo vhod-
né ucit chapat i mladou generaci specialistd, kte-
i1 se v marketingové komunikaci pohybuji. Méli
by znat alespon kousek historie, jeji napovédu,
souvislosti, jez p¥inasi, i v nich hledat pravdy,
odkazy a inspiraci, moudré myslenky.

Mezi nékteré z nich jisté patfii ty, které se ve for-
mé ilustra¢nich dokumentii v knize objevuji.
Tieba na str. 194 se poukazuje na uméni jednat

s lidmi, coz je dnes velmi zhavé, nebo na str. 182
je kapitola nazvand Reklama jako soucast kultu-
ry. Ta vybizi ¢tendfe k zamysleni. Je-li opravdu
reklama souddsti kultury, méla by mit tisice atri-
butti kromé jediného: neméla by vést k tomu,
aby se lidé stavali bezmyslenkovymi konzumen-
ty. I reklama by méla svym zptisobem kultivovat.
Vztahy, zdjem, divéru, chut nakupovat, vérnost
ke znacce. Zdvizeny prst smérem k tém, ktefi se
domnivaji, ze mohou piisobit v reklamé, aniz

o ni néco védi. Tézko se mi to pise, kdyz vim va-
zim si toho, Ze vyjimky potvrzuji pravidlo, kdyz
sama ctim kreativitu nade vse, napad a celozi-
votni improvizaci. Eva Brixi




kouzlo znacky

O Matcha Tea

jsme psali

nékolikrat. Jak se

pije, jaké mé ucinky,

pro¢ je zajimavym

zdrojem cennych

latek pro lidsky

organizmus, tedy

jak dokaze prospét

i podnikatelim

a manazerum.

Publikovali jsme

produktové fotografie,

zajimavosti. Nikdy se mi

vsak nepodafilo k Petru

Patockovi, majiteli firmy Cajova

kvétina, s.r.o., ktera tento business

s nejkvalitnéjSim zelenym cajem’na svété u nas
zahdjila a vybudovala znacku Matcha Tea; proniknout vice
Az ndhoda (bez komentare; necht nahoda ziista
zahalena tajemstvim, ostatné nahody pry- -
neexistuji) v mém profesnim Zivoté mne
privedla na jeho stopu: :

Principy, které nikdy neporusim:
kladny vztah k zakaznikovi a poctivost
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Viibec poprvé jsem se dozvédél o matcha ¢aji
zhruba pred deseti lety. Poprvé jsem ho ochut-
nal v jedné prazské ¢ajovné, ale popravdé jsem
v tu dobu viibec netusil, jak hluboce mne ten-
to ¢aj jesté zasahne. Druhé setkani s matcha
¢ajem bylo na prezentaci Jaromira Horaka

13. tinora 2012, a od této doby se mi svét oto-
¢il 0 180 stupnd. A prave od tohoto data jsme
spole¢né s kolegou Jitim Devatem zacali tvorit
znac¢ku Matcha Tea.

Pomohl vam prekonat nékdy urcita uskali
v Zivoté? Pozvednout kondici, procistit or-

Jednozna¢né. Pravy ¢aj matcha z Japonska je
genidlnim produktem, a to zejména diky své-
mu sloZeni. Jeho chut je specifickd, ale G¢inky
Caje jsou skvélé. Je to vyborny zdroj antioxi-
dantt, aminokyselin, a hlavné ptirodni ener-
gie v podobé teofylinu, kterého obsahuje
zhruba 10x vice nez bézné louhovany caj.
Matcha zkratka posiluje télo i ducha, a kdo
pije Matcha Tea, citi se 1épe nejenom po téle,
ale i na dusi.

V22T
Petr Patocka -

aé.wé@
10 TIME www.freshtime.cz

——
PROSPERITA




Na jakych principech stoji vas business?

Cely zivot se drzim jednoho znamého piislovi:
Vsechno zlé, je k né¢emu dobré. Podnikam tak-
tka dvacet let a samozfejmé, Ze ne vSe se mi po-
vedlo. Nicméné vzdy mély ttrapy spojené s pod-
nikanim za vysledek fakt, Ze prestoze se zdala ta
situace jako netesitel-
nd, tak kdyz jsem se
nad ni v budoucnu za-
myslel, vyznamné mé
ten problém vlastné
posunul k lepsimu,

a postupné jsem ziska-
val ¢im dal vétsi nad-
hled. Kazdopadné jsou
striktni principy, které
nikdy neporusim,
ajsou to zejména: kladny vztah k zdkaznikovi

a poctivost. Denné fe$im mnoho véci a také sta-
rosti a nechci si pridélavat dalsi vrasky na cele
néjakymi necestnostmi. Mam rad klidné spani.

O ¢aj matcha se diky vasim aktivitam zaca-
lo u nas zajimat pomérné velké mnozstvi
lidi. Co jim konzumace tohoto jedineéného
napoje pfinasi? V éem jsou jejich zkusenos-
ti podnétné i pro vas?

Nazor zékaznika je pro nas velice cenny,

a v dnes$ni dobé si spousta firem neuvédomuje
genidlni vyhodu v tom, Ze je velice jednoduché
nazor zakazniku ziskat. Tou velkou vyhodou
jsou zejména socidlni sité. S nagimi fanousky
velice aktivné konzultujeme jejich poznatky,
ajsou nam i dobrymi radci pti tvorbé novych
produktd. Délame rtizné ankety typu: ,,Jakou
prichut produktu byste volili?“ atp. Dale nam
zakaznici sdéluji nazory na chut ¢aje, jeho
ucinky, kdy ho piji a jiné informace. To v3e jsou
pro nas velice diilezité udaje, se kterymi se sna-
zime pracovat, aby nasi pfiznivci byli s nagimi
kroky posléze spokojeni.

Pro nékoho je matcha soucasti ndhledu na
svét, soucasti filozofie. Cemu naudil vas?

Matcha je viibec prvni produkt, u kterého jsem
se zacal dopodrobna zabyvat jeho slozenim.
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Matcha je vibec prvni produkt,
u kterého jsem se zacal
dopodrobna zabyvat jeho

slozenim. Precetl jsem stovky
élanku a studii na toto téma,
a diky témto znalostem mi ¢aj
matcha doslova ucaroval.

Precetl jsem stovky ¢lanki a studii na toto té-
ma, a diky témto znalostem mi ¢aj matcha do-
slova ucaroval. Nejen, zZe skvéle chutnd, ale i je-
ho u¢inky jsou i po tolika letech, co ho piji,
jasné patrné. Zkratka je to muj zdroj energie.
Nedilnou soucasti ¢aje matcha je zemé, ze které
¢aj pochazi - Japonsko. Tato zemé mé obohati-
la ze v8eho nejvic. Di-
ky ¢aji matcha jsem
mél moZznost tuto
prekrasnou destinaci
nékolikrat navstivit,

a dodnes jsem po kaz-
dé cesté naprosto
uchvacen nejenom
mistn{ kulturou a zvy-
ky, ale predevsim tim,
jak se v této zemi lidé
k sobé chovaji. Jsou k sobé velmi ohleduplni

a stéle usmévavi, a domnivam se, Ze slovo za-
vist tam snad ani neexistuje. Je to Gplné jina
mentalita, diky které mam zemi vychazejiciho
slunce a tamni obyvatele moc rad. Kromé fan-
tastickych zazitkii mi toto misto dalo urcité vel-
kou davku pokory a na svét se od té doby di-
vam trochu jinyma o¢ima.

V nabidce na vaiem eshopu dnes figuruje
cela skala vyrobkui z tohoto caje, tieba
smés na peceni, puding, ¢okolada. Jak si
ziskavaji zajemce?

V prvni fadé musim zminit, Ze vyrobce téchto
produktu si vybirdme velice peclivé a zdsadné
jde o léty provérené firmy. Novy matcha pro-
dukt vzdy za¢ina napadem, nebo inspiraci, kte-
rou mam zejména z cest po Japonsku. Poté si

v CR vyhlédnu kvalitniho vyrobce, ktery po-
uziva ¢isté prirodni suroviny, a pustime se do
vyvoje. Vysledkem je matcha produkt, ktery za-
fadime do prodeje bud sami, anebo se do dis-
tribuce prfipoji i nas partner. V soucasné dobé
mame kromé ¢istého Matcha Tea i matcha pu-
ding, matcha ¢okoladu, matcha shake, matcha
susenky, matcha smés na pecent, a chystame

i dalsi produkty, jako napt. zmrzlinu na léto.
Diky tomu, Ze ndm zdkaznici davétuji, ze
striktné dbame na kvalitu, tak uvedeni na trh
neni zase tak slozité. Kazdopadné porad se na

Muz, ktery vi, co chce

kouzlo znacky

prvni pricce drzi ¢isty Matcha Tea a dals$i mat-
cha produkty jsou spise dopliikovym sortimen-
tem a zpestfenim nasi nabidky.

Také kosmetika zacala vyuZivat prednosti
matcha. Balzdm na rty, olejové sérum, hy-
dratacni sérum - pro koho jsou uréeny ze-
jména a jak poslouzi?

Ptipravky jsou urceny jak pro Zeny, tak pro
muze, ale zajisté se da predpokladat, ze drtiva
vétsina zakaznika, ktefi kupuji nase kosmetic-
ké produkty, jsou Zeny. Zde mi bylo opét vel-
kou inspiraci Japonsko. Kosmetika se zelenym
¢ajem matcha je v Japonsku velice oblibend,

a tak jsme se rozhodli pro realizaci vyroby
izde v CR. Zacali jsme s hleddnim firmy, kterd
bude zpracovavat ¢isté prirodni slozky bez po-
uziti paraben, tuku ¢i jinych $kodlivin. To se
ndm nakonec podatilo a dodnes pomérné
uspésné prodavame krém Matcha Karité, An-
tiage olej a balzam na rty Matcha Lips.

Na webovych strankach najdeme fadu ba-
jeénych receptd, jeden by nefekl, co
véechno se da s matcha pfipravit. Kdo je
jejich tvircem?

Zdrojt na recepty je pochopitelné mnoho.
Hodné ndm posilaji své recepty nasi fanousci,
dale mam skvelé kolegyné, které neustale zkou-
$1 nové receptury, a velkou studnici je samo-
zfejmé internet. A kdyZ uz dojde inspirace, tak
neni nic jednodussiho, nez si najit néjaky pék-
ny recept, ktery obsahuje kakao. To kdyz vyne-
chate a pouzijete misto néj Matcha Tea, vznik-
ne nadherné zeleny i zdravy matcha vyrobek.

Mate ¢ilé zahranicni aktivity. Kde je o pro-
dukty z matcha nejvétsi zajem?

Ano, oslovujeme i zahrani¢ni trhy a postupem
Casu se jejich pocet rozriista. Nase produkty
distribuujeme do nékolika zemi, mezi nimiz
jsou Slovensko, Nizozemsko, Slovinsko, Ma-
darsko, Srbsko, Rumunsko, gpanélsko a Pol-
sko. V letognim roce bychom radi oslovili
i Skandinavii, britské souostrovi a Némecko.
za rozhovor podékovala Eva Brixi
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bliz ke stésti

Sazka rozdala rekordnich 35 milionu
vyher v hodnoté sest miliard korun

V uplynulém roce padlo u Sazky primérné 100 000 vyher denné! Kazdy
tyden diky hram nejvétsi ceské loterijni spolecnosti pfibylo v priméru pét

novych milionafi. Celkem si sazejici odnesli 35 miliont vyher za témér Sest

miliard korun. Hned 259 stastlivcu ziskalo vyhru pfesahujici milion korun.

»Ve srovnani s rokem 2016 vyplatila Sazka

v roce 2017 o osm milioni vice vyher v hod-
noté jedné miliardy korun. Dtivodem téchto
nartistl je mimo jiné zpfistupnéni Sportky,
Eurojackpotu a stiracich losti online,” ekl
Véclav Friedmann, feditel komunikace
Sazky.

Kazdy mésic vyplatila Sazka pramérné dveé-
ma sazejicim ¢astku nad 10 miliont K¢. Vii-
bec nejvyssi suma putovala loniské zafi na
jih Moravy, kde $tastny vyherce ziskal za
plny tiket Sportky Superjackpot v hodnoté
72 382 372 K¢&. Rok 2017 prinesl také histo-
ricky druhy nejvyssi pocet milionat - kon-

krétné 259. Cerstvi milionafi si mezi sebou
rozdélili 1,2 miliardy korun, coZ je v mezi-
ro¢nim srovndni o témét 100 miliont

korun vice.

Uz druhy rok po sobé se na prednich mis-
tech zebiicku nejcastéji tazenych cisel objevil
micek s ¢islovkou 47. Na tiketech sazejici
opét zaskrtavali predevsim ¢islo 7, dale pak
19 a 9. Sportka letos také oslavila vyznamné
jubileum. ,,Za dobu Sedesatileté existence
Sportky sazejici na tuto nejpopularnéjsi lote-
rijni hru v CR podali zhruba 17 miliard slou-
pecki a na vyhrach jim bylo vyplaceno pres
75 miliard korun,“ pfidal zajimavé statistiky
Viaclav Friedmann. (tz)

Pribéhy skutecnych loternich milionaru

Sazka béhem lofiského roku sbirala informace od vyherc milionovych éastek.
Nejcastéji si pro takto vysoké vyhry chodi muzi v produktivnim véku, ktefi jsou
Zzenati a maji dvé déti. Témér polovina vyhercl sazi alespoi dvakrat za mésic,
36 % vyhercti milionti sazi pravidelné na kazdé losovani. Seznamte se s pfibéhy
dvou sazejicich, kterym Sazka splnila celoZivotni sny.

SAZKA V ROCE 2017 VYPLATILA VICE NEZ SAZKA VYPLATILA BEZMALA Y,
35 MILIONU VYHER 100 TISiC VYHER DENNE 259:”\,‘.!53&22?‘5”
ooo
VE VY3l TEMER AVYROBILA . V CELKOVE VY5I =
6 MILIARD KC 5 MILIONARU TYDNE 1,2 MILIARDY KC

NA MILIONOVYCH A VYSSiCH VYHRACH SE PODILELY HRY

SPORTKA (211), STASTNYCH 10 (17), LOSY (15), EUROJACKPOT (8), eLOSY (5), EUROMILIONY (1), KASICKA (1) A SAZKAMOBIL SANCE (7)
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Sportku sazi od roku 1967, loni vyhral

11 miliond a planuje pohadkovy duchod
Cesti diichodci obvykle na riizich ustlano pii-
1i$§ nemaji. To ale neplati o star§im muzi z Olo-
moucka, kterému v uplynulém roce Sportka
nadélila 11 191 092 korun. Muz vsadil jen tfi
sloupecky na 1 slosovani, i tak ale uhodl 1. po-
tadi 2. tahu, a ziskal tak nddhernou vyhru. Di-
ky svému obrovskému §tésti tak mohl zacit
planovat, kde a jak si bude v diichodovém vé-
ku uzivat.

K vysoké vyhfe pomohla novému milionafi je-
ho $tastna cisla, ktera sazi pravidelné. A mezi
sazejicimi je jednim z nejvytrvalejsich — prvni
Sportku si totiz vsadil uz v roce 1967. ,Nevy-
nechdm zadné slosovani, ale moc §tésti jsem
nikdy nemél, vyhral jsem maximalné 600 ko-
run, prozradil muz a s ismévem pokracoval:
»Z legrace jsem fikal, ze pravidelné sdzim pro-
to, abych se mohl chlubit titulem Sponzor mi-
lionara.”

Vérnost se ale nakonec vyplatila a k padesati-
letému vyroci od prvniho podaného tiketu
prinesla Sportka muzi vice nez 11 milionit
korun. Tomu, Ze &isla tentokrat uhodl, ne-
mohl zpocatku vérit, a svj tiket si musel
hned nékolikrat po sobé zkontrolovat. Zaro-
ven mu uz ale v hlavé bézely myslenky, jak

s vyhrou naloZi.



Poté, co muz o svém §tésti fekl nejblizsi ro-
diné, zacaly plany dostavat konkrétnéjsi roz-
méry. ,,Ur¢ité se prestéhujeme do lepsiho,*
potvrdil s jistotou Sedesatilety vyherce. Ne-
zapomina vSak ani na charitu, které hodla
prispét nemalou ¢astkou. A také si chce za-
¢it plnit své sny. Treba si koupit to, co si cely
zivot musel odfikat.

I kdyz si vyherce nemysli, Ze by ho 11 miliont
mohlo zménit, minimalné jednu pozitivni véc
uz ted vnimd. Je to pocit §tésti a klidu. Diky
Sportce totiz miiZe zabezpecit nejen sebe, ale
hlavné své blizké. A kone¢né si zalit uzivat!

Muz ze Zlinska s miliony,

koupil si traktor

S milionovou vyhrou mizete udélat hodné ve-
ci. Vyfesit bydleni, koupit si auto, cestovat...

O tom, Ze si za vyhrané penize potidi traktor,
slysi v Sazce od novych milionafi jen velmi
ztidka. Vlastné viibec. Novy traktor byl ale pra-
nim vyherce ze Zlinského kraje, jemuz tiket ve
Sportce prinesl néco pres dva miliony korun.
V podstaté mizeme potvrdit, Ze si novopece-
ny ¢esky milionaf svoji vyhru pojistil - nene-
chal nic ndhodé a vyuzil moZnost predplatné-
ho u Sportky. Vsadil si tak jeden sloupecek
bez Sance celkem na dvanact slosovani.
Vsechno pak byla vlastni ¢isla. Tato strategie
mu nakonec pfinesla vyhru 2 021 446 korun.
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traktor. A to ne jen tak ledajaky, jde o znacku
Landini, kterd je viibec nejstar$im vyrobcem
traktor®i v Evropé. Ital Giovanni Landini ji za-
lozil jiz v roce 1884. Traktory jsou zajimavé
nejen svym designem, ale i barvou - typicka je

bliz ke stésti

POCET MILIONARU V KRAJICH

L

MILIONARD
PRES INTERNET

MEJVYSS] VYHRA

72 382 372 KC
JIHOMORAYSKY KRAJ

NEJCASTEJI TAZENA CiSLA
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Kromé nového traktoru se v§ak pro naseho vy-
herce moc neméni. Stale md za to, Ze ziistane
stejnym ¢lovékem a porad md v planu chodit
do prace. Stastny je nyni a $tastny byl i pred vy-
hrou. Jedinym rozdilem je tedy novy pracovni

Jako odmeénu si tedy poiidil jiz zminovany pro né svétle modra.

obr zaparkovany pred domem. (tz)

O dovolené na lodi

Stale vice Cechii planuje s vic nez pllroénim
predstihem letni dovolenou, pocet prodanych First
Minute zajezdul roste. Pred loriskym, pro mnoho
cestovek rekordnim létem, se podle Asociace
cestovnich kancelafi prodalo v predprodejich 34 %
pobytl. A nyni pomér zcela jisté jesté stoupne.

Dle odhadi nékterych prodejci az na 40 %. Cesko

se tak v trendech nakupu dovolenych posouva

k nékterym zahrani¢nim trhim - napfiklad v Némecku
se jich s predstihem vyproda vétsina.

»Nakup dovolené s predstihem si dlouhodobé ziskava popularitu

i v Ceské republice. Lidé si chtéji dobte vybrat a dovolenou si napldno-
vat podle svych predstav. Trendu prispiva také dobra ekonomicka situ-
ace a nebude prekvapenim, kdyz letos se takto prodd az 40 % vsech do-
volenych,“ fekl Tomd$ Vondracek, CEO spole¢nosti Zindulka, ktera
nabizi dovolenou na 15 000 lodich po celém svété. ,Hlavnimi divody,
pro¢ lidé kupuji letni zjezdy jiz v zimé, jsou vyrazné vétsi vybér nez

v hlavni sezoné a sleva, ktera je ¢asto az v desitkach procent. Zatimco

s cestovnimi kancelafemi vyrazeji Cesi zejména do Chorvatska, Recka,
Spanélska a Bulharska, lodé si pronajimaji nej¢astéji v Chorvatsku, Rec-
ku nebo Italii,“ dodal Toma$ Vondracek. Dovolena koupend First Mi-
nute prinasi také dalsi benefity, kterymi se cestovni kanceldre ptedhdné-
ji v boji o zékaznika. Mezi nejcastéjsi slibované vyhody patti vedle slevy

v

zend zéloha nebo bezplatnd moznost zmény destinace pred odletem.

Muz, ktery vi, co chce

Nejvice Cechii tradi¢né na dovolenou opét zamiii do Chorvatska, at uz

s cestovni kanceldfi, nebo po vlastni ose. Kromé ptijatelné vzdalenosti
pro néj hraje to, Ze se mize pochlubit skvélou infrastrukturou. Tento
dlouhodoby trend potvrzuje i zajem jachtar, pro které je Chorvatsko
idedlnim mistem se skvélym zazemim a dlouhodobé stabilnim pocasim.
Spole¢nost Zindulka je ¢eskou jedni¢kou v prondjmu lodi, nabizi kom-
pletni jachtarsky servis zahrnujici kurzy jachtingu, kapitanské zkousky,
poradenstvi, tematické prednasky, sportovni, rodinné nebo exotické plav-
by. Za 24 let existence firmy vyuzilo jejich sluzeb uz téméf 19 000 zéka-
znikd, ktefi mohou vybirat z celkem 15 000 lodi po celém svété od Chor-
vatska, Recka a Italie pres Karibik, Maledivy, Seychely aZ tieba po
Francouzskou Polynésii. (tz)
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ASOCIACE POSKYTOVATELD
SOCIALNICH SLUZEB CR

Znacka kvality v socidlnich sluzbach, jejimz spravcem je Asociace
poskytovatel( socilnich sluzeb CR, je od roku 2011 systémem ex-
terni certifikace zafizeni socidlnich sluzeb, ktery je zaloZzen na udélo-
véani bodll a z ngj vychazejiciho pfidéleni hvézdifek. V systému jsou
hodnoceny viechny dllezZité aspekty poskytovani socialni sluzby
z pohledu uZivatele - klienta. Cilem Znaéky kvality je tedy po-
skytnout klientiim, zadjemciim o sluZbu a také jejich rodinnym
pFisluinikiim jednoznaénou informaci o tom, jakou kvalitu mo-
hou od zivota v daném zafizeni oéekavat. Hodnoceni mohou pod-
stoupit domovy pro seniory a domovy se zvlastnim rezimem, dale
pecovatelské sluzby a také denni stacionafe, centra dennich sluzeb
a socidlné terapeutické dilny. Hodnoti se napfiklad kvalita bydleni

Znacka kvality
v socialnich sluzbach
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a stravovani, moznost vybéru pokrmu, nabidka kulturnich program
a aktivit pro traveni volného casu, déle také komunikace s klienty, in-
dividualni pfistup a péce o né.

Od roku 2013 je Znacka kvality souéasti vidadniho Programu
Ceska kvalita, ktery garantuje objektivitu a nezavislost
serioznich znacek kvality na éeském trhu.

Pokud hledate naptiklad domov pro seniory, ve kterém Va-
s$im blizkym poskytnou nejkvalitnéjsi sluzby, navitivte web
www.znackakvality.info, kde jsou uvedena viechna zafizeni,
ktera dosud hodnocenim prosla.

Zarizeni certifikovana v roce 2017

Centrin CZ s.r.0. - Domov
pro seniory a domov se
zvlastnim rezimem
Nameésti Miru 597,

28522 Zruc nad Sdzavou

Y U T .

Hodnoceni: 77 77 7 7

Senior residence Terasy, z.u.,
domov pro seniory
Sokolovskd 1099/80,
32300 Plzen - Bo!evec
Hodnoceni: 7 77 7

i ah

Domov seniori Hranice,
prispévkova organizace
Jungmannova 1805,
753 01 Hranice
Hodnoceni: 7

Agentura Slunce o.p.s.,
Domov pro seniory
Zlaté Slunce

P. Lumumby 2608/66,

700 30 Ostrava - Zabreh
Hodnoceni: 7= 7

~HVEZDA z.G,

Dim sluzeb senioriim,
domov se zvlastnim
rezimem

Zarami 4077, 760 01 Zlin

il s b i <l

Hodnoceni:

’ Domov
<7 \ pro seniory Chodov
Donovalskd 2222/31,
149 00 Praha 4
Hodnoceni: 7 7/ 7 ok

Socialni sluzby mésta
Prerova, p. 0.

- Domov pro seniory
Kabelikova 3217/14a,
75002 Prerov
Hodnoceni: 77 77 7

i A i

Centrum socialnich sluzeb
Praha 2 - Domov

pro seniory Machova
Mdchova 14,

12000 Praha 2 - Vmohmdy
Hodnoceni: 7 ke

Domov
pro seniory Krnov
Rooseveltova 2141/51,
794 01 Krnov

Hodnoceni: 77 773

Méstska sprava socialnich
sluzeb Kadan - Domov
pro seniory
Vézini 958,

432 01 Kadan
Hodnoceni: 7

r i ik sl



Domov U Anezky,
poskytovatel socialnich
sluzeb - stiedisko
Lusténice

Novd 303, 294 42 Lusténice
Hodnoceni: 77 77 ¢

Domov U Anezky,
poskytovatel socidlnich
sluzeb - stfedisko Benatky
nad Jizerou

Ndmeésti 17. listopadu 703,

294 74 Bendtky nad Jizerou

Hodnoceni: 7~ 77 7 7 ot

Domov pro seniory
Havlicktv Brod,
prispévkova organizace
U Panskych 1452,

580 01 Havli¢kdv Brod

Dil¢i certifikace:

Ubytovani

Strava T A A XK
Vol. casa kultura 7 o 7 o
Partnerstvi Ak k
Péce AKX XX

Centrum socialnich sluzeb
Décin, p.o. - Domov

pro seniory a Domov se
zvlaétnim rezimem

Kamenickd 755/195,

405 02 Décin Il

Dilci certifikace:

Ubytovani

Strava * % *
Vol. ¢as a kultura 7% v o o o
Partnerstvi * A KAk
Péce * KAk !

Domov dichodcii
Bystrany,p.o.
Prazska ul. 236,
417 16 Bystrany
Dilci certifikace:
Ubytovani
Strava

Vol. ¢as a kultura
Partnerstvi

Péce

Méstsky tstav socialnich
sluzeb Klasterec nad OhfFi
- Domov pro seniory
Lipovd 545,

431 51 Kldsterec nad OhFi

Hodnoceni: 7 7" 7

Domov pro seniory
Foltynova, prispévkova
organizace

Foltynova 1008/21,

635 00 Brno - Bystrc
Hodnoceni: 7+ 7 7 5o

ZDRAVOS PECE s.r.0.,
Pecovatelska sluzba

Horni 590,

512 44 Rokytnice nad Jizerou
Certifikace

pecovatelskych sluzeb:

Péce, individualni pFistup

a partnerstvi * AR Kk

Stravovani %
Celkem Kk

Socialni sluzby mésta
Zd'4r nad Sazavou -
Pecovatelska sluzba
Okruzni 67,

59101 Zddr nad Sdzavou
Certifikace

pecovatelskych sluzeb:
Péce, individualni pfistup

a partnerstvi * A k &k
Stravovani
Celkem

B I T
nOWN K

Ak k

Centrum socialnich sluzeb
a pomoci Chrudim
Soukenickd 158,

53701 Chrudim

Certifikace

pecovatelskych sluzeb:

Péce, individualni pristup

a partnerstvi B0 & B ¢

P N W T I
Stravovani ek K Kk
Celkem Ak K

www.znackakvality.info

Kontaktni osoba pro dotazy a zajemce: Ing. Pavel Jirek, projekty@apsscr.cz, tel.: 601 158 095




Co o pivovarech mozna

Zatimco pivovary se rok co rok
predhanéji v tom, ktery uvafi vice
piva, v tichosti u nich zufi vélka také
na jiném poli - mediélnim. Analytici
spolecnosti Monitora Media
zverejnili koncem loriského roku
zebticek nejmedializovanéjsich
Eeskych pivovart. Z TV obrazovky,
radia, titulkl novin, ¢asopist a webu
na nas nejvice plsobi znacky
spadajici do skupiny Plzeriského
Prazdroje. Kdyby za svou
medializaci mély zaplatit, stilo by
je to 1,1 miliardy korun. Nejlepsi
sentiment ziskal Brezrnak.

Spole¢nost Monitor Media, jednicka na trhu
monitoringu médii, na zaklad¢ statistiky vyra-
z1 sestavila Zebfi¢ek zkoumajici medializaci
nejvétsich pivovarii na ¢eském trhu v obdobi
od ledna do listopadu 2017. Reflektuje nejen
pocet zminek v pfednich médiich, ale také je-
jich medidlni zasah (GRP), pfepocet na re-
klamni plochu (AVE) a miru emo¢niho zaujeti.
Nejvétsi vliv na média, a tudiz také nejmedi-
alizovanéj$i pivovary patii zahrani¢nim maji-
telam. ,,Prvni pficka, co se po¢tu zminek

v médiich tyka, patfi zna¢ce Gambrinus. Na-
sledovand je dal§im pivovarem spadajicmi do
jedné skupiny, a to sice Pilsner Urquellem.
Treti pozici obsadil Ostravar a ¢tvrtou Staro-
pramen, oba pattici do skupiny Staropramen.
Prvni pétku uzavira Velkopopovicky Kozel
opét ze skupiny Plzeniského Prazdroje, fekl
Tomas Berger, CEO Monitora Media. Dale na-

20 nejmedializovanéjsich pivovara v CR

sleduje prvni pivovar ze skupiny Heineken,

a to sice Krudovice, a za nim Lobkowicz. Ber-
nardu patii osma pricka a noSovickému Rade-
gastu devitka. Prvni desitku uzaviraji Svijany.
Az na poslednim, 20. misté, figuruje statni
podnik Budéjovicky Budvar.

pozice pivovar pocet zminek skupina
il Pivovar Gambrinus 7403 Plzensky Prazdroj
2. Pilsner Urquell 3950 Plzerisky Prazdroj
3 Pivovar Ostrava 2424 Pivovary Staropramen
4. Pivovar Staropramen 2058 Pivovary Staropramen
3 Pivovar Velké Popovice 1960 Plzefisky Prazdroj
6. Pivovar Krusovice 1099 Heineken Ceska republika
7. Pivovar Lobkowicz 870 Pivovary Lobkowicz Group
8. Pivovar Humpolec (Bernard) 699 Rodinny pivovar Bernard
9. Pivovar Nosovice (Radegast) 680 Plzerisky Prazdroj
10. Pivovar Svijany 552 LIF Group
1. Pivovar Pferov (Zubr) 469 PMS Pterov
12. Pivovar Brno (Starobrno) 337 Heineken Ceska republika
13. Pivovar Hanusovice (Holba) 328 PMS Prerov
14. Pivovar Litovel 325 PMS Prerov
15, Pivovar Strakonice (Dudék) 305 Méstansky pivovar Strakonice
16. Pivovar Brezriak 302 Heineken Ceska republika
17. Pivovar Benesov (Ferdinand) 292 Pivovar Bene$ov
18. Pivovar Dvar Krélové n. L. (Tambor) 272 EPOS Cz
19. Pivovar Chodové Plana 267 Chodovar
20. Pivovar Budvar 250 Budéjovicky Budvar
/a/é@
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foto Shutterstock

Z hlediska vlastniki pivovard, respektive pivo-
varnickych skupin, se v prvni desitce objevuji
zejména spolecnosti se zahrani¢nimi majiteli.
Vyjimku tvori humpolecky Bernard (ktery
véak z poloviny vlastni Belgi¢ané) a Svijany.
Pokud bychom se podivali na prvni dvacitku,
tak zde se situace méni. Figuruje v ni hned
osm pivovarnickych skupin patticich tuzem-
skym podnikatelim (Rodinny pivovar Ber-
nard, LIF Group, PMS Pterov, Méstansky pivo-
var Strakonice, Pivovar Benesov, EPOS CZ,
Chodovar a Budéjovicky Budvar).

Pro srovnani se podivejme na lonsky predpo-
kladany vystav pivnich skupin, tedy kolik vy-
produkuji piva: ,,Stejné jako v predchozich le-
tech bude ¢eskému trhu jasné dominovat
skupina Plzenského Prazdroje (cca 11 miliont
hl/rok), druhé skon¢i pivovary Staropramen
(cca 3 miliony hl/rok) a tfeti pivovary skupiny
Heineken CR (cca 2,4 miliond hl/rok). S mir-
nym odstupem bude nasledovat Budéjovicky
Budvar (cca 1,6 milionu hl/rok). Nad milion
se uz zadny jiny pivovar vystavem zfejmé ne-
dostal a o dalsi pozice se podéli skupiny Pivo-
vary Lobkowicz Group, LIF Group a PMS Pre-
rov. V roce 2017 nejspise dale poroste
humpolecky pivovar Bernard, ktery dosahl

v roce 2016 ro¢niho vystavu vice nez 300 000
hl. V CR je dnes zhruba dalsi desitka pivova-



rt, které maji vystav nad 100 000 hl ro¢né,

a poté je trh jiz zna¢né segmentovan a zazna-
menava poslednich 4-5 let velky narast men-
$ich femeslnych pivovarti. Vzdy s ptichodem
nové vlady nejen Cesky trh bedlivé sleduje, co
bude s Budéjovickym Budvarem. Zdali se jej
rozhodne stat zprivatizovat prodejem investo-
rovi, nebo nabidne akcie Budvaru na prazské
Burze cennych papirt. P¥ipadné jakd bude
dalsi strategie Budvaru ztstane-li plné v rukou
statu,” rekl Jan Brabec, odbornik na pivovary
ze serveru Zejdlik.cz.

Podle medialniho zasahu

Zkoumani dal$iho ukazatele, medidlniho zasa-
hu (GRP), zjistime, Ze zebfi¢ek ma ponékud
jinou podobu. Nejvétsiho zasahu se opét do-
stalo Gambrinusu, nasledovaného Pilsner Ur-
quellem. Avsak ackoliv ostravskému pivovaru
Ostravar se v médiich z hlediska poctu zmi-
nek podaftilo obsadit tfeti pozici, v ptipadé
GRP si o jedno pohorsila. Ztrata pro pivovar
to sice je, ale v ramci skupiny nikterak zasad-
ni. Pouze si totiz prohodila misto s matefskym
Staropramenem. Nejvétsim skokanem se v§ak
stal Budvar. Statni podnik si v pfipadé medial-
niho zésahu polepsil o deset mist. Zména po-
zic se odehrala také u Radegastu a Svijan. Zce-
la jiné poradi figuruje v zavéru Zebric¢ku, od
tfinactého mista, kdy hned sedm pivovart
zménilo pozice.

Podle reklamni plochy

Prepoctem na ekvivalent reklamni plochy
(AVE), tedy pripadné obsazeni reklamnich
ploch cenikovymi cenami inzerata v pfislus-
ném médiu, se Zebticek proméni nasledovné.
Nejvice se datilo uskupeni Plzenského Praz-
droje, ktery v souctu ziskal v médiich prostor
za 642 miliont. Jedni¢kou se stal Gambrinus
(340 milioni), dvojkou Pilsner Urquell

(184 miliont), trojkou Staropramen (118 mi-
lionu), ¢étytkou Velké Popovice (93,5 mili-
onu) a prvni pétku uzavird Ostravar (87 mili-
ont). Skokanem je kralovedvorsky Tambor,
tomu se z 18. pozice téméf podatilo atakovat
prvni desitku, umistil se na 11. misté. VSech
20 pivovart by v pripad¢ ziskani svych medi-
alnich prostor muselo z rozpodti vynalozit
1,1 miliardy korun.

Podle sentimentu zminek

Zajimavy pohled nabizi srovnani sentimentt
medialnich vystupii. Zatimco pivovar Breznak
se ve viech Zebiiccich umistoval zejména na
poslednich prickach, v ptipadé analyzy hodno-
tového vyznéni prispévk jich z celkového po¢-
tu vyznivala skoro polovina pozitivné. To zna-
mena, ze média o ném psala v kladném smyslu.
Naopak Gambrinus, ktery vedl Zebricky, ziskal
pouze 25 % pozitivnich vystuptl. Nejméné ne-
gativné se psalo opét o Bieznaku a nejvice o pi-
vovaru Lobkowicz. Nejcastéji vSak pro pivovary
zpravy vyznivaly neutralné. Ambivalentni ¢ldn-
ky, tedy takové, které pouze nechvili a ani
pouze nekritizuji, vyznivaly nej¢astéji pro Bu-
dvar a ani jeden nebyl zaznamenan v ptipadé
kralovédvorského Tamboru. (t2)

Podle mediélniho zasahu

pozice pivovar
1. Pivovar Gambrinus
2. Pilsner Urquell
3. Pivovar Staropramen
4. Pivovar Ostrava
5. Pivovar Velké Popovice
6. Pivovar Krusovice
7. Pivovar Lobkowicz
8. Pivovar Humpolec (Bernard)
5. Pivovar Svijany
10. Pivovar Budvar
11. Pivovar NoSovice (Radegast)
12. Pivovar Pferov (Zubr)
13. Pivovar Brno (Starobrno)
14. Pivovar Bfezriak
15. Pivovar Strakonice (Dudék)
16. Pivovar Litovel
17. Pivovar Hanus$ovice (Holba)
18. Pivovar Chodové Plana
19. Pivovar Bene3ov (Ferdinand)
20. Pivovar Dvir Kralové n. L. (Tambor)

GRP

1246
1170

721

skupina

Plzerisky Prazdroj
Plzefisky Prazdroj

Pivovary Staropramen
Pivovary Staropramen
Plzensky Prazdroj
Heineken Ceska republika
Pivovary Lobkowicz Group
Rodinny pivovar Bernard
LIF Group

Budéjovicky Budvar
Plzerisky Prazdroj

PMS Prerov

Heineken Ceska republika
Heineken Ceska republika
Méstansky pivovar Strakonice
PMS Prerov

PMS Prerov

Chodovar

Pivovar Benesov

EPOS CZ

Podle reklamni plochy

pozice pivovar
1. Pivovar Gambrinus
2. Pilsner Urquell
s Pivovar Staropramen
4., Pivovar Velké Popovice
5, Pivovar Ostrava
6. Pivovar Krusovice
7. Pivovar Lobkowicz
8. Pivovar Humpolec (Bernard)
9. Pivovar NoSovice (Radegast)
10. Pivovar Svijany
11. Pivovar Dvir Kralové n. L. (Tambor)
12. Pivovar Litovel
13. Pivovar Hanus$ovice (Holba)
14. Pivovar Chodova Plané
15. Pivovar Strakonice (Dudéak)
16. Pivovar Brno (Starobrno)
17. Pivovar Prerov (Zubr)
18. Pivovar Bfezriak
19. Pivovar Budvar
20. Pivovar Benesov (Ferdinand)

Podle sentimentu zminek

AVE

340 miliont K&
184 miliont K&
118 miliont K&

94 miliont K&
87 milionu K&
60 miliont K&
41 miliona K&
30 miliont K&
24 miliona K&
21 miliont K&
13 milionu Ké
13 miliona K&
12 miliont Ké
12 miliona K&
12 miliont Ké
11 miliont K&
11 miliont Ké
11 miliont K&
10 miliont Ké

8 miliont Ké&

skupina

Plzefsky Prazdroj

Plzerisky Prazdroj

Pivovary Staropramen
Plzefisky Prazdroj

Pivovary Staropramen
Heineken Ceska republika
Pivovary Lobkowicz Group
Rodinny pivovar Bernard
Plzerisky Prazdroj

LIF Group

EPOS CZ

PMS Prerov

PMS Prerov

Chodovar

Méstansky pivovar Strakonice
Heineken Ceska republika
PMS Prerov

Heineken Ceska republika
Budéjovicky Budvar
Pivovar Benesov

pivovar pozitivni

Pivovar Breziak 49,4 % 17% 455%
Pivovar Strakonice (Dudak) 42,2 % 78% 41,7%
Pivovar Kru3ovice 343% 135% 475%
Pivovar Litovel 333% 73% 57.3%
Pilsner Urquell 306% 105% 53,8%
Pivovar No$ovice (Radegast) 29,6 % 3% 57,6 %
Pivovar Pferov (Zubr) 294% 154% 492%
Pivovar Brno (Starobrno) 28,9 % 8,6 % 54,7 %
Pivovar Svijany 289% 124% 56,6%
Pivovar Ostrava 271% 1M1% 55,8 %
Pivovar Velké Popovice 24,6 % 88% 602%
Pivovar Humpolec (Bernard) 245% 249% 439%
Pivovar Gambrinus 244% 17,7% 50,7 %
Pivovar Bene3ov (Ferdinand) 22,4 % 67% 66,7%
Pivovar Hanu$ovice (Holba) 217% 172% 557 %
Pivovar Staropramen 211 % 88% 633%
Pivovar Chodové Plana 20,3 % 28% 742%
Pivovar Lobkowicz 175% 264% 443%
Pivovar Budvar 139% 208% 31,7%
Pivovar Dvur Krélové n. L. (Tambor) 4,8 % 24% 929 %

34 %
8,3 %
4,7 %
22%
52%
9.9 %
6%
7.8%
21 %
6%
6,4 %
6,7 %
73%
4,2 %
53%
6,8 %
28 %
11,9 %
33,7 %
0%

negativni neutralni ambivalentni skupina

Heineken Ceska republika
Méstansky pivovar Strakonice
Heineken Ceska republika
PMS Prerov

Plzefisky Prazdroj

Plzerisky Prazdroj

PMS Prerov

Heineken Ceska republika
LIF Group

Pivovary Staropramen
Plzenisky Prazdroj

Rodinny pivovar Bernard
Plzenisky Prazdroj

Pivovar Bene3ov

PMS Prerov

Pivovary Staropramen
Chodovar

Pivovary Lobkowicz Group
Budéjovicky Budvar

EPOS CZ

Muz, ktery vi, co chce




na slovicko

Ctu Hnizdila a upeviiuji
sebevédomi

Pod vano¢ni stromecek jsem si nadélila knihu
MUDr. Jana Hnizdila nazvanou Mym maro-
diim. V touze najit odpoveéd na palcivé otazky
vztahu 1ékare a pacienta (¢i klienta) jsem Cetla

s nebyvalym soustfedénim. V poslednich letech
jsem si totiz nebyla jista, zda je moje tendence

jit proti proudu manipulace strachem v ordina-
ci spravnou cestou. Zda nejsem hloupy rebelant. Jestli prece jen ti nékteti
doktoti nemaji pravdu, kdyZ se snazi mi predepsat aspori néjaky lék... Po-
tiebovala jsem si ovéfit, jestli maji lidi narok mit zdravy selsky rozum, jestli
by méli najit u lékare radu, nazor, laskavé slovo. Nebo je opravdu moder-
néj$i odejit s taskou plnou praski a beze slov vzdjemné komuniakce, na
kterou jedinou nam néjak uz nezbyva ¢as. Dovédéla jsem se to. Budu dal
rebelem, jinak se neubranim. Vic premyslet, dékovat souvislostem a ucit se
nepodléhat nakazlivému kouzlu zivotniho stylu vystresovanych. Vratilo se
mi sebevédomi odvazné skolacky, kterd se vzpira tomu, aby se stala obéti.
Obéti strachu z ¢ehokoli. Budu exot, ktery se raduje ze Zivota.
Eva Brixi, $éfredaktorka

ctéte s nami

Splite si sen o bydleni u more

Misto chalupy touzite po druhém domé u mofe? Vas sen neni ne-
splnitelny. Dtim s bazénem ve $panélském Alicante poridite za stejné ce-
ny jako v tuzemsku. Nejslunnéjsi misto Evropy, Alicante, lezi v jihovy-
chodni &asti Spanélska. Slunce tu sviti 340 dni v roce a teploty jsou
ptijemné i v zimé, kdy se pohybuji kolem 20 stupriiii. Pobiezi Costa Blan-
ca je znamé svymi dlouhymi bilymi plazemi. Ptistav Alicante je diky své
neopakovatelné atmosfére, misici stredovékeé ulicky s modernim primot-
skym letoviskem, oblibenym letoviskem Spanéli i turistti z celého svéta.
Dnes si tu miizete pofidit dim nebo apartmaén za ceny, které se nijak ne-
ligi od cen v Cesku. ,,Zdejsi vily nabizeji dostatek prostoru a soukromi,
navic ve velikosti a stylu, ktery vaim bude vyhovovat,“ uvedl Ivor Seveik,
jednatel spole¢nosti AC Real, kterd mé v nabidce témét 1000 lokdlnich
nemovitosti. Vybirat miizete mezi domy v klasické $panélské architekture
nebo v modernim stylu, at uz pfimo v centru, s vyhledem na golfové
hristé nebo kousek od plaze. ,,Ceny prijemné prekvapi - vilku s bazénem
a zahradkou tu potidite od 160 000 eur,“ dodal Ivor Sev¢ik. A pokud sviij
druhy dim u mote nebudete vyuzivat po cely rok, poslouzi jako dobra
investice. Dalsi info na domyspanelsko.cz. (tz)
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Toaletni papiry:
dvoiji kvalita i na zachodé

Toaletni papir pouZiva kazdy a o¢ekava od néj zhruba to samé.
Jeho spotieba roste, na kazdého €echa pFipada asi 8,5 kg toalet-
niho papiru za rok. Casopis dTest nechal v laboratofi otestovat celkem
19 baleni tfivrstvych neparfémovanych vzorku. Dva vyrobky pro srov-
nani koupil na rakouském trhu. Dobrou zpravou je, ze Zddn4 z testova-
nych roli v testu nepropadla, rozdily mezi nimi v$ak najdete.

Cesi, kteii jezdi nakupovat do ciziny, argumentuji lep$f kvalitou zbozi
ze zahrani¢i. dTest se rozhodl provéfit situaci na poli toaletnich papirt
z tuzemska i od nasich soused. ,,Do laboratote jsme vyslali 17 znacek
trivrstvého nenavonéného toaletniho papiru z ¢eskych obchodt. Dva
vzorky, Lidl/Floralys a Billa, jsme pro srovnani koupili také na rakou-
ském trhu. Privatni znacka papiru z ¢eského Lidlu dopadla o trochu 1é-
pe nez z toho rakouského. Toaletni papir prodavany pod znackou Billa
v Cesku ale dopadl o poznani hiife nez jeho rakouské dvojée,“ shrnula
vysledky testu Hana Hoffmannovd, $éfredaktorka ¢asopisu dTest. Po-
drobnéjsi vysledky testtl dvoji kvality vyrobk jsou zdarma dostupné na
webu www.dvojikvalita.cz.

K diskuzi o dvoji kvalité stejné vypadajicich vyrobku téze znacky pti-
spélo i srovnani poctu vrstev toaletniho papiru. ,Velmi zajimava je situ-
ace s toaletnimi papiry, které retézec Billa prodava pod svou privatni
znackou Clever. Ani jeden ze dvou, které jsou v Cesku k dosténi, jsme
nemohli do testu - na rozdil od nasich rakouskych partnert —zatadit,
protoze nespliiovaly zakladni podminku: nemaji tii vrstvy. Cesky Cle-
ver Toaletni papir ma vrstvy dvé a Clever Toaletni papir recyklovany
ma jen jednu. V Bille u jiznich soused je situace jind. Papiry Clever ve
stejném zlutém obalu jako v Cesku a podobném fialovém obalu zakou-
pite ve tfivrstvém provedeni,” poznamenala Hana Hoffmannova.
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Testovani vech toaletnich papirt sestavalo z laboratorni a praktické
¢asti. Laboratorni zkousky mély za cil provéfit pevnost, savost a roz-
pustnost toaletniho papiru v pfesné danych a stejnych podminkach.
Praktické zkousky obnasely zapojeni dobrovolniki, ktefi papiry testo-
vali v domacim prosttedi za bézného provozu. Jejich ukolem bylo hod-
notit hebkost, pfijemnost na dotek, vzhled, odolnost proti protrzeni, sa-
vost, soudrznost vrstev, trhani v misté perforace a odtrzeni prvniho
utrzku. Nejlépe vysel z praktickych i laboratornich zkousek papir Ross-
mann/Alouette Toilettenpapier. Nejvic nespokojenosti vzbudila odol-
nost vici protrzeni u papiru Q-Soft, kterou dobrovolnici ohodnotili
pouze jako dostate¢nou. Kvtili tomu si z téchto zkousek odnesl nejhorsi
hodnoceni ze véech.

Jak zvladly toaletni papiry testy v laboratori? Papir ma byt v tahu pevny,
ale zaroven by se mél snadno odtrhavat. Ve vSech zkouskach pevnosti ob-
staly papiry vétsinou velmi dobre nebo dobte, vyjimku tvotil papir Big
Soft, jehoz pevnost v podélném i pricném tahu byla nejhorsi ze viech.
Jak je papir savy, ovliviiuje technologie vyroby, rizna délka celul6zo-
vych vlaken nebo pouziti recyklovaného papiru, ktery saje méné. Na-
saknout vodu trvalo nejdéle papirim dm/Sanft & Sicher Toilettenpapi-
er Recycling a Lidl/Floralys z Rakouska. Zbylé vyrobky si v obou dil¢ich
zkouskach savosti vyslouzily jen jednicky a dvojky. Papir, ktery se po
splachnuti htite rozpousti, maze ucpat potrubi. Ve zkousce rozpustnosti
propadl papir Linteo Care & Comfort. (tz)

www.freshtime.cz



s napadem

/4

Novy designovy, butikovy ho(s)tel
v centru Prahy se jmenuje MEET ME 23

PFedstavte si propojeni mezi krasami
historické budovy a absolutni modernou
s nejnovéjsimi technologickymi
vychytavkami. Svazek mezi dokonalymi
hotelovymi sluzbami a uvolnénou

a pratelskou hostelovou atmosférou.
Kombinace moznosti mit vlastni luxusni
apartman na stfeSe budovy nebo postel
v Sestiluzkovém pokoji pro sebe a své
pratele. K tomu si ovéem také predstavte
vynikajici restauraci s teplymi jidly a Fadou
¢eskych piv! Ze to nejde? Ted' uz ano!
Butikovy ho(s)tel MEET ME 23 ve
Washingtonové ulici v Praze to dokazal.
Misto, které nadchne jak mladé cestovatele
touzici po sdileni zazZitkd s ostatnimi, tak
i pary, které oceni design a chtéji naopak
soukromi. MEET ME 23 je zkratka hostel
s hotelovymi sluzbami, ale také hotel

s hostelovou atmosférou. Vice informaci
najdete na www.meetme23.com.

Uz samotné umisténi ho(s)telu MEET ME 23

v samém centru hlavniho mésta predpovida, ze
pujde o projekt, ktery si bez obtizi najde své
misto na hotelovém trhu. Ale to je teprve zac¢a-
tek. Hravy a zcela neotfely design, za kterym
stoji architekt a designér Jaromir Pizinger, za-
ujme uz na prvni pohled. Vytah pokresleny
grafiti, vozidlo visici ze zdi, ¢i modré ikonické
postavicky, tzv. Bluemani, kteff jsou soucasti
interiéru fady prostor. Velmi zajimava je také
,»Zivd“ ozdoba tady zdi, na kterych je tzv. video-
mapping - virtudlni prilet nad Prahou, kde se
hosté mohou inspirovat, ktera mista by chtéli
vidét. Prosté vée je jinak, nez je obvyklé, ale pu-
sobi to svéZe, nendsilné, a hlavné, silné to evo-
kuje pohodu a svobodu.

Za zminku stoji urité i moderni technologie,
kterymi je MEET ME 23 doslova protkan. Kro-
mé rychlostniho internetu (ktery dnes jiz neni

\

az takovou vyjimkou), Ize vyuzit sluzeb virtual-
niho recepéniho a cely proces - check in/out
zvladnout jen s nim. Pokoj si jednoduse
odemknete svym smartphonem. No a na pa-
matku a upominku, kam se zase vrétit, si mize-
te pfi odjezdu vytisknout ikonickou postavicku
Bluemena na zdej$i 3D tiskarné.

Spole¢né prostory jsou oteviené 24 hodin,

a jsou zde vitani i neubytovani pratelé hosta,
vynikajici restaurace MEET BEER je oteviena
uz od brzkého rana. Kromé teplych, i vegeta-
rianskych jidel, kterd jsou inspirovana odlehce-
nou ¢eskou klasikou i moderni mezinarodni
kuchyni, se hosté mohou tésit také na vybér to-
ho nejlepsiho z ¢eskych piv.

U ubytovani si mizete vybrat mezi hotelovymi
pokoji od jednoluzkového, az po ty pro Ctyfi
osoby. Vechny pokoje maji vlastni koupelnu

s WC a internetové piipojeni zdarma. Pro jesté

many s nadhernym vyhledem na centrum Pra-
hy a s plnym vybavenim. Pokud dévate pred-
nost hostelovym sluzbam, je mozné se ubytovat
v jednom ze stylovych 4-6luzkovych pokojich

s koupelnou, WC a internetem. Je prosté jen na
vas a vasi chuti.

»Jsme velmi radi, ze se ndm podatilo takto pro-
pojit zdanlivé nepropojitelné. Je to opravdu vy-
jimecny prostor na vyjimecném miste, a véfi-
me, Ze na$e nad$eni se pfenese i na ubytované
hosty,“ vysvétlil investor projektu MEET ME 23
Petr Zame¢nik a dodal: ,,Upfimné se nam prilis
nezamlouvd ono kastovani do hvézdicek, tak
jsme si fekli, Ze to udélame trochu jinak. V na-
$em ho(s)telu mame na vybér ubytovani pro
véechny, staci si jen vybrat. Zakladame si ze-
jména na kvalitnich sluzbach a ty by mély byt
samoziejmosti napfi¢ véemi kategoriemi.  (tz)

Muz, ktery vi, co chce
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Sila fota je ve skle

Moderni a neotiely pohled na provedeni
fotografii... Tento pFistup prezentuje
metoda LikeFoto. Jde o vyuZiti spojeni
digitalné presného tisku fota, kaleného
odolného skla a neblednoucich barev.

O podrobnostech zajimavé a praktické
sluzby jsem hovofila s Ing. Alesem
Rychetskym, manazerem projektu.

Sklenéné obrazky a obrazy na sténu jako
mila a zaroven atraktivni dekorace. Spoje-
ni ndpadu, novych technologii i touhy lidi
mit néco jiného, nez je obvyklé. To je prin-
cip sluzby LikeFoto?

V podstaté se s timto dé souhlasit. LikeFoto
predstavuje rychlé a jednoduché feseni pro
kazdého z nas, kdo hleda kvalitni a hodnotné;j-
$i provedeni fotografie nez v papirové podobé
a v pasparté. Hlavnim principem je technicky
vyspély vyrobek - grafické sklo, konkrétné di-
gitalné natisknuta fotografie napevno zalami-
novana pod sklo. Soucasti je samoziejmé snad-
né online objednani, rychla vyroba a dodéni.
Na vybér jsou étyfi zékladni velikosti od mini
po maxi a problémem samoziejmeé neni aty-
picky rozmér.

Ci to byl ndpad? Jak je znacka dlouho na
trhu?

Samotnd znacka LikeFoto je cel-

kem mlada, funguje necelé dva

roky. Nicméné technologie la-
minace skla je na ¢eském trhu

uz deset let. Je vyuzivdna na :f
velkoformatové obklady
stén z Grafoskla. Podstata
vzniku LikeFota vyplynula
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vyloZené z potieby oddélit velkokapacitni vy-
robu s interiérovym sklem - Grafosklem, od
pozadavki koncovych zékazniki na rychlé

a snadné feseni pro jejich osobni fotografie
zdobici interiér.

Kazda spole¢nost ma z nejraznéjsich akei
spousty fotografii a nékterymi by se rada
pochlubila, naptiklad by mohly zdobit re-
cepci ¢i chodby sidla. S kym se muze o ta-
kové vétsi zakazce v LikeFoto poradit? Jak
ma postupovat?

Tady je postup pro kazdého zdkaznika stejny.
Pro jednoduchost celého procesu se objednavka
provadi pres e-shop, do kterého se fotografie na-
hraji a objednaji v potebnych kusech. Nicméné
pti specifickych pozadavcich, a to jak na pocet,
tak velikost LikeFota je samoziejmé k dispozici
kontaktni e-mail. LikeFoto se jiz nékolikrat stalo
origindlnim dopliikem firemnich prostor, bézné
jsou jim fe$eny lékarské diplomy v ordinacich ¢i
ruzné certifikaty a diplomy, kterymi se dand fir-
ma prezentuje ve svych prostorach.

Fotka za sklem - také se vyuziva jako mila
pozornost zpravidla v osobni roviné. Jaké
druhy darku takto ponejvice vznikaji?

Toto je asi nejcastéjsi vy-
uziti LikeFota. Sklo
opravdu fotce ddvd mno-
hem vy$si hodnotu, nez
kdyz ji predavame v ra-
mecku. Navic LikeFoto
zadny ramecek nema,

a tudiz se hodi do vsech
prostor. Co se tyka moti-
v, tak jasny prim hraji
rodinné fotografie, tj. ro-
dic¢e s détmi nebo praro-
di¢e s détmi. Viabec pra-
rodice jsou jedni
z nejvdéénéjsich pri-
jemcu LikeFota.
5 V dobé socialnich si-
\ ti se prarodice velmi
téZce dostavaji k fo-
tografiim svych
vnoucat, proto pra-
vé oni hodné oce-
nuji zpracovani
v podobé LikeFota.
Dals$im ¢astym mo-
tivem jsou zamilo-
vani lidé, svatby
a v neposledni radé
samoziejmé nasi
¢tyfnozi mazlicei.
V podstaté v LikeFo-
to se dd najit vse, co
mame radi, nebo vse,
na co radi vzpominame.

www.freshtime.cz

Ing. Ales Rychetsky

Musi jit vZdy o fotografie, které se zuslech-
tuji timto zpusobem, anebo mohu dat pod
sklo tfeba reprodukci kresby Josefa Lady
¢i Pabla Picassa? Nebo svoji vlastni kolaz,
vzacny dopis, ktery mi zlstal jako pamatka
¢i prvni tahy tuzkou svého potomka?

Pod sklo LikeFota se da zalaminovat prakticky
cokoliv. Jedinou podminkou je vysoka tiskova
kvalita, a tu vzdy posuzuje grafik. Pokud kvali-
ta podkladu nedostacuje, tak je se zakaznikem
konzultovano, jak zakazku resit. Je-li zdrojem
papir nebo tisténd fotografie, bez problému se
takovy dokument prenese do digitalni podoby.
Pro rozsiteni moznosti jsou k dispozici také
fotobanky, v jejichZ archivech si Ize vybrat

z mnoha reprodukci, ¢ehoZ vyuzivaji néktefi
architekti a designéfi.

Také firmy takto mohou pfipravit své dar-
ky pro zaméstnance, obchodni partnery
napf. jako vzpominku na vyroéi nebo vy-
znamnou spoleéenskou udalost. Vyuzivaji
této moznosti?

Samoziejmé i toto je cesta, avSak nejde se pri-
mo formou objednévek konkrétnich LikeFot,
ale jde spiSe o darkové poukazky. Na nich je
uveden kod, pod kterym si kazdy obdarovany
zaméstnanec ¢i obchodni partner z pohodli
svého domova zasle svoji fotografii do vyroby.
Je mu tim zaruceno totdlni soukromi.

Mate jiz své vérné zakazniky? Ty, ktefi se
vraci opakované?

Ano, objevuji se uz i zakazky, kdy byl klient
natolik spokojeny s prvni objednavkou, ze ob-
jednal i dal$i. Co nds ale tési vice, je fakt, Ze
chodi otevrené pochvaly na sluzbu LikeFoto
pfes socialni sité i postou. Nutno pozname-
nat, ze i u LikeFota plati pravidlo osobniho
doporuceni - tj. nékdo LikeFoto uvidi u své-
ho znamého a presvéddi se o kvalité. Pak uz
prichazi s vlastnim poZzadavkem a staci par
klikt v e-shopu www.likefoto.cz a 0 hodnotné
foto je postarano.

za rozhovor podékovala Eva Brixi



