www.freshtime.cz Mui, ktel‘)" VI', co chce

listopad 2018

Peter Skrabak

Palivové karty
usetri spousty casu

rozhovor na stranach 2-3



fresh rozhovor

Palivové karty

usetri spousty casu

Unavu za volantem zndme vsichni a nikdo ji nemé rad. Neni nad to, kdyz maze ¢lovék
na chvilku zastavit a nadychat se ¢erstvého vzduchu nebo se obéerstvit v komfortnim
prostiedi cerpaci stanice. Ty, jejichZ obliba roste strmou kfivkou, jsou ¢erpacky MOL.
Pdsobi svéze, maji co nabidnout, hlavné pohodu. Zajemce tu najde vse, co potfebuje
k povzbuzeni, zmirnéni nervozity, casové tisné. Treba usmév personalu, par vlidnych
slov, a tam, kde funguje koncept Fresh Corner, fantastickou vonavou kavu
pfipravovanou specialné pro tuto znacku, a lehké obéerstveni, jez hyfi novinkami.

Peter Skrabak
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MOL se do povédomi ¢eskych fidi¢t dostal
pred tfemi lety, kdy byla v kvétnu 2015 otevie-
na prvni zelena Cerpaci stanice na prazském
Barrandové. Od té doby se v Cesku, i diky
akvizicim stanic Agip, Slovnaft a Lukoil, sit
MOL rozrostla na 306 stanic, coz z ni déla
druhého nejvétsiho provozovatele ¢erpacich
stanic u nds.

Silnou pozici zastava MOL také v oblasti vel-
koobchodu, kde patii k vedoucim obchod-
nim spole¢nostem v oblasti distribuce a pro-
deje motorovych paliv a maziv. Ambici
Skupiny MOL v CR je stat se prvni volbou
pro zdkazniky jak v maloobchodg, tak v ob-
lasti velkoobchodu. Pro firmy mé fadu bene-
fit, naptiklad zajimavé palivové karty. Ze-
jména o nich jsem hovofila s Petrem
Skrabdkem, Sales Managerem spolecnosti
MOL Ceska republika, s.r.0.

Na Eerpacich stanicich si davaji dostave-
ni¢ko také podnikatelé a manazefi,
uskutecni se zde nejedna obchodni
schizka. Této klientele vSak dokazete
nabidnout nejen chutné obé&erstveni,
ale rovnéz zajimavé firemni karty. V ¢em
tkvi jejich kouzlo?

Pravé v tom, Ze manazertim usetfi spoustu
¢asu na véci, kterymi se opravdu musi zaby-
vat. Palivové karty MOL za né vytesi veskeré
zéleZitosti spojené s operativou kolem tan-
kovani. Jiz zddna hotovost, zddné sbirani
jednotlivych uctenek. Nage karty téZ nabizeji
elektronické vyuctovani pripravené k po-
drobnym analyzdm nebo k importu do fi-
remnich informacnich systémt a v nepo-
sledni fadé i zvyhodnénou cenu oproti
béznym maloobchodnim zdkaznikam.

A co musi zdjemce o takovou kartu spliio-
vat? Treba majitel mensi firmy o 20 nebo
50 zaméstnancich?

Pro nas jsou zajimavi vichni zakaznici. Velké
korporace i malé rodinné firmy. Pokud jde

o zdravou spole¢nost, radi nabidneme nase fe-
$eni bez dal$ich podminek.

Muze kartu - karty pofidit pro své zamést-
nance $éf spoleénosti, ktery nema3 fidiéak?

Samoziejmé, ale mél by si proveéfit, zda ten
tidi¢ak maji jeho zaméstnanci, kdyz uz je
predanim palivové karty opraviuje k tanko-
vani!



Blizi se konec roku, a to je dobrou pfilezi-
tosti, jak nastavit ve firmé i v domacnosti
jiné procesy, pravidla, moznosti. Jaké
benefity byste pravé v této dobé nabidli
zajemcum? Co vSechno mohou s MOL
vyuzit?

Jedine¢nou a velice hustou sit Cerpacich sta-
nic MOL s vysokym standardem zbozi a slu-
Zeb. Najdete nas prakticky kdekoliv a v§ude

tam jste vy nebo vasi zaméstnanci prostied-

nictvim karet nadim partnerem. Jak jiz bylo

feceno, prinosy palivové karty maji presah

i do servisu v oblasti spravy vozového parku
a jejich vyuziti mize vyrazné piispét ke sni-

Zeni nakladt na provoz vozového parku. At

jiz provozujete velkou flotilu vozii, nebo po-
uzivéte auto k malému soukromému podni-
kani, s nasi kartou mizete vzdy udetfit.

Mate v nabidce i palivové karty, se kte-
rymi mohu platit na svych cestéch v za-
hranici?

Samoziejmé, s nasi kartou lze platit nejen

v zemich, kde je Skupina MOL pfitomna na
trhu cerpacich stanic, ale i na zapad od na-
$ich hranic. S nagimi smluvnimi partnery
dokonale pokryvame i ty nejnaro¢néjsi po-
treby. I v oblasti zahrani¢niho pokryti mame
feSeni opravdu pro kazdého.

V posledni dobé se hovofi o velmi vysoké
kvalité nabidky na vasich Fresh Cornerech,
mohu platit palivovou kartou tfeba i za ka-
vu a obcerstveni?

Zalezi jen na zdkaznikovi, jaky si nadefinuje
rozsah zbozi a sluzeb, které 1ze kartou hra-
dit. Tento rozsah lze ur¢it az na drovni kaz-
dé jednotlivé karty. Management spole¢nosti
tak mtize mit povolen cely sortiment do-
stupny na Cerpaci stanici, zatimco referent-
ské vozy mohou byt vybaveny pouze karta-
mi, které opravnuji drzitele jen k nakupu
paliva ¢i zbozi nezbytné souvisejiciho s pro-
vozem vozu.

Planujete né&jaké produktové novinky v ob-
lasti palivovych karet? Posledni dobou se
hovofi napfiklad o darkovych nebo pred-
nabitych kartach. Plati to i pro MOL?

Ano, produktové portfolio neustale inovuje-
me, a tak mame nebo pripravujeme feeni
nejen v oblasti klasickych palivovych karet,

ale mame ¢i chystame i dalsi sofistikované za-
lezitosti.

Byt dobrym a vitanym partnerem na ces-
tach, poskytovat komfort, ktery odlehéi
stresu na silnicich - i tak |ze charakterizo-
vat znacku MOL?

Ve vSech sférach ptisobnosti se MOL snazi
byt prvni volbou pro zédkaznika. Tomu se

Muz, ktery vi, co chce
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snazime prizptisobit své produkty. Na cer-
pacich stanicich je to zfejmé na prvni po-
hled. Oblast karet je viditelnd béznému za-
kaznikovi trochu méné, nicméné ptizen
uzivatel nagich karet ndm potvrzuje, Ze

i v této oblasti jsme vnimani jako partner,
ktery potteby klienta dokaZe nejen vnimat,
ale postarat se i o jejich naplnéni.

otazky pfipravila Eva Brixi




uspéch znacky

y e

y

V péci o zakaznika
nejsme ochotni pristoupit
na kompromisy

Hyundai. Znacka, ktera ma jméno. Ktera se libi. Kterd ma co nabidnout.
Pohodu za volantem, sluzby Spickové urovné, prestiz, seriéznost,
eleganci, technologické vychytavky, vizi oboru, Spetku rozmafrilosti

v designu, auta na miru c¢eské povaze. Sama chvala. Pro¢ ne? O letosnich
uspésich jsem hovorila s Danielem Novotnym, Brand & Communication
Executive spolecnosti Hyundai Motor Czech s.r.o.

Co bylo letos stézejni pro marketing vasi
spoleénosti v Ceské republice?

Jsme prodejni organizaci, a tak dulezitou roli
v naSem snazeni predstavuje produktovy mar-
keting. I letos jsme se mohli opfit o nové pri-
chozi skvélé produkty. Mohu zminit naptiklad
model KONA Electric, ktery je prvnim zcela
elektrickym kompaktnim SUV s dojezdem
482 km na jedno nabiti a je leaderem v této
kategorii. Ne nadarmo jsme pti premiére to-
hoto modelu na Zenevském autosalonu vybidli
Elona Muska a jeho Teslu k tomu, aby ted on
ucinil dalsi krok a prekonal nas technicky vy-
spély model. Bilboardy hlésaly You turn,
Elon... ale nejsme aktivni pouze na poli elek-
trické mobility. V segmentu vodikové mobility
jsme predstavili model NEXO, ktery s najez-
dem pres 800 km je nezpochybnitelnym vité-
zem v segmentu Fuel Cell, tedy vodikové mo-
bility. Hyundai svymi modely pfedbéhl dobu

i konkurenci, ale jak se ¥ik4, §tésti preje pri-
pravenym. V organiza¢ni roviné se nam letos
velmi dafilo jesté vice zefektivnit své marke-
tingové ¢innosti a vykazovat vys$si ROI vSech
svych vynalozenych investic.

Jakou kamparn roku 2018 hodnotite
jako nejefektivnéjsi?

Z mého pohledu byla letos
nejefektivnéjsi, ale i nejvi-
ditelnéjsi, letni kampan,
kde jsme doslova odmé-
novali ¢eské fidice. Akce
platila pro v§echny nase
vozy a ¢eskému ridici
umoznila ziskat za kaz-
dy rok ridi¢ského
opravnéni cenové zvy-
hodnéni ve vysi

1000 K¢ a pro vérné
zakazniky znacky Hy-
undai dal$ich 1000 K¢
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Daniel Novotny

za kazdy rok vlastnictvi nékterého z modelu
Hyundai. Tato kampar dosahovala skvélych
vysledkd jiz v prvnim tydnu aktivace kampa-
né. Telefony nasich obchodnich partneri do-
slova fincely po cely den a zdkaznici, zejména
ti star$i, ndm psali nespocet dopisu, kde tuto
iniciativu spole¢nosti Hyundai chvalili.

Urcité mate radost z mnoha dalsich aktivit,
které se vdam povedly...

V rdmci extrémni poptavky jsme nasledné
i jako prvni na trhu zavedli dvé inovativni

www.freshtime.cz

sluzby pro své zakazniky, a sice sluzbu Zavo-
lej si svého prodejce, kde nabizime zédkazni-
kiim moznost navstévy naseho prodejniho
specialisty ve firmé ¢i domdcim prostiedi za-
kaznika. Druha sluzba je naopak zamérena
na ty zakazniky, ktefi chtéji ziskat informace
o nasich vozech v showroomech nasich pro-
dejnich partnert, ale jsou ¢asové vytizeni bé-
hem dne. Pro né jsme ptipravili prodlouze-
nou oteviraci dobu do 22.00 vzdy kazdy
ctvrtek.

Z toho mi vyplyva, Ze jste se v tomto roce
zamérovali zejména na spokojenost zaka-
znika.

Ano, to je pravda. Zdkaznicka spokojenost je
pro nas na prvnim misté a jdeme tomu ne-
ustdle naproti. Pro nase autorizované ob-
chodni partnery stanovujeme velmi naro¢na
kritéria, aby kvalita prodejniho i poprodejni-
ho servisu byla na té nejvyssi Grovni. Pri-
bézné velmi detailné vyhodnocujeme ¢in-
nost jednotlivych dealert a zajistujeme pro
né opravdu kvalitni vzdélavani. V oblasti pé-
¢e o zakaznika nejsme ochotni pfistoupit na
kompromisy.

Obchodnim partnerdm znacky Hyundai se
skuteéné tak dafi, jak deklarujete? Zni to
skoro neuvéfitelné...

S velkym potésenim mohu tuto skute¢nost
potvrdit. Nasim partnerim se vede nadstan-
dardné. Prodeje nasich autorizovanych part-
neru se od roku 2009 vice nez zdvojnasobily
a zvysuje se také ziskovost, ktera za posledni
rok vzrostla o 25 %. Skvéle se dafi také sa-
motné znacce, ktera v Evropé ohlasu-
V soucasné dobé monitorujeme
o spoluprdci se znactkou Hyundai
zvySeny zdjem, coZ je jisté zpuso-
bené vybornymi vysledky, které
nasi partnefi ziskdvaji. Nedavno
jsme do nasi rodiny ptijali nova
dealerstvi, a to Auto Hyundai
Uherské Hradisté s.r.o. a Hy-
undai StépanekAuto s.r.o.
Zéaroven bude za péar dni
uvedeno do provozu dalsi
autorizované obchodni za-
stoupeni v Jihomorav-
ském kraji.



Nové Santa Fe

Na koho jste zatim zejména cilili?

Na$im dominantnim odbératelem je ¢esky
privéatni zakaznik, zejména v segmentu C jsme
leaderem, ktery diky modelu i30 kraluje pro-
dejnim statistikdm. Také se ndm velmi daf{

i v segmentu SUV, kde nd§ model Tucson je
dokonce neprodavanéjsim vozem znacky Hy-
undai na evropském trhu. U modelu Tucson
nyni mame i verzi Mild Hybrid 48 V. Oba vyse
zminéné modely jsou navic vyrabény v Ceské
republice.

Musi se podle vasi strategie odrazit mar-
ketingové aktivity v poctu prodanych aut,
nebo spiSe posilujete vnimani a ispéchy
znaéky na nasem trhu?

Dulezité je oboji, a oba aspekty spolu souvisi.

D3 se specifikovat, jaky z marketingovych
nastroji se vam hodné osvédcuje?

To bych rad i nadale povazoval za nase ,,inter-
ni know-how*.

Socialni sité jsou fenomén, a nejen pro ty
nejmladsi. Nepfecefujeme je?

Myslim, Ze socidlni sité uz ddvno nejsou feno-
ménem nejmladsi generace, mnoho nasich za-
kaznik je v jejich vyuzivani aktivni. Proto

i my jim vénujeme velkou pozornost.

Marketing casto sazi na emoce. Jakou roli
hraji ve vasem pfistupu ke klientovi a kte-
rého segmentu automobilt se nejvice do-
tykaji?

Zastavaji dlezitou roli, nicméné v automobi-
lové branzi, s vyjimkou prémiového segmentu,

neprevazuji dle mého nédzoru emocni benefity
znac¢ky nad témi racionalnimi. Nejvice emoci-
onalni polohu bych v ramci na$i modelové fa-
dy vidél u modeli1 i30 N, Santa Fe, KONA

a pak u modelt s alternativnimi pohony, tedy
IONIQ a KONA Electric.

Design auta vnimaji zeny zpravidla ostreji
nez muzi. Mate pro né néjaké specialni
sdéleni?

Design vozu znac¢ky Hyundai jde stejné jako
vyvoj a technologie obrovsky kupfedu. Do-
kladem toho jsou prestizni ocenéni na mezi-
narodni urovni, které nase vozy pravidelné
ziskavaji. Jsou to naptiklad iF Design Award,
Red Dot Award 2018, Design Trophy 2018
apod. Ur¢ité bych vam také doporucil se po-
divat na designovy koncept Le Fil Rouge,
ktery byl predstaven letos v Zenevé. Tento

ONA Electric

Muz, ktery vi, co chce
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Novy designovy koncept znacky Hyundai,
ktery propojuje historii s budoucnosti

koncept predstavuje pro design znacky Hy-
undai novy zacatek a naznacuje smér, jimz se
bude vyvijet. Jak jiz nazev studie naznacuje,
Le Fil Rouge je odrazem presvédceni znacky
Hyundai o tom, ze minulé, souc¢asné a bu-
douci designérské styly znacky jsou vzajem-
né propojeny.

Vyraznou skupinou zakaznika jsou firmy,
podnikatelé a manaZefi. Mate i pro né né-
jakou pFijemnou informaci na zavér roku?

Pro né jsme ptipravili skvélou nabidku ope-
rativniho leasingu a také Gzasny novy model
Santa Fe, ktery jim bude slouzit jako vysoce
reprezentativni viiz pro prezentaci jejich
podnikatelského tdspéchu a ve chvilich volna
s rodinou jako bezpe¢né a komfortni rodin-
né auto.

ptala se Eva Brixi




Losos a podminky pro prevenci
formou vhodné motivace

V soucasnosti je udrzitelnost jakymsi do-

O zdravém zivotnim stylu jsem si toho nastudovala jiz hodné. Sbiram bovym zaklinadlem. Hovofi se o ni ve vzta-
informace z mnoha zdroji a skladam si mozaiku poznatkl, které mne maji  hu firem a vefejnosti, ve vztahu rozliénych
vést tak, abych zvladla vse, co je potreba, véetné svého zdravi. Pfiznam subjekti a Zivotniho prostfedi nebo social-
fa . p . v o v . nich politik. Myslite si, Ze do vyznamu to-
se, neni to jednoduché. Na této cesté mne zaujal jeden pFipravek, hvézda . A, .
. .. ; . . hoto terminu bychom méli zafadit také lid-
mezi ,omega tfi” OmegaMarine Forte+. Dovedl mne az k oblastnimu ské zdravi?

fediteli firmy NaturaMed Pharmaceuticals s.r.o. Martinu Kozelskému:
Jednoznac¢né. Na lidské zdravi se celosvétove
vynakladaji obrovské finan¢ni prostiedky,
a pokud by byly vytvorené dobré podminky
pro prevenci formou vhodné motivace,
nemusely by byt tak vysoké prostiedky na

N atu 1é¢bu.
ro e : Zda se, ze populace bohatych stati je na

druhou stranu zdravim také trochu posed-
P H A R M A C E U T l C A L S l4. Média, at jiz tisk, televize, ¢ hvézdy so-

ciadlnich siti, propaguiji ty které dopliiky
stravy, diety, pusty. Informaci je pfemira
a Elovék se v nich ztraci. Nékdy nebezpeé-
né experimentuje. To ma k udrzitelnosti
také daleko. Kde jsou hranice zdravého
selského rozumu?

Celkovy dne$ni trend, ktery se to¢i kolem
naseho zdravi, je obrovsky business, ve kte-
rém maji problém se dobfe zorientovat

i zkuseni jedinci. Existuje mnoho tuzasnych
produktd, které nam denné pomdhaji peco-
vat 0 na$e zdravi. Jak to tak byva, jsou k dis-
pozici také produkty, za které mizeme utra-
tit penize zbyte¢né. Trh nabizi opravdu
nepreberné mnozstvi sméri, dopliku stravy,
doporuceni a moznosti, které neni mozné

v plné sile vyuzit. Zde by opravdu mél za-
fungovat zdravy selsky rozum a zaméfit se
na to, co skute¢né potfebujete nebo o¢ chce-
te pecovat.

Na nevhodny Zivotni styl, ktery se vyzna-
¢uje vysokou stresovou zatézi, si mnohdy
stéZuji manazefi a podnikatelé. Mate data,
ktera by zodpovédéla, co tyto jedince nej-
vice trapi?

Presna data v tomto pripadé nemame a mys-
lim si, Ze ani mit v blizké dobé nebudeme.
Domnivam se, Ze by nas toto ¢islo urcité ne-
mile prekvapilo. Co ale vime, je fakt, Ze doha-
nime severské zemé, co se tyce délky Zivota.
V ¢em ale v porovnani se severskymi zemémi
pokulhdvame, je kvalita v poslednich letech
Zivota nejen z finan¢ni, ale predevs$im zdra-
votni stranky. Naptiklad Norové v dichodo-
vém véku cestuji, sportuji a uzivaji si stari
aktivné. Na tento trend u nés prili§ zvykli
nejsme, ale jsem pevné presvédcen, Ze ma
generace se uz zafadi k té severské.

Martin Kozelsky
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Ktery z pfipravki vaseho sortimentu byste
doporudil jako prevenci proti rizikiim civili-
zaénich chorob pravé jim?

Pokud se podivame na statistiky nejcastéjsiho
davodu tmrti v Ceské republice, jednozna¢né
vedou nemoci obéhové soustavy. Jiz jsem zmi-
nil severské zemé, tento dtivod u nich mezi
prvnimi nenaleznete. Spravné si myslite, Ze je
to predev$im diky konzumaci tu¢nych ryb,
ktera je u nds ¢tyrikrat nizsi. Zajimavé je také
to, ze jiz od 14. dne po narozeni dostavaji no-
vorozenci na doporudeni tamnich zdravotnic-
kych organizaci rybi tuk bohaty na omega-3
mastné kyseliny.

Z nasi nabidky bych doporucil pravidelné
konzumovat nejprodévanéjsi omega-3 pro-
dukt v Ceské republice a na Slovensku — Ome-
gaMarine Forte+, ktery obsahuje nejcerstvéjsi
rybi olej na svété. V lonském roce jsme dodali
¢eskym spottebitelim témér 120 miliont
kapsli s timto rybim olejem.

Vase nabidka sestava z pripravkd, které se
vyrabéji z prvottidnich surovin, zejména

z losost chovanych v mofi v blizkosti
Norska. Cim se tyto chovy vyznaéuji?

Nés§ dodavatel rybiho oleje provozuje 40 mot-
skych sddek. Naraz jich obvykle vyuziva
15-20, zbylé v tu dobu ztstavaji prazdné

a okolni vody se regeneruji. Vétsina z chov-
nych mist lez{ na souostrovi Vesteraly za po-
larnim kruhem, jez patii spole¢né s Lofotami
k nejkrasnéjsim oblastem severniho Norska.
V téchto sadkach je kazdy losos monitorova-
ny a dohledatelny. O kazdé rybé vime,

jak dlouho zila, ¢im byla krmena, v jakych
¢astech Norska byla chovéna. Na tyto farmy
ve fjordech ptivazeji ryby lodé z rybich lihni,
kde pobyvaly 8-14 mésici od vylihnuti.

V mofskych sadkach ziji v takzvanych sito-
vych ohradach (klecich), kde stravi dalsich
16-22 mésictl, nez dosdhnou vahy péti
kilogramti a jdou na zpracovani. Kazda
ohrada o obvodu 120-160 metrt a hluboka
30-50 metrtt miiZze pojmout maximalné

200 000 losost. Jakkoliv se toto ¢islo zdd vy-
soké, mnozstvi ryb netvori vice nez 2,5 %

z celkového objemu ohrady.

V téchto sadkach je kazdy losos
monitorovany a dohledatelny.

O kazdé rybé vime, jak dlouho
zila, ¢im byla krmena, v jakych
castech Norska byla chovana.
Na tyto farmy ve fjordech
privazeji ryby lodé z rybich lihni,

kde pobyvaly 8-14 mésict

od vylihnuti. V mofskych sadkach
ziji v takzvanych sitovych
ohradach (klecich), kde stravi
dalSich 16-22 mésicu, nez
dosahnou vahy péti kilograma

a jdou na zpracovani.
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Nedavny test renomované spolec¢nosti jas-
né dokladoval, Ze famy o tom, Ze losos je
ryba, kterd obsahuje skodliviny, zejména
tézké kovy, a tedy by ji lidé vibec neméli
konzumovat, jsou nesmysl. Co byste dodal?

Rad bych nabidl ekologicky zajimavou infor-
maci o chovu losost, kterou pravdépodobné
mnoho ¢tendft nevi. Losos je nejefektivnéjsi
potravinou, kterd se chové pro maso v kon-
textu vyuziti potravy, kterou zkonzumuji. Po-
kud ma losos nabrat jeden kilogram na vaze,
musi zkonzumovat 1,15 kg potravy. Pokud
ma jeden kilogram pribrat vept, musi dostat
5,9 kg potravy, a v pfipadé hovéziho masa je
to celych 30 kg. Navic losos obsahuje omega-
3 mastné kyseliny, které si nase télo nedokaze
vyrobit samo. Norsko je nejvétsim vyvozcem
lososa na svété a opravdu si tato zemé nemi-
ze dovolit, aby dodévala na trh $kodlivé ryby.
V loniském roce doséhl export losostt hodno-
ty témért 65 miliard norskych korun (zhruba
178 miliard K¢), ve srovnani s predeslym ro-
kem $lo o pétiprocentni nértist. Aby byla ta-
kova ¢astka ohroZena, to norska vlada v zad-
ném pripadé nemtiZe riskovat, proto tfeba
kazdy rok odeberou a otestuji specialisté
9000 vzorkd.

Jak vlastné takovy losos Zije a jaky ma
komfort?

Pro lososa jsou vytvorené takové podminky,
aby co nejvice napodobovaly jeho ptirozené
prostredi. Je dilezité, aby se ryby co nejméné
stresovaly, at uz prevozem, ¢i prostredim, ve
kterém ziji. V chovu losost je mnoho zajima-
vych detailt. Detail, ktery stoji za zminku, je

Muz, ktery vi, co chce

forma vylovu losost ze sddek. V3ichni velmi
dobfte zname vylovy rybnik, kde se ryby chy-
taji do siti, ale lososi se lovi za pomoci proti-
proudu. Je to jejich pfirozeny proces, kdy pluji
proti proudu a timto zptisobem opoustéji sad-
ky. Zpracovani zivého lososa v rybi olej trva

v priméru 75 minut od jeho vyloveni. Vzniké
tak Cerstvy produkt, ktery se vyrabi pfi niz-
kych teplotach kvtili ochrané nutri¢ni hodno-
ty. Tento postup zachovava v rybim oleji pfi-
rozeny obsah antioxidanti a vitamint.

Nehrozi nedostatek této ryby? Pokud vim,
chysta se firma chovajici lososy pro vyrobu
vasich pfipravkd k nemalym investicim...

Norsti inzenyfi a architekti pracuji uz ¢tvrtym
rokem na specidlnim projektu plovoucich sa-
dek. Vysledkem bude ,,lod* nazyvana Havfarm
(oceanskd farma), dlouha 385 a $irokd 59,5 me-
tru, jejiz sitové klece budou zasahovat 37 metrt
pod hladinu. Chov losost obecnych a pstruht
motskych se tak z fjordd na souostrovich Ves-
terdly a Lofoty presune na oteviené mote. Po-
kud se tento projekt podafi dokoncit v planova-
né podobg, ptijde o nejdelsi plovouci zafizeni
na svété. Pro srovnani, nejvétsi vyletni lod svéta
méfi 360 metrii. HavFarm by méla byt dokon-
¢ena v roce 2020, pojme az 10 000 tun ryb, coz
jsou stézi uvéritelné vice nez dva miliony loso-
st a pstruhii. Co konkrétné se zméni v jejich
chovu? Hlavnimi vyhodami bude kratsi doba
produkee ryb a chytfejsi vyuziti tradi¢nich ry-
bich farem. Cely projekt vychazi vstiic snaze
norskych uradt o udrzitelny rozvoj rybiho pri-
myslu, ktery je bez novych oblasti chovu ne-
myslitelny.

ptala se Katefina Simkova




manazer krotitel

Plazi jsou nase rodinné stribro

Zoo Jihlava je nejnavitévovanéjsim
turistickym cilem krajského mésta Jihlava

i celého kraje Vysocina. Jeji kofeny sahaji
do 50. let minulého stoleti, kdy v Jihlavé
vznikl prvni zookoutek. Ten se ¢asem
rozrostl natolik, Ze v roce 1982 ziskal statut
zoologické zahrady, ktera je dnes domovem
pro pfiblizné 250 druhi Zivoéichi v poétu
témér 1300 jedinci. Zoo Jihlava je
koncipovana jako zoo péti kontinentd,

coz znameng, ze zivo€ichové jsou chovani

v expozi¢nich celcich podle mista jejich
pfirozeného vyskytu. V poslednich letech
dostala Zoo zcela novou tvaF diky vystavbé
mnoha novych pavilont a atraktivnich
expozic. Roéné jejimi branami projde

v praméru pres 300 000 navstévnika a toto
Cislo kazdoro¢né stéle stoupa.

Ing. Jan Vasak se v prostorach Zoo Jihlava po-
hybuje vice nez 25 let, neni proto divu, Ze je
pro néj, s nadsazkou feceno, druhym domo-
vem. Leto$ni rok je v§ak pro tohoto odbornika
a manazera v jednom piece jenom trochu jiny.
Od ¢cervence totiz zastava roli feditele této
zoologické zahrady. A tak jsme se ho zeptali:

Z role hlavniho zoologa jste §éfem celé ji-
hlavské zoo. Nac se chcete nyni zaméfit?
Co udélate nejprve?

Prestéhuji se do nové feditelské kancelare! Ny-
ni vSak uz vazné: Rad bych v nasi zoo dlouho-
dobé pozvedl chov priméti, protoze se v sou-
Casnosti trochu ztratili ze scény. Coz je $koda,

/ TIM?
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protoze jejich chov je v nasi zoo tradici. A jak
znamo, tradice se maji dodrzovat. Jen na do-
plnéni - zejména starosvétsti primati bohuzel
mizi ze zoologickych zahrad v§ude po svété.
Velice rad bych se také zaméfil na chov tako-
vych druhu zvitat, kterd si to tzv. zaslouzi

a pro kterd je zoo v mnoha ohledech alternati-
vou pro jejich preziti. Jako priklad mé napada
treba ted hojné zminovany tygr sumatersky.

Jakym zvifatim vaSe zoologicka zahrada
nejvice fandi?

Jde ptevainé o kockovité $elmy, plazy a uz zmi-
néné primaty. Treba malych kockovitych $elem
mame nejvice v republice — zhruba 12 druh.

www.freshtime.cz

Na $pici v ramci Ceské a Slovenské republiky
jsme také mezi drapkatymi opicemi. A co se ty-
e plazi... tak ti jsou takové nase rodinné sttib-
ro a my si je hy¢kame, tedy predev$im ty druhy,
které se mélo chovaji a v ptirodé jsou pomérné
vzacni. Jako tfeba leguan fidzijsky nebo hro-
znys$ovec portoricky.

Nejde z pohledu navstévniki az o moc
klidna zvifata? A jsou vubec navitévnicky
atraktivni?

To byste se divili, jak dokdzou byt akéni! Pri-
jedte a my vam to celkem jednoduse dokdze-
me. Tfeba pti krmeni krokodylii nebo i dal-
$ich druhu plazi.

Ktera z mnoha roli zoologickych zahrad je
podle vas tou nejzésadnéjsi?

Mezi nase hlavni poslani ur¢ité patii komu-
nikace o tom, jaké je postaveni ¢lovéka vici
prirodé. Vzdyt kolik druht zvitat by se vitbec
nemuselo ocitnout v nasich zdchrannych ak-
cich, kdyby se ¢lovék nechoval tak, jak se

k planeté chova... Ur¢ité chceme navstévni-
kam ukdzat ty druhy zvirat, se kterymi by se
normalné za svij zivot tieba viibec neméli
$anci potkat, protoze Ziji na obracené polo-
kouli Zemé a pozorovani jejich chovanti je
pro mnohé z nés zébavou, poucenim a velice
ptijemnym unikem z dne$niho pfetechnizo-
vaného svéta. Shrnuto: ctime principy udrzi-
telnosti, snazime se poméhat k harmonii ve
vztahu ¢lovéeka a prostiedi, v némz zije. Mys-
lim, Ze to stoji za to.

za rozhovor podékoval Pavel Kacer



Kooperativa:
aby na silnicich bylo bezpecnéji

Casto se ¢€lovék setkava s ndzorem,
Ze na silnicich je misto ohleduplnosti,
fadu a pravidel hotové peklo. Néktefi
lidé se i zamérné vzdavaji moznosti
sedat za volant a voli hromadnou
dopravu, jen aby se vyhnuli riziku,
které zde ¢&iha kvali nepozornosti,
stresu, sobeckosti. Alespon do jisté
miry by tuto situaci rdda zménila
pojistovna Kooperativa. Ta je diky
své Nadaci velmi aktivni v podpore
projektu v neziskové sfére, ktera
pfevazné pomaha lidem v nouzi.
Nové se chce zamé¥Fit také na projekty
souvisejici s bezpecnosti silni¢niho
provozu. Proto jsme se zeptali
Martina Laura, CSR manazera,

na strategii, s jakou do tohoto
segmentu Kooperativa pfichazi.

Proé vas oslovila zrovna bezpeénost na sil-
nicich?

Spojeni pojistovna — bezpe¢nost silni¢niho
provozu se pfimo nabizi. Kooperativa je dvoj-
kou na trhu pojisténi motorovych vozidel

a kazdoro¢né fesime okolo 160 000 $kod na
silnicich. Mdme tedy spoustu informaci o pti-
¢inach nehod, od kterych se miizeme odrazit.
Nezajimavé neni ani finan¢ni hledisko. Kazda
ucelné vynaloZena koruna na prevenci muze
nasledné usetfit nékolik korun vyplacenych na
pojistném plnéni. O lidském zdravi a zachra-
nénych Zivotech ani nemluveé.

Kooperativa jiz v minulosti urcité projekty
zaméfené na bezpecénost podporovala.
Napf¥iklad varovani pred nebezpeénymi Ze-
lezni¢nimi prejezdy v navigacich Garmin.
Budete v tom pokracovat?

Tentokrat bychom se na oblast silni¢niho pro-
vozu chtéli podivat komplexnéji. Vytipovali
jsme si nejohrozenéjs
skupiny a nase projek-
ty se zaméri zejména
na né. Ostatné zdjem
jsme si otestovali jiz
pti interni kampani
Jedeme prikladem, na
které spolupracujeme
s Tymenm silni¢ni bez-
pe¢nosti a Autodromem Ceské Lipa. Na nasich
agenturach a centrech si zaméstnanci mohou
vyzkouset naptiklad trenaZér narazu, nasazova-

Tentokrat bychom se na oblast
silniéniho provozu chtéli podivat

komplexnéji. Vytipovali jsme si
nejohrozenéjsi skupiny a nase
projekty se zaméfi zejména na né.

Martin Laur

ni snéhovych fetézii nebo tzv. opilecké bryle.
Navic za kazdého zaméstnance, ktery se akce
zucastni, posila Nadace Kooperativy prispévek
Détské dopravni nadaci. Prozatim se této road
show zucastnilo témér 1000 zaméstnancil

a Détské dopravni na-
daci jsme poskytli
pres 50 000 korun.

A co pripravujete
pro vefejnost? Na
co se chcete zamé-
fit?

Naptiklad jsme zjisti-
li, Ze za poslednich
deset let se témér
zdvojnasobil podil
seniortl téZce zranénych nebo usmrcenych pri
dopravnich nehodach. Zatimco v roce 2008
tento podil ¢inil 26 %, v roce 2017 tvorili se-
niofi v této skupiné obéti dopravnich nehod
jiz 46% podil. Proto jsme se rozhodli podpofit
projekt Senior bez
nehod, v ramci které-
ho probéhne v obdo-
bi od zari 2018 do
prosince 2019 témér
300 interaktivnich
predstaveni pro seni-
ory po celé Ceské re-
publice. Formou di-
vadelnich scének, odborného vykladu

a videoprojekce budeme tyto lidi upozornovat
na nejveétsi rizika provozu. O¢ekavame celko-

Muz, ktery vi, co chce

Pripravili jsme projekt Moje vize 0,
ktery je uréeny pro studenty
vysokych skol. V ramci svych
semestralnich ¢i ro¢nikovych

praci mohou zpracovat témata
souvisejici s dopravou, prevenci
a bezpecénosti, a tyto prace pak
prihlasit do soutéze.

dobré skutky

vou navstévnost okolo 18 000 seniord. Dal§im
projektem zaméfenym na starsi obcany je ten
pojmenovany Jedu s dobou, kde seniofi mohli
zdarma absolvovat $kolu bezpe¢né jizdy. Cel-
kem 64 kurzii se zicastnilo téméf 3500 seni-
orll. A protoze jsme obdrzeli velmi kladnou
odezvu, radi bychom tento projekt podpotili
iv pristim roce.

Kdyz mluvite o rizikovych skupindch mezi
fidiéi, pojistovny nejéastéji upozoriiuji na
mladé fidi¢e s minimalnimi zkuSenostmi.
Co chystate pro né?

Ani na mladsi ucastniky silni¢niho provozu
samoziejmeé nezapomindme. A rovnou se je
snazime do téchto programi i zapojit. Pfipra-
vili jsme projekt Moje vize 0, ktery je uréeny
pro studenty vysokych $kol. V rdmci svych se-
mestralnich ¢i roénikovych praci mohou zpra-
covat témata souvisejici s dopravou, prevenci
a bezpecnosti, a tyto prace pak prihlasit do
soutéze. Nejlepsi projekty vybereme pristi rok
v ¢ervnu a pomuiZzeme studentdm je zrealizo-
vat. Stejné dulezité podle nds ale je i to, ze pro
zpracovani svych témat museji nastudovat ra-
du podkladu a statistik, tim se mimodék sami
vzdélavaji a informace o vyznamném tématu
§if1 i mezi své vrstevniky.

Pocitate do bu-
doucna jen s témito
aktivitami, nebo pfi-
pravujete i dalsi?

Jak jsem jiz fikal,
chceme se na proble-
matiku bezpec¢nosti
silni¢niho provozu
podivat komplexné.
Velmi tizce proto
spolupracujeme s Ty-
mem silni¢ni bezpe¢nosti a fadou dalsich sub-
jektt a odbornika v této oblasti, ktefi ndm po-
mahaji je vytipovat a realizovat. Nasim cilem
je pripravit preventivni programy pro nej-
ohrozenéjsi skupiny ucastniki silni¢niho pro-
vozu, tedy po seniorech a mladych lidech i na-
ptiklad pro cyklisty nebo déti. Tato témata
budou zastfesena jednou expertni platformou,
fikdme ji Platforma Vize 0, do které se zapoji
tfada dalsich partneru, ktefi stejné jako my
chtéji pozitivné ovliviiovat bezpe¢nost na sil-
nicich. Pokud se ndm podari zabranit nékte-
rym zbyte¢nym nehodam, budeme spokojeni.
A velkou vyzvou je samozfejmé i snizit pocet
usmrcenych na ¢eskych silnicich. Kazdy za-
chranény Zivot pro nas bude tspéch.

pfipravil Martin Simek
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Emil Frey Select
méni trh ojetych vozi v CR

Program certifikovanych ojetych
vozi Emil Frey Select vstoupil na
cesky trh sice teprve letos na jare,
ale jiz po pul roce jeho aktivniho
pusobeni je zfejmé, Ze se mu
podafilo splnit hlavni ukol — zménit
tuzemsky trh ojetych automobilt

k lepSimu. Ve své snaze pokracuje
uvadénim dalsich novinek a inovaci,
které koresponduiji s dlouholetou
filozofii Svycarskych majiteld a jsou
orientovany jednoznacné ve
prospéch zdkaznika.

Svycarska rodinnd firma Emil Frey, kterd je nej-
vét$im automobilovym prodejcem v Evropg,
odstartovala letos v breznu sviij novy certifiko-
vany program prodeje ojetych vozi se zarukou
pod nédzvem Emil Frey Select. K dosavadnim
dlouholetym znackovym programiim Citroén
Select a Peugeot vyzkousené vozy tak ptibyl sil-
ny partner, ktery ma ve své nabidce zhruba

800 aut vSech znacek. Ze spoluprace s Emil
Frey Select synergicky profituji oba zminéné
znackové programy a spole¢né diky tomu letos
vykazuji na trhu ojetych vozii v Cesku velmi
solidni vykony. Celkem se v ramci téchto tii

%
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programt od ledna do srpna prodalo 2196 vo-
z{l, coz je potvrzenim toho, Ze obchod s prove-
fenymi a kvalitnimi ojetymi automobily pod
kiidly Emil Frey Select nabral od uvedeni pro-
gramu velmi rychle dynamicky ristovy smér.
Ke tfem dosavadnim prazskym prodejnim
mistim (Praha 5 - Pekarskd ul., Praha 9 - Kol-
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Zdenék Fort

www.freshtime.cz
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benova a Cerny Most) pfibyl nové i velky pro-
dejni areal Car Park Hostivar v Praze 10

v Prazské ulici, coZ je dalsi vyznamny krok na
cesté ke spokojenym zékaznikm. V ramci
programu Emil Frey Select jsou ojeté vozy

v nabidce rozdéleny do tfi skupin — Ro¢ni vo-
zy, ty tvori nadpolovi¢ni vét$inu nabizenych




automobild, dale pak kategorie Comfort a Eco-
nomy. Pro vSechny je samoziejmosti pred za-
fazenim do prodeje pecliva technicka kontrola
s certifikaci a minimélné ro¢ni celoevropskd
plnohodnotna zaruka a asistence. Kazdé vo-
zidlo zarazené do prodeje v ramci Emil Frey
Select je zajemctim rovnéz k dispozici pro oka-
mzitou testovaci jizdu, dalsim bonusem je na-
bidka vykupu stavajiciho vozu.

Jako nova znacka na trhu ojetych vozii se Emil
Frey Select také intenzivné snazi o zvy$eni
vieobecného povédomi o programu a jeho
produktech. V tomto sméru je jednou z jeho
nejvyraznéjsich aktivit exkluzivni automotive
partnerstvi s fotbalovym klubem SK Slavia
Praha, jez bylo uzavieno letos v ¢ervenci. Diky
obrovské fanouskovské zdkladné a popularité
fotbalu u nas se znalost znacky Emil Frey Se-
lect mezi vefejnosti velmi rychle rozsitila.

Od 1. srpna 2018 je na pozici feditele divize
ojetych vozti Emil Frey Zdenék Foit. Zodpovi-
da za retailové aktivity spojené s témito auty

v ramci skupiny Emil Frey, za nové vznikly
multiznackovy projekt certifikovanych ojetych
vozi Emil Frey Select i za zavedené programy
Peugeot Vyzkous$ené vozy a Citroén Select
znacek Peugeot a Citroén, jejichZ je skupina
Emil Frey oficidlnim importérem. Moje otdzky
patfily pravé jemu:

Proé byl program pilotné spustén pravé

v Ceské republice? Cim je nas trh jiny nez
v ostatnich zemi, v nichZ skupina Emil Frey
pusobi?

Prvotnim diivodem byla ta skute¢nost, Ze jako
importér znacek Peugeot a Citroén do CR zde
jiz nékolik let uspésné rozvijime znackové pro-
gramy ojetych vozli Peugeot Vyzkoudené Vozy
a Citroén Select. Mame tedy zkus$enosti s ob-
chodem s certifikovanymi ojetymi vozy. Dru-
hym diivodem byly i celkové uspésné ¢innosti

firem ze skupiny Emil Frey v CR, kde kromé
importérskych aktivit Peugeot, Citroén a Suba-
ru mame v Praze dvé retailova prodejni mista
s nabidkou vozu Subaru, Toyota, Suzuki a Kia.

Projekt Emil Frey Select ma za sebou vic
nez pulroéni trvani. Jak byste toto obdobi
zhodnotil? Kolik zakazniku jste jiz obslou-
zili?

S hrdosti mohu fict, Ze po ptlro¢nim rozvoji
programu Emil Frey Select jsme si jiz vydobyli
pevnou pozici mezi renomovanymi prodejci
certifikovanych ojetych vozu se zdrukou.
Umyslné zdtiraziiuji slovni spojent certifikova-
né vozy se zarukou, protoZe to je to zasadni,
na ¢em je projekt Emil Frey Select postaven —
vSechny vozy pred zafazenim do programu
projdou dikladnou technickou kontrolou, na-
slednou certifikaci a je na né poskytovana mi-
nimalné ro¢ni plnohodnotnd zaruka. Celkové
se ndm v ramci vSech tfi programa (Emil Frey
Select, Peugeot Vyzkousené vozy, Citroén
Select) podatilo v letosnim roce do konce zati
prodat 2540 certifikovanych vozt se zdrukou.

Pozorujete nové trendy v tom, jak sami Ce-
$i pristupuji k nékupu ojetych vozi? Jaké?

Ano, zédkaznici kladou stale véts$i diraz na
kvalitu ojetych automobild, postupné se zvy-
$uje poptavka po mladsich autech. Ro¢ni vozy
tvoii velkou ¢ast nasich prodejii. A nami nabi-
zena plnohodnotna ro¢ni zaruka v cené vozu
je to, co vétsinou rozhoduje o uspésném uza-
vieni obchodu.

Myslite i na firemni zdkazniky? Napfiklad
na malé a stfedni podniky?

Samoziejmé, dokonce jako jedni z mala umi-
me diky své nabidce ro¢nich automobilt na-

Muz, ktery vi, co chce
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bidnout flotilu stejnych vozi, ve stejné barvé
i vybave.

Jaké procento prodanych automobilu mifi
pravé k nim?

Firemni zékaznici tvofi zhruba ¢tvrtinu nasich
prodeju.

O kterou kategorii vozd maji nejvétsi za-
jem?

Jak jsem jiz zminil, jde zejména o ro¢ni vozy,

a to nizsi stiedni tfidy a kategorie C-SUV ne-
bo C-MPYV, jako jsou Peugeot 308 SW, Peugeot
3008, Peugeot 5008 nebo Citroén C4 Grand
Picasso.

Méni se v tomto pfipadé néjak zaruky, kte-
ré poskytujete?

Nemeéni, i pro firemni zdkazniky plati plno-
hodnotna zaruka v minimalni délce 12 mé-
sictl.

Ne kazdy kupuje za hotové. Mate napfi-
klad pro Zivnostniky specialni financovani?

Ano, nase znackové financovani Emil Frey Fi-
nance mysli i na firemni klientelu a dovede
nabidnout velmi zajimavé formy financovani
vozi.

Dokazete zajemce obslouzit letos i na Sil-
vestra?

Silvestr je standardni pracovni den, takze ano,
dokazeme. Jelikoz vSak neo¢ekavame velky za-
jem potencidlnich zdkazniki, uvazujeme

o zkraceni oteviraci doby.

ptala se Katefina Simkova




zabavna anketa

Ty ¥y

Na strankach pfilohy Fresh Time vam pro osvézeni predkladame
anketu na téma vareni muzi. Kazdy se pfece muze ocitnout v situaci,
kdy se musi spolehnout na své vlastni kuchaiské uméni. Ne, neptali
jsme se zen, jak se jim libi, kdyz je v kuchyni zastoupi jejich partner
nebo nékdo z rodiny. Otazku jsme polozili ¢eskym manazerim

a podnikateliim, o nichZ vime, Ze ve svém oboru si vedou skvéle.

Ale jak jim slusi vafecka v ruce a co s ni dovedou? Nebudou se
vymlouvat, ze zvladnou uvafit jen vajicka na tvrdo?

Garantem této ankety je spole¢nost OVUS -
° podnik Zivocisné vyroby, spol. s r.o.,
vyznamny dodavatel slepicich vajec na
domaci trh. Jednatel této ceské firmy
Ing. Tomas Milich autory nejlepsich odpovédi
oceni péknym darkem. Potésilo ho, ze
néktefi osloveni dokazi pfipravit vejce na
mnoho chutnych zplsob, a rozhodné se jim
v jidelnicku nevyhybaji. S vysledkem ankety
vas seznamime v nékterém z pfistich vydani.

OvVUS

CESKA FARMA

' -:'I,l~

Jak vafi séfove

Ing. Vladimir Mikel

jednatel
ROSSMANN, spol. s r.o.

Ing. Karel Sys

basnik a spisovatel

Prestoze jsem napsal nékolik kuchai-
skych knizek, varecky se chopim mélok-
dy. A sice proto, e vafim prili§ pomalu
a jidla se nemiizu dockat. A tak varecku
a dalsi nastroje vétsinou prenechdm po-
volangj$im. Vlastnoru¢né varit je hezké,
ale snad jesté hez¢i je sledovat koncert
se to v8ak prehnat. V Pisku Zili manzelé:
zatimco pan sedél na zidli, pani varila

a on ji vtom rozhodil otdzkou: ,,Proc so-
11§ tak zvysoka?“ Takze tahle tedy ne!

Ve vareni nejsem zbéhly. Néco si
v8ak uvarit prece jen umim. Nejradé-
ji kuchtim s vajicky, protoze to jde
rychle a nic se na tom ned4 zkazit!

Ing. Jifi Horak Michal Hanacek

predseda

Svaz kvétinaru a floristid CR Pilulka Lékarny a.s.
To by dopadlo velice $patné. V dét-
stvi jsem touzil byt cukrdfem, ale za-
hradniceni brzo vyhrélo. Proto no-
sim zastéru maximalné pti sazeni ¢i
jiné upravé kvétin. Pokud vafim, tak
umim vajicka usmazit a uvarit, a pry
umim dobré toasty. Tim moje ku-
chatské uméni konci. Obdivuju vsak
vie, co je nejen chutné, ale i pékné
upravené.

feditel pro online a distribuci CZ/SK

Varecka nepatii mezi mé pravidelné
nastroje v bézném ani pracovnim Zi-
voté, protoze o jidlo a chod domac-
nosti se stara Zena. Kdyz uz vsak
tahle chvile nastane, tak se ocitnu

v relaxacni zoné. Kazdé jidlo mi trva
pripravit az nékolikandsobné delsi
dobu nezZ ostatnim, protoZe se sna-
7im vSe délat rozvazné a peclivé. Ov-
$em v kuchyni po mé zistane spoust
a téméf stejnou dobu ji trva uklidit.
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zabavna anketa

¥ 4

JiFi Soucek
obchodni Feditel
Uzeniny BETA

Umim vafit. A témi pokrmy jsou vejce michand, vejce na mékko a tfeba vyborna amoleta. Myslim si, Ze patfim mezi
muze, ktefi vati, rikaji, ze varit umi, ale pfi kazdém pokusu o néjakou naro¢néjsi gastronomii zptisobi neuvéritelny
neporadek v kuchyni spojeny s hromadou nadobi, které, uz jako vitéz gastronomického snazeni, nechd k iklidu na
nékoho jiného. Ur¢ité se nebudu hlasit k tomu, Ze bych dokazal bez pomoci uvafit néjakou nasi klasiku v podobé
omécek, domdcich knedliki apod. Vim, Ze nenechdm stravniky o hladu a réd si poradim s néjakym péknym kusem
masa, at jde o hovézi, veprové, nebo dribezi. Rad si hraji s chutémi minutkové kuchyné, steaky a spoustou riznych
druhtt ptiloh v podobé teplych i studenych druht. Cemu se také rad vénuji, je studend kuchyné ve spojent s lahtidka-
mi. Zdobené oblozené misy, chlebi¢ky, kanapky, rizné druhy baget, sendvicd, a tfeba i toustt. U tohoto druhu pohos-
téni mam rad jak tradi¢ni, tak hlavné netradi¢ni druhy chuti, které Ize vzajemné kombinovat a pohréavat si s nimi.
Dalsim oborem piipravy chutnych pokrmu je jisté grilovani. Réizné druhy syru, zeleniny, masicek, klobasek apod. No,
ted jsem uplné polkl na prazdno pti té predstavé vsech téch dobrot. Tak tolik asi k mému kuchatskému uméni.

Ing. Miroslav Koberna

Feditel _
Potravinarska komora CR

Musim Fici, Ze vatecky se nechdpu viibec a zdstéru oblékdm vyjimecné, a to vyhradné pri grilovani, abych se nepo-
stiikal tukem. Je faktem, Ze v davné minulosti jsem se vénoval vareni vice, ale asi to byla ndhrazka za jina vyziti,
kterd doba nenabizela. V tom case jsem i experimentoval, a to hlavné s vlastnoru¢né ulovenou zvéfinou. Jak jsem
podotkl, dnes se vénuji vyhradné grilovani hlavné proto, Ze grilovani neni peceni ani varent, je to prosté druh umé-
ni, proto ho musi délat muz - experimentalni kuchat. Nebudete tomu asi véfit, ale vét$ina Zen netusi, Ze steak se da
grilovat také 2-3 minuty po kazdé strané a je k jidlu. Ja takové jidlo miluji. Ne syrové, ale s krasnou kiirkou a ve
stfedu musi byt krvavd $tdva, k tomu opecena bageta s bazalkovym pestem, a tfeba i trochu kvalitni majolky.
Obdobneé se daji grilovat ryby nebo motské plody. Ja osobné griluji vyhradné ryby tuzemské provenience, i kdyz
ilosos byval béznou tuzemskou rybou. Pominu-li pstruhy nebo siveny, candét nebo okoun také neni $patny, abso-
lutné nejlepsi je kapr. Ale musi se to umét. Na grilovani pottebuji zimniho nebo Ilépe velikono¢niho kapra tak od
¢tyt kilo nahoru. Udélam pulky, vyfiznu pétet a ploutve a zbydou mi nadherné steaky priblizné ¢tvercového prure-
zu, pfimérené tucné, a ty se griluji po véech stranach, dokud nemaji cerveno-hnédou kiirku a maso se neza¢ne od-
délovat po vrstvach. Kam se hrabou vsichni lososové, tresky nebo turidci na tuhle dobrotu!

Posledni kouzlo grilu je snidané na grilu. Na plat hodime par platka prsuta nebo dobrého $peku, musi byt vyzraly, jinak se rozpusti, rozklepneme
vajicka na oka a na mrizce opeceme bagetu, zasadné ne hamburgerovou bulku, a to v§echno nanddme na sebe. K tomu Cerstvé rajce ze zahrady, ne
holandskou, polskou nebo $panélskou imitaci, k tomu jedno pivo, a pokud navic sviti slunicko, je to basen.

Tak to je moje vareni, které si parkrat do roka vychutnam.

Martin Chalupsky

tiskovy mluvéi

innogy v CR

Zaénu frazi: Vafeni je pro mne tviiréi a kreativni ¢innost. Mozna to zni pro nékoho podivné, ale mnohokrat
jsem si o tom premyslel a mam to skute¢né tak nastavené. Mam rad veskerou kreativni praci a jakékoli vareni je
nadherné, tvardi, barevné, vonavé, a nakonec nebo povétsinou i chutné. Dokazu uvaftit za chvilku rtizné drob-
nosti, ale nejradéji se mu plné oddavam o vikendu na chalupé v jiznich Cechach. Sobotni dopoledne je pro mne
relaxa¢ni a spojené pravé s pripravou obéda. Potrebuji pouze suroviny, ochutnavace a muziku. Roli ochutnéavace
prebirda manzelka, nebo pripadné déti. Tato role je pro mne pomérné dilezitd, protoze se rad chlubim v pribéhu
celého procesu piipravy sobotniho pokrmu. Rdd odpoviddm na otazky: Co to bude? Kdy to bude? Kolik toho
je? Co v tom je? Jak se to jmenuje? To je asi klicové otazka, ktera je spojena s findlnim servirovanim na stul.
Musim vas ujistit, ze netvorim zadné speciality podle svétovych kucharek nebo televiznich show. Vétsinou jde

o ¢eskou klasiku, kterd je vSak vzdy trochu jind, nez byva na obraz-
cich chytrych knih nebo jak ji mnozi znaji z restaurace. Prost¢ ta kre-
ativni ¢innost se mi v pritbéhu dopoledne néjak rozvine, Ze tim nej-
podstatnéj$im se na zavér stane nazev vlastni tvorby. A to je ta tecka celého kreativniho procesu.
Naposledy jsme méli Orlickou kulajdu z hub posbiranych nedaleko Orlika. Nékdy mivaime Hrnéi-
skou bastu. To podle nazvu nasi obce. Dfive jsme bydleli v Jeseniové ulici na Zizkové, a to jsem délal
napriklad Jeseniova stehna. Poté, co jsme u nds ve firmé udélali rebranding z RWE na innogy, tak jsem
ptipravil pro celou rodinu néjakou moderni a inovativni innogy fusion smés. Méla spéch, ale jaka
byla podstata a ingredience, to uz si uplné nepamatuji. Asi to byl takovy inovovany Kattv sleh. Nézev
je pro mne skute¢nou kreativni teckou kucharské tvorby. Proto budu varit rad a dal. Fotku jsem si v§ak
udélal az z posledni kucharské tvorby. Takto vypada moje Orlicka kulajda.

Muz, ktery vi, co chce




zabavna anketa

llja Sedivy Ing. Zdenék Juracka
predseda predstavenstva predseda
Regata Cechy, a.s. || Asociace ¢eského tradiéniho obchodu

Zastéra je pro mne vzpominkou na
staré, ne vzdy moc dobré ¢asy. Mimo
jiné jsem totiz vyucen kuchar-c¢isnik
a po roce 1968 jsem se touto profesi
témér dvacet let Zivil. Dnes, kdyz
vezmu Ve, co bylo, s humorem, coz
je pro mne v soucasnosti cilem, bych
se nékdy rad do této profese znovu
vrétil. Dalo se v ni predvést, ze ¢lo-
vék néco umi, a hlavné pti tom neni

Trochu varit umim, ale ur¢ité nepa-
tfim mezi muze, ktefi radi vytvareji
slozita jidla ¢i je v kuchyni bavi vSe-
mozné experimentovat. Ja si naopak
rad necham uvafit, a kdyz tuto moz-
nost nemdm, nad$ené vyrazim do re-
staurace. Jako ,,posledni zachranu® mi-
vam doma Cerstva vajicka, ta si ¢as od
¢asu umichdm na cibulce, nebo upecu
omeletu ¢i udélam volskd oka. To je

v soucasnosti asi vrchol mych kulinar- . . W pod vlivem politickych trenic, kdy
skych kreaci. Té$i mé, Ze jsou dnes vej- fe$im stale se zhorsujici vztahy na
ce znovu vnimana jako jedna ze ,,super potravin® Pfi jejich ptipravé po- ¢eském maloobchodnim trhu. Kdyz manzelka dovoli, rad proménim
uzivam pouze kvalitni tuk, a myslim si, Ze jidla z nich jsou nejen dobré, doma ¢i na chalupé nékteré své kucharské sny v realitu se snahou
ale i zdravé zpestreni jidelnicku. potésit rodinu a pratele.

Ing. Miroslav Bukva

feditel
Clarion Congress Hotel Prague

Upfimné fe¢eno, nemam k vafeni néjaky mimoradny vztah. Pfi studiich na vysoké skole jsem bydlel a stravoval se
sam. Jako vétsina studenti jsem tehdy stravovani fesil menzou a ,,dvojaky*, jak se tehdy fikalo balickiim se studenou
veceti. Za pouhé dvé stravenky, a tedy velmi levné, jsme dostavali velké konzervy s luncheon meatem nebo podobny-
mi polotovary. Také syr byl velmi levny, vajicka rovnéz. Takze studentsky fizek ¢ili smazék a luncheon meat na desitky
zpuisobti byly tehdejsim standardem studentského vareni. Rozhodné se ale k tomu uz nikdy nechci vracet, a naopak
mam spise odpor ke v§em konzervovanym pokrmam.

Nechci tvrdit, Ze si s prateli nedam rad k pivu v hospodé tatarak s kecupem a jinymi dochucovadly. Pokud si ale mohu
vybrat, preferuji chuté prirodni. Manzelka absolvovala podébradskou hotelovou 8kolu a je vyborna kucharka. Oba
sdilime stejny ndzor, divame piednost cerstvym piirodnim surovindm, minimalizujeme chemicka dochucovadla

a velmi malo solime. Naprosto se ztotoziuji s ndzory Zdenika Pohlreicha. Vystacil bych si s olivovym olejem, bylinka-
mi a kofenim, se soli bych spiSe Setfil. I proto mdme doma na zahradé koutek s bylinkami a ob¢as mne popadne po-
tfeba zkusit si vypéstovat vlastni palivé papricky. Jsem rad, ze podobny nédzor sdili i $éfkuchat naseho hotelu Miroslav
Soukup. Polotovary téméf nezname a vSe ptipravujeme v hotelové kuchyni. Na stfeSe mame vlastni bylinkovou zahradku a rozhodné nesmim zapome-
nout na nase vcely, které jiz tfetim rokem chovame taktéz na stese hotelu. Letos jsme sklidili pres 400 kg medu.

Moje kuchatské zéliby, jak uz to u chlapti byv4, se tykaji pfedev$im grilovani. Zékladem je kvalitni maso. Pfedev$im mam rad ryby, hovézi a jehnéci.
Nepohrdnu ani veptovym nebo kutecim. Rdd nakupuji v obchtidku, ktery nedaleko Ri¢an provozuji mistni producenti a nabizeji maso opravdu cer-
stvé. Trosku je problém, Ze vecer, kdyz se vracim z prace, mivaji uz vSe vyprodané, anebo je dokonce zavieno. Nastésti manzelka méd ob¢as moznost
tam zajet dfive a nakoupit potfebné. Rdd rovnéz jezdim do Makra pro ryby a rtizné motské potvirky. Ryby mdm hodné rad. Grilovand prazma nebo
chobotnice ale patti k mym nejoblibenéjsim. K masu samoztejmé patii erstva zelenina a rizné omacky. Jak jsem jiz naznacil, kupované barbeque
omacky, ke¢upy nebo nakladdni masa do slanych kotenicich smési u nas nejsou prili§ ¢asté. Prim hraji bylinky, cesnek, olivovy olej a oméacky k masu
pripravuji na jogurtové bazi. Je to samoziejmé o zvyku, ale véfte, Ze kdyz je o vikendech hezké pocasi, vidy jsem pripraven k prfjemnému grilovani.

anketu pfipravili Pavel Kaéer a Eva Brixi
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ocima pojistovny

Urcité budeme v roce 2019
inovovat aneb Teprve prodany
rizek je business

® HASIESKA
VZRJEMNA
POJISTOUNA, as.

Pojistovacich produktd na ¢eském
trhu pfibyva. Lidska cinnost se
specializuje, vyvstavaji zcela nové
pFilezitosti seberealizace, traveni
volného ¢asu, méni se rizika, jez

provazeji podnikani, cestovani i sportovni aktivity, pé¢i o majetek, zdravi.
Co vSechno je potieba brat v ivahu pfi konstrukci nového pojisténi, o tom

jsem hovofila s Ing. Josefem Moravcem, feditelem odboru tvorby

pojistnych produktd Hasi¢ské vzajemné pojistovny a.s.:

Nez vznikne novy pojistny produkt, asi to
chvili trva. Jak dlouho? Od napadu az po
jeho uvedeni na trh?

Samoztejmé zélezi na tom, o jaky produkt
jde, ale v principu je doba od prvotniho na-
padu k uvedeni na trh pomérné kratka. Je to
déno predevsim velmi efektivni komunikaci
uvnitf nasi firmy. To, na ¢em se jinde podili
treba 20 lidi, u nds musime zvladnout s pod-
mem. Dal$im faktorem jsou klienti. Pokud
identifikujete pojistnou pottebu klienta, kli-
ent nerad ¢ekd. No a v neposledni radé je to
konkurence. Ta, jak se fika, nikdy nespi,

a z mé dlouholeté zku$enosti v pojistovnic-
tvi vim, Ze se klidné stane, Ze chcete uvést na
trh novinku a ejhle, tyden pred vami s ob-
dobnym produktem vyrukuje nékdo jiny.
Vyhodou pro pojistovnu nasi velikosti také
je, ze jsou pro nas zajimavé i mensi segmen-
ty trhu, o které ostatni nejevi ptili§ zdjem.

Na zakladé, jakych principt se takové po-
jisténi, tfeba majetku, pfipravuje? Co
véechno musite posuzovat, brat v dvahu?

Tak predevsim musi jit o pojistnou potiebu
cilové skupiny klientt. Déle do hry vstupuji
pojistné matematické analyzy a kalkulace -
pojisténi musi pojistné matematicky ,,fungo-
vat, tedy vytvaret dostate¢né prostiedky pro
svlj provoz, a predevsim pro kryti poji-
stnych udalosti. Jsme podnikatelsky subjekt
a nasi akciondrti pravem ocekavaji zisk z nasi
podnikatelské ¢innosti. Hlavné je tfeba ana-
lyzovat distribuc¢ni cesty, jejichz prostfednic-
tvim bude produkt nabizen klientim. Niko-
liv usmazeny fizek, ale prodany fizek je
business.

Kde ziskavate naméty? Vzejdou zpravidla
z vaseho tymu, nebo se o né zasluhuji
i klienti?

Kdekoli. Klienti maji nové potieby, z posledni
doby mtizeme naptiklad zminit pojisténi ky-
bernetickych rizik. Dale jsou to zprostiedko-
vatelé, ktefi mnohdy na produktu i spolupra-
cuji, protoze velmi intenzivné vnimaji pojistné
potieby klientti a pfichazeji s nimi nejcastéji
do kontaktu. Nové podnéty vyplyvaji i z legis-
lativy, jako tomu bylo, kdyZz naptiklad vstoupil
v platnost Novy obcansky zakonik a bylo tfeba
mu prizpusobit pojistné produkty. Dale je ne-
zbytnd reakce a vyvoj produkti lidrt na trhu
v daném pojistném odvétvi.

Ing. Josef Moravec

Muz, ktery vi, co chce

Muzeme se tésit na néjakou novinku
i v pFistim roce?

Ur¢ité budeme v pfistim roce inovovat majet-
kové pojisténi obcantl, a to jak v rozsahu kryti,
tak i ve formé sjedndni, aby uzavieni smlouvy
nadbytecné nezatézovalo jak obchodniky, tak
predevsim klienty. Déle pfipravujeme uvedeni
jednoho zcela nového produktu, ale zatim

z taktickych divod neprozradim, o¢ presné
pujde, abychom i zde byli schopni oslovit za-
jemce na zakladé jejich aktualnich potteb, kte-
ré se stile s postupem casu vyviji.

Kolik pojistnych produktd z vaseho portfo-
lia mohou vyuzit firmy, kolik jednotlivci?

Na tuto otazku bych odpovédél tak, ze pro-
dukty HVP plné pokryvaji pojistnou pottebu
majetkového pojisténi jak obcantl, tak i orga-
nizaci a firem. HVP nepojistuje pouze podni-
katele, ale i samospravné celky, charitativni

a socidlni organizace, cirkevni majetek a po-
dobné. Je schopna plné vyhovét a prizptisobit
se vem potfebam klientd.

Mozna by si uréitou pozornost zaslouzily

i jednotlivé obory, napfiklad pekafi, stroja-
fi, graficka studia, hotelié¥i, studnafi nebo
kominici. Jaky na to mate nazor?

Ano, to ur¢ité. V nasem portfoliu, jak uz nas
nézev napovidd, je Sdruzeni hasict Cech,
Moravy a Slezska. Dale pak naptiklad Spole-
&enstvo kominiki CR, Cesky rybaisky svaz,
Sdruzeni strojvudcti a fada dal$ich profesnich
i odborovych organizaci. Vétsinou jde o dlou-
hodobou ramcovou spolupréci. To je ta vyho-
da. Ta nevyhoda zase spociva v tom, Ze kon-
krétni individudlni pojisténi podnikatelskych
aktivit jednotlivych subjektd ve sdruzenich,
svazech a spolcich se na ramcové smlouvy ne-
vaze, a tedy ziskavani pojisténi je stejné na-
roc¢né jako u klientli neorganizovanych v tak-
to spolupracujicich organizacich, svazech
a podobné.
Jako priklad vdmi zminéné ,,oborové cesty*,
po niz cilevédomeé jdeme, je nase nékolikaleta
partnerska cast v soutézi Ceska chutovka,
kde se HVP snazi jako ryze ¢eskd spole¢nost
dostat do povédomi, a posléze i do obchodni-
ho vztahu s uspé$nymi subjekty, které podni-
kaji v oblasti potravinafstvi.

otazky pfipravila Eva Brixi




sladké darky

Pralinky nebo obri dort

pod stromecek

Rozbalit pod stromeckem kazetu s ruéné vyrabénymi
¢okoladovymi pralinkami z proslulé cukrarny maze byt
necekanym zazitkem. Stejné tak se hodi jako darek pro
management firmy s podékovanim za vybornou
spolupraci ¢i jako pozornost pro obchodniho partnera.
Pro muze je pfileZitost objednat pralinky kouzelnych chuti jisté vyzvou

k ukazce velkorysosti a noblesy, s niz pfedstupuji k partnerce, kolegyni,
mamince, babicce. Pfekvapenim mize byt i dort neobvyklych rozméru di
chuti. Prazska cukréarna DortyDomu je pfipravena plnit jakékoli pfani.
Potvrdila to i letos manazerka Mgr. Petra Dezortova, kdyz jsem v prazské
Jeremenkové 7 krotila své chuté:
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Mgr. Petra Dezortova
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Stéle inovujete. Letos jste do nabidky za-
tadili spousty novych dobrot. Cim tedy na-
ladit chutové poharky misala?

V cukrarné DortyDomu sortiment obohacuje-
me stale v prabéhu roku a vzdy prizptisobuje-
me zakusky i celé dorty sezonni poptavce.

V letnich mésicich to byly leh¢i ,,chutovky ja-
ko kokosové §picky s malibu likérem, které
doplnily nasi stalou nabidku, a staly se tak ob-
libenymi, Ze jsme je ponechali i pro dalsi mé-
sice. Nasledovaly naked dortiky v nejriiznéj-
$ich prichutich. Tyto se pro letosni rok staly
nejvice trendy! Dale pak dezerty se stopro-
centni pistaciovou ndplni, které pro velky
uspéch byly diky uZasné chuti zatazeny i do
nabidky pro svatebni sezonu. A pro podzimni
mésice jsme teprve neddvno doladili liskoofi-
$kové néplné, skoficovo-cokolddové ganaze

a stdle se rozrustajici nabidku domacich prali-
nek, cookies, snéhovych pusinek a jinych ma-
lickych dobrot, které potési kazdého, kdo je
ochutna.

Zaméfili jste se také na sladky jidelni¢ek

z jablek. Co vas naladilo pravé na jable¢-
nou notu? Tradice ¢eské kuchyné, nebo to,
Ze spotfebitelé maji jablkové mouéniky
stéle v oblibé?

Jednu z novinek, kterou u nas v cukrarné mi-
zete kdykoli ochutnat, jsou pravé skoficovo-
-jablkové cookies, které tzv. odstartovaly, jak
fikéte, ,,jable¢nou notu® Recepturu jsme vy-
tvareli snad v8ichni v cukrarné a nechavali za-
kazniky, aby sami hodnotili, které sudenky jim
chutnaji nejvice. Diky tzasnym biojablkiim
jsme tak po velkém uspéchu zaradili do sorti-
mentu pro podzimni sezonu i tradi¢ni kolace,
tartaletky s jablky a ofechy, a jak jinak nez dal-
$i vynikajici druh skoticovych pralinek.

Chystate i na vanocni stil jable¢né zaviny?

Stale mé myslenka dal$iho sortimentu ne-
opustila, ale protoze jsme predevsim cukrar-
na, a i pfes to, ze si vée od upeceni az po fi-
nalizaci zdkusku a dorta pfipravujeme sami,
z{stadvam, jak se fikd, nohama na zemi, a ja-
ble¢né zaviny a tradi¢ni vanocky budou cisté
jen v mé domaci rezii. Nasi cukrafi maji ko-
lem Vanoc mnoho starosti naptiklad s ob-
rovskymi zakazkovymi dorty, které jsou pro
nas vzdy velkou prilezitosti ukdzat, co umi-
me. Cas a sily tedy soustfedime i letos jen na
klasickou cukratinu a zaviny a vanocky oze-
lime. Dorty nadstandardnich velikosti, na
néz se specializujeme, jsou i v tomto obdobi
prioritou.



Ostatné €as vanoéni pro vas jiz zacal. Kdy
skon¢i? Silvestrem? Obohatite sady cukro-
vi i drobnostmi z jablek?

Pro nés v cukrdrné za¢ind planovani vano¢ni-
ho obdobi jiz 0 mnoho dnti dfive. Je tfeba pri-
pravit nabidku kolekei vanoéniho cukrovi, vel-
mi 7ivé prodiskutovat sloZeni a zafazeni jak
tradi¢nich druhi, tak novinek. Od kazdého
sladkého receptu je pak tfeba vyrobit ochut-
navku pro nase milé zakazniky, aby tzv. neku-
povali zajice v pytli, ale védéli, na¢ se mohou
tésit. A pak také zabalit kolekce do krasnych
darkovych krabicek a ptipravit je i k fotogra-
fovani. Jable¢nou sezonu jsme v8ak ponecha-
li ve stavajicim sortimentu, a v leto$ni kolek-
ci se tak zdkaznici mohou tésit na vano¢né
zdobené makronky, marcipdnovo-otechové
hvézdicky, pravy marcipan s vano¢nimi moti-
vy a samoziejmé mnoho dal$ich oblibenych
druht. V darkové kolekei cukrovi tak zdjemce
muize ochutnat vice nez 15 druht cukrovi.

Novinkou v sortimentu DortyDomu jsou
éokoladové pralinky. Vlastni, originalni.

S chuti je kupuji panové jako milé prekva-
peni svym partnerkam, ale objednavaji si
je v kazetach také firmy jako darky k nej-
riznéjSim pfileZitostem. Pocitate se zvyse-
nym zajmem pravé o Vanocich?

Po¢itali jsme téméf se v8im, a tedy jsme se do-
statecné ptipravili, nebot to byli pravé kupuji-
ci, ktefi ptisli s ndpadem vanocnich pralinek
v darkovém baleni. Pro firmy jsme zafadili na-
bidku kolekce pralinek ¢i marcipanu s umisté-
nim vlastniho loga a osobniho vénovani, jde
tedy o zcela origindlni darek v mnoha chutich,
ktery jisté udéla kazdému radost.

Jak jste jiz zminila, prosluli jste mnoha
prvenstvimi ve vyrobé& obfich dortl v Ces-
ké republice. Jaky nejvétsi jste letos pfi-
pravili?

Je tézké Fici, ktery byl nejvétsi, protoze prac-
nost metrového dortu miize byt mnohdy vyssi
nez dort tfimetrovy. Nejvétsi byl viak svatebni
dort o vysce 1,75 m. Jednim z nejpracnéjsich
byl metrovy dort podle zndmého hotelu na
zamku Hluboka.

Ale mate i dalsi vitézstvi mezi konkurenci.
Pochlubite se? V ¢em jste opravdu jedi-
necni?

Predpokladam, Ze vase otazka sméfuje na Cas
pripravy takto originalnich zakazkovych dorta,
ktery pro nds byvé velmi ¢asto hrani¢ni. Ale
mate pravdu, originalni zakazkové dorty
mnohdy zhotovime i do druhého dne (ne-li
ptimo v den oslavy!). At jiz jde o svatebni dort,
na ktery snoubenci zapomenou, nebo napad na
»posledni chvili, vzdy vyjdeme pozadavkiim
maximalné vstfic a udélame vse pro to, aby
sladkd tfesnicka na oslavé nechybéla.

Muz, ktery vi, co chce

sladké darky

VasSe firma roste nejen $ifi nabidky, ale ta-
ké pfibirate zaméstnance, Sikovné cukrare
a cukrarky. Co muzdm imponuje na tomto
femesle? A v éem je jejich pFistup jiny nez
v pFipadé Zen?

Myslim si, Ze je to pfedev$im nad$eni pro cuk-

rétské femeslo, moznost podilet se na vyrobé

uzasnych zakazek, které z nasi vyrobny odcha-

zeji, a v neposledni fadé i rodinny kolektiv

cukrarny DortyDomu, ktery laka jak muze,
tak Zeny, aby se této specializaci vénovali.

Jako manazerka sladkého krélovstvi mate
nespocet zkuenosti s jednanim s muzi -
podle ¢eho voli co koupit ¢i objednat?

Samoziejmé podle prilezitosti, pro kterou
ptijdou do cukrarny nebo nas oslovi pro-
stfednictvim nasich webovych stranek.
Z osobni zku$enosti v§ak vim, Ze jsou to
pravé muzi, ktefi daji pfednost navstéve
cukrérny, kde si z bohaté nabidky celych
dortti a dal$iho sortimentu mohou vybrat pfi-
mo ¢i si nechat poradit s objednanim origindl-
niho dortu a darku. Radi poskytneme i ochut-
navku naplni, a tak si panové radi vypiji dobrou
kavu a spoji pffjemné s uZite¢nym.

A co byste jejich pozornosti doporucila
pravé nyni, pred nejvétsimi svatky roku?
Mnozi z nich poho§téni na vanoéni veéirky
nechavaji az na posledni chvili...

Odpovéd je jednoducha. Prijit do k nam do
cukrdrny nacerpat inspiraci, ochutnat novinky
a nechat se povzbudit ndpady, kterymi nase
zakazniky stéle prekvapujeme.

ptala se Eva Brixi




na slovicko

Jen dvé
rocni obdobi

Zacitkem fjna se zacaly objevovat prvni in-
formace o Vanocich. Chapu, firmy uz proziva-
ji skoro Velikonoce, aby je posléze o par mési-
ct pozdéji zvladly. Musi se vymyslet, vyrobit,
a jesté pred tim vlastné prodat, aby se v klidu
nasytil trh a na kazdého se dostalo to, po ¢em
jeho srdce touzi. Na druhé strané, moznd je to i tim bldznivym poca-
sim, jako bychom posledni dobou méli jen 1éto a zimu. Jaro preskakuje
hned do plavek, a podzim plny jablek zase nahrava $dlam misto toho,
aby nds mamil nostalgii ticha a rychle zapadajiciho slunce. Mozna je to
itim, Ze Zijeme stale rychleji a nesta¢ime vnimat i ty trosky, jez ndm pa-
ni pfiroda podsouva pravé zjara a v podzimnich dnech. Treba by stacilo
vic si vimat. Eva Brixi, $éfredaktorka

/
Pro divaky TV Paprika
kulinarsky porad Hezky cesky

Od fijna tohoto roku mohou divaci stanice TV Paprika sledovat lo-
kalni produkci vénovanou pfedevsim éeskym divakam. V poradu
Hezky ¢esky s Vendy — Vendulou Spetlikovou a Adamem Novotnym se
budou moci té&it v8ichni, kdo miluji tradi¢ni kuchyni, na znamé recepty
v ¢asové efektivnich a chutové dokonalych variacich. Show odstartovala

1. fijna a fanousci vareni ji mohou sledovat kazdy pracovni den ve 20 ho-
din vecer. ,Televizni potad Hezky cesky s Vendy a Adamem, m4 celkem

20 dilt. V kazdém dile jsme s Adamem Novotnym ptipravili dva pokrmy -
hlavni jidlo a dezert. Takze si ptijdou na své milovnici slanych i sladkych
pokrmii. Celkem jsme spole¢né varili a pekli 40 dobrot. Divaci se mohou
tésit tfeba na pec¢inku na jablkach, ovocny dort, babi¢¢in m¥izkovy kolde,
minidezerty, Spagety, rolky, §pizy, ale i na zemlovku, nebo koprovku,*
uvedla Vendula Spetlikovd, moderatorka kulinatského potadu a autorka
kuchatky Recepty na spokojeny zivot.

Porad hezky cesky je zaloZen na predstaveni jednoduchych, rychlych
pokrmt ze snadno dostupnych ingredienci. Jde o takové recepty, které
nevyzaduji dlouhé objizdéni raznych obchodii a pracné shanéni neob-
vyklych suroviny. Naopak recepty jsou sloZeny z ingredienci, které ma
kazdy doma ve spizi nebo lednici. A pokud ne, tak je koupi kdekoli,

i v malém obchtidku na vesnici. (tz)
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Sportka oslavuje 2000. milionare

2000. milionaFe. Stal se jim vyherce z doplitkové hry Stokrat 2 mili-
ony, ktera uplynulé dva mésice vyplatila sazejicim celkem 200 mili-
ont korun. Vgichni milionafi ze Sportky si rozdélili téméf 19 miliard ko-
run. Vitbec prvni milionové vyhra ve Sportce padla v nedéli 17. inora
roku 1991, sazejici tehdy ziskal 2 094 423 K¢. Od té doby Sportka a jeji
doplitkové hry vyplatily na milionovych vyhrach 18 831 730 336 K¢.

»V poslednich letech Sazka vyplaci okolo dvou set milionovych vyher
ro¢né. Letos o¢ekavame pres dvé sté padesat novych milionara, kteti zbo-
hatli diky hrdam Sazky, fekl Vaclav Friedmann, feditel komunikace Sazky.
Dvoutisici milionar ze Sportky pochazi z Jihomoravského kraje a svou vy-
hru ziskal v dopliikové hie Stokrat 2 miliony. Plny tiket podal na prodej-
nim misté Sazky v okoli Znojma. Sazka tak i v fijnu pokracuje ve velkém
rozdavani milionovych vyher. Minuly mésic se stalo milionafem neuvéri-
telnych 64 sazejicich, v priméru tedy dva vyherci denné. Celkem si mezi
sebou rozdélili pres 252 miliont korun. Mezi zatijovymi milionafi jsou na-
vic i dva vyherci Superjackpotu Sportky. Nejprve ziskal 92 miliont muz
radoval sazejici z okoli Ostravy. Absolutnim rekordem Sportky je vyhra
manzelského péru z okoli Pardubic, ktef{ v listopadu roku 2013 ziskali ne-
uvetitelnych 399 904 705 K¢. Nejvice milionatt pak Sazka vygenerovala

v roce 2015, konkrétné 287, plus jednoho miliardare.

Diky anonymnimu dotazovani vyherct disponuje Sazka exkluzivnimi daty
o loternich milionatich. Nej¢astéji si pro vyhry nad milion korun chodi
muzi v produktivnim véku, ktefi jsou Zenati a maji dvé déti. Témért polovi-
na vyherct sazi alespon dvakrat za mésic, 36 % vyherct milionti sazi pravi-
delné na kazdé losovani. V tomto roce se prostfednictvim her Sazky stalo
milionarem pres 200 sazejicich. Hodnota letosnich milionovych vyher mo-
mentalné atakuje jednu miliardu korun. (t2)
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milionafl ve Sportce
Prvni milionova vyhra Primémy milionai
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Vyraz geniality: Dokaze svést i svézt

Pro vozidlo nesouci oznaceni

Hyundai i30 Fastback jsme si v redakci
naplanovali hned nékolik pracovnich
cest do nejriznéjsich koutd republiky.
Zajimalo nas, jak na né bude okoli
reagovat, zejména pak to
podnikatelské a manazerské. Ale
zvédavi jsme byli i na jizdni vlastnosti
a feseni prostoru. Od svého uvedeni
na trh byl az nebyvale ¢asto srovnavan
s jinymi modely ostatnich znacek. Jenze
my mame dojem, Ze tato i30 otevira
ve své tfidé uplné novou kapitolu.

Miéme vztah ke krasnym vécem. Mozn4 to bu-
de znit tak trochu jako vynatek z replik ame-
rického filmu, ale krasné véci opravdu ¢ini lid-
sky zivot ptijemnéjsim a radostnéjs$im. To je
nase zkusenost. A v tomto ohledu Fastback
nema ve své tiidé prakticky konkurenci. Moc
dobfe vime, Ze vytvofit néco libezného

a funk¢niho neni legrace. Tymu znacky Hyun-
dai se to ale podafilo na vybornou. Tvary to-
hoto automobilu nezapadnou, provokuji, zaji-
maji i ty, ktefi jinak jezdi v autech s potizovaci
cenou mnohdy atakujici hranici dvou milionit
korun. To jsme si na svych cestach ovéfili. Do-
kladem budiz reakce typu: ,,Coze? To je Hyun-
dai?! Tak to nemad chybu! Fakt pékne;j.“ U mu-
201 se poté dalsi komentare stacely ke
sportovnimu vzhledu. Zvlast zad pripominaji-
ci kupé je vzdy upoutala. V zavéru setkani

s timto vozem jsme u $éfi zaznamenali jen
uznalé pokyvovani hlavou.

A Zzenska ¢ast populace? Ta reagovala na karo-
serii vyrazy zvédavé touhy se dotknout linii
vozu. Mnohem vice si ale Zeny libovaly v fese-
ni interiéru, z néhoz mély dojem, jako by se
pravé usadily v kralovském kfesle. Podotyka-
me jen, Ze nikoli za provozu na silnici, ale na
parkovisti, kde jsme nékteré osobnosti redakei
blizké nechaly auto zhodnotit. A skute¢né,
mély podobny dojem jako my. Fastback nabizi
nebyvaly komfort, pokud ¢lovék zvoli tiroven

vybavy Style. Posazeni za volantem umoziuje
vyborny vyhled. Ergonomie sedadel je fesena
tak, ze ¢lovéka naudi v auté spravné sedét. Pro
toho, kdo se rad krouti na své kancelarské zid-
li jako aligator se zaZivacimi problémy, to bu-
de nejdfiv nezvyk. Po Case ale bude i takovy
fidi¢ Fastbacku velmi vdé¢ny, protoze toto je
jeden z prvk, ktery mirni inavu za volantem.
Co si ddmy daéle uzivaly? Pocit prostoru, pre-
hlednost stfedového panelu a pfistupnost
ovladacich prvki. Viz, ktery dokdze Zenu
svést svym vzhledem a svézt ve smyslu uspo-
kojeni véech potieb dne$nich naro¢nych fidi-
ek - to je vlastné vyraz geniality. Dovolime si
tvrdit, Ze tato 130 upoutd nemaly pocet zékaz-
nic z fad manazerek a podnikatelek.

Ale nasla se i drobna negativa. Malé zadni
okénko je dan za krésu. Bez dopliiku v podobé
parkovaci kamery je s nim zivot o dost tézsi,

v méstském prostredi je parkovaci kamera ne-
zbytnosti, jinak se snadno muiZe stat, Ze autu
doptejete nepékny uraz zadnich partii.

Prvni vétsi cestou s Fastbackem byla navstéva
Teplic pti prileZitosti odhaleni unikatni porce-
lanové cibulakové kasny. A nebyla to cesta jed-
noduchad. Kolony, objizdky a nékolik setkani

s témi, ktefi postradali vlastnosti pravého
gentlemana. A pak samoziejmé i ti ohledupl-
ni. Na prvni tfi zminéné aspekty reality Ces-
kych silnic potfebujete zdravy selsky rozum,

nervy z oceli (alternativou je dobré relaxa¢ni
cviceni, i kdyby to mélo byt akutni upusténi
nékolika peprnych slov), pfiméfenou davku
pozornosti i sebelasky a auto, které umi byt
hbité, dobfe manévrovatelné a svizné reaguji-
ci. V poslednim rozsdhle popsaném bodé se
na Hyundai i30 Fastback miiZete spolehnout.
Je perfektné ovladatelny, diky tuz$imu naladé-
ni podvozku pod velkymi hyzdovymi svaly ci-
tite, co vozidlo pravé déla, méte nad nim do-
konalou kontrolu. Mimo to také prispiva

k celkové lepsimu dojmu z jizdy, kterd m4 dy-
namictéj$i a sportovnéjsi charakter, o to vice,
prepnete-li do rezimu sport. Urc¢ité si ji uziji

i ndro¢néjsi fidici, kteti potiebuji vyssi otacky,
aby méli dojem, Ze se pohybuji vpted. O do-
statek vykonu na manévrovani se postara pre-
plilovany zazehovy motor o objemu 1,4 litru,
ktery ma velmi kultivovany projev a zrychlit
umi z 0 na 100 za ¢as prekonavajici oficidlni
tabulkovou hodnotu. Pfevodovka DCT u Fast-
backu exceluje. Kladné hodnoceni od nés ob-
drzela uz pfi testu modelu 130 kombi, a jinak
tomu nenf ani nyni. Snad jen s dodatkem, Ze
u Fastbacku si s ni prosté uZijte vice zabavy.
Jak shrnout tyden straveny s timto automobi-
lem? Fastback byl duvtipny, rychly, elegantni,
chytry. Pfesné podle naseho gusta. A bylo pfi-
jemné si v jeho spole¢nosti uzivat i pozornosti
okoli. Katefina Simkova

Muz, ktery vi, co chce




VARNSDORF VODOROVNE VYVRTAVACI

T@S A FREZOVACi STROJE

VODOROVNA OBRABECI CENTRA

Nejen tradice, ale predevsim dovednost a napaditost
svych lidi, to je zaklad, na kterém stavime.
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