Muz, ktery vi, co chce

www.freshtime.cz

Osobnosti tohoto vydani:

o
&
=}
N
(%]
]
=
(2]
(<)
P
o

Michal Krejci

Cédric Picot
Martin Chalupsky

Pavel Zatecka

Jan Zykmund

= ‘> @©
S e
> 9 m
S v B
QO © O
Z = 0
>
K
(2]
(o}
1 .
(©
°

- unﬂwsfmmw%w‘.

- ..‘Jﬁ. —
=SSN

9\“
W,
4>
\
q&g‘u('l
Ta v
9%\
AR
L/
@

- D
]

TN
%, abw..u_ﬂ_hﬁg qbiﬁﬁﬁll

--
» AN &Y
)

QiSO VA /AN
NRNERY &&m?@ X

1B QUE Al = . @A QWAS ¢ Ve ﬁmll.. P ?
O 2l 2, BB pe e — \...’/Ah\hrli.!ma
L

= é@“@. .
N

b
-

RS e |
S V=) N
BA_ ’

Michal Krejci
Prace ombudsmana

8 o
E «
@ S
-
T ©
>y, 0
T 2
N
Y T
c 2
O 3
© m— ES




fresh rozhovor

Prace ombudsmana

je nékdy dilema

Michal Krejci

O Vanocich vice vnimdme potiebné, méme snahu soucitit a pomahat. Jsou
to svatky plné prani i darki. Podobné je na tom ombudsman spole¢nosti
E.ON, ale nejen v prosinci, nybrz po cely rok. | on preje klientim jen to
dobré stejné tak jako i firmé, pro niz pracuje. Informace o nespokojenosti
lidi se snazi vyresit citlivé, s plnou zodpovédnosti, s pochopenim pro
pravdu kazdé ze stran sporu. SpravedInost vSak neni jen drzet se litery
zakona, nybrz i rozhodovani s moralkou na plny tvazek tam, kde se
prozitek do pfedpisu spoutat neda. Ombudsman je ¢lovék empaticky,
casto se srdcem zakaznika. Takovy je i Michal Krej¢i, ombudsman
spolecnosti E.ON. Hovofila jsem s nim o divére, fair play, nelehkych
rozhodnutich, ,,energetickych smejdech” i o tom, pro¢ pro néj neni
zékaznicka orientace jen prazdnou frazi.
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Pomoci ombudsmana mohou zékaznici
spoleénosti E.ON vyuZivat od srpna
roku 2010. Jak se k nému dostanou?

Standardni postup je, Ze sviij problém klient
nejdiiv fe$i s nadim zakaznickym centrem, po-
té nasleduje oddéleni stiznosti, kde se vénuji
protoze jsou to velmi zkuseni profesionalové.
Pokud v$ak zakaznik neni s fesenim spokojen,
miiZe se obratit na mne. Nékteri klienti mé
kontaktuji rovnou, ale vy$e zminény postup
tim nezméni ani neurychli. J4 jejich podani
tak jako tak nejprve preddm k prozkoumani
prislusnému oddéleni. Nutno podotknout,

Ze vét§ina ptipadu je jiZ v této fazi vyfe$ena

k plné zakaznické spokojenosti.

Kolik lidi se na vas roéné obrati?

V lonském roce se k ombudsmanovi dostalo
vice nez 120 podani od klientd. Jen do konce
srpna letosniho roku mne zakaznici kontaktova-
li priblizné v 80 pripadech, coz odpovida i ¢is-
Itim z loriska. V drtivé vét$iné zalezitosti klienti
pouzivaji ke komunikaci e-mail, jiny zptsob, na-
priklad dopis, voli maximalné 5 % z nich.

S jakymi sloZitostmi se zpravidla setka-
vate?

Obvykle nejde o standardni reklamace ¢i
stiznosti, jsou to kauzy, kde musime vytesit
néjaké dilema. Dam priklad: zabyval jsem se
komplikovanym pifipadem, kdy se na mé ob-
ratila nase klientka, ktera pozadovala kom-
penzaci nad ramec zakona. Celd situace byla
pomérné slozita — vina nebyla na jeji strané,
ale kdybychom se ridili podle litery zakona,
nemuseli bychom ji dat Zddné penize. Jenze -
ted ptijde to dilema. Zena byla samozivitelka
s détmi, takze ¢astka v fddu nékolika tisic ko-
run pro ni byla podstatna. Slo o nasi vérnou
zékaznici, kterd vidy dostala svym zavazkam.
I proto jsem se rozhodl, Ze ji finan¢ni ztratu
nahradime.

Jak na to reagovala?

Kdyz jsem s ni potom mluvil, fekla mi, Ze vi,
Ze to nebyla nase povinnost, a Ze si vazi toho,
Ze jsme to udélali. Také mi sdélila, Ze s dalsi-
mi ngjemniky predtim zvazovali pfechod

k jinému dodavateli. Po této zkusenosti se
rozhodli, Ze u E.ONu ziistanou. Pry tim zjis-
tili, Ze jsme dt@ivéryhodni. Pro mé je to krasny
ptiklad toho, Ze se pozornost péci o zdkazni-



ky nemusi vratit hned, ale dlouhodobé se vy-
plati vzdycky.

Ve se tyka jen faktur a placeni?

Resil jsem ptipad velmi nestastny, ktery se ty-
kal vyhotelého domu. Rodina, ktera byla po-
Zarem tézce zasazena ve vSech aspektech, jeZ si
mélokdo dovede predstavit, se prestéhovala do
nahradniho bytu, kam elektfinu dodava
E.ON. Poskytli jsme ji pomoc, néco jako
sponzorsky dar — maji od nés elektfinu zdar-
ma az do konce roku.

Co byva nejéastéjsi pFi¢inou spord, které
se k vdm dostanou?

Velké mnozstvi pripadil obecné zac¢ind nedo-
rozuménim, kdy?z si zdkaznik vykldda jinak

smluvni podminky a pisemnou komunikaci.
Klient si mysli to, firma si mysli ono a pro-
blém je na svété. Jako jeden z nejvétsich doda-
vateld energif ur¢ité nepatfime mezi ty, kte-
rymsev Ceské republice tika ,,$mejdi‘, to
bychom ani neméli ombudsmana. Ale presto
bych vSem zdkaznikiim uptimné poradil, aby
si vzdy nechali dobre vysvétlit véechno, co za-
vazné dokumenty obsahuji. Nedorozuméni se
nikdy neda zcela vyloucit, ale riziko se dd mi-
nimalizovat.

Zminil jste energetické Smejdy. Co maji dé-
lat lidé, ktefi jim naletéli? Dokazete jim
néjak pomoci?

Pokud je to v nasich silach, snazime se s kole-
gy klienttim, ktefi se na nds obrati, samozfej-
mé pomoci. Vysvétlime jim, na co maji podle

.
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zékona pravo, ze mohou od smlouvy s no-
vym dodavatelem, kterou podepsali doma,
odstoupit az do 15. dne po zméné dodavatele.
Posleme jim prislusny formuldf a jsme jim

k dispozici, kdyz pottebuji poradit. Problém
nastava v situaci, kdy doty¢ny propasne
ochrannou lhttu, béhem které muze smlou-
vu vypovédét. V takovych ptipadech uz po-
moci nedokazeme.

Smlouvy jsou ale nékdy pfilis slozité. Ne-
méla by je firma, zvlasté ta seriézni, for-
mulovat srozumitelngji?

Samozfejmé, musime se o to snazit. A také to
délame. V soucasné dobé ménime veskerou
pisemnou komunikaci, kterd k zakaznikovi
mifi. Chceme, aby sdéleni bylo jasné, jedno-
duché a srozumitelné. I proto postupné pre-
chdzime na novy styl jazyka, volime pratelst¢j-
jak spolu lidé bézné mluvi. Vyhlasili jsme nové
zakaznické principy, a jedna ze zasad je vy-
svétlit zakaznikim vse tak, aby tomu spravné
rozuméli.

Méni se podle vas v poslednich letech oce-
kavani vasich zakaznika?

Urcité to tak je. Svét se méni, zakaznici se mé-
ni, i energetika musi se zménami drzet krok.
Zakaznicka orientace je pro nékteré firmy jen
obecnym pojmem, nikdo vlastné nevi presné,
o co jde. Jenze dobte fizena strategie zakaznic-
ké orientace ptinasi konkuren¢ni vyhody na
trhu. Institut ombudsmana je jednim ze sttip-
ka v této komplexni mozaice. V E.ONu mame
na cesté k zakaznické orientaci konkrétni pla-
ny. A to se mi libi.

ptala se Eva Brixi
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Vino je potéseni plné zivota

Pozorovat tohoto nadSeného muze pfi praci je radost sama. Vino a jidlo se staly jeho
osudem, jehoz pfibéhy jsou nauc¢nou stezkou pro mnoho obdivovatell. Snoubeni

vina a pokrm{ rozumi vice nez nas zaludek. Cesta Cédrica Picota k titulu svétové
uznavaného sommeliéra byla lemovana fadou zkuSenosti. Profesni draha ho pfivedla
az do kulindfského ateliéru Ola Kala v Praze, kde pofada kurzy o viné. Pracoval po
boku Alaina Ducasse v restauraci Louis XV, kam chodila pravidelné na obéd monacka
knizeci rodina. Dostal doporuéeni do Elysejského palace na misto soukromého
majordoma pro prezidenta republiky Jacqua Chiraca a jeho choti. Obsluhoval
velikany tohoto svéta Jeji Veli¢enstvo anglickou kralovnu Alzbétu ., krdle Maroka,
Jeho Veli¢enstvo prezidenta Argentiny, prvniho ministra Japonska, Indie, a zaZil tak
nezapomenutelné okamziky, ale hlavné vstfebal historii, odbornost a preciznost
francouzské gastronomie. Je zvykly odpovidat na spousty otézek a bavi ho to:

Cédric Picot

Kombinovat vhodné pokrmy s vinem je tak
trochu uméni. Podle jakych pravidel postu-
pujete?

Parovani potravin a vin Ize pojmout tak, aby-
chom k sobé¢ ladili produkty daného regionu; to
znamena vina a pokrmy nebo jiné pochutiny,
které pochdzeji z téze vyrobni oblasti. To fungu-
je velmi dobte, zeli choucroute a vino z Alsaska,
cassoulet (pokrm na bézi kachny a fazoli) a vino
z jihozdpadu, syr comté a bilé vino ze stejného
regionu z Jury atd. Jednoduchy trik, ktery dobie
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uplatnite: mizeme se podivat na barvu pokrmu,
jeho slozeni, poselstvi, které davd, to vam muize
napovédét, jaké vino vybrat. Pokud ma pokrm
nadech jizni Francie a pfipomind Provence,
pro¢ si nevybrat cervené vino pravé z Provence?
A vice technicky: kombinace jidla a vina je bud
v harmonii, nebo naopak v opozici, aby kuchy-
né ¢i vybrany recept nebyly chutové potlaceny,
ale naopak zvyraznény, to znamena, Ze vénuje-
me pozornost textute jidla i vina, jejich chutim
a vinim. Je to spi$e analyza pro to, abychom
méli z obého jesté vétsi potéeni.

www.freshtime.cz

Ziskal jste unikatni praxi, obsluhoval jste
francouzského prezidenta v Elysejském pa-
laci, kde jste se setkal s mnoha osobnost-
mi svéta. Cim vés to obohatilo?

Kromé setkdni a servisu vyznamnym osob-
nostem, kdy jsem mohl byt pfitomen v srdci
republiky, jsem mél také moznost otevfit
skvéld vina... Kuchyné a sluzba v prezident-
ském paldci jsou vzorem ve francouzském
stolovéni, stéle jde o ¢innost individualni,
tedy kazdému hostu se podéva pokrm z vel-
kych tdct, ma na vybér. Tento zpusob stolo-
vani najdete pouze v prezidentském palici,
nebo v domdcnostech, kde je sluzebnictvo

s majordomem. V restauracich se tento styl
jiz davno nepouziva.

Letos jste razantné vstoupil na cesky trh
a své zkusSenosti nabizite viem, ktefi se
chtéji né€emu pfriuéit, ochutnat specialni
francouzska vina a zazit vyjimeéné chvile.
Pro¢ jste zvolil pravé nasi zemi?

Odpovéd je velmi jednoducha, moje zena je

z Prahy, nase déti maji obé dvé narodnosti,
aje to jiz 17 let, co jezdim pravidélné do Ces-
ké republiky, je to moje druhd zemé. A u nds
doma, tedy ve Francii, je francouzstina a cesti-
na naprosto rovnocenna.

Zivotem nas provazi stres, nadmérné vyti-
zeni, fika se tomu tlak doby. Jaky navod
na odpocinek se sklenkou v ruce mate?

K vinu prece spéch nepatfi...

Stres ve svété vina zaziva predevsim vinat, kte-
ry pracuje cely rok ve vinicich a ve sklepé

a doufa, zZe se vydafi pocasi. Vino je o rozdéle-
ni se o radost, kterou prindsi. Je to potéseni
plné Zivota. Takze uzivatelskd prirucka je vel-
mi jednoduchd, ocenit okamzik degustace,
praci vinare, ve vhodném okamziku v dobré
spolec¢nosti ¢i s pfijemnym pokrmem. A ke
skleni¢ce vina opravdu stres nepatfi. Mdj na-
vod zni: uzivejte si okamzik degustace, ochut-
névejte ze stolu a myslete jen na pékné véci.

Hodné se mluvi o nutnosti respektovat
zdravy Zivotni styl. Mame k dispozici ne-
pfeberné mnozstvi informaci, které si pro-
tifedi. V €éem je pro vas zajimava francouz-
ska kuchyné a v ¢em ceska v souvislosti

s hledanim vyvéazeného jidelni¢ku?

Dnes je jiz v gastronomii tato otdzka odlisna
od té, nad niZ se diskutovalo dfive. Pojem
rovnovahy je predev$im ve vybéru kvalitnich
vyrobku s ¢im ddl men$im mnozstvim tukd,
cukru, soli. Pfitomnost zeleniny na jidelnicku

masa a ryb se stane celosvétovou povinnosti
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pro nasi planetu. Jist zdravé, produkty méné
zpracované, ale zaroven chutové prekvapujici,
to je nova vyzva pro soucasnou gastronomii.

Francouzska vina jsou synonymem pohody
a gurmanské vasné i samoziejmosti bézné-
ho stolovani. Jak charakterizovat vina ce-
ska a moravska?

Ceskd vina jsou plna historie s uptimnymi
a zivymi zpravami pro dnesek. Vina jsou kaz-
dym rokem presnéjsi a srozumitelnéjsi, cerve-
na vina jsou chutové bohatsi, coz je podpis
nové generace mladych vinari, ktef{ maji me-
zinarodni vizi.
Servirujete také humor?
Poselstvi vina je vzdy srozumitelnéjsi pravé
s humorem, mohou to byt pratelské okamziky,
nékdy i velmi legra¢ni. Humor je dobry spo-
le¢nik ndm vSem. Jak ¢asto Fikdm: ptda, zemi-
na velkych vinic, jejich geologie nevznikla
véera vecer pri aperitivu.

ptala se Eva Brixi

Nové single origin cokolady

vas vezmou na Madagaskar nebo do Belize

Plvod potravin je velké téma, predevsim z hlediska jejich kvality.
Pro ¢okoladovou manufakturu Ajala je ale pdvod jimi pouzivanych
surovin dulezity jesté z jinych duvodu. Kazdy region totiz
kakaovym bobim dodéva specifickou chut a ta se odrazi v kazdé
tabulce od Ajaly. Schvalné vyzkousejte vedle sebe tieba dvé
novinky — ¢okoladu z Madagaskaru z farmy Akesson a z Maya
Mountain z Belize. Okusite dvé velmi odlisné chuti ¢okolady. A to
diky tomu, ze Ajala své boby peclivé vybira a cokoladu z nich
vyrabi tak Setrnym zpusobem, Ze si uchovava chut kakaovych
bobu specifickou pro dany region.

»Nase Single Origin fada je de facto tplny opak toho, co délaji bézné co-
kolddovny. Ty se snazi, aby jejich ¢okolada chutnala vzdy stejné. Vybé-
rem, prazenim a vyrobou ¢okolady se snazi docilit co mozna nejvice uni-
fikované chuti, kterd je typicka pro jejich znacku. Nés na ¢okolddé ale
bavi jeji pestrost, tedy ze muze chutnat pokazdé jinak i bez toho, abyste
museli jakkoliv ménit nebo zakryvat jeji prirozenou chut. Naopak my si
peclivé vybirdme kakaové boby tak, aby byly riznorodé, a prazime je Se-
trné, abychom maximalné rozvinuli jejich chutova specifika. Pak uz do-
ddvdme jen suSenou titinovou $tdvu na doslazen, nic vic. Abychom si
tento postup mohli dovolit, musime pracovat s tou nejkvalitnéjsi surovi-
nou, jakou Ize ve svété najit,“ vysvétlil Filip Teply, zakladatel ¢okoladovny
Ajala pristup k ¢okolade.

Single origin je fada ¢okolad Ajala, které se vyrabéji z kakaovych bobu
vzdy jen z jediné kakaové farmy nebo zpracovatelské stanice. Kazda tak ma
jedine¢nou a neopakovatelnou chut, ve které se projevuje misto, kde boby
rostly, pocasi i zptisob zpracovani. Diky tomu tfeba v Ajale z Tanzanie mu-
Zete rozpoznat tony ¢erveného bobulovitého ovoce, zatimco treba v té

z Dominikanské republiky objevite medové az smetanové tény. V tom je
single origin ¢okoldda velmi podobna vybérové kavé nebo vinu, u kterého
uz je bézné posuzovat jeho ro¢nik a konkrétni vinici.

K single origin ¢okolddam z Tanzanie, Haiti a Dominikanské republiky
nové pribyly na www.ajala.cz dvé nové:

Muz, ktery vi, co chce

Belize, Maya Mountain Cacao - jmenuje se podle zpracovatelského
zavodu, ktery kromé toho, Ze zpracovava jen fantastické mistni kakaové
boby, se angazuje ve vzdélavani mistnich farmaii a garantuje jim i féro-
vé vykupni ceny.

Madagaskar, Akesson - ta nese jméno rodinné farmy, kterd kakaové
boby na Madagaskaru zpracovava a kterd se v regionu stara o celou ka-
kaovou komunitu.

Celkové tak diky Ajale mate moznost vyzkouset ¢okoladu uz z péti pés-
titelskych zemi, a mtiZete tak s cokoladou procestovat exotické destina-
ce alespon po chuti. (tz)
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Jsme regulérnim zdrojem
financovani ceské filmové tvorby

Odchazite z kina a nemluvite o ni¢em jiném nez o filmu, ktery jste pravé zhlédli.

Martin Chalupsky

Jak se vibec dodavatel energii dostane
k podpore filmu? Kdy a jak napad vznikl?

To se musime vratit do roku 2005, kdy jsme ten-
to ojedinély projekt jesté jako RWE spustili. Pri-
marné jsme chtéli podpotit ceskou kulturu a hle-
dali jsme pro svou novou sponzoringovou a CSR
strategii takovou oblast, kterd potfebuje pomoc
a do té doby neméla zddného dominantniho
partnera. To vSechno spliovala volba podpory
Ceské kinematografie. Jde o projekt, u kterého se
na pocatku spojily zajmy filmait, energetického
businessu, Studia Barrandov, TV Nova a posléze
CT. V ramci energie ¢eského filmu ro¢né inves-
tujeme zhruba 25 miliond korun.

Kam pFesné tyto finance sméfuji, kde viu-
de filmafim pomahate?

Projekt jsme vytvorili jako komplexni tak, aby
mél hmatatelny dopad na celou ¢eskou kine-

Emoce se vraceji s rychlosti svétla. Vstavate od televize a nevnimate ostatni, hlavou

se vam mihaji hlavni protagonisté, jesté na okamzik jste ztotoznéni s jejich osudy.

Televizni obrazovka a filmové platno jsou mocnym komunikaénim nastrojem. Je

Uzasné, ze se nenaplnily nékdejsi progndzy souvisejici s diskuzemi o konci ceského

filmu. Od roku 2002 investovala energeticka skupina innogy (dfive RWE) do charity

nebo podpory kultury a sportu vice nez 1,5 miliardy korun. Jeden z néjvétsich darct

u nas stoji také za jedineénym projektem na podporu tuzemské kinematografie:

innogy - energie ¢eského filmu p

Fisti rok vstoupi uz do 14. sezony. Na podrobnosti

této uslechtilé ¢innosti jsem se zeptala Martina Chalupského, tiskového mluvciho

innogy Ceska republika:

matografii. V roli koproducenta se pfimo po-
dilime na vzniku hranych i dokumentarnich
filma. Spolupracujeme s filmovymi festivaly -
dlouhodobé podporujeme Mezinarodni fil-
movy festival Karlovy Vary a Letni filmovou
$kolu Uherské Hradisté. Spole¢né s Barran-
dovskymi studii a Ceskou televizi jsme zaloZili
Filmovou nadaci, kterd umocnuje scéndristic-
kou tvorbu a zaroven pomaha s realizaci oce-
nénych scénari. Soucasti projektu je také péce
o mladé autory formou granta pro absolvent-
ské filmy na FAMU. Déle jsme hlavnim part-
nerem Cen ceské filmové kritiky a k nasemu
filmovému angazma v roli hlavniho partnera
patti také vyhlaovani cen Cesky lev.

Vlastné se da fici, Ze svym zplsobem piSe-
te déjiny domaci filmové tvorby...

Neskromné si myslime, Ze ano. U filmu jsme
se za 14 let stali uz regulérnim zdrojem jistoty
tviirct i producenti. Vlastné se podilime na
fungovani a financovani jedné vyznamné ob-

v

lasti tradi¢ni ¢eské kultury. Velmi pozitivné to

Z pohadky Certi brko, ktera pravé prisla do nasich kin
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vnimd i vefejnost. O mimorddnosti projektu
energie ¢eského filmu svéd¢i rovnéz ziskani
prestizniho ocenéni Evropsky kulturni inves-
tor, které jsme za projekt prevzali v Berliné

v roce 2014. I v evropském kontextu nema na-
$e usili obdoby.

Uctyhodna je predeviim délka trvéani pro-
jektu. Kolika dilim jste uz pomohli na plat-
na kin?

Na to jsme nalezité hrdi, protoze Zadnd z vel-
kych spole¢nosti se takto dlouhodobé nepro-
filuje. Koprodukce innogy uz mé na konté
pres sedm desitek celovecernich hranych i do-
kumentdrnich snimk, dal$ich vice nez dv¢
sté dokumentti vzniklo ve spolupraci s Ce-
skou televizi.

Jste osobnosti, ktera dokaze nabidnout
nejen napad, ale umi s nim pracovat, do-
tdhnout ho do konce. Je to souéast vasi
seberealizace, Zivotniho nazoru, optimiz-
mu i zdroj potéseni?

Dne$ni manazerska profese je o talentech,
schopnosti vidét véci jinak nez v zabéhnutych
kolejich. U nas v innogy na napadech stavime
a hledame takové cesty a synergie, které maji
tvoiivost a kreativitu v genech. Proto je ndam
filmové uméni tak blizké. K mé profesi to
viechno tak néjak s jistou samoziejmosti pa-
tfi, a prilezitost tvofivé uchopit i zdanlivy de-
tail mne posiluje a vynaloZenou energii mi
vraci. Kolem nds se nabizi spousty vyzev
a moznosti, jak ucinit Zivot smysluplnéjsi, jak
obohatit spolecenskou poptavku i jak hodit
Zelizko do ohné v diskuzi, kterd se dotyka
i ozehavych socidlnich témat. Posldnim filmu
je nejen bavit, ale dotknout se toho, ¢im ¢lo-
vek zije, napovédét, naznadit, polozit dalsi
otazky. A to mne bavi.

otazky pfipravila Eva Brixi



kreativni remeslo

Na vystavé malirského cechu
nejvic zaujala Mana

Cech mali¥Q, lakyrnikd a tapetara CR
z.s. ma své kofeny v dobé Karla IV.
A pres svij vysoky vék se vsak ma
stéle cile k svétu. To chtél vefejnosti
predvést i vystavou, kterou nedavno
usporadal v Jindrisské vézi v Praze.
Nejen o vystavé a tradici, ale

i sméfovani jednoho zajimavého
Ffemesla, jsme si povidali

s vykonnym feditelem této
organizace Pavlem Zateckou.

Proé jste instalovali v Praze Vystavu malif-
ského Femesla?

Jiz del$i dobu v nagem Cechu zrala myslenka
udélat expozici pro néjaké muzeum o historii
malifstvi. Protoze jeho prvopocatky sahaji az
k roku 1348, trvame tedy 670 let. Letosni os-
mickové vyro¢i pfimo vybizelo, abychom se
také ptidali. Organizétor Jan Zeman ml. chtél
predstavit femeslo i jinou formou nez jenom
ukdzkami svych praci. Na zakdzku totiz malo-
val Jindfi$skou vé7, proto védél, Ze tam ma
velmi zajimavé vystavni prostory. S timto né-
padem prisel na vedeni Cechu. Zaujal vSech-
ny, a tak se zrodila zajimava a svym zptisobem
neobvykld vystava.

S jakym zadjmem navstévnikl se setkaly vy-
stavované exponaty, co tdhlo nejvic?

Kupodivu navstévnici se zaujetim cetli pomér-
né dlouhé texty s obrazky na informacnich pa-
nelech. Jak nam fikali, pfedevsim je oslovila
dlouha historie podana zajimavou a ¢tivou
formou. Samotné exponaty byly pro mnohé
zdhadou. Nékteré vzbuzovaly usmév, nékteré

vzpominky, nékteré udiv. A samoziejmeé nej-
vétsim tahdkem byla ,,Mana“ Tato klasicka
tlakova nddoba, kterou se drive stfikaly velké
plochy, byla doplnéna kompresorem, aby ma-

lifi nemuseli namahavé pumpovat.

Va3 cech se chlubi dlouhou historii, ktera
sah& az do &asu Otce vlasti. Jak se od té
doby proménovala vase profese?

Od pradavna malifi ur¢ovali kulturu bydleni.
To, ze si lidé zdobi své pribytky, zdobi je mal-
bami, aby se v nich citili dobfe, stéle trva. Co
se vyviji, jsou materialy a techniky. Natérové
hmoty byvaji dnes pfipraveny pfimo k zpraco-
vani, tapety rovnou k nalepeni, natird se
pouze sténa. Uplatniuji se i dal$i pomucky pro
urychleni prace, naptiklad malifsky valecek.
Materialy progly obrovskymi zménami co do
trvanlivosti, omyvatelnosti, zpracovatelnosti,
neobsahuyji tolik vody. BéZné proto mizeme
malovat i v zimé. Sta-
le v3ak plati, ze Sikov-
né ruce a zkusenosti
profesiondlniho mali-
fe nenahradi Zadnd
kniha ani video. Vzdy
totiZ jde o ru¢ni, na-
vic pomérné fyzicky
namahavou, praci. Maliti nechodi do fitness
centra, cvi¢i celou pracovni dobu.

Dafi se zvySovat atraktivitu vaseho oboru?

Ur¢ité ano. Dekoratér povrcht (malif, malit-
ka) patti dnes k velmi atraktivnim povold-

Muz, ktery vi, co chce

Stale vsak plati, Ze Sikovné ruce
a zkuSenosti profesionalniho

malife nenahradi zddna kniha
ani video.

nim, protoze $ikovny femeslnik v podstaté
nahrazuje prici bytového architekta. Se zéka-
znikem fesi plisobeni barev, jejich kombina-
ce, doplnéni o tapety ¢i dekorativni stérky.
Stérky jsou v sou¢asné dobé Zadané a jejich
realizace je leckdy umélecké dilo. Tapety se
opét dostavaji do mody, ale jejich spravné na-
lepeni neni viibec jednoduché. O u¢ebni
obor malif-lakyrnik (dekoratér) je v souc¢asné
dobé stale vétsi zajem a $koly si jiz mohou

i vybirat, koho ptijmou. Chytrost a Sikovnost
jsou predpoklady pro uspé$ného femeslnika,
ktery si vydéla pékné penize, a md pritom
svobodné povolani.

A kdyz se podivate do budoucnosti, ¢im
bude Zit vas obor za deset, dvacet, tficet
let, co mu zistane a &im muze prekvapit?

Podivame-li se nazpatek, mizeme nabyt do-
jmu, Ze se toho za dlouha staleti moc nezmé-
nilo. Stale jde o fe-
meslnou ruéni praci,
pfi niz bude vzdy za-
leZet na Sikovnosti,
zku$enostech, kreati-
vité femeslnika.
V pribéhu let jen do-
chdzi ke zménam
v oblibé riiznych barev, naptiklad ted jsou
madni bild, merunkova, $edd, a technologii,
kdy se stfidaji tapety, valecky, hrubd malba,
hladké sadrové stérky, beton, dekora¢ni stér-
ky... Pfekvapit nas mohou jediné vyrobci naté-
rovych hmot.

pfipravil Pavel Kacer
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Séfuje Originalnim
hospodskym bramburkam

foto Katefina Simkova

Také pise knihy o Teplicich, sbira stary porcelan

a nabytek s patinou dé&jin. Mél nékolik harleyq, ale ty
prodal, protoze prestal véfit bezpeénosti na silnicich.
Jeho potésenim a vasni je business, ktery funguje. Dal
$anci mnoha desitkdm hendikepovanych osob zaclenit se
do kolektivu, byt mezi lidmi, vydélat si penize. Vytvoril

velkou chranénou dilnu, ktera prosperuje. Ceskému trhu nabidl jednoduchy
vyrobek, ktery nechybi pfFi zaddné oslavé. Konkurence se neboji. Vi, jak vydélat
penize, které dal investuje. Jan Zykmund zaloZil znacku Originalni hospodské
brambiirky. Zacal jako zelinaf s touhou po tUspéchu a seberealizaci. Dnes je
generalnim feditelem a firmu fidi spole¢né se svym synem, Janem Zykmundem
mladsim, a svym uzkym tymem. Reklamu na jejich produkty najdete na
televiznich obrazovkach i na nejnavstévovanéjsich portélech. Letos 11. fijna

v prazském Senétu prebiral ocenéni v soutézi Ceska chutovka.

Nespoutana touha zafidit si Zivot podle
svého? Proto jste zalozZil firmu, kterd se
posléze proménila v Gspé&sny podnik?

To je docela tsmévny pribéh. Vzdycky jsem
mél spousty napadt a energie nazbyt. Za mého
mladi se fikalo, Ze zelinafi si Ziji 1épe nez ostat-
ni. Prikladem toho byla pani, ke které jsem

v détstvi chodil nakupovat melouny. Vzdy se
vyzivala ve $percich, zlato se na ni jen blyskalo.

/ TIMéE

——
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To byla podvédoma prvotni motivace k tomu,
abych néco udélal. A tak jsem se jednoho dne
sebral a koupil si v Teplicich stanek. A zacal
prodavat zeleninu a ovoce. Pronikal jsem do
taji této zivnosti, ucil jsem se, nabiral jsem
kontakty na dodavatele.

Bylo mi osmnadct, byla doba tésné po sameto-
vé revoluci a ja touzil podnikat. Chtél jsem jit
svoji vlastni cestou, mit svij osobity styl zivo-
ta. Vzpomnél jsem si na pani zelinaiku. Ma-

www.freshtime.cz

minka mé v tom jako vzdy ve vSem podpoti-
la. A tak jsem se vydal za svym cilem. Prvni
dva roky jsem byl na v§e sam. Sam jsem si
vykladal z voziku zbozi, koupil jsem si jednu
vahu, nespéchal jsem. U¢il jsem se ¢tyti roky,
byl jsem trpélivy. Pak jsem ptikoupil druhy
stanek a jesté treti. Nicméné kontakty narus-
taly a ja jsem se zacal zajimat o velkoobchod,
coz se mi zddlo atraktivnéj$i nez se starat

o stanky se zeleninou a ovocem. A tak jsem
rozjel velkoobchod. Kdyz se mél v Teplicich
otvirat Kaufland, $uskalo se, Ze zelenina mi
uz neptjde. Tak jsem zustal jen u brambor.
Na péstitele a obchodniky s bramborami jsem
mél skvélé spojeni, mnohé jsem velmi dobre
znal. Koupil jsem balici linku na leasing

a pronajal si jednu halu a dodaval balené
brambory rtiznym odbératelim. Mezi tim
jsem hledal vhodny objekt, ktery by se dal
koupit. A v roce 2000 nasel. Ten, kde nyni na-
$e firma sidli. Je to budova byvalé vyrobny
krajek z Rakousko-Uherska. Zvenc¢i to vypada
jako barak ke zbourani. Uvnitf je nacpany
nejnovéjsimi technologiemi. Nejprve jsem
zde balil brambory. Nebylo to $patné, uzivil
jsem se v pohodé.

Vozil jsem je po celych severnich Cechach -
do hospod, tovérnich a $kolnich jidelen, ne-
mocnic. Importoval brambory z jinych zemi
Evropské unie, a svou préci jsem zase stavél na
kontaktech a prohlubujicich se znalostech

o této zeleniné. Vzdy jsem vSem vcas zaplatil
a s obchodnimi partnery jsem nemél problém.
Mnozi si to pamatuji dodnes. Také jsem jako
jediny z branze prezil, kdyz padlo clo... Jednou
jsem tu v budové zabloudil, kdo to tady zna,
vi, Ze to neni Zadny problém, a v ten okamzik
jsem si fekl, Ze kdyz uz toho o bramborach to-
lik vim, mél bych z nich i néco vyrabét.

A bylo to?

Vlastné ano, ale ne ze dne na den. Musel jsem
ptipravit podnikatelsky projekt, spoc¢itat, kolik
mne bude stat voda, elektfina, linky, suroviny,
prosté odpovédné kalkulovat. Kamaradi mi
pomohli stavebné prostory upravit a pak uz se
jen kolaudovalo. Zacal jsem vyrabét solené
brambiirky. To, co maji Cesi radi, co léta patii
na jejich stal. Z opravdovych brambor.

Uz na pocatku podnikani jste védél, Ze pro-
voz bude fungovat jako chranéna dilna?

To ne, ale brzy jsem o tom zacal premyslet. Vy-
hledal jsem si véechny pottebné informace

o provozovani chranéné dilny a zjistil, Ze bych
mél narok na dotaci k upravé provozovny. To



byl zdzehovy plaminek. Zaméstnal jsem dalsi
¢tyfi lidi a vydélal na fritézu. Tak jako tak nas
bylo ale par. Kolega, ktery fritézu obsluhoval,
zaroven zednicil. Ti, ktefi vozili do vyroby
brambory, rozvazeli v dal$im ¢ase hotové
bramburky k prvnim klientéim. Délali jsme

24 hodin, v kuse, porad. A to mi skoro zistalo.
Védél jsem, Ze budou potteba investice, dalsi
napady, novi pracovnici. Rozjel jsem se do své-
ta, abych vidél profi tovarny s nejmodernéj$imi
technologiemi. Navstivil jsem velkou svétovou
vystavu potravin, kde jsem se opét presvédcil,
ze bez velkych investic vyroba nema $anci.

A zacal jsem se bavit o milionech. Dnes jedna
z nasich novych linek vyrobi 500 kg brambtirek
za hodinu. Pfikoupil jsem specidlni fritézu,
provoz se rozrustal. Nékomu to bylo divné.

V jednom roce jsem tu mél tfeba 17 kontrol.
Prezil jsem to.

Mél jste néjaky osobni divod dat pfilezi-
tost pravé hendikepovanym lidem?

Tézko fict. Socialni citéni patfi k mym vlast-
nostem. Prosté jsem to udélal. Dnes je nas uz
bezmala 200 - tolik hendikepovanych asi v CR
zaméstnava na jednom misté mélo kdo. Ne-
zastirdm, Ze je to ndro¢né. Zejména v potravi-
narském provozu. Zatim jsme to vzdy ustali.
Tito lidé ziskali praci a jistotu. Jsou radi, ze
mohou byt uzite¢ni.

kde se pohybuiji lidé bez zdravotnich potizi?

Nikdy nevite, co se muze stat. Ta rizika jsou
obrovska. Pfesto délame vse pro to, abychom
nemuseli propustit nikoho, radé¢ji nékdy se-
trvavame u ru¢ni prace, tfeba etiketovani,

i kdyz bychom tuto ¢innost mohli zefektivnit
a zlevnit.

A proc zrovna bramburky? Na webu uvadi-
te, Ze vyvoj trval 15 let...

Bramburky... Mél jsem k nim nejbliZe, chtél
jsem jim dat urcitou pfidanou hodnotu, chtél
jsem to zkusit, trochu mozna experimentovat,
polechtat osud. Ten vyvoj opravdu trval dlou-
ho, tézko se to popisuje, ¢asto jde o detail, kte-
ry se stroji ¢i recepturami vitbec nesouvist...
Nezastiram také, Ze nam pomohly evropské
penize. Sam bych na vSe, co jsem potfeboval,
nikdy nemél a nevydélal v tom daném case.
Méme tfeba stroj na hlidani nezdvadnosti po-
travin. Systém proti klamani zdkaznika. Cel-
kem ¢tyfi rlizna zafizeni, kterd provadéji spe-
cifickou kontrolu, aby bylo vie tak, jak ma
byt. Vyrabét potraviny je totiz véda. Zejména
prodavaji-li se jako cerstvé zbozi v prusvit-
ném celofanu. Zaru¢ni doba je v tomhle pti-
padé tii mésice.

Kde vsude si Ize brambirky koupit? A kde
jesté budujete zastoupeni?

Tteba v Makru, Metru, Aholdu, Bille, Normé,
v prodejnach Eso Market, Coopu, Globusu
nebo na riznych farmaiskych trzich. Dalsi
odbératele samoziejmé hleddme, téch neni
nikdy dost. Mdme ambice.

Pfibyde néco nového k sou¢asnému sorti-
mentu?

Dnes nabizime brambutirky o tfech tloustkach,
s nékolika prichutémi a kofenim, v riizné vel-
kych saécich. Zkousime dalsi varianty, i tu ne-
slanou, ale ukdzalo se, ze par chipsi snite,

a pak do sebe nic nedostanete. Tudy cesta ne-
vede. Ale chtéli bychom ziistat u brambor

a posléze bramborového tésta, novinky vyviji-
me. Brzy pfijdou na trh.

Muz, ktery vi, co chce

Cim vas oslovila soutéz Ceska chutovka?
A jak vnimate ocenéni, jehoz se vam do-
stalo?

Prihlasili jsme se letos poprvé, chtéli jsme si
osahat, jak soutéz funguje. Uspéli jsme a ma-
me samoziejmé radost. Kazda pochvala poté-
$i. S takovou vidinou jsme se do ni ani nepti-
hlasovali. Také jsme o slavnostnim odpoledni
v Praze v Sendtu pti oznameni vysledka ziskali
fadu kontakti a s fadou lidi jsme se spratelili.

Pasobite jako perpetum mobile. Kolik ho-
din travite v provozu?

Ja bych bez prace nemohl byt. Bez businessu
bych zahynul. Do vinku jsem dostal hodné ener-
gie, tak ji musim néjak ventilovat. Vyroba je mo-
je druhé j4, prosté to tu mam rad. Vstavam brzy
a malokdy stihnu vecer televizni zpravy.

Na¢ myslite nejvice?

No prece na to, co délam! Jak co zlepsit, ohli-
dat, kterému napadu dét prednost. A taky jak
to zafidit, aby firmy vyuzivaly moznosti na-
hradniho plnéni, tfeba i v obchodnich fetéz-
cich. Nakup¢i to stale nedokazi pochopit, ani
nejsou motivovani. Firmy pak shanéji na konci
roku, jak to provést, aby mély podle zdkona
viechno spravné, aby neplatily pokutu... Pfi-
tom je princip tak jednoduchy a pro vSechny
vyhodny. My jsme poskytovatel ndhradniho
plnéni pro jakoukoli spole¢nost, ale malokdo
na to slysi. Vichni v tom hledaji néjakou za-
ludnost, ale tak to fakt neni. Také bych rad pti-
$el na to, jak jesté lépe propagovat, Ze jsme Ce-
sky vyrobce, cesky kapitdl a Ze vyrabime
v Cechach. Poctivé a se snahou nabidnout to,
co nasim lidem chutna.

ptala se Eva Brixi




sladké ocenéni

Rytir ceské chuti

o podnikani v cukrafiné

Jemné a s poté&senim ukrojite prvni kousek dortu. VloZite do ust a nemyslite

na nic jiného nez na laskavost tohoto okamziku, ktery vdm umoznil setkat se

s mistrovstvim na talitku. S kombinaci ingredienci, jez milovniky sladkého pfivadé;ji
do extéze. Nepamatuiji si z poslednich roki jedinou soutéz Ceska chutovka, na niz
by nesbirala jedno ocenéni za druhym cukrarna Café Charlotte a jeji naprosto
dokonalé dobroty. Zakladatelem a strazcem je Ing. Jaroslav Nechvatal, MBA.
Letos v Fijnu ho v prazském senatu porota poctila ocenénim RytiF éeské chuti.

To mé zatim jen pér osobnosti z Ceské republiky, mistrG v potravinafstvi. Jaroslav
Nechvatal je za cukrafinu prvni, kdo se jim mize pysnit. Urcité pravem.
Ochutnévat to, co tym cukréarny z Zelezné Rudy umi vykouzlit, patii k pozitkam,
na které se nezapomina. Zeptate se, pro¢ dorty a zakusky tolik chutnaji?
Odpovédi jsou upiimna slova Jaroslava Nechvatala:

Bl SENAT PARLAMENTU €
Y SENATE OF THE PARLIAMENT O

foto Katefina Simkova

Ing. Jaroslav Nechvatal, MBA ~
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Ziskal jste ocenéni, které nema jen tak
nékdo, ale pouze nékolik vyjimeénych
osobnosti v potravinafstvi. Jak velkou jste
mél radost?

Samoziejmeé radost byla velika, stejné jako to
bylo velké prekvapeni. Do posledni chvile
jsem ani netusil, Ze budu takto poctén. Vzdyt
na soutézi Chutovek bylo v sale Senatu tolik
skvélych vyrobeu, kteti by si titul ,,rytite bez-
pochyby také zaslouzili.

Jste rodinna firma, ktera proslula v cukrafi-
né. Proc jste zvolili pravé tento obor?

Po roce 1989 jsme s manzelkou Evou postup-
né pronikali do podnikatelské sféry. Za¢inali
jsme v Plzni, v pronajmu s malou prodejnou
potravin a s mens$im dluhem u banky. V ro-
ce 1991 jsme vyuzili prileZitost vzit si do pro-
nijmu stinek v Zelezné Rudé. MnozZstvi nasich
zéakaznikd, tehdy prevazné jesté némeckych
(Ceské hory byly tehdy bez ¢eskych turista), se
chodilo ptat na moznost posezeni u kavy

a okusit k tomu néceho sladkého. V roce 1995
ptisla ma Zena Eva s napadem postavit cukrar-
nu v misté, kde nyni stoji Café Charlotte. Bylo
rozhodnuto. Zacali jsme s podnikdnim, o kte-
rém jsme toho tenkrat moc nevédéli, ve jsme
se museli naudit. Od zac¢atku jsme veskerou
¢innost a ¢innost vSech nasich zaméstnanci,

a to véetné managementu v Café Charlotte,
podfidili k trvalému uspokojovani potfeb na-
$ich hostu. Nasim cilem bylo a je neustdlé zdo-
konalovani a snaha, aby znacka Café Charlotte
v podvédomi lidi byla vZdy spojena jen s kvali-
tou véech nabizenych sluzeb a vyrobka.

Radi inovujete, obohacujete sortiment sa-
mymi unikaty z poctivych surovin. Zakazni-
ci si na to zvykli, t&si se k vam, objednavaji
si u vas firmy. O¢ je nejvétsi zajem?

V soucasné dobé jsou v kurzu lehké dorty

s ovocem, a to jak se Slehackovou naplni, tak

s naplni ze smetany ¢i tvarohu, ale také i se sy-
rovou naplni. Stale velmi oblibenou kombina-
ci tvoii spojeni ovoce a cokolady, ted v zim-
nim obdobi stoupa konzumace dorti s otechy.

Nasim cilem bylo a je neustalé
zdokonalovani a snaha, aby
znacka Café Charlotte

v podvédomi lidi byla vzdy
spojena jen s kvalitou vsech
nabizenych sluzeb a vyrobkd.




Z4dané jsou jednoduché, po obvodu neupra-
vené dorty zdobené smési ovoce v kombinaci
s jedlymi kvéty. Soucasti nasi cukrafiny je kro-
mé dortt i vyroba a nabidka zmrzliny, tu vyra-
bime teplou, pasterovanou cestou. Nase zmrz-
linové pohary jsou velmi oblibené po cely rok.

D3 se spocitat, kolik vlastnich receptu jste
uvedli do Zivota?

Nikdy jsem to nepocital, ale mnozZstvi se jisté
blizi ke stovce. S novymi ndpady se snazime
prichazet pribéiné a neustale. Pfi zavadéni
novinky jde zpravidla o tymovou praci. Novy
vyrobek vSichni ochutnaji, feknou sviij nzor,
po odsouhlaseni zkusime nabidnout svym
hostam. Ty po oc¢ku sledujeme a na zakladé
vSech aspektt se pak rozhodne o dal$im osu-
du receptury. V nasi nejnovéjsi nabidce je

mentolovy dort s ¢okoladou a rizovy dort pro
zamilované.

Blizi se nejkrasnéjsi svatky roku. Porad je
jesté tak popularni klasické véanoéni cukro-
vi? Jaké mnozstvi ho letos asi napecete?

Ani zde vam ¢islo nefeknu. Vanoéni cukrovi
vyrabime ru¢né, podle starych a pfevazné ro-
dinnych receptur nejen od mych predkd, ale
inspirujeme se i rodinnymi recepty svych za-
méstnanctl. Pfi vyrobé vano¢niho cukrovi su-
roviny ni¢im nenahrazujeme. V nabidce ma-
me trvanlivé vano¢ni cukrovi, jako jsou riizné
druhy pracen, vanilkové rohli¢ky ¢i linecké
slepované, medové pernicky atd. Ale také va-
noc¢ni cukrovi s ndplnémi, které maji kratsi
trvanlivost, naptiklad vosi hnizda, ofechové
kosicky polité ¢okolddou, psi tlamicky, celkem

sladké ocenéni

asi 20 druh, z nichz nékteré ziskalo ocenéni
pravé v soutézich Ceska chufovka, napiiklad
linecké slepované. Nebrdnime se ani vyrobé

vanoéniho cukrovi, které v zdkladni nabidce

nemame. Objednané pak rozvézime po trase
ze Zelezné Rudy, pres Plzefi a7 do Prahy.

Na jaké myslenky vés soutéz Ceska chu-
tovka pfivedla?

S plynoucim ¢asem je vidét, jak se méni pod-
nikatelské prosttedi, zaméstnanci, zdkaznici
i konkurenti. Prave na soutézi Chutovek je
mozné se s konkurenci setkat a vzhledem
k velmi pratelské atmosfére i pohovorit s lidmi
z oboru i mimo néj. Z vystavenych vyrobku si
je mozné odnést urcitou inspiraci a zaroven
predvést nasi dovednost.

ptala se Eva Brixi

V prazském obchodnim domé Ladvi se uz zase nakupuje

Obchodni diim Ladvi v Praze 8 Déblicich
od letosniho dubna absolvoval dikladnou
rekonstrukci. Jeho vlastnik a provozovatel,
spole¢nost Regata Cechy, a.s., se drzel
harmonogramu praci a novy obchodni diim
otevrel vefejnosti 3. prosince 2018.

Prizemi dominuje jiz dfive zpristupnény su-
permarket Albert, ktery prosel celkovym re-
modelingem. Viibec poprvé se zde predstavil
koncept méstského supermarketu, ktery naku-
pujicim prindsi pfijemné misto pro pohodlné
a rychlé nékupy a klade diiraz na ¢erstvy sorti-
ment i potraviny pro zdravy Zivotni styl. Neby-
lo ale zapomenuto ani na obvykly doplitkovy
sortiment. U hlavniho vstupu pfibyly ¢tyfi
mensi obchody. Lepsi dostupnost prvniho pat-
ra zajistuji nové eskaldtory, vytahy a schodisté
pro navstévniky. V prvnim patte vznikla pri-
jemnd obchodni pasdz, priichozi skrze celou
délku budovy s obchody po obou stranach. Na
vychodnim zacatku pasaze se ptipravuje zcela
novy food court s velkorysym vyhledem na
centralni ndmésti. V suterénu obchodniho do-
mu pribyde moderni fitness centrum.
~Doufdme, Ze navstévnici oceni zkvalitnéni

a rozsifeni nabidky zbozi i sluzeb a véfime, ze

pro né bude nova tvar obchodniho domu La-
dvi privétiva, rekl Filip Votruba, feditel zavo-
du Obchodni domy Regata a ¢len dozor¢i rady
spole¢nosti Regata Cechy, a.s.

Obchodni dim Ladvi je od doby svého otevieni
jednou z nejddlezitéjsich budov na sidlisti Dab-
lice, dotvati jeho identitu a je jeho poznévacim
znamenim. Je proto dobre, Ze se (na rozdil od
nékterych dalsich budov na namésti) podarilo
udrzet jeho funkéni népln i vizudlni podobu.
Pecliva rekonstrukce je ukazkou, jak bychom na
budovy architektonické éry 60. a 70. let méli na-
hlizet, tedy zachovavat hodnotné prvky (jako je
tteba keramicka fasdda ¢i velkoprostorové pro-

Muz, ktery vi, co chce

skleni pruceli), ucelné vyuzivat prednosti pro-
storové velkorysych konstrukei, ale zaroven za-
jistit standard, odpovidajici dne$ni dobé, jako
jsou tfeba moderni eskalatory a socidlni zizemi
pro vefejnost. Obyvatelé sidlisté si jisté radi na-
jdou znovu cestu za svymi oblibenymi obchiid-
ky, z nichZ vétsina se po rekonstrukci do budo-
vy vrati. Ted jesté zbyva podobné opravit
zbyvajici budovy na namésti a vdechnout jim
novou energii a ztraceny lesk.

Investorem se stala spole¢nost Regata Cechy,
generalnim projektantem rekonstrukce byla fir-
ma m#4 architekti s.r.o. a generalnim dodavate-
lem stavby spole¢nost STEP, spol. s r.o. (tz)




pro chytrou zabavu

Ze svéta spolecenskych her

Vanoce nemusite doma stravit

u poéitae nebo u tabletu. Posezeni

s prateli, sousedy, détmi byva tim
nejhez¢im z celych svatka. Kratochvile
pFi spolecenské hie se mize proménit
ve vasnivou zabavu, béhem které se
hodné nasméjete, a jesté se nééemu
pFiuéite. Proto je v mnohych rodinéch
vitanym darkem spolecenska hra
ceského vyrobce her, hracek a Igracka,
firmy EFKO-karton s.r.o. Mezi
novinkami lze vybirat od spoleéenskych
her pro nejmensi az po satirické hry
pro dospélé.

Rodinna spolecenska hra Smolic¢ek pacholicek
navazuje na ispé$nou hru v retro provedeni
Dlouhy, Siroky a Bystrozraky. Spole¢enskou
hrou pro $ir$i okruh rodiny je hra Kup si kra-
vu. Jak saim ndzev prozrazuje, hraci si zabav-
nou formou procvidi strategické uvazovani

i zakladni poc¢ty. Kdo se pocitanim trapit ne-
chce a touzZi po napéti a dobrodruzstvi, mize
zvolit hru vhodnou i pro nejmensi déti No-
emova archa. Party hra Nimble - Junior je za-
se zjednodusenou détskou verzi oblibené hry
Nimble. Ve vano¢ni nabidce je i soubor her
Multi-Trio, ktery navazuje na jiz zavedeny
koncept didaktickych her Pexetrio. Jde o nad-
hern¢ ilustrovanou nauc¢nou hru, kde se hraci
zabavnou formou u¢i poznavat lesni floru

a faunu.

EFKO sazi i na jistotu a tradice. Nové uvadi
na predvano¢ni trh Loutkové divadlo. Pro-
duktova rada Igracek se rozsifuje o novinky -
Farmar s dvéma koniky a Popelaf s popelni-
cemi a odpadky. Pro dospélé pak doporucuje
vyrobce oblibenou

a osvéd¢enou hru

z dilny Ivana Mlad-
ka Soudruhu, nezlob
se! Tak jako se kniha
o Vénocich stala jiz
soucasti témér kazdé
domadcnosti, véri také
EFKO, ze i drobnost

z domdci kolekce va-
no¢nich novinek najde
pod ¢eskym strome¢-
kem své misto.

PROSPERITA

»V$em bych rad popril poklidny jak ten vé-
noc¢ni, tak i pfedvanoc¢ni ¢as. Pokud bychom
k tomu prispéli i tipy na vybér zajimavého

a netradi¢niho darku z ¢eské dilny, budu veli-
ce potésen,” uvedl Miroslav Kotik, majitel

a reditel spole¢nosti EFKO - karton s.r.o.
»Vyrabime tradi¢ni spolecenské hry, ale i zaji-
mavé zabavné novinky. Ve u nas na Vysoci-
né ve velmi péknych designech a ve vysoké
kvalité, tak, aby nase hry bavily a vy-
drzely po generace,“ dodal Mi-
roslav Kotik.

Kup si kravu

Kup si kravu je
jednoducha

a svizna hra pro
celou rodinu. Bud-
te rafinovani, dobfe si
to spocitejte a nakupte
ty nejlepsi a nejvykonnéjsi

kravy. Rozsifujte a pecujte o své stado,
a hlavné lépe nez vas soused.

Noemova archa

Noemova archa je obrovské plavidlo. Dokaze-
te stejné jako Noe ziskat v§echna zvitata svéta
v paru a dopravit je na lod pro jejich zachra-
nu? Pokuste se o to v co nejkrat$im case, a vy-
hrajte tak nad svymi soupefi. Zabavnd spole-
¢enska hra pro celou rodinu. Obsahuje
dfevénou figurku Noe a kostku.

Nimble

Nimble je sviznd party hra, kterd vam ukaze,
jak jste na tom s pohotovosti a postiehem. Hra
obsahuje 14 dfevénych kostek a 72 prekvapi-
vych témat vhodnych pro déti v ¢eské i slo-
venské verzi. Nimble je pro vSechny hréce,
ktefi se radi bavi. Verze Junior navazuje na ob-
libenou hru Nimble, kterd je jiz na trhu (zjed-

www.freshtime.cz

ot ’é

nodusena pravidla s jednim tématem na kar-
ti¢ce, bez Casovace).

Loutkové divadlo

Zavzpominejte na své détstvi a prozijte nad-
herné chvile stravené hrou s tradi¢nim loutko-
vym divadlem s oponou. Kulisy a pohadkové
postavicky jsou zpracovany v originalnim de-
signu, détem tak divérnym a zndmym. Diva-
délko obsahuje 28 loutek, kulisy a rtizné do-
pliiky, celkem deset rtiznych univerzalné
pouzitelnych prostredi, vSe z vysokojakostni-
ho laminovaného kartonu. Soudasti baleni je
podrobny divadelni scénat pohadek O cerve-
né Karkulce a O pernikové chaloupce a stru¢-
ny obsah dal$ich tif pohadek. Loutkové diva-
délko je tradi¢ni ¢eska hracka, kterd rozviji
tvotivost a podporuje predstavivost. (tz)

. -lnutkové it



prekvapeni z hotelu

Tip pro muze: darek na pockani

ale i mnoho dalsich moznosti. Samoziejmé
také organizujeme Silvestry, ale ty byvaji uz
od listopadu vyprodany.

Vénoce jsou pro mnohé z nas skuteéné nejkrasnéjsim obdobim roku. Pfani a sny se plni
pod stromeckem, darky jsou pifekvapenim, na které se jesté dlouho vzpomina. Co vsak
vybrat, abychom se trefili, udélali radost a toho druhého nepf¥ivedli do rozpaku? Navic
v dobé, kdy Zijeme v hojnosti a komfortu? Kdy zaéindme opét touzit po péknych
mezilidskych vztazich a pFijemnych zazZitcich vic nez po novém svetru nebo rukavicich?
Co poradit muzdim, ktefi maji k vybirani darka uplné jiny vztah nez nézna polovina
lidstva? Odpovida llja Sedivy, predseda predstavenstva spole¢nosti Regata Cechy, a.s.

Co doporucit tém, ktefi nechavaji darky na
posledni chvili?

Aby do nékterého z nasich dvou hotelt zavo-
lali a rovnou se domluvili. Nasi kolegové védi,
co doporucit, nac se zeptat, co pfipomenout.
A pro ty, ktefi s ndmi zatim nemaji zkusenost:
neobavejte se, vanocni darek poridite opravdu
s minimem usilf a skoro ur¢ité se bude libit.

Dostat v obélce pozvéni do ¢tyfhvézdicko-
vého hotelu na prodlouzeny vikend ¢i na
tyden dovolené, pro¢ ne?

Jak vy sdm prozijete letosni svatky?
Z nasi zku$enosti vime, Ze se pravé tyto pou-
kazy staly velmi vyhledavanymi. At to jsou
poukazy na dvé noci, nebo na tydenni pobyt
se snidani ¢i polopenzi. Bavi nas sestavovat
i program presné na miru tomu, kdo m4 byt
obdarovéan. A dalsi variantou je darkovy pou-
kaz v konkrétni nominalni hodnoté, majitel si
pak nadefinuje, za¢ onu ¢astku utrati. Nékdo
miluje masaze, druhy fitness, dal$i bazén, jsou
ti, ktefi si potrpi na bohaté vecete, vylety, letni
projizdky parnikem nebo podzimni prochdz-
ky po horach. Moznosti je
spousta.

Pfiznam se, ze dobu Vanoc vyuzivam tak tro-
chu sobecky k odpocinku. Cely rok mivam
nérocny, a pokud tedy mohu, o Vanocich
poustim starosti z hlavy a uzivam si volnych
dnt bez kolegt i spousty pratel. Dobfe se vy-
spim, prectu si knizku, na kterou jsem dlouho
nem¢l ¢as, jdu na prochazku a délam jen to, co
se mi chce.

za rozhovor podékovala Eva Brixi

Plati jesté, Ze hosté hodno-
ti hotel predevsim podle
kuchyné?

llja Sedivy

Dnes uz nejen podle kuchyné,
ale jeji kvalita je pofdd jednim
z rozhoduji-
cich parame-
trii. A velmi

rad pfizna-

vam, Ze je to
také nase gastro-
nomie, pro co se hos-
té do Horizontu i Portu
vraceji. Tento standard si drzi-
me stale, pribézné inovujeme na-
bidku, vyuzivame lokalni suroviny, za-
fazujeme sezonni speciality, nebojime se
novych trendi, ale ctime zaroven i klasic-
kou ¢eskou kuchyni.

Jsou muzi opravdu pragmati¢téjsi a vice
racionalni, kdyz maji za kol sehnat darek?

Dovolil bych si tvrdit, ze ano. Mam to vypozo-
rovano z praxe dvou hoteld, které nage spolec-
nost vlastni a provozuje. Panové napiiklad radi
prekvapuji své partnerky a rodiny darkovym
poukazem na pobyt v hotelu Port u Machova
jezera nebo v hotelu Horizont v Peci pod Snéz-
kou. Udélaji tim hodné radosti, nezabere jim
to prili§ ¢asu a neprozivaji muka se shanénim
véeho mozného v preplnénych nakupnich cen-
trech ¢i buticich. Ve mohou vyridit telefonic-
ky nebo e-mailem skoro z minuty na minutu.

Vase hotely se prezentuji jako idealni mis-
ta pro rodiny s détmi a jsou témér stéle
obsazené. Pfesto zminéné darkové pouka-
zy nabizeji. Neni to zbyteéné?

Lze v obou hotelich prozit i pfedvanoéni
cas?

Zcela jisté a mnoho hostii nase zazemi vyuzi-

Spoléhat na vérnou klientelu a dobrou povést je
hezké, ale jen to by bylo malo. Jako kazdy, kdo
se snazi sluzby zkvalitnovat, jsme radi, kdyz po-
zitivnich referenci pribyva. Tési nds, kdyz hotel
poznd nékdo, kdo prijede poprvé a zalibi se mu
u nas. A protoze chceme byt konkurenceschop-
ni a vyhledavani, snazime se vyuzivat rozmani-
tych cest, jak o sobé dat védét. Jednou z nich
jsou pravé darkové poukazy.

va pravé proto, aby unikli ze shonu, ktery vét-
$inu z nds v prosinci provazi. Hotel Port nabi-
zi prostredi klidu se v§emi sluzbami, které
rekreant potfebuje. Pfiroda 1aka k poznava-
cim vychazkam, jezero je uplné jiné nez v 1été
pii koupani. Hotel Horizont uspokoji milov-
niky zimnich sporti, ktefi sem jezdi opakova-
né, ale vzdy za novymi zazitky. Zdjem je o ly-
zatské balicky nebo o nabidku sankovani, je

Muz, ktery vi, co chce




Pro svet
bez obalovych

=) M, W,
E.ON ENERGY GLOBE .;. é

OCENENIi ZA USPORY, EKOLOGII A INOVACE \_/

V jubilejnim desatém roéniku soutéze E.ON ENERGY GLOBE zvitézil

v kategorii FIRMA Petr Baca s unikatnim projektem obchodniho
ekosystému MIWA zaméfFenym na eliminovani obald, a tim i odpadu

v mistnim i globalnim méf¥itku. V pfipadé projektu MIWA vsak nezistalo
pouze u dobré myslenky. Systém byl prakticky odzkousen v oblasti
potravinafstvi od vyroby pfes distribuci aZ po prodej zékaznikovi. O co
v tomto projektu jde, jak myslenka vznikla, jakym zptsobem se uplatnila
v praxi a kde predevsim — to vie spolu s mnoha dal$imi aspekty bylo
obsahem naseho rozhovoru s Petrem Bacou, zakladatelem MIWA:

iHiniinl

gt - |

Petr Baca

/ TIMég

PROSPERITA
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katastrof

Kdy a jak ve vas uzrédla myslenka vyrabét,
distribuovat a prodavat potravinafské zbo-
Zi za podminek Minimum Waste (MIWA),
tedy bez obalu?

Prvotni inspiraci byla jednoduchd definice
precyklace, tedy prevence vzniku odpadu,

a také silici vnitini presvéddenti, Ze za pomoci
dnesni technologie pfeci musi byt mozné vy-
rabét, dopravovat, prodévat a nakupovat zbozi
bez nutnosti jednorazového obalu pro kazdou
jednotlivou ¢ast dodavatelského fetézce.

K uvahdm nad tematikou udrzitelné budouc-
nosti mé také rozhodné nasmérovala rodina.
S malymi détmi ¢lovek zaéne preci jen nékteré
véci vinimat mnohem intenzivnéji.

Jakymi etapami prochézel vyvoj od mys-
lenky k realizaci?

Prerod napadu v Zivotaschopny obchodni pro-
jekt pak uz byl praci uzsiho expertniho tymu

z fady oblasti, ktery zdkladni ideu podrobil
kritickému zkoumani a postupné formoval do
stavajici podoby. Pridavali se lidé se zkuSenost-
mi z retailu, designu, IT, vyroby a marketingu.

Nezbytnou podminkou tedy bylo zaloZeni
firmy, kterd by myslenku bezobalového na-
kupovani pomohla pfenést do praxe za
pomoci cetnych specialistd z fady oboru?
Na trhu jste vsak asi kratce...

Kazda cast vyvoje systému vyzadovala zapoje-
ni specifickych kompetenci a mou dulezitou
roli bylo jejich zajisténi pro kazdou fazi vyvo-
je. Od zaloZeni spole¢nosti zhruba pred Ctyf-
mi lety se ndm podarilo vybudovat silny tym,
ktery byl a je schopen efektivné fesit mnozstvi
prekazek, které se pti zavadéni kazdé inovace
prirozené objevuji.

Neni to tak davno, co byl vlastné projekt
predstaven doma i svétu. Do jaké miry se
podafilo ziskat vyrobce, dodavatele a pro-
dejce k tomu, aby se podileli na revolué-
nim feseni?

Systém MIWA jsme vefejnosti i potencialnim
partnerim predstavili pfed rokem. Béhem vy-
voje jsme vSak uz pomérné intenzivné komu-
nikovali s obchodniky a vyrobci, ktefi nam
pomdhali s designovanim jednotlivych ¢asti
systému, a to zejména v oblasti proces, které
musela mit MIWA pripraveny tak, aby odpo-
vidaly skute¢nym potfebam jednotlivych ¢le-
nid obchodniho ekosystému. Misi MIWA je



Nakupovat bez oballl se da ve specialnich prodejnach s pomoci aplikace v mobilnim telefonu

eliminace zbyte¢nych jednorazovych obald,
ale zcela pragmaticky musime nabidnout ta-
kovy systém, ktery je ekonomicky pfinosny
pro kazdého ze ztc¢astnénych. I proto byly
konzultace s vyrobci a retailery velmi podrob-
né a vysledkem jsou jasné ekonomické i envi-
ronmentalni benefity, atraktivni a srozumitel-
né pro vSechny mozné partnery v systému.

Kazdy usek od vyroby pres distribuci az po
prodej obsahuje fadu casto velice original-
nich feSeni. Muzete je zminit?

Hlavni unikatnosti MIWA je komplexnost ce-
1ého systému, tedy feseni od vyrobce pres dis-
tributora a prodejce az do domdacnosti. Celou
cestu zbozi propojuje specificky informaéni
systém, ktery lze snadno napojit na stavajici
software partnert. Samostatnou kapitolou je
né jsme museli pracovat s designem a ergono-
mii jednotlivych ¢asti systému, aby byly uziva-
telsky privétivé a snadno implementovatelné
v jakémkoli prostiedi. Velmi naro¢ny byl vy-
voj vydejového ventilu i samotné transportni
kapsle, kde jsme si prosli par slepymi cestami
a koncepce se musela nékolikrat podstatné
zménit. Systém je nyni ptipraven pro redlny
trh, avak i v budoucnu pocitame se zlepSova-
nim a kontinudlnim vyvojem.

Zminil jste vyuzivani tzv. produktovych ka-
ret, coz umoziuje nakupujicimu vybirat si
a objednéavat zbozi pomoci telefonu ¢i ta-
bletu. Jak to vlastné funguje a jak se tim
zabezpedi bezobalovy prode;j?

Princip systému je jednoduchy. Vyrobce plni
zbozi do opakované pouzitelnych transportnich
kapsli, které se piepravi do obchodui. Kapsle
jsou umistény pfimo na prodejni plose do spe-
cidlnich skladové vydejovych stojand, ze kte-
rych personal davkuje zbozi dle pozadavku za-
kaznikd. Po vyprazdnéni se pak kapsle vraceji

zpét k vyrobci k novému plnéni. Zakaznik si
voli produkt a jeho mnozZstvi a zptsob baleni
pomoci mobiln{ aplikace nebo scanneru z pre-
zenta¢niho panelu, ktery obsahuje karty jednot-
livych druht zbozi. Vybrané zbozi je zdkazniko-
vi personalem obratem piipraveno k odbéru.

Tedy? Vidéno oc¢ima zakaznika?

Zakaznik si mize zbozi objednat predem (web
nebo aplikace) a na prodejné pouze vyzved-
nout, popiipadé dokoupit, co jesté potiebuje.
Pokud se rozhodne nakupovat v obchodé, vy-
bird zbozi z tzv. prodejniho displeje, ktery je
sestaven z tzv. produktovych karet, které na-
hrazuji stavajici grafi-
ku obali, nesou po-
trebné informace

0 zboZi, a také redlny
vzorek zbozi a jeho
kéd. Zakaznik si apli-
kaci ve svém smart-
phone nebo scanne-
rem nacitd kédy zbozi
a vybira, kolik zbozi
chce a do jakého obalu (vratny, vlastni nebo
eco-friendly snadno recyklovatelny obal).
Takto si navoli cely ndkup, ktery je mu uz

v prabéhu vybéru postupné obsluhou ptipra-
vovan. Zakaznik si po ukonéeni vybéru nakup
odebere na uréeném misté a zaplati bud z apli-
kace (bez front a pokladen), nebo standardné
u pokladny, kde v3ak je jiz jeho ndkup naéten
a neni nutno vyndavat zboZzi na pas.

Lze systém nakupu s pomoci aplikaci jed-
noduse rozsifit na celou prodejnu?

Ano, zédkaznik si pomoci app nakoupi neje-
nom zbozi ze systému MIWA, ale i cokoli jiné-
ho na prodejné¢, véetné cerstvého sortimentu
(pecivo, maso aj.). Samoziejmosti je nakup dle
receptu (automaticky se pripravi zbozi

v mnozstvi potfebném na vybrany recept),

Muz, ktery vi, co chce

Misi MIWA je eliminace
zbyteénych jednorazovych obald,
ale zcela pragmaticky musime

nabidnout takovy systém, ktery
je ekonomicky pfinosny
pro kazdého ze ziéastnénych.

sdilené seznamy v rodiné, seznamy pravidel-
nych ndkupti atd. Aplikace obsahuje funkci-
onalitu, ktera ukazuje, kolik zakaznik svym
odpovédnym chovani eliminoval jednorazo-
vych obald, v¢etné téch mezi vyrobcem a ob-
chodem, které nejsou tak vidét, ackoli jejich
mnozstvi je obrovské.

Kam se podle vas bude ubirat dalsi vyvoj
realizace vasi myslenky Minimum Waste?
A je nadéje, ze by se to podafilo celosvé-
tové?

Ambice MIWA je od pocatku globalni. Efekt
systému se s jeho $ifenim samoziejmé obrov-
sky zvysuje, proto je
nasim prirozenym ci-
lem jeho vyuziti v za-
hranidi, a také ve
vSech typech obcho-
da (malé i supermar-
kety) a u véech typt
vyrobct (lokdlni

i globalni). Z ohlas,
co zatim mame k dis-
pozici, je v zahrani¢i o na$ systém silny zdjem
a je jen otazkou casu, kdy se uskute¢ni prvni
realizace.

Domnivate se, Ze by bylo mozné uplatnit
princip bezobalového poskytovani zbozi
od vyrobce az po koneéného zakaznika

i jinde nez v potravinafstvi?

Nejde ani tak o bezobalové nakupovani jako

o zavedeni systému predchazejicich vzniku
zbyte¢ného odpadu a uplatnéni principt cir-
kuldrni ekonomiky jako standardniho modelu
podnikani. To vyrazné presahuje sféru potra-
vinatstvi. MIWA je pionyrem v jedné oblasti,
ale jeji model miZe byt inspiraci pro fadu dal-
$ich odvétvi a typli podnikani.

pfipravil Jifi Novotny




Neoddélitelna matematika spojena s designem:

nové lahve Becherovky

a piva Hubertus

Sklafska firma O-l, ktera patfi mezi
nejvétsi vyrobce sklenénych obali

na svété, se podilela na dvou vyraznych
zménach lahvi svych tuzemskych
klientd. Upravy se dotkly piva
Hubertus, které vyrabi Kacovsky
pivovar, a znamého ¢eského bylinného
likéru Becherovka.

Na téchto zménach se podilel i vedouci kon-
strukéniho oddéleni ¢eského zavodu O-I Mi-
roslav Fridrichovsky, ktery k navrhiim dodal:
»Pozadavek zdkaznika je vét§inou orientovan
na maximalni inovaci stavajiciho produktu

a obménu vzhledu obalu s moznym odlehce-
nim vahy tak, aby byla soucasné zajisténa udr-
zitelna vyroba a spotfeba. Tyto pozadavky
jsou v8ak vzdy spojené s podminkou zdkazni-
ka minimalné, ne-li vitbec, ménit vnéjsi roz-
méry obalu. Nasi snahou je tudiz najit alesporn
néjaké ustupky, kde se obal mtize tvarové pii-
zplisobit. Zmény rozméri jsou samoziejmeé
také spjaty s moznostmi klientskych plnicich
linek nebo zptisobem baleni. Ukolem naseho
tymu je tedy neoddélitelnd matematika spoje-
nd s designem.“

Prvni zména se tykala tpravy lahve tradi¢ntho
¢eského bylinného likéru Becherovka, ktery se
vyrabi v Karlovych Varech a je distribuovan
do 40 zemi svéta. Na zdkladé pozadavka bylo
pro O-I prioritou odleh¢eni lahve ve spojeni

s tipravou tvaru etiketovaciho prostoru a po-
uzitymi dekory. Zakaznik mél jasnou predsta-
vu o zméné celkového vzhledu i etiket. Pouzité
logo na lahvi bylo upraveno tak, aby se vice
podobalo origindlnimu znaku klienta.

N =T =T

»Becherovka je v charakteristické ploché
lahvi k dostani uz od roku 1866. Od té do-
by se jeji lahev stala jednim ze symbolu ¢e-
ské kultury, vysvétlil Jakub Will Loos,
manazer znacky Becherovka. ,Nyni ale
Becherovku omlazujeme. Pfiblizujeme
se mladym lidem, coZ chceme podpo-
fit také novou lahvi a etiketou. Chce-
me, aby se mladsi generace zajimaly

o fantasticky pribéh Becherovky,

a pritom védeély, Ze se z ni daji michat
skvélé koktejly a Ze v zahrani¢nich ba-
rech md prestizni povést. Proto jsme

se rozhodli pro mladsi, ¢istsi a prémi-
ovéjsi design, ktery ale zdrovern sym-
bolem rodu Becherti odkazuje na bo-
hatou historii znacky i na zahady, které
jsou s ni spojené.

Druhd zména se dotkla sklenéného
obalu pro pivni mok. Kacovsky pivo-
var si pro své pivo Hubertus pfal no-
vou lahev o obsahu 50 cl. Zakaznik
chtél zachovat vysku a primér lahve

a uzavér. Nicméné mél v planu zmé-
nit kompletné etikety pro danou

lahev. a tudiz se naskytla prilezitost
provést zménu prameéru etiketovactho
prostoru a tvaru krku. Klient souhlasil i s vy-
uzitim koénického téla pro nové etikety. Tvaro-
vych feseni bylo nékolik a spole¢nost O-I rtiz-
né kombinovala designové prvky. Na lahev se
aplikovalo logo firmy a rok zalozeni. Obé loga
pékné doplnuji povedeny tvar lahve.
»Motivaci pro zménu lahve byla pro vedeni pi-
vovaru predev$im snaha ptinést zakaznikovi
nade produkty v neotfelém obalu, ktery za-
ujme na prvni pohled celkovym vzhledem

i drobnymi detaily. Chtéli jsme vyvinout de-
sign, ktery napovidd, Ze jdeme s dobou, ale zé-
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roven dycha tradici. S novou lahvi jsme vyhra-
li i vyznamnd ocenéni, kterd doplnuji nase
nadseni a spokojenost. Odménou jsou pro nas
také pozitivni reakce jednotlivych zakazniki,“
fekl Milan Bittner, slddek pivovaru.
Spole¢nosti O-I patii v Ceské republice dva za-
vody, v Dubi a v Novém Sedle. Za lonisky rok
méla firma obrat v hodnoté bezméla dvou mili-
ard korun. Zaujima kolem 52 % ceského trhu.
Mezi kli¢ové klienty O-I patii Budéjovicky
Budvar, Bohemia Sekt, Pivovary Staropramen,
Plzensky Prazdroj ¢i Stock Plzen-Bozkov.  (tz)
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Spolec¢nost O-l v zéfi predstavila technologickou novinku O-l: EXPRESSIONS. Tato inovace umoziiuje pfizpusobit a personalizovat
design sklenénych lahvi prostiednictvim digitalniho tisku. Firemni zédkaznici tak mohou vyrabét limitované edice s zadanou flexibilitou

a rychlosti za dostupnou cenu
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pro chvile pohody

Darovat knihu k Vanocum planuje 77 % z nas

online mélokdy (30,97 %), dalsi jen vyjimecné
Cesi jsou narodem ¢tenéatd, k jejich nejoblibenéjsim kniznim zanriim patii beletrie a romany, (21,86 %) nebo nikdy (21,65 %). Téch, kteti
detektivky, thrillery nebo fantasy. A¢koliv ma 73 % lidi néjakou oblibenou knihu, kterou si klidné nékup knih online vét§inou uptednostni pred
prectou vicekrat, upfednostiiuji nové vydané tituly s novymi pfibéhy. Pfed ¢tenim z displeje stale osobni navstévou prodejny, je necelych 26 %.

vede klasicka papirova kniha, pro kterou si cesti ¢tenafi radi dojdou osobné do knihkupectvi. V kamennych obchodech se jim Iépe vybira
Do néj chodi 69 % Cechii i ,jen tak”, krati si tak ¢as nebo ziskavaji prehled o novych kniznich ten spravny darek (53 %) nebo jdou nakoupit
publikacich. Vétsina Cech také plénuje darovat knihu jako vénoéni darek svym blizkym, vyplyva jiné zbozi a v knihkupectvi se stavi cestou,

to z prizkumu knihkupectvi Luxor, ktery zpracovala agentura Rondo Data. ¢imz usetfi postovné (26 %). Dale je na naku-
pu knih pres e-shop odrazuje obava, Ze objed-
névka nedorazi véas (11 %) nebo dorazi po-
Cetba je u nds oblibena. Na zédkladé vyzkumu v parku ¢i na zahradé (5 %). Pouze 10 % Ce- $kozena (10 %). Knihkupectvi je také pro
agentury Rondo Data ¢te vétsina populace ra- cht knihy necte. mnoho Cechit mistem, kam chodi ,,jen tak®
da (77 %), a to nejcastéji beletrii a romany V nakupu knih upfednostiuji Cesi kamenné (69 %). Vétsina z nich se tam jde podivat, co
(20 %), detektivky a thrillery (19 %) a fantasy prodejny. Vice nez tietina nakupuje knihy maji nového v nabidce (47,39 %), dalsi
knihy (17 %). K nejméné ¢tenym zan- si tak krati ¢as, kdyz na nékoho ¢ekaj,
ram patff humorné knihy (5 %), cesto- apod. (22,08 %). Cilen¢ pro néjaké zbo-
pisy (3 %) a biografie (2 %). Vétsina Ces- 71 jde do knihkupectvi tfetina respon-
kych ¢tenaft preferuje nové vydané denttl. Knihy kupuji Cesi bézné castéji

.-.

knihy s novymi ptibéhy (61 %) pred
kniznimi ,,klasikami, které jsou staré

i desitky let (39 %). Navzdory tomu ma
ale 73 % z nich néjakou oblibenou kniz-
ku, kterou si klidné prectou vicekrit.
Ani ve svété modernich technologii ne-
ztraci kniha své kouzlo, pred ¢etbou

z obrazovky by si ji vybralo 80 % respon-
dentq, ktefi ¢tou knihy. Co se tyc¢e mista,
nejcastéji ctou doma (75 %), v hromadné

sob¢ (61 %) nez druhym jako darek

(39 %). S blizicim se obdobim Vanoc
ale planuje svym blizkym pofidit néja-
kou knihu 77 % z nich, vét$ina ji jesté
nema vybranou (48,30 %), mensi ¢ast
uz ma v nakupu jasno (28,44 %).
Prizkum na vzorku 2500 respondentti
ve véku 14-65 let realizovala spole¢-
nost Rondo Data, kterd se zaméfuje
na prizkumy vefejného minéni a vy-

dopraveé (10 %), v praci (6 %) a venku zkumy trhu. (tz)

INZERCE

VESELE
A KRUPAVE
VANOCE




na slovicko

Zacala jsem slibovat,
musim prestat

Kémen urazu. Zacala jsem slibovat, Ze udélam
to, ono, viechno. Ze stihnu tu a tu vystavu, to
a to pozvani, konferenci, seminaf, schiizku
s ¢lovékem nejmilejsim. Chyba lavky. Ani pti
dobré vili to nejde. Nemohu se stat obéti
chténi ostatnich. Ackoli bych rada, ackoli je
to mé nejveétsi prani. Jak to tedy vymyslet? Nesnazit se plnit, odmitat byt
zodpovédna. I nékteré povinnosti nechat vy$Sumét. Zachranit holy Zivot,
stat se na par dni nespolec¢enskou potvorou. Zapomenout vyplnovat do-
tazniky, neucastnit se prizkumul. Nespéchat na urady, nebyt vzorna.
Nastavit zrcadlo tlaku doby. Zustat svou, ztstat vzacnou. Kantofi ve
$kole by mne za to nepochvalili. Ale vy mi snad rozumite.
Eva Brixi, $éfredaktorka

te s nami

F
M¢

opomijejte ani své
domovni vypinace!
»Populdrni odstiny,
tvary i povrchy u vypi-
nact také prochazeji
bilou, kterd v oblibenosti jednozna¢né vede, fekla Ing. Martina Obada-
lova, vedouci marketingu druzstva OBZOR, ¢eského vyrobce domovni
elektroinstalace, a specifikovala: ,Tomu se uzpusobila fada ELEGANT se
svymi moznostmi napriklad ocelové $edé, cappuccino, snéhové bilé ¢i
metalickymi odstiny titan, hlinik nebo grafit.“ Barvy muzete na vypinaci

Trendy barvy pro vypinac

Radi se fidite tim,

co je zrovna ,in"?

i V tomto sméru ne-

obménou jako vas sat-

nik. Doménou posled-
nich let jsou neutrdlni, zemité odstiny $edé ¢i hnédé v klasickém prove-
deni i metalickych odlescich. Nesmime zapomenout ani na nesmrtelnou
ELEGANT také kombinovat. V ptipadé, Ze byste radi zcela zménili bar-
vu pohledovych ¢asti, u fady ELEGANT staéi ramecek i krytku jedno-
duse sejmout a nasadit na stejny strojek nové dilce. Snadna a rychla ces-
ta ke stale stylovym vypinac¢tim. (tz)
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Polovina lidi si na renovace
svého bydleni bere Gvér

Podle aktualniho pruzkumu od
Bufinky, Stavebni spofitelny
Ceské spotitelny, si 49 % &es-
kych domacnosti bere Gvér, po-
kud chtéji upravovat ¢i renovo-
vat své bydleni. Cesi jsou viak

v ptj¢ovani penéz zodpovédni -
vét§ina kombinuje nasporené pro-
stfedky a uvér, vlastni zdroje pri-
tom jednozna¢né prevladaji. Plati
to u tfi ¢tvrtin lidi, ktef1 si na renovace ptjcuji. Jen u ¢tvrtiny vétsi podil
tvori finan¢ni prostredky z uvéru. A pouze 1 % si ptj¢uje celou ¢éstku na
veskeré investice. Zaroven 22 % Cechtt dévé prednost tomu, Ze si na
upravy a renovace bydleni najme profesionaly. Naopak 16 % oslovenych
si veskeré préce déla samo, 62 % pak zvlddne vétsinu dprav svépomoci,
jen na skutecné odborné prace si najimd profesionaly nebo femeslniky.
Lidé ve véku 27-44 let 0 néco castéji sathnou po uvérech, které pokryvaji
celou nebo vétsi ¢ast planované investice do renovace bydleni. S vy$§im
vékem pak stoupd podil téch, ktefi vyuzivaji jen nasporené prostredky
nebo si piij¢i mensi ¢ast financi. Oblibenou cestou pro financovani reno-
vaci a rekonstrukei bydleni je uvér od stavebni spofitelny. Jesté donedav-
na bylo pro mnohé klienty komplikaci dokladat ti¢elovost Gvéru ze sta-
vebni sporeni fakturami. Bufinka nyni umoznuje svym klienttim, aby
ucelové vyuziti uvéra dolozili mnohem jednoduseji. ,Nové nam staci fo-
tografie pred a po skonceni rekonstrukce ¢i vystavby a soupis praci. U za-
jisténych aveért je mozné dokladat ucelovost i aktualizaci znaleckého po-
sudku,“ fekla Jana Hruskova, feditelka produktii a marketingu v Bufince,
a dodala: ,,Abychom to klientim jesté vice usnadnili, spustili jsme na we-
bu Bufinky uZivatelsky pfijemné webové rozhrani pro nahrani potieb-
nych fotografii a dokumenti.“ Jen malé procento lidi svéfuje Gpravy a re-
novace svého domova zcela do rukou profesionali. Castéji kutime sami.
Nejvice lidi (pfes 62 %) zvladne vétsi ¢ast uprav svépomoci a jen na sku-
te¢né odborné prace zvou femeslniky nebo jiné profesiondly. Plati také,
Ze v mensich méstech je ,,kutilt“ jesté vice, naopak ve velkych méstech
roste podil téch, ktef{ si na tyto prace sjednavaji dodavatele. (tz)

foto Pixabay

Kutite sami, nebo
si najmete profesionaly?

Jak financujete Gpravy

svého bydleni?

1.34 % 3,23 %

oy 50.85%
3514%
JJ 62,38 %
J

M Ve si délame zésadné sami

I Vétsi ¢ast dprav zvlddneme
sami, jen na skute¢né
odborné prace si zveme
profesionély a femeslniky

I Dévéme pFednost sluzbam
profesionalti. Sami se do
Uprav svého bydleni
poustime jen vyjimecné

B Na veskeré upravy si
najimame profesionaly

M Financuji jen z naspotenych
penéz, Gvéry nevyuzivdm
Zakladem jsou vlastni zdro-
je, z mensi asti vyuzivame
aveér

1 Kombinuji vlastni zdroje
a Uvéry, ale vétsi ¢ast inves-
tic pokryva Gvér

M Ve fedim Gvérem, na ve-
skeré investice si penize
pljcuji

www.freshtime.cz



Hyundai je budoucnost
ceskych evropskych

Hyundai v Cisté mobilité predbéhl konkurenci a Uspésné pracuje
na splnéni emisnich cilt 2030:

YD Rozsiteni ekologicky $etrné palety vozi, a to o 22 model( do roku 2020
22 Vroce 2021 bude v Evropé& nabizeno 60 % vozti Hyundai v ekologickém provedeni
Vozy Hyundai jiz nyni plni emisni normu Euro 6d-TEMP, ktera vstupuje

v platnost v roce 2019

Hyundai mad nejsirsi nabidku elektrickych, hybridnich
i vodikovych automobilC.

www.hyundai.cz @ HYU n D H l

KOMPLEXNI ZARUKY
BEZ OMEZENI KM




OovVUS

CESKA FARMA

Vejce glusi
kazdému stolu.
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