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Pracovat pro maloobchodni sit
drogerii neni Gplné spatnou volbou

SRDCE
<~ POMAHA

Je fada vlastnosti, kterymi bych charakterizovala
Ing. Vladimira Mikela, jednatele spoleénosti
ROSSMANN, spol. s r.o. Mnohym &tenaiim bych
viak jen pfipominala to, jak oni sami tuto osobnost

manazerského prostfedi znaji a vnimaji. Jedno si
vSak presto neodpustim: Vladimir Mikel nad jiné vynika skromnosti, pokorou
a laskavosti, a nazirat na svét kolem sebe vstficné a optimisticky umi jako
malokdo. Je to zvlastni dar, ktery prostupuje svymi kofeny do fizeni fady aktivit
jmenované firmy. A tak néjak se pfirozené promita az do chovani personalu
v prodejnéch, kde jsem se vzdy setkala s vlidnosti, nevtiravosti, slusnosti
a ohleduplnosti. Je to vizitka znacky ROSSMANN, jeZ se neutvarela jen tak, sama
sebou. Letosni jaro vSak i v tomto Fetézci pFineslo spousty starosti navic. Koronavir
ovlivnil nejen vnimani vlastniho zdravi lidi v prodejnach i v managementu, ale také
zasahl do poptavky ¢i inspiroval k novym dobrovolnickym iniciativam.

R@SS

A Zivot je krésnéjéi’

Ing. Vladimir Mikel

Rika se, ze kdo neni optimista, neni dob-
rym podnikatelem ani manazerem. Pokud
vim, vy se na svét divate radéji vesele nez
pesimisticky. Z éeho prameni vas Zivotné
profesni postoj?

Ano, optimisticky pohled na svét mi vzdy po-
mdhal zvladat na prvni pohled neprekonatelné
prekazky, které zivot s sebou prinasi. Co clove-
ka neporazi, to ho posili, to je dalsi Zivotni
motto, kterym se snazim motivovat své kolegy
a podfizené, a zménit jejich thel pohledu na
danou zalezitost, kdyz je potteba. Je dulezité si
zachovat nadhled a kolikrét sta¢i si véci dat do
kontextu, kdy a jak se fesi. Nékdy ma clovek
prosté lepsi den a nékdy horsi a s odstupem se
Casto situace da vyresit daleko 1épe a k prospé-
chu obou stran, nez kdyz je ¢lovék ,,zahnan®
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do kouta a hodnoti véci subjektivné a ve spé-
chu. Zkrétka je to smésice jednotlivosti, které
asi prichazeji s vékem a nabytymi zkugenost-
mi. I kdyz musim ptiznat, Ze tuto vlastnost
pozitivniho vidéni si s sebou nesu jiz z mladi
a postupem let jsem ji jen obohatil ziskanymi
Zivotnimi zkouskami a peripetiemi.

Pfesto neni leto3ni rok pro vétsinu firem
prochézkou rizovym sadem. Co vasi spo-
leénosti pFidélalo starosti, co je nejnaroé-
néjsi zvladat?

ha ponechat si chladnou hlavu a neundhlit se
rychlymi a zbrklymi rozhodnutimi. Pro vSech-
ny z nés byla i je koronavirovéa doba zcela nova
zku$enost, tudiz jsme vichni méli jakousi po-
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myslnou startovni ¢aru na rozhodovani stej-
nou. Zdravi nasich zaméstnanci bylo z hledi-
zové situace, které nastaly, jsme se snazili

s kolegy zvladat co nejefektivnéji a zavadét
opatfeni co nejrychleji. Myslim, Ze toto se po-
vedlo, ale na druhou stranu vidim a citim na
viech jiz zna¢nou davku tnavy. Je tfeba

v téchto chvilich zejména vedoucim pracovni-
kam klast jako nejvétsi ukol to, aby nepropa-
dali panice, citlivé vnimali situaci v tymech

a profesionalné vedli lidi vzdy s ohledem na
konkrétni podminky. Kazdy toto obdobi zvla-
da jinak a nékdy i ti nejsilnéjsi maji potize ne-
dat na sob¢ znat, Ze si nevédi rady a hledaji to
své svétlo na konci tunelu. A pravé to svétlo
na konci tunelu, odhodlani a sila tuto situaci
ustat, je ur¢ité zarukou uspéchu. A v krizo-
vych okamzicich, jaké tento rok prozivime
vsichni jak u nds v ROSSMANNu, tak v§ude
okolo, potvrzuje kvalitu tymového ducha.
Jsem presvédcen, Ze posléze budeme vsichni
silnéj$i a provéri nas to jako firmy, tymy, je-
dince a celou spolec¢nost, ve které Zijeme. Ve
z1¢é je také pro néco dobré.

Mnohym zménil koronavirus pohled na
priority, ZebFi¢ek hodnot. N&ktefi se stali
réazem pokornéjsi, empatictéjsi, zacali

si vazit drobnosti Zivota. Ovlivnilo to

v ROSSMANNu strategii udrzitelnosti?

Priority a hodnoty se lidem zcela jisté vyttibily
a zdroven si i ovéfili, Ze neni jedno, u jaké spo-
le¢nosti jsou zaméstnani. Tim naznacuji, Ze

i nasi zaméstnanci si najednou uvédomili, Ze
pracovat pro maloobchodni sit drogerii neni
uplné $patnou volbou a Ze jsme se je v dobé
krize snazili co nejvice ochranit. Vétsina na-
$ich prodejen neni umisténa v obchodnich
centrech, kterd na jate zela prazdnotou, ale
jsou to tzv. kamenné prodejny. Méli jsme vy-
hodu oproti ostatnim. Tento fakt a jeho uvé-
doméni si bylo pro nés vSechny velmi dalezité.
Na poli udrzitelnosti jsme byli pfinuceni
mnoho projekti fedit online a vice nastartovat

Nase spoleénost se dlouhodobé
vénuje bohulibym aktivitam

v oblastech zdravi, ekologie,
vzdélavani, rodicovstvi,

dobrovolnictvi a dobrych skutkd.
Vse je zastieSeno v konceptu
spoleéenské odpovédnosti

pod nazvem ROSSMANN
Inspiruje.




digitalni komunikaci napti¢ véemi kanaly.

I vznik naseho nového charitativniho projek-
tu KDE SRDCE POMAHA v mobiln{ aplika-
ci, start samoobsluznych pokladen ¢i zrychle-
ni pfiprav na nase e-commerce feSeni prodeje
jsou jasnymi signaly, jaky vliv na nas doba
méla a ma.

Ostatné projekty, které se tykaji
pomoci potifebnym, charity a pra-
vé zminéné udrzitelnosti jste za-
chovali, proménili, inovovali. Co
véechno se vdm podafilo?

Nase spole¢nost se dlouhodobé vénu-
je bohulibym aktivitdm v oblastech
zdravi, ekologie, vzdélavani, rodic¢ov-
stvi, dobrovolnictvi a dobrych skut-
ki. Ve je zastfe$eno v konceptu spo-
le¢enské odpovédnosti pod ndzvem
ROSSMANN Inspiruje. Pravé v ob-
lasti dobrych skutkt jsme predstavili
letos v dubnu zcela novy projekt na-
zvany KDE SRDCE POMAHA, jenz
navazal na charitativni kampan Dej-
me usmév détem, béhem které bylo
od roku 2009 prerozdéleno ohroze-
nym détem vice nez 57 miliénti ko-
run. Tento projekt je soucasti dlou-
hodobé strategie, kterd propojuje
charitativni ¢innost s dal$imi nasimi
aktivitami a je napojena na celkovou
komunikaci na$i zna¢ky: ROSS-
MANN. A zivot je krdsnéj$i. V ramci
nového charitativniho projektu mo-
hou registrovani ¢lenové vérnostniho
programu ROSSMANN CLUB pro-
sttednictvim mobilni aplikace véno-
vat své nevycerpané body pribéhu,
ktery je oslovi nejvice, a sami tak ovlivnit, ko-
lik a kam poputuje finan¢nich prostredki. At
uz se body prerozdéli jakkoliv, diilezité je, Ze
zadny z vybranych ptibéht neztstane na kon-
ci bez finan¢niho pfispévku. Cely projekt fun-
guje na plné digitalni platformé — mobilni ap-
likaci, ktera umoziuje komunikovat se ¢leny
celoro¢né, a motivovat je tak k podpore dobré
véci. Digitalizace tak umoziuje jednodussi za-
pojeni darct a rychlou zpétnou vazbu. Nase
spole¢nost bude takto pravidelné poméhat
nejen détem, ale vem, ktef{ se ocitli v socialni
nebo materidlni nouzi, at uz jde o rodice sa-
mozivitele, seniory, ¢i hendikepované. V mo-
bilni aplikaci ROSSMANN CLUB, diky které
1ze vyuzivat nejen slevovych vyhod, ale rovnéz
prispét na podporu téch, ktefi to pottebuiji. Je
vidét, ze digitalizace ma své misto nejen v bu-
sinessu a vérnostnich programech, ale velmi
dobfe funguje i v projektech spolecenské od-
povédnosti.

Jak na tyto pociny reaguji zakaznici? Sou-
znéli uz za ty roky s vasim smérem?

Ano, nasi zékaznici reaguji velmi dobre, je to
znat na mite jejich zapojeni do tohoto projek-
tu. Zéakaznici, ale vlastné i nasi zaméstnanci,
tuto aktivitu hodnoti velmi vysoko.

Co v tomto smyslu chystate pred Vanoci?
Vanoce jsou pro nds jako pro ostatni obchod-
niky tim nejdulezitéj$im obdobim v roce a my

vétime, Ze nase prodejny s nejsirsim sortimen-
tem drogerie v CR s nejlepsimi nabidkami za-

Je krasné pecovat
o sebe s laskou

RSSMANN

A Fvol je krdsnEfEl

kazniky nezklamou. Zéroven bude pted Vano-
ci stéle probihat specidlni vérnostni kampan
na $perky s nazvem BLISS, chysta se tfeti vina
charitativniho projektu se Sesti ptibéhy, ve kte-
ré prerozdélime dva milidny korun, a pro z4-
kazniky pripravujeme samoziejmé i mnoho
dalsich zajimavych nabidek v ramci naseho se-
zénniho sortimentu.

Patfite mezi uspésné hrace na trhu, mo-
dernizujete prodejny, otvirate nové, rozsi-
fujete sortiment. Co dnes spotiebitelska
verejnost zejména ocenuje?

Spotfiebitelé jsou velmi naro¢ni a stale oceka-
vaji od svych obchodniki a znacek inovace

a nechavaji se radi hyckat a prekvapovat. K je-
jich pohodli a pro jejich komfort jsme letos
zmodernizovali 14 prodejen a mame v planu
otevrit devét novych prodejen. Na pristi rok
jsou tato ¢isla témét dvojndsobna, prace je
ptred nami mnoho. Rozsifovani sortimentu je
véc, na které pracujeme priibézné a neustéle
inovujeme a zkousime. Samoobsluzné poklad-
ny, plnici stanice na drogerii bez obalu a dalsi
projekty jsou toho ptikladem. Naseho spotte-
bitele jsme letos v zati potésili novou brando-
vou komunikaci, kdy se profilujeme jako sta-
rostlivy partner a snazime se o vytvoreni

Muz, ktery vi, co chce
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emoc¢niho spojeni s nasi znackou. Zamerili
jsme se na rodinu a véfime, Ze se s pfibéhem
dokézou identifikovat vSechny Zeny (matky,
dcery, sestry), protoze o nich ten ptibéh je.
Zakazniktim nabizime $iroky sortiment pro-
duktd, diky kterym mohou s laskou pecovat
o sebe i své blizké, a presné to chce-

me v kampani zdUraznit.

Zmeénilo se od jara nédkupni chova-
ni lidi?

Ur¢ité ano, zvétsil se ndkupni kosik,
ponékud se snizil pocet navitév,

a vyrazné stoupl zdjem o sortiment
mydel, hygienickych a dezinfek¢-
nich prostfedkii. Poné¢kud se nam
snizil zajem o sortiment dekorativni
kosmetiky, jelikoZ v dobé rousek

a modelu prace z domova jde péce
o zevnéjsek trosku stranou a na prv-
nim misté je ¢istota, zdravi a hygi-
ena jako takovd.

Jak se promitly slozitosti na trhu,
feSeni akutnich potfeb v dusled-
ku nemoci covid-19 a organizace
prace do vasich manazerskych
zkusenosti?

Vladni opatfeni a vzorové nastavena
pravidla zjara byla velmi efektivni,
myslim si, Ze vét§ina obc¢ani si uvé-
domila, Ze v této chvili bylo tézké
hledat spravnd a rychld feseni. Nage
¢lenstvi ve Svazu obchodu a cestov-
niho ruchu CR ndm umoznilo byt

u zdroje informaci, v¢as se k nim do-
stavat a prevadét je do praxe. Orga-
nizace prace byla velmi dtilezita. Mnoho slo-
zitych situaci se zvladlo jen tim, Ze jsme se
jako tym na krizovych poradach kazdodenné
potkavali (Casto i online) a véci se snazili dob-
fe pochopit a uchopit. Nasi zaméstnanci to
ocenili a dostala se k ndm i z prodejen dobra
zpétna vazba, za coz jsme velmi radi. Online
ptipojeni s nasimi zaméstnanci, ktefi praco-
vali a pracuji z domova, taktéz funguje bez
problémtl. Je dilezité komunikovat, stanovit
si jasnd pravidla a dobfe tymy fidit. O nicem
jiném to neni.

Byly chvile, kdy jste si i jako zkuSeny $éf
nevédél rady?

Ur¢ité ano, ale bylo vice téch, kdy jsme feseni
nadli spole¢né s kolegy a poradili si. Jsem u fir-
my jiz 13 let a tato doba i praxe mi pomohla
tézké situace zvladat Iépe, nez kdybych tu pi-
sobil kratce.

Cim motivujete svij tym k &inorodosti a po-
zitivnimu pohledu na vse, co je nutno fesit?

Svym vlastnim ptikladem. A myslim, Ze to
funguje dobte.

otazky pripravila Eva Brixi




pro vas business

Aquapalace Hotel Prague:

Kongresové srdce na vychod od Prahy

¢ aquapalace

HOTEL* % * * PRAGUE

Ceska republika byla oblibenou
konferenéni destinaci. Jesté pfed
obdobim pandemie koronaviru byl
tento zajem soustfedén predevsim
do center velkych mést. V disledku
nové situace se kongresovy Zivot
pozastavil. A v mnohém i business,
ktery je zavisly na osobnich
kontaktech a jednanich.

Videokonference vse vyfesit nedokazou, proto
Aquapalace Hotel Prague v Cestlicich tésné za
poskytnout feseni na miru, které bude respek-
tovat potteby zdkaznikd, cile setkani i prisna
nafizeni. A je$té k tomu jim svym zdzemim
dokaze zptijemnit volno¢asovy program. Ti-
cet minut z Letisté Vaclava Havla, patndct mi-
nut z centra metropole. V misté, které tvori
sviij vlastni svét.

Nejen konference,

ale jakékoli firemni akce

Aquapalace Hotel Prague, ktery je soucasti
nejvétsiho zdbavné obchodniho komplexu

v regionu Stfedni Evropy, se nespecializuje
pouze na kongresovou turistiku, ale dokdze
nabidnout mnohem pestiej$i moznosti pro fi-
remni klientelu. Od opulentné pojatého jubi-
lea firmy, vano¢niho vedirku, vyro¢niho setka-
ni starostl a zastupct vefejné Ci statni spravy,
oslavy pro obchodni partnery pres oficidlni
launch kosmetické novinky, odhaleni prevrat-
né technologie pro automotive az po zazitkové
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firemni akce urcené zaméstnanctim s rodina-
mi nebo firemni $koleni.

Konferen¢ni patro nabizi prondjem prostor od
23 m?, a tak je vhodné i pro komorni akce, ur-
¢ené zhruba pro 12-23 ucastnika. ,,Porada-li
firma akci pro vétsi pocet lidi, pak muze vy-
uzit velkého sdlu Hawaii o kapacité az 200 lidi
nebo toho, Ze jsme schopni jednotlivé mensi
saly efektivné propojit. Jednotlivé konferen¢ni
mistnosti jsou totiz oddéleny variabilnimi
zvukotésnymi pohyblivymi sténami. Toto mu-
ze byt dobrym fesenim, pokud by doslo

k Gpravam natizeni ohledné shromazdovani
lidi, protoze jsme schopni prostor uzptisobit
iv téchto ztizenych podminkach, vysvétlil
Ing. Miroslav Bukva, MBA, generdlni feditel
Aquapalace Hotel Prague.

Hotel disponuje jedendcti konferen¢nimi mist-
nostmi, véetné foyer o celkové rozloze 780 m2.
Vsechny se nachazeji v pfizemi a maji bezbari-
érovy ptistup. ,Konferen¢ni prostory lze také
pronajmout jako celek. Foyer je vhodné napti-
klad pro prezentace automobiltl, poskytuje
vzdusny interiér s dennim svétlem, ktery se ho-
di pro vystavy ¢i vernisdze. Miize se stat ale také
mistem neformalniho ruchu béhem kavovych
prestavek mezi jednotlivymi body konferen¢ni-
ho programu. Pak jsou tu ale zakaznici, ktefi se
potrebuji sejit v malém poctu a ve velmi uzavre-
né spole¢nosti. Jim dokazeme vyjit vstfic pro-
najmem hotelového suitu. Jeho kapacita je ma-
ximalné osm osob, dodal Miroslav Bukva.

Moderni technologie

pro velké datové prenosy

V letodnim roce byla uskutecnéna vyznamna
rekonstrukce, ktera omladila konferenéni
technologie tak, aby je bylo mozné vyuzit pro
prenos velkych dat souvisejici s rozvojem zob-
razeni 4K. Nejmodernéjsi prezentace, které
zahrnuji sloZité simulace ve virtualni realité,

jsou nyni v hotelu samoziejmosti. Kazdd

www.freshtime.cz

z mistnosti je vybavena moderni projekéni
technikou. Pro dokonalou atmosféru prezen-
tace je k dispozici svételnd technika a pro ne-
rudeny zazitek béhem incentivniho setkdni ta-
ké zvukotésné stény. V celém aredlu hotelu je
k dispozici zdarma kvalitni Wi-Fi ptipojeni.
Branding prostor ve foyer je zajistén prostied-
nictvim plazmovych obrazovek. ,Chceme, aby
se nasi firemni hosté citili dobfe a nemuseli si
délat zbyte¢né starosti s technickou podporou
anajimanim dal$iho personalu. Jsme schopni
jim poskytnout technickou asistenci béhem
celého konferen¢niho programu, pro tlumoc-
niky zajistujeme prekladatelské kabinky, po-
muizeme s obsluhou $atny i hosteskami. A sa-
moziejmosti je administrativni asistence,
ktera je pro mnoho nasich klientt vitanou
sluzbou,“ objasnil Miroslav Bukva.

Propojeni prace a relaxace

Poptavka klientti po pracovnich pobytech,
které by nabidly také moznost uzit si volny cas
podle vlastniho vkusu, neustéle roste. Aqua-
palace Hotel Prague jim v tomto sméru muze
dokonale vyjit vsttic. Hotel je propojen
chodbou s aquaparkem, jehoz navstéva bude
vitanou kratochvili déti rodi¢t ucastnicich se
firemnich akci. Hotelové wellness centrum je
mistem, kde i sebestresovanéjsi manazer nebo
podnikatelka dokazou odlozit starosti a odpo-
¢inout si. Zvolit mohou z masazi, zregenerovat
sily Ize v privatni sauné nebo si mohou doprat
dalsi péci o télo a plet. Balneo & Medical zéna
udéla radost vSem, ktefi zvoli 1é¢ebné proce-
dury. Vodni svét mtize byt soucasti firemni af-
terparty. Namotivovat tym kolegti pohybem

v Aquapalace Hotel Prague také neni problém.
»1 pro to tady mame rozsahlé dvoupatrové fit-
ness centrum, kde si lze vyzkouset skupinovy
spinning a vyjet az na vrchol moznosti nebo
zklidnit télo i mysl pti lekci power jogy,“ uza-
viel Miroslav Bukva. (red)



nabidka trhu

Obédy se presouvaji k pracovnim stoliim

Zatimco Eervenec a srpen se v businessu
nesly v duchu odpocinku a nabirani energie,
zbytek roku bude v &eskych firmach

Plyne to z udaju sluzby BB Box od
Bageterie Boulevard, ktera je jednic¢kou

na ¢eském office cateringovém trhu.

V obdobi karantény zaznamenala sluzba mezi-
ro¢ni pokles trzeb 0 90 % a do lonskych hodnot
se vratila az na zacatku zati. Podle dat, kterd ma
sluzba BB Box k dispozici, se da predpokladat,
ze zaméstnanci do konce roku omezi dovolené
a firmy se budou snazit dohnat, co jen pujde.
Také se pravdépodobné zaméfi na interni bez-
pecné prostredi a nebudou v tak hojném poctu
zavadét povinny home office. VSechny tyto fak-
tory by mély vést k rastu trhu s firemnim ob-
Cerstvenim a food delivery.

Koronavirova opatfeni pfinesla zmény organi-
zace prace. Doslo k prenastaveni 1éta zavede-
nych procest. To se odrazilo i na poli firemni-
ho obéerstvent, jehoz trh se od brezna do
dubna prakticky zastavil. Hlavnim znakem,
ktery se do béznych Zivoti firem promitl, je
predevsim opatrnost. Zacalo se dafit prodejiim

box s jednotlivé balenymi kousky jidla. Tak-
zvané single packy, tedy zvlast balené kousky
jidla v papirovych obalech, které minimalizuji
kontakt ostatnich stravnikii s obcerstvenim,
momentalné tvori vice nez 40 % vsech prodeja.
Nartst zaznamenaly také jednotlivé balené
Sweet a Salad boxy. I pres veskeré udalosti po-
slednich mésict predpokldadd Levon Ter-Gha-
zaryan, projektovy manazer sluzby BB Box,
podzimni rist sluzby BB Box i celého trhu:
»Situace na jare firmam ukazala, jakym zptiso-
bem jsou schopné zvladat provoz na dalku,

a ne vzdy to byla pozitivni zkusenost. Z do-
stupnych informaci vime, Ze fada spole¢nosti
se nechysta natizovat plo$ny home office

U
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v piipadé zprtisnéni opatfeni, ale spise se za-
méfi na bezpe¢né prostredi uvnitf firmy. Pro-
to se da ocekavat narist food delivery a s nim
spojeného firemniho obcerstveni napfic fir-
mami, které svym zaméstnanctm zajisti jidlo
inhouse.”

Nicméné rast trhu s firemnim obcerstvenim ne-
ni zavisly na ptipadnych novych epidemiologic-
kych opattenich, ale stavajici situace jej pred-
urcuje uz ted. Da se ocekavat, Ze na podzim
budou chtit vichni dohnat to, co nestihli béhem
karanténnich opatfeni a léta. Zvysi se tak mnoz-
stvi porad i obédti fe$enych pres food delivery.
Chytré firemni obcerstveni v podobé BB Boxi
si mohou objednavat dvé hodiny pted dorude-
nim firmy a Gfady v nejvétsich ceskych méstech
po celé CR - naptiklad v Praze, Brné, Plzni, Usti
nad Labem, Teplicich a v Mladé Boleslavi.

V Ostravé, Hradci Kralové, Kladné, Koling,
Mosté, Liberci nebo Pardubicich pak funguje
moznost osobniho vyzvednuti. BB Boxy vzdy
obsahuji Cerstvé upecené bagety z Bageterie
Boulevard v riiznych variantach, kromé baget

a snidanovych boxt je mozné objednat i wrapy,
muffiny nebo népoje. Mezi pravidelné zakazni-
ky BB Boxu patii naptiklad Seznam, Tesco,
LOréal, agentura H1 nebo Ministerstvo pri-
myslu a obchodu. (tz)
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pro lékare

Staiite se prukopnikem
elegance a stylovosti.

O vasi profesionalité neni pochyb,

atraktivni vzhled ji podtrhne a zdtirazni.

MATERIAL

Neslevujeme z narokii.
Volime prvotiidni latky.

CENA

objemu poptavky.

WWW.VYVO].CZ

Odviji se od celkového

STRIH
Kazdy kus padne skvéle.
Usijeme jej pfimo pro vas.

LOGO

jim opatfime kazdy svrsek.

Samoziejmost. V pfipadé zajmu



pro radost

Sazka na cesté k vetsi zabave

Nejvétsi loterni spoleénost v Ceské republice pred nékolika tydny oslavila

vyznamny meznik ve své historii: na svém konté ma uz 3000 milionafu.

Zivotni sny plni lidem bezmaéla 65 let a jen v tomto roce vyplatila na

vyhrach témér Sest miliard korun. O tom, jak se Cesi chtéji bavit, hrat

a snit, jsme hovofili s feditelem marketingu Sazky AleSem Veselym.

Celym svétem hybe koronavirova pande-
mie. Jak ovlivnila loterni trh?

Nikterak zasadné. Ukdzalo se, Ze i ve slozité

a stresové dobé je kategorie loterii i samotna
znacka Sazka vnimdna pozitivné. Lidé chtéji
snit a pokouset $tésti. Vétsina sazejicich ndm
tak naptiklad i v dobé jarni karantény zustala
vérng, a proto jsme u ¢iselnych loterii nepozo-
rovali vétsi propad trzeb.

Zménilo se spotfebitelské chovani lidi? Sa-
zi se vice online neZ na poboé&kach?

Kamenné pobocky jsou stale dominantni, nic-
méné online sdzeni ndm vyznamné roste, ak-
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tudlné dokonce dvoucifernym tempem. Je
pravdou, Ze covid-19 tento trend rastu akcele-
roval. V leto$nim roce by online mél dosah-
nout tfetiny celkovych trzeb Sazky. Predpokla-
déme, Ze budeme mit do konce roku ptes

300 000 aktivnich registrovanych uzivateli.
Diky postupnému rozsifovani online portfolia
her se nam dafi motivovat nové zakazniky.

Mluvite o novych zakaznicich. Dokazete fi-
ci, kolik lidi se Sazkou pravidelné hraje?

Sazka jako znacka na ¢eském hernim trhu
obsluhuje absolutné nejsirsi publikum. To je
pro nds velky potencial do budoucna. Ales-
pon jednou ro¢né si s nami zahraji tfi ctvrti-

www.freshtime.cz

ny dospélé populace. Nejrychleji rostouci je
u nds kategorie lost, u které se za poslednich
pét let ztrojnasobila penetrace hracii na 60 %
populace.

Pro¢ je mezi Cechy stirani lost tak obli-
bené?

Téch divodi je mnoho. Losy jsou impulzivni
zélezitost a efekt okamzité vyhry je pro fadu
lidi pritazlivy, véetné mladé generace. Velmi
dobfe funguje koncept losu jako darek. Tieba
o Véanocich se los jako forma dérku stal jiz tra-
dici. Vétsinu oblibenych lost si mtiZe navic za-
kaznik zahrét i online, v¢etné efektu ,,stirani“
pfimo ve svém mobilu.

Na jaké novinky se mohou sazejici nyni
tésit?

Mohu prozradit, Ze v blizké dobé se na ¢esky
loterni trh vréti legendarni Tutovka. Brzy uve-
deme do zivota také zcela novou loterii, ktera
bude cilit na $iroké publikum. Hodné usili vé-
nujeme vérnostnimu Sazka Klubu. Spustili
jsme novou nabidku Kolo Stésti, abychom i do
tradi¢nich loterii jako Sportka ptinesli vice za-
bavy. Mnohem vice se budeme vénovat samot-
né znacce Sazka. Chceme, aby byla Sazka vni-
mana jako moderni znacka, ktera plni lidem
sny a zaroven nabizi atraktivni zdbavu skrze
$iroké pole her.

Jak casto si od vas lidé odnaseji miliénové
vyhry?

Jen v leto$nim roce uz Sazka ,vyrobila“ pres
100 miliondft, to jsou v praméru tii tydné.

V dlouhodobych statistikdch jsme pred par
tydny prekrodili hranici 3000 milionard, ktefi
zbohatli diky hram Sazky. Rekordni vyhra na
¢eském trhu padla pred péti lety v loterii Eu-
rojackpot. Sazejici z Pardubického kraje ziskal
neuvétitelnych 2,5 miliardy korun. Miliardare
jsme ve stejné loterii oslavili i v lofiském roce.
Slo pro zménu o nejvysi vyhru v historii onli-
ne sazeni, konkrétné 1,4 miliardy korun. Vzdy
fikdm, Ze vyhra je nase nejlepsi reklama.

Mohu prozradit, ze v blizké dobé
se na cesky loterni trh vrati
legendarni Tutovka. Brzy
uvedeme do Zivota také zcela
novou loterii, kterd bude cilit

na Siroké publikum. Hodné usili
vénujeme vérnostnimu Sazka
Klubu. Spustili jsme novou
nabidku Kolo Stésti, abychom

i do tradicnich loterii jako
Sportka pfinesli vice zédbavy.




Od nového roku plati daii z vyher nad mili-
6n korun. Jak na ni vyherci reagu;ji?

Pochopitelné nejsou nadseni. Dohromady
vyherci miliénovych ¢astek v tomto roce od-
vedli do statni pokladny uz bezmala 150 mi-
liént korun. V piipadé letodni nejvys$si vyhry
192 miliénd korun manzelsky pér z Ustecka
rovnou odevzdal téméf 29 milioéni. V tomto
konkrétnim ptipadé se ndm vyherce svéfil, ze
mu na dani nejvice vadi jeji nejasné vyuziti.
Nikdo nevi, kam penize nasledné sméruji.

Radg¢ji by dle jeho slov povinné odvedl stej-
nou ¢astku na dobrocinnost.

Koronavirus zpUsobil i odloZzeni Olympij-
skych her, u kterych pusobite jako general-
ni partner COV. Jde o velky zésah do va-
Sich aktivit?

Spoluprace s Ceskym olympijskym vyborem
je pro Sazku dlouhodobd zélezitost. To, Ze se
nekonala olympidda, pro nds neznamena

zménu v nastavené spolupraci. Cilime na to,

pro radost

ze spoluprace pokryva radu aktivit od spor-
tovani déti az po vykonnostni sport a Czech
Team. Nejvétsim projektem je Sazka Olym-
pijsky viceboj, ktery probiha na dvou treti-
néch zakladnich $kol po celé republice, déti
si v ramci néj zkousi, pro jaké sporty maji
nejlepsi dispozice. Dale jde o Olympiadu dé-
ti a mladeze pro nadéjné sportovce aspirujici
na to byt tfeba olympioniky az po podporu
profesionala.

pripravil Petr Tybl
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Nechte svou firmu
v klidu rust
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Ridit a posunovat

Na relativné konzervativni (nejen) ¢esky
a slovensky trh ERP vstoupil letos na
podzim zcela novy produkt - systém
HELIOS Nephrite. Podle jeho tvarct

ze spoleénosti Asseco Solutions, a.s.,

je vnimam jako pomocnik a vizionar,
ktery rozumi technologiim, a dokaze
tak pfinést ty nejlepsi podklady pro
rozhodovani. To je totiz stézejni pro
cilovou skupinu, kterou tvofi zejména
vykonni a finanéni feditelé, personalisté
¢i feditelé IT. O tom, v ¢em je systém
novy a co konkrétniho od néj

mohou zédkaznici ocekavat, jsme
hovofili s Lukasem Ontlem, vedoucim
oddéleni inovaci a rozvoje produkti
Asseco Solutions.

Predstavili jste novy produkt, ktery je ur-
¢en zejména velkym ceskym a slovenskym
firmém. Co to znamena pro vase soucasné
a vérné zakazniky?
Budou moci navazat
na sluzby, které jim
poskytujete, anebo
budovat zcela novy
systém?

Prestoze se jedna

o0 zcela novy systém
vyuzivajici nejmoder-
néjsi technologie

a slibujici vyznamny
vyvoj i v naslednych
letech, je pro stavajici
zakazniky HELIOS
Green piipravena po-
mérné snadnd cesta
migrace ze soucasné-
ho feseni na Nephri-
te. Véechna navazana
fe$eni i unikétni na-
staveni jsme schopni
v ramci toho procesu
do nového produktu
promitnout. Pro zékazniky se tak jedna o vyji-
mecnou moznost, jak navazat na HELIOS
Green novou, vykonnéjsi a z pohledu budouc-

vy

nosti perspektivnéjsi platformou.

Lukas Ontl

Nazvali jste novy systém Nephrite a ma
predstavovat $picku toho, co je dnes moz-
né poridit. V ¢em je tento drahokam tedy
jedinecny?

Unikatni je tim, Ze respektuje 30 let zkuSenosti
z nageho specifického Cesko-slovenského pro-
stiedi a velkych firem. To, co jsme se za tato

desetileti nauili, jsme se rozhodli vyuZit a na-
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pojit na zcela nové technologie a inovace. Za-
meéfili jsme se na tii zdkladni oblasti, ve kte-
rych jsme provedli znatelné zmény. Jedna se
zejména o moderni a inovativni design a ovla-
dani, to pfipomina nejpouzivanéjsi kancelar-
ské aplikace, a jde tak pro kazdého uzivatele

o znamé a bezpe¢né prostiedi. Fenoménem
dnes$ni doby je zejména tymova spoluprace, na
kterou klademe velky dtiraz — redukce zbytec-
né administrativy, tymova kooperace a pred-
avani prace, kontrola a vzdgjemna pomoc. Po-
sledni oblasti, ktera doznala velkych zmén, je
cely systém konzumace dat, jejich vizualizace,
usporadani a reporting. Skute¢ny vyznam
HELIOS Nephrite vak bude postupné v na-
sledujicich letech riist.

Jaké vyhody pfinese manazerskému Fizeni?

Co netidim, to nemtizu posunout dale. To je
axiom, ktery hybe dne$nim svétem. Nové gra-
fické rozhrani nabizi velkou spoustu néstroju
pro Fizeni spole¢nosti - finan¢ni planovani, pla-
novani cashflow, vyuziti BI technologii, ale tre-
ba také moderni nastroj telemetrie, ktery umoz-

nuje identifikovat a optimalizovat vykon celého
systému tak, aby predchdzel jeho pretiZzeni.

P¥i konstrukci novinky jste se opirali o své
tricetileté zkusenosti na trhu, a hlavné

o nazory uzivatell. Jaka jejich pfani jste
splnili a do systému implementovali?

Nové jsme se rozhodli k produktéim ptistupo-
vat jinak. V podstaté vie, co délame a imple-
mentujeme, mame potvrzeno v ramci rozho-
vortl a reSersi s nasimi zdkazniky. Nékdy

s namétem prijde zakaznik, nékdy my - vzdy
ale dbdme na to, aby byla inovace uzite¢na
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d I
a nékomu skute¢né pomohla v jeho praci. Ino-
vace pro inovace neni nas styl.

V éem je Nephrite pro firmy jednodussi
nez HELIOS?

Nejprve bych uvedl na pravou miru, ze i Ne-
phrite je HELIOS. Pivodni HELIOS Green
nahrazujeme HELIOS Nephrite. V podstaté
kazdou oblast, kterou moderni ERP systémy
fedi, jsme primarné zjednodusovali — ale to
neznamend, ze by se rozsah zdbéru nebo
schopnosti snizil, spise naopak. Nasim cilem
bylo vytvorit systém moderni a pratelsky, kte-
ry uspokoji ty nejnaro¢néjsi zakazniky a pii-
tom nabidne prostor k revizi ¢asto nesmysl-
nych a zdlouhavych internich procest

a postuptl. Zminil bych naptiklad novy kon-
cept komunikac¢niho centra, ktery bojuje s né-
¢im, co buji témért v kazdé firmé — nesmysl-
nym nartstem e-mailové komunikace.
Vnimam nezbytnost v posunu prace pres we-
bovy prohlize¢, proto v HELIOS Nephrite na-
jdete moznost pristupu pies webovy portal.
Zaméstnanci tak mohou snadno pracovat
kdykoliv a odkudko-
liv, tfeba z domova.
HELIOS Nephrite je
mozné nabidnout
iv cloudu, a tim od-
padaji starosti a na-
klady se spravou IT
infrastruktury. S tim
souvisi i kvalitni za-
bezpedeni systému.

Pamatovali jste na
ochranu dusevniho
vlastnictvi napfiklad
prostiednictvim
ochranné znamky?

Ano, pamatovali jsme
na ochranné znamky.
Znacka HELIOS Ne-

phrite je zaregistrova-
na na nasi spole¢nost.

A ¢emu jste se
pFi zavadéni inovaci za ty tfi desitky let
naucili?

Naucili jsme se, Ze na kazdou novinku je po-
treba pohlizet nejen o¢ima/potfebami mana-
gementu klienta, ale i koncovymi uZivateli.
A trpélivosti, nebot kazdd zména potiebuje
¢as na dozrani. Jak jsem jiz uvedl, ERP trh je
velmi konzervativni. A pokud se ma uzivatel
udit néco nového, nékdy i ménit zazité navy-
ky ¢i metodiky, musi byt toto usili vyvazené
konkrétnim ptinosem.

ptala se Eva Brixi
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Dbat o sebe neni slabost

Muzi a kosmetika jsou ve vztahu
mnoho let, uz celd staleti. Béhem
dlouhého vyvoje se navzajem
ovliviiuji a nalézaji nova vyjadreni.
Jak to vnimaji v prodejnach dm,
kde chtéji vidy zédkaznikdm
nabidnout to nejlepsi, co trh
nabizi? Po tom jsme patrali spolu
se sortimentnim manazerem dm
Frantiskem Salkem.

Nakupujici muzi nejsou v prodejnach dm
zadnou vzacnosti. V éem se chovaji jinak
nez vasSe zakaznice?

Obecné muzeme fici, Ze vét§ina muzi netravi
v prodejnach tolik ¢asu jako Zeny, neptichazi
za zazitkem, pro né je dulezité splnit zadany
ukol - nakoupit. Pro Zeny byva nakup kosme-
tiky malym ritudlem, pro muze je potad spise
obtézujici povinnosti. V dm se snazime vyjit
vsttic potfebam kazdého zakaznika, proto

u nas muzi najdou vse z panského sortimentu
prehledné na jednom misté. Pro usnadnéni
orientace v prodejné jsou regaly s panskou
kosmetikou vizualné oddéleny od ostatniho
sortimentu.

Méni se postoj muzské casti populace ke
kosmetice a hygiené vilbec? Nebo o sebe
dbaji jen sebestifedni metrosexuélové

a ostatni si pfijdou jen pro vodu po holeni?

V ndkupnim chovani muzské ¢asti populace
dochézi v posledni dobé ke zménam. I spo-
le¢nost dm se pro-
sttednictvim lonské
kampané Dbit o se-
be neni slabost sna-
zila v§tipit muzim
myslenku, Ze i kdyz
se denné staraji o vSe
kolem sebe — déti,
vnoucata, rodinu,
viiz, sport, vzdélavani - neméli by zapominat
sami na sebe. Neni ostudou pecovat o sviij
zevnéjsek. Naopak je to prednost. A podle
dosazenych prodejii panské kosmetiky se
nam tato edukace dafi a bofime postupné
myty o tom, Ze spravny chlap se o sebe ne-
musi starat.

A jak pro své partnery vybiraji kosmetiku
zeny? Davaji pfednost oblibenym zna¢-
kam, kvalité, cené, udrzitelnosti, jsou vice
vnimavé a nakupuji ,,vSemi smysly”?

Zeny se v tomto sméru chovaji stejné, jako
kdyby kosmetiku kupovaly pro sebe, tzn.

Rad experimentuji, a tomu
odpovida i smés produktu

a znacek v mé koupelné.
Uprednostiuji pfedevsim kvalitu,
bez ohledu na cenu nebo znacku.

Frantisek Salek

s ohledem na viechny vy$e zminéné aspekty,
dle osobnich preferenci. Ur¢ité vyberou spise
kosmetiku, ktera jim osobné ,voni®

Zajimalo by mne, jestli se vy jako profesi-
onal chovate jako bézny zdkaznik. A pozna
se vubec ve vybéru skuteény znalec?

Nic jako bézny zakaznik neexistuje. Kazdy ma
své preference, potreby, zivotni fazi, ve které se
nachazi, a styl, podle kterého si voli nejvhod-
néjsi vyrobky. Ja jsem
v tomto atypicky spo-
tebitel. Testuji sam
na sobé produkty, se
kterymi vyrobci pti-
chézeji, abych mohl ty
nejlepsi zprosttedko-
vat zakaznikim a ti si
pro né do dm radi
ptisli. Pro vybér produktt nemusite byt ,,sku-
te¢ny znalec“. Rozhodujici je zdjem dozvédét
se o vyrobcich néco vic, nez je cena a viiné. Be-
nefity a uzitné vlastnosti produkti jsou rozdil-
né. Abychom si spravné vybrali, musime

o nich nejdrive néco védét, aby ndm vyhovova-
ly a splnily tcel, pro
ktery jsme si je koupi-
li. A pokud nechceme
travit ¢as hledanim
informaci, mdZeme se
obratit na spolupra-

Nic jako bézny zakaznik
neexistuje. Kazdy ma své
preference, potieby, Zivotni

Déavate prednost originalnim znackam, pri-
vatkam, eko produktiim? Vsimate si, jak
a co nakupuji vdm zaméstnanci? Projevuje
se na nich odborné skoleni, to ze se léta
pohybuji v prostfedi obchodu kosmetikou?

Réd experimentuji, a tomu odpovidd i smés
produktti a znac¢ek v mé koupelné. Upredno-
stiji pfedevsim kvalitu, bez ohledu na cenu
nebo znac¢ku. Napriklad dm privétni znacka
Balea MEN nabizi vysokou kvalitu za dostup-
né ceny. Samoztejmeé sleduji, co zakaznici dm
nakupuji a jak se chovaji. Od spolupracovniki
z prodejen sbirdm podnéty, o co se lidé zaji-
maji a jaka maji pfani. V.dm dbame na sorti-
mentni znalost a edukaci spolupracovnikd,

v kategorii panské kosmetiky tomu neni jinak.

Jaké zakazniky mate nejradéji a co délate
pro to, abyste se s nimi potkavali co nej-
Castéji?

Nejradéji mame vérné zdkazniky, ktefi se

k ndm radi vraceji. Nabizime jim pfijemné
nakupni prostredi, ochotny personal, ktery
je schopen poradit, a $iroky vybér sorti-
mentu. Zakaznici
dm si mohou byt jis-
ti, ze v dm nakoupi
v klidu a vzdy vy-
hodné.

fazi, ve které se nachazi, a styl,

covniky v prodej- podle kterého si voli za odpovédi
nach, ktefi s vybérem nejvhodné&;jsi vyrobky. podékoval
radi poradi. Pavel Kacer

Muz, ktery vi, co chce




nase anketa

Ceska

Ld

zrcadli vytribenou
chut generaci

Plicky na smetanég, vlahé buchty s makem, tazeny strudl, pecena slepice
s dusenou kapustou, koprovka s vajickem, kan¢i medailonky, houskovy
knedlik, holoubé s nadivkou, tlaéenka s cibuli, chleba se sddlem a k tomu
kvasaky... Nostalgie? Trochu ano, mozna vsak hodna zamysleni, pro¢ se
néktera jidla uz tolik nevafi a zbyvaji na né spi§ vzpominky nez prazdny
tali¥ po nich. Asi nemame tolik ¢asu jako pfedchozi generace, ktery
bychom travili u plotny, naSe moznosti ¢i potieby se podfizuji spousté

zajmu i pracovnich povinnosti.

Anketa o vyznamu ¢eské kuchyné nevznikla
jen tak, a uz zdaleka ne proto, ze bychom ne-
méli ¢im plnit nade stranky. Premysleli jsme
o ni dlouho, jiz od lofiského roku. Diivod byl
prosty. Ceska kuchyné je totiz fenomén

s mnoha vyznamy. Svét ji zatim nedocenil

a netusi, o jaké okamziky se ochuzuje.

Kazdy z nés se rad vraci domi.. A domov je ne-
jen velkou jistotou, ale spojujeme si ho také

s oblibenymi pokrmy nasich babi¢ek a mami-
nek. S ritudly, které patii do izké komunity
blizkych, s chutémi, které poznamenavaji nasi
citovou vybavu na cely zivot. Av§ak nejen to. Po
celé nasi zemi je mnoho hospod, hospudek, re-
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stauraci, kavaren, cukraren, které nabizeji pres-
né to, co Cesky spottebitel hledd. Jidla, kterd ma
rad, na ktera je zvykly. Ceska kuchyné proziva
renezanci poté, co jsme se nasytili pokrmi ku-
chyné italské, sttedomoftské, francouzské, viet-
namské, ¢inské, ruské nebo mexické. Mnozi se
z kulindfskych vylettl napfi¢ nejriznéj$imi des-
tinacemi vraceji k jidelnim listkiim, které maji
vztah k regionu, domacim surovindm nebo
umu slavnych ¢eskych a moravskych kuchar.
Nase kuchyné za hranicemi nasi vlasti nema ta-
kovy zvuk jako ty nékteré jmenované, ika se

o ni, Ze je tézkd, mastnd, naro¢nd na ¢as. Ale ne-
ni to vitbec pravda. Cesk4 kuchyné je lahtidko-

www.freshtime.cz

va, reprezentativni, zdravd, obsahuje spousty ze-
leniny, ovoce, bylinek. Je pro gurmény i stravni-
ky, ktefi o ni tolik nepremysleji, ale chtéji se
dobte najist. Je vonava, pestrobarevnd, protkana
nespoc¢tem emoci i zdanlivymi nelogi¢nostmi.
Je tvofena svymi jedinecnymi zakonitostmi, jez
odrazeji déjiny naroda, jeho pohled na Zivot,
$petku rozmafilosti, kreativitu, tvofivost, hra-
vost, optimizmus i humor. Ceskd kuchyné patii
k pokladiim naseho kulturniho dédictvi.

Tak ji také prezentuje projekt Czech Specials,
ktery certifikuje restaurace, jez ¢eské pokrmy
nabizeji, a také se snazi na lahtdky nasi ku-
chyné upozornit zahrani¢ni turisty i v dobé,
ktera s ohledem na koronavirus neni viibec
jednoducha. Tento projekt do dnes$ni doby
certifikoval jiZ nespocet restauraci a hospod,
od pristiho roku by se mél vztahovat i na ka-
varny a cukrarny. Zastituje ho CzechTourism,
Asociace kuchatt a cukrait CR a za své ho
prijali nejslavnéjsi cesti kuchati.

A jak se na ¢eskou kuchyni divaji osobnosti

z businessu? To se doctete v nasledujicich rad-
cich. Autori nejzajimavéjsich t¢i odpovédi
dostanou mily darek pod hlavickou Czech
Specials.
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Uéastnikdm jsme polozili soubor otazek. Vétsina
odpovédéla souhrnné, néktefi se rozhodli své
nazory rozvést podle jednotlivych bod.

Mate radi ceskou kuchyni? Objednavate si

v restauraci pokrmy, které pat¥i k tradicni
nabidce? Zaslouzi si ¢eska jidla nalezitou
podporu a propagaci jako vyznamna soucast
naseho kulturniho dédictvi a pospolitosti?
Méli bychom byt na nase narodni speciality
nalezité pysni?

X

Ing. Monika Nebeska

predsedkyné predstavenstva

Zemédélské druzstvo Vsestary

1. Ja rada cestuju a jako soucast poznavani
cizich zemi vnimam i seznamovani se

s mistni gastronomii. Takze sméle ochutna-
vam, poznavam nové chuté, jiné kombinace
ingredienci... Rozhodné nejsem tedy v tomto
ohledu nijak konzervativni a uzaviend no-
vym zazitkiim. Pfesto mtizu Fict, Ze klasic-
kou ¢eskou kuchyni mam réda a zvlast po
téchto cestach se k ni rada vracim. Takovy
fizek s bramborovym salatem, dobfe propecena kachna se zelim ne-
bo treba §vestkové knedliky sypané makem, to jsou prosté jidla, na
které ma ¢lovék obcas neodolatelnou chut. Mam ale na mysli pocti-
vou kuchyni z téch nejkvalitnéjich ingredienci, ne néjaké co nejlev-
néji potizené nahrazky.

2. Ano. Vlastné pri vybéru restaurace nerozmyslim podle jejiho za-
meéfeni, zda je feckd, vietnamska nebo tradi¢ni ¢eska, ale podle kvali-
ty. Dobry kuchar udéla z obycejné koprovky s vejcem gastronomicky
zazitek. Mam zkuSenost, ze lep$i byvaji restaurace, které nabizeji
uspornéjsi menu co do poctu jidel, zato jsou jidla pfipravend poctivé
a kvalitné.

3. Ceska jidla a ¢eské potraviny si podporu urcité zaslouzi. Jako za-
stupce prvovyroby miizu fict, Ze ¢eské potraviny jsou kvalitni, spliuji
nejprisnéjsi normy co do obsahu zivin, a naopak limity na mnozstvi
$kodlivin, nejsou na rozdil od dovazenych potravin znehodnocovany
dlouhym transportem. A hlavné — ndkupem ¢eskych potravin pod-
porujeme ceské vyrobce, ¢eskou ekonomiku, snizujeme uhlikovou
stopu, prispivame k rozvoji venkova a tvorbé krajiny - to je preci
dost diivodu k tomu, abychom se zamysleli, zda je smysluplnéjsi pri-
pravit si argentinsky steak, ¢i tfeba klasickou svickovou z ¢eského
masa, nalozenou v zeleniné a cibuli od lokalniho vyrobce.

Proto jsou velmi uzite¢né i riizné akce a ankety, které ¢eské potraviny
zviditelnuji. My u nds v Zemédélském druzstva Vsestary poradame
kazdy rok Oslavy cibule a mléka, na kterych predstavujeme vefejnosti
nase produkty. Kazdoro¢né je navstivi kolem 3000 navstévniki. Maji
tam mimo jiné moznost ochutnat tfeba poctivy chleba se sadlem a ci-
buli - delikatesu, na kterou fada z nds uz zapomnéla, a to je $koda.

A kdy? jsem zminila ty ankety — tak tfeba Ceskd chutovka, to je znag-
ka, kterou udéluje komise nezavislych odborniki pod zastitou misto-
predsedy Senatu CR a ministra zemédélstvi dobrym tuzemskym po-
travinafskym vyrobkim. Viestarska cibule ji ziskala v lofiském roce.
4. Tradi¢ni jidla jsou samozrejmé soucdsti nasi kultury, méli bychom
na né byt hrdj, a tak trochu védomé rodinné recepty na jejich pripra-
vu predévat mlad$im generacim. Nastésti se to tak asi ve vétsiné ro-
din déje, vznikd kvuli tomu i fada rodinnych ,,hddek o tom, jak se
spravné ma to které jidlo pripravovat — myslim, Ze §tédrovecerni
bramborovy salat je v tomto ohledu povéstny.

doc. Ing. Jan Han, Ph.D.

prorektor pro vyzkum a spolupraci s praxi
Vysoka skola hotelova v Praze 8, spol. s r.o.

1. Ano, chovam k ni hlubokou tctu. Zrcadli
se v ni upfimna péce a laskyplnost nasich
babicek a maminek, se kterou vedly své rodi-
ny za ne vzdy zcela jednoduchych podmi-
nek. A dokézaly to tak, Ze jejich odkaz je ne-
nahraditelny a nezaplatitelny. Je to pozitek
nejen pro télo, ale i pro ducha...

2. Jidlo je nezastupitelnou soucasti kulturni
tradice prislusného regionu a naroda. Udrze-
ni jeho autenti¢nosti a posileni kulturni identity patti k nasim tko-
ltm a zodpovédnosti. To je v§ak mozné pouze za predpokladu jeho
osobniho poznani, navazani jakéhosi osobniho vztahu mezi ¢lové-
kem a danym regionem a narodem. Pozndni kulindrniho dédictvi te-
dy pomaha prohlubovat respekt k regionu, narodu, a predevsim k li-
dem, kteti v ném Ziji... Tedy ano, objednavam... A velmi rad...

3. Na tuto otdzku jsem v podstaté jiz odpovédél vyse. Ano, jedno-
znacné ano. Je tfeba vSak byt dusledni a opatrni. Ne vzdy se dafi od-
kryvat dédictvi nasich predki davéryhodné a presvédcivé. Myslim,
Ze prisnéjsi pouzivani vice kritickych pohledt by nékdy neuskodilo.
Na tomto misté bych napriklad velmi rad pochvalil aktivity narodniho
vyzkumného projektu s nazvem Kulidéd (,,Kulinarni dédictvi ¢eskych
zemi: pamét, prezentace a edukace) aktudlné podporovaného Minis-
terstvem kultury CR, ktery kritické védecké metody plné respektuje.
4. To bezesporu. Patii k naSemu narodu a miizeme byt na né¢, stejné
tak jako na jeho dal$i produkty, hrdi. Pokud bychom je odsuzovali,
odsuzovali bychom ¢4st sebe samych. Jsou soucasti nasi identity.
Poukazuji na to, z ¢eho jsme vyrostli, a ¢im tedy vlastné i jsme...
Odsuzovani tradi¢nich ¢eskych pokrmu naptiklad ve smyslu pouka-

| zovani na jejich ,,nezdravost*, ,¢asovou naro¢nost apod. miize po-

ukazovat moZna spi$e na uritou miru neusporddanosti, neodpovéd-
nosti a nesmyslné uspéchanosti az zbrklosti nékterych nasich zivotu.
Nékdy ndm mohou tradice pomoci odkryvat néco hlubsiho v nds,

néco, na co ve svém uspéchaném dennim Zivoté ¢asto zapomindme...

Ing. Irena Vi¢kova

generalni Feditelka
Svaz obchodu a cestovniho ruchu €R

Na vSechny podotazky musim jednozna¢né
odpoveédét: ano.

Je mnoho jidel, kterd k nasi zemi patfi,

a myslim si, Ze bychom na né méli byt pattic-
né hrdi. Dulezité je, aby tato jidla byla ptipra-
vovana dle spravnych tradi¢nich receptt,

a hlavné z kvalitnich a ¢erstvych surovin.

I kdyz se musim osobné pfiznat, ze nékteré
»odlehc¢ené“ modifikace tradi¢ni kuchyné
velmi vitdim. Samozfejmé mam rada i jiné kuchyné, ale klasickou
dobre pripravenou svickovou na smetané nikdy neodmitnu, i kdyz si
ji ddm spise jen samotnou bez knedliki, jejichz nejsem moc velky
ptiznivec. Na druhou stranu dobre udélany karlovarsky knedlik také
zvladnu. Jen jsou to pokrmy, které nemohu jist moc ¢asto. Osobné
dévém vice prednost tém leh&im.

Velmi ocenuji restaurace a hotely, které umi pripravit dobré ceské
speciality a nesnazi se amatérsky napodobovat mezinarodni kuchyné.
Pokud mam chut na pizzu ¢i téstoviny, tak si radéji zajdu ptimo do
italské restaurace, a naopak pokud mam chut na pravou ¢eskou klasi-
ku, tak ptjdu pravé do té tradi¢ni ceské. Ur¢ité rada ochutnam i riiz-
né regiondlni speciality.

Na jare, kdy byla vétsina restauraci zaviena, tak mi ta moznost dojit
si na dobré jidlo moc chybéla. Kazdodenni domaci vareni mé dosti
zatéZovalo a musim se pfiznat, Ze ani moc nebavilo.

Muz, ktery vi, co chce
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Frantisek Reismiiller, Ph.D.

feditel odboru zahraniénich zastoupeni a B2B spoluprace
CzechTourism

Ceskou kuchyni mam rad, i kdy? si jeji pokr-
my vychutnavam spiSe jen ve svate¢nich pri-
padech. A to tfeba pravé kdyz jdu na jidlo do
restaurace, kde si pak rad objednam néjakou
tradi¢ni ¢eskou specialitu. Ceskd kuchyné si
kazdopadné propagaci zaslouZi - je to soucast
naseho kulturniho odkazu, a navic gastrono-
mie je vZdy nedilnou soucasti turistického za-

zitku. Ochutnédvéni regionalni kuchyné je jed-
na z nejsympatictéjsich cest k poznani zemé, kterou navstivite. Tomu
napomaha nas projekt a certifikace Czech Specials, klade si za cil po-
pularizovat ¢eskou kuchyni v tradi¢nim i modernim pojeti a vytipovat
ty podniky, které serviruji ceské pochoutky v nejlepsi kvalité. Czech-
Tourism planuje tento projekt v budoucnu déle rozvijet, prostfednic-
tvim zdjmu o ¢eskou kuchyni pFivést vice turisti do vSech koutil nasi
zemé. A pysni bychom na ¢eskou kuchyni byt méli, ale zéroven by-
chom se neméli bat ji rozvijet a prizptisobovat soucasnosti.

T B S
Ing. Jifi Kopacek, CSc.

predseda predstavenstva

doc. Ing. Karel Havlicek, Ph.D., MBA

vicepremiér

a ministr primyslu a obchodu

Mam rad ceské pivo! Patii k dovolené nebo
k vikendu, jsme trochu kotlik rodina - mame
radi turistiku a lokalni vlaky. Vzdy, kdyz je
trochu volna, sedneme na vlak a vyrazime po
Ceskych regionech, bereme vesnici za vesnici,
rodinné pivovary, malé penziony, obycejné
hospody. Tam si rad dam kromé malého piva
treba chleba s pastikou nebo kachnu se zelim
a knedlikem.

Driv - kdyz déti byly malé — jsme si obcas chleba s pastikou nebo fizky
s okurkou chystali uz doma pted cestou. S mens$imi détmi totiz nikdy
nevite, kde a kdy je prepadne hlad, ¢asto na tom tpIné nevyzpytatelném
misté, kde $iroko daleko neni viibec nic. Dnes si jidlo divime hlavné

v téch obycejnych hospodach, byvaji moc prima, casto je provozuji ro-
dinné firmy. Mam vzdycky radost, kdyz mé prekvapi néjakou domaci
specialitou typickou pro dany region. Regiondlni, a samoziejmeé i narod-
ni, potraviny je tfeba podporovat, je to nase tradice, koteny, z kterych
jsme vyrostli. A i kdyz se obcas rika, Ze ¢eska kuchyné je moc tu¢na,
cukratské vyrobky moc sladké a pivo moc kalorické, vyrostly na nich
zdravé a silné generace. A zcela jisté jesté vyrostou. Coz je moc dobre.

T T oW
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Ceskomoravsky svaz mlékarensky z.s.

Cely Zivot cestuji po celém svété, a pozna-
vam a zazivam tak mnoho kuchyni. Z ev-
ropskych mam rad francouzskou a italskou
gastronomii, z téch svétovych mi pak uca-
rovala zejména libanonska kuchyné. Ale
pres to vSechno neddm dopustit na tu nasi
tradi¢ni ¢eskou kuchyni, kterou miluji a na
kterou se vzdy té$im po navratu z cest. Ne-
musi to byt bezprostfedné v restauraci,

i kdyz také, ale ta nejlepsi kuchyné pro mé je pfeci jenom ta nase
domaci. Vzpomindm si rdd na pokrmy, které mi varila ma babicka
a maminka, a jsem rad, Ze jejich um, a to zase od své babicky a ma-
minky, prevzala také moje pani. A v tom je pravé kouzlo té tradice,
jak se receptury pokrmi predavaly, a snad stale predavaji, z genera-
ce na generaci, ¢imz se opravdu stavaji souc¢asti kulturniho dédictvi
a pospolitosti. Méli bychom na to byt py$ni a v pripadé ¢eské ku-
chyné mame byt skute¢né na co.

Tradi¢ni kuchyné z riiznych kouttit Cech a Moravy je sice jistym ty-
pem sttedoevropskych stravovacich navykd, ale preci jenom je

v né¢em zcela specifickd. Kde jinde nez v Cechach vdm ptipravi tak
skvélé husté polévky, jakymi jsou tfeba ¢eskd bramboracka s houba-
mi ¢i jihoceska kulajda? A v které jiné zemi vam naserviruji k ma-
stim a omackam jedine¢né houskové knedliky nebo jejich krajové
variace, jakymi jsou tieba ty karlovarské? Nastélo by uz ddvno za to,
abychom si jako Ceska republika nechali na houskovy knedlik re-
gistrovat ochrannou znamku Zaruéena tradi¢ni specialita? Ur¢ité
by se ale adeptti na takovouto ,,ochranu“ a zaslouzené uzndni v ce-
ské kuchyni naslo daleko vice: co tfeba utopenci, smazeny syr, ko-
prova ¢i svickova omacka nebo tieba ¢esky bramborovy salat

a k nému, zejména o Vanocich, smazeny kapr? To v§e a mnoho dal-
$ich je pro mé ,Ceskd kuchyné s velkym ,,C Ale nezapominejme
také na pekarské a cukrarské pokrmy, mramorovou babovku, ceské
buchty s makem ¢i tvarohem, skvélé domazlické kolace ¢i vala§sky
frgél nebo velikono¢niho beranka. Nesbihaji se vam sliny, kdyz to
tu takto vyjmenovavam? Ano, ¢eska kuchyné je skvéla a snazme se
ji zachovat takovou, jaka je, i pro pristi generace. Podporujme ji

a propagujme, ale pfedev$im ji dale rozsifujme, a brafime ji tak

v dne$nim globalnim svété proti v§em tém etnickym potravinam

a ,fast foodtim*, které zaplavuji vice a vice tento svét. S ¢eskou ku-
chyni mame opravdu byt na co hrdi!

doc. Ing. Zdenék Tuma, CSc.

predseda dozoréi rady
Ceskoslovenska obchodni banka, a.s.

Ceskou kuchyni mam r4d, ale lhal bych, kdy-
bych tvrdil, Ze jsem na ni zavisly a kuchyné ji-
nych zemi pro mé nejsou zajimavé. Jsem-li na
dovolené v Recku, tak se pochopitelné nebudu
pidit po svickové a s chuti si dam lokalni jidla.
Mate vsak pravdu v tom, ,,kuchyné“ je soucasti
kultury dané zemé. Jsem moc rad, Ze v posled-
nich letech sla i ¢eska kuchyné hodné nahoru
a ze i ve $pi¢kovych restauracich se setkdvame
se skvéle pfipravenymi ¢eskymi jidly. To mé napliluje optimizmem, Ze
nejen o tuto tradici nepfijdeme, ale Ze se bude posouvat déle.

RNDr. Jan Nedélnik, Ph.D.

jednatel
Vyzkumny ustav Slechtitelsky a picninaisky, spol. s r.o.

Na vsechny otazky z moji strany jednoznacna
odpovéd zni ano. Miizeme sice polemizovat,
co to je Ceska kuchyné, jaké je tradi¢ni eské
jidlo, ale to by byla debata &isté filozofickd. Zi-
vocisny druh Homo sapiens, ¢lovék rozumny;,
je druhem vSezravym, a tim se snazim také ve
své dieté ridit. Rad si objednam typickd ¢eska
jidla: vidensky fizek, madarsky gulas ¢i $pa-
nélského ptacka. Jsem velkym zastancem
dobré ¢eské kuchyneé a velmi podporuji propagaci ¢eskych potravin

a z nich vyrabénych jidel. Myslim si, Ze pokud je pokrm pfipravovan

s laskou, tak je vyrazem maximadlni tcty kuchare a konzumenta k pro-
ducentiim potravinarskych surovin. Nacionalizmus v tom dobrém slo-
va smyslu spojeny s ndrodnimi specialitami je tim nejlep$im vyjadre-
nim nasi podpory ¢eskym kuchattim. Urcité nepohrdnu i kuchynémi
jinych statd, zeleninovy salat ¢i pasta jsou také obcas soucasti diety, ale
nic se nemd prehanét. Moderni ¢eskd kuchyné vitézi a doufam, ze
ivdobé, kdy restaurace nemaji na rizich ustlano, to bude tak i v dal-
$ich letech. Ale samoziejmé to neni jen o restauracich, ale také o ku-
chynich v nasich domacnostech.

T / TIMé

——
PROSPERITA

www.freshtime.cz




Ing. Cyril Svozil
| majitel a predseda spravni rady
Fenix Group a.s.

1. O tom, jak rad mam skvélou ¢eskou ku-
chyni, se pravidelné presvédc¢uji po navra-
tech z dlouhodobé¢jsich pobytt v zahranici,

a to véetné kulindfskych lokalit!

2. Dobra ceska jidla konzumuji velmi ¢asto.
3. Ve statni podporu a propagaci nevéfim, spi-
$e bych preferoval dobrou praci médii. Méla by
ukazovat primarné nikoliv pouze to $patné, ale
naopak vyzdvihovat to dobré a chvalyhodné,
véetné popularizace kvalitnich ¢eskych kuchat a jejich podnika.

4. Jsem presvédcen, Ze je mnoho véci, na které mtizeme byt pys$ni,

a dobra ceska kuchyné je bezesporu jednou z nich.

Mgr. Jarmila Podhorna

y majitelka
firma NADEJE

Od doby, co jsem zacala podnikat, se mi po-
datilo navstivit spoustu restauraci s nejriiz-
néj$imi druhy jidel. Pfesto neddm dopustit
na tradi¢ni ¢eskou kuchyni. Zvlasté v oblibé
mam sladka jidla, naptiklad si ob¢as doma
upecu zemlovku. V restauraci zase rada
ochutnam ovocné kynuté knedliky. Kdyz si
chci doprat nebo néco oslavit, objednam si
svickovou omacku. Osobné ¢eskou kuchyni
povazuji za nejlepsi na svété a myslim, Ze si zaslouzi mnohem vétsi
pozornost u nas i v zahranici.

Je 0 mné znamo, Ze jsem velkou milovnici bylinek. Pti vystavovani na
nejruznéjsich trzich nebo jarmarcich rada navstévuji konkurenéni stin-
ky a kupuji od nich ¢aje nebo sirupy. Také nakupuji pro celou rodinu
nejruznéjsi korenici smési, které dodaji jidlu tu spravnou delikatni chut.
V posledni dobé jsem si velmi oblibila grilovani zeleniny. Zeleninu ze
zahradky vzdy dochutime grilovacim kofenim od lokalnich vyrobct.
Jsem opravdu py$nd na mistni vyrobce, ktefi dokdzou uspét i v ne-
lehké zahrani¢ni konkurenci a prinaseji ndm stale své skvosty.

| prednost lehkym a jednoduchym jidliim, abychom si po cely den drzeli

| dové knedliky jsou prece pochoutka nad jiné. V nagem aredlu buduje-

; Chceme tim prispét k zdravému mlsani, nabidnout spotfebiteltim de-

i 4 7z ovoce, které ptipravovaly na$e babicky. Zahrani¢ni turisté, ktefi by je
& okusili, by jisté souhlasili s tim, Ze my, Cedi, vime, co je dobré.
d

§ Asociace kuchafi a cukrait CR

nasSe anketa

Dagmar Hancova

manazerka obchodu, prodeje a expedice
Jahodarna Vraiany Hanc

Celé dny s manzelem pracujeme venku, péstu-
jeme jahody, ale i dal3i plodiny. K ovoci a zele-
niné mame osobity vztah, neni to jen nase
podnikani, ale i obziva v pravém slova smyslu.
Ovoce a zeleninu pokladdme za vyraznou
soucast ceské kuchyné, ktera vzdy stavéla na
Cerstvosti potravin. Je to obrovsky benefit.

I my konzumujeme hodné zeleniny a ovoce

a myslime si, Ze co je Cerstvé a Ceské, je také
zdravé. Kdyz se ¢clovék vhodné stravuje, nepotiebuje spousty riiznych
doplnka v tabletkdch, at uz to jsou vitaminy, nebo minerdly. Davame

vykonnost. Nejvice jsme prosluli jako péstitelé jahod od dubna do listo-
padu. I na nich si dokdzeme pékné pochutnat, tfeba pravé ceské jaho-

zerty, které k ¢eské kuchyni pattily a patti. Myslime si, ze poradnd por-
ce Cerstvého ovoce je lepsi nez navstéva fastfoodu, nez doping parkem
v rohliku nebo hranolkami. Ten, kdo davé prednost poctivé ¢eské ku-
chyni, dava také moznost domacim péstitelim. A ti, kdyz se presvédci
o zajmu zdkaznikd, mohou produkovat ovoce a zeleniny vice, tak, aby
se astéji objevovala na talifi Cechti. Propagovat ¢eskou kuchyni tedy
smysl urcité m4, staci si tteba jen vzpomenout na vSechny ty dobroty

Bc. Miroslav Kubec

prezident

1. Ano, ¢eskd kuchyné je po mne velmi diile-
7ita, je spojena s jistou profesni hrdosti. Mys-
lim, Ze nase narodni jidla zrcadli ¢eskou po-
vahu i to, Ze se v Cechach i na Moravé rodili
dobii kuchafi a vynikajici kucharky doslova
v kazdé obci. Jak jinak bychom v$ichni vzpo-
minali pravé na ta jidla, kterd tvotila i kousek
naseho détstvi, na pokrmy, které se staly tra-
dici na Vanoce a Velikonoce, na viini domo-
va? Jidlo neni jen o tom, abychom zaplnili zaludek, ale véze se k nému
i mnoho emoci, a to bychom pii vareni i konzumaci méli brat v Gva-
hu. Ceska kuchyné je chutna a j4 jsem rad, kdyZ objevim dalii restau-
raci, jiZ jsem zatim neznal, pravé s kvalitni ¢eskou kuchyni.

2. Urcité objedndvam. Protoze mi prosté chutnaji.

3. To jisté. Je potfeba vénovat se tradicim a podporovat to, co vytvo-
fili nasi predci. A navazovat na jejich um a zkusenosti. I nas projekt
Czech Specials je o propagaci ¢eského jidelnic¢ku a kvalitnich sluzeb.
Je potteba na mista, kde se dobre vari ¢eska jidla, vefejnost upozor-
novat. A také vést zahrani¢ni navstévniky k tomu, az se doba zase
umoudii a turisté k ndm zase za¢nou vice jezdit, aby poznavali nase
vyhlasené restaurace a hospody s ¢eskymi delikatesami. Potési nas,
pokud se za¢nou vracet tam, kde néco dobrého okusili.

4. Pysni byt musime. Méme totiz na co. Ceska kuchyné je vyttibens,
zahrnuje jidla pestr4, at jiz bezmasa, nebo naopak ze vSech moznych
mas, obsahuje hojnost zeleniny, aniz si to stravnici nékdy uvédomuyji.
Mame skvélé pekare, cukrare, odborniky, ktefi rozumi pivu, vinu

i tvrdému alkoholu. Mdme vyte¢né vyrobce syrt i uzenin. Jen se tim
mozna méné chlubime, nez bychom méli. Asociace kuchart a cukra-
i CR podporuje tradi¢ni recepty, tieba ve spolupréci se spole¢nosti
JLV. Méam rad, kdyz i moderné pojata jidla vychazeji z tradi¢ni ceské
kuchyné. Je na¢ navazovat i co déle vylep$ovat, ménit, inovovat.

Muz, ktery vi, co chce




nase anketa

S

Ing. Roman Havlik
feditel
Pivovar Svijany, a.s.
@~ 1. Samozfejmé obcas rad vyzkousim i ku-
chatské umeéni jinych zemi a nebranim se ani
hodné exotickym pokrmuim, ale na domaci
ceskou kuchyni rozhodné neddm dopustit.
Odmala jsem na ni vyristal a také v soucas-
nosti kazdy den obédvam v nasi pivovarské
restauraci prakticky jen nefal§ovanou ¢eskou
klasiku. Nase poctivé ¢eské pivo ostatné pra-
vé s ni nejlépe ladi. Jisté neni nahodou, ze
k pec¢ené huse nebo kachné prakticky nemiize byt jiné pivo nez cesky
lezak, a to se tyka i rady dalsich typickych jidel ¢eské kuchyné. Od-
bornici by mé sice mozna opravili, Ze jde spiSe o kuchyni stfedoe-
vropskou, ale pro mé uz jsou madarsky gulds nebo videiiska rosténa
stejné eskd jidla jako vepfova pecené se zelim a knedlikem.
2. Samoztejmé, nejradsi mam fizky nebo maso s riznymi omacka-
mi, a musim Fici, Ze v tomto sméru mi nasi kuchafti délaji pomysleni.
Umim v8ak ocenit, kdyZz dokaZou tradi¢ni jidlo naservirovat moder-
né nebo mu dodat jiny rozmér tfeba néjakou novou ingredienci. Sa-
mi se o to, jak posunout ceskou gastronomii zase kousek vyse pii re-
spektovani vSech jejich dobrych tradic, pokousime. Ve spolupraci
s $éfkuchafi nasich svijanskych restauraci jsme napiiklad pfipravili
nékolik receptti s pouzitim svijanského piva a usporadali nékolika-
chodovy obéd s vhodnym péarovanim jidel a piva ve vyhlagené re-
stauraci Na pekarné slavného $éfkuchare Vaclava Frice.
3. Na videnském cisarském dvore vzdy védéli, Ze nejlépe se vari a pe-
¢e v Cechich a vidy pro né pracovaly hlavné ¢eské kucharky. Pravem
tak mtizeme byt na svou kuchyni py$ni. Po nékolika desitkach let
stagnace a malo pozivatelnych jidel zavodnich jidelen si to bohuzel
mistni lidé uz tak neuvédomuji. I proto je u nds v zaplavé pizzerii
a fastfoodti porad tézké najit restauraci se skute¢né kvalitni ¢eskou
kuchyni. To je jednim z dtivod, pro¢ se se kazdym rokem v zafi za-
pojujeme do akce Dny ¢eského piva, jejimz cilem neni jen oslava ce-
povaného piva, ale také fenoménu tradi¢nich ¢eskych hospod a re-
stauraci. Pivafi pfi ni dostavaji moZnost ochutnat mnoho zajimavych
specialnich piv, ale ¢asto pravé i v kombinaci s prvottidnimi kulinar-
skymi pozitky.
4. Podobna propagace ¢eského piva a ¢eské kuchyné by byla jisté za-
douci i v zahranici. Ve svété lidé ¢eska jidla moc neznaji, a to je $ko-
da, pritom pokud vim, tak tfeba na svétovych vystavach Expo vétsi-
nou jidla v ¢eském narodnim stanku vzbuzuji senzaci.

. L]

Petra Klazrova

marketing
Cesky porcelan, akciova spoleénost

Miluji ¢eskou kuchyni, jako kuchat i jako
stravnik. Moje maminka umi nejlepsi koprov-
ku na svété, pro mého tatu zase nejlepsi kned-
lo, zelo, vepro ¢i buchty s tvarohem... Kdyz
zaviu odi, vybavim si nejen naservirovany ta-
lit, ale i tu viini a chut. A to je néco, co si vza-
jemné predavame, néco, co si neseme do Zi-
vota, kus sebe, kus nas, néco, co predavame
dal, nagim détem, blizkym... Je to domov.
Snazim se chranit a udrzovat nase tradice, zvyky, aby mély Sanci prezit
v jiz tak pestrém svété chuti s pocitem, ze i mé déti v budoucnu pfi
vzpomince na domov uciti tu izasnou viini a chut ¢eské kuchyné.

Mgr. Zuzana Ceralova Petrofova

prezidentka
skupina PETROF

— J& mam rada vSechny kuchyné svéta. Vidy,
' kdyz cestuji za nasimi zakazniky do riznych
teritorii, té$im se, az s nimi pijdu na obéd ¢i
veceri a co nového zase ochutnam. Miluji totiz
jidlo a vino. O to vic se pak ale zase té$im do-
mil na pékné propeceny buicek s knedlikem
a zelim nebo bramborovou kasi. Svickovou
mam nejradéji ze zvéfiny a musim si ji sama
uvafit. K mamince chodim na nejlepsi hovézi
polévku s jatrovymi knedli¢ky na svété. Kdyz k nam ptijedou zahranic-
ni partneri, vZdycky je zveme na tradi¢ni ¢eskou kuchyni. A tak vim, Ze
nejlepsi licka jsou u pana Pohlreicha v Imperialu. Nékdy ale sta¢i oby-
cejny dobte kfupavy bramborak a nasi hosté jsou u vytrzeni. Ur¢ité si
musime ¢eskou kuchyni opecovavat a déle rozvijet. Narod se pozna dle
kultury, a tam jidlo zcela jisté patfi. Neztracejme proto svoji identitu!

Ing. Josef Dvornak

zastupce predsedy, vedouci oddéleni Kancelar aradu

Urad pramyslového vlastnictvi

Ceskou kuchyni mém rad. A a¢ rodily Prazak,
tak po otci napul Slovak, mam rad i kuchyni
slovenskou. Nékteré chuté a viiné téchto obou
spratelenych kuchyni se mi obcas vybavuji tak
nutkavé, Ze nezbyva, nez si veprovou peceni
se zelim, svickovou, kachnu s bramborovym
knedlikem, smazeného kapra, kufe na paprice
nebo brynzové halusky a pagéce nékde dat.

A ty moucniky... Po pravdé, ¢im dal radéji,
nez navstivit restauraci, si tyto pochoutky pripravuji sim. Neni to ze
strachu z nynéjs$i podivné pandemie, vafeni je miij celozivotni konicek.
Ve svété, bohuzel, ceska kuchyné moc zndma neni. Nejlepsi propagace
je moznost ochutnat. V ciziné v§ak narazime na ¢eskou restauraci jedi-
né, je-li majitelem nas krajan. Vétsina cizinct proto nema o ¢eskych
specialitich valnou pfedstavu. Sluzebné jsem se dosti ¢asto s kolegy ze
zahranici stykal a vzdy se snazil predstavit jim nejen historii a krasy
Prahy a celé Ceské republiky, ale predvést téz ukazku dobrého ceského
jidla, at uz v nékteré osvédéené restauraci, nebo z vlastni dilny. Rikali,
7e jim chutna. Snad to nebylo jen ze zdvotilosti. Cesk4 kuchyné nejspis
nedosdhne takové v§eobecné znamosti jako kuchyné francouzska, ital-
ska nebo jidla asijska, ale neokusit ji je velkd $koda. Takova koprovka

s mékouckym hovézim, miam...
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www.freshtime.cz

anketu pfipravili Eva Brixi a Pavel Kaer




Vedeni lidi na da

Soucasnou situaci v businessu jsme
podle anglického vzoru zacali
oznacdovat jako ,novy normal”.

Ten se ale v mnoha aspektech lisi

od toho, na co jsme po léta zvykli.
Skokové jsme totiz v fadé obort
museli pfijmout zcela jiny zplsob prace
a komunikace, vedeni lidi. Co se
vyrazné zménilo? A jaké nové
dovednosti by méli zvladnout ti,
ktefi lidi Fidi, tedy vykonni manazef¥i?

Karanténa pfiméla ze dne na den pfijmout
zcela nové formy spoluprace a komunikace.

V mnoha firmach az obdivuhodné rychle do-
kazali zménit zptsob prace. Po nékolika tyd-
nech se ale mnohde zacalo projevovat, Ze fidit
lidi na dalku, a hlavné udrzet je motivované,
neni viibec jednoduché.

,Pred karanténou pracovala vét$ina zamést-
nanctl z domova maximalné jednou tydné. Ta-
kové prace byla ze strany firem ¢asto vnimand
jako nadstandardni benefit, ktery lidi vede

k tomu, Ze jsou méné produktivni a htfe ridi-
telni. V situaci, kdy zaméstnanci prosté museli
zistat doma, se zjistilo, Ze mnoho lidi dokaze
pracovat produktivné odkudkoli, fekl Michal
Novak z pracovniho portéalu Profesia.cz.
Problém byl ale ¢asto v tom, Ze manazefi tdpa-
li, jak fidit lidi na dalku, a predevsim, jak je
dlouhodobé motivovat. Pro udrzeni pracovni
moralky je totiz nezbytné, aby lidé méli smys-
luplné zadani, délali véci, které jsou opravdu
treba, a védéli, Ze jejich praci nékdo oceni.

Na co tedy dat pozor? Manazer musi mit
predev$im prehled o tom, co jednotlivi lidé dé-
lali v bézném provozu v kancelari, a na zakladé
toho vytvorit vhodny virtudlni ekvivalent.
Obvyklou chybou manazera totiz je, Ze na-

pln prace definuje, az kdyz zjistuje, co je
$patné. Je také nezbytné nastavit za-

kladni pravidla, kterd se dodrzuji -

pravidelné porady celého tymu

i koordina¢ni jednani nad dany-

mi tkoly, povinnost reagovat na

maily do ur¢ité doby, nutnost

oznamit dopredu, pokud bude

zaméstnanec v bézné pracovni

dobé offline.

»Nejtézsi je pii absenci osobni-

ho kontaktu poskytovat funk¢ni

zpétnou vazbu. Je tfeba se také

vice koncentrovat na zadavani

ukolt, protoze pokud vedouci for-

muluji néplii prace po mailu, mu-

seji se vyvarovat nejednoznac-

nosti, které by se v bézné

osobni komunikaci vyjasnily.

Na povrch vyplouvaji rtizné

manazerské nedostatky jako

foto Pixabay

$patné delegovani nebo nedtisledné planovani.
Pravé to je pti praci na dalku nesmirné dtlezi-
té, protoze zaméstnanci potiebuji védét, kam
sméfuji, a zaroven mit urceny jednoznacné
terminy pro dokonceni jednotlivych ukoli.

A s tim souvisi i dalsi véc — dislednd kontrola,
jejiz absence muiZe rozvratit cely tym, pokud
by kvili lajdactvi jedincti dochazelo ke zne-
hodnocovani ¢innosti ostatnich,” uvedl kon-
krétni tskali fizeni tymu na dalku Jan Dvordk,
vykonny feditel Pocitacové skoly GOPAS, kte-
rd kromé problematiky IT $koli i manaZzerské
dovednosti.

Vedeni tymi na dalku neni viibec snadné. Ja-
ké dovednosti by mél zvladat dobry lidr distri-
buovaného tymu?

m Organizovanost a konzistentnost - efek-
tivni vedeni lidi na dalku vyzaduje castou

a strukturovanou komunikaci. Je dulezité vse
planovat dopfedu, u pravidelnych akci drzet
nejlépe stejny cas. Vsichni, ktefi jsou do
komunikace zapojeni, by v¢as méli dostat

Muz, ktery vi, co chce

potfebné podklady nebo program. V ramci
»schuzky” je tfeba drzet se daného tématu,
neodbihat a dodrzovat ¢asovy harmono-
gram.

B Schopnost pfedat srozumitelné infor-
mace - lidem v tymu je potieba dobte objas-
nit jednotlivé ukoly a procesy, nejen jejich ci-
le a role. Pti zadavani ukoli je dobré zamérit
se na podrobnosti, aby se predeslo nedorozu-
méni. U¢elné je pred plnénim tikolu nechat
zaméstnance shrnout vse potfebné, aby ma-
nazer zjistil, Ze vSe vysvétlil dostate¢né a sro-
zumitelné.

® Uméni poskytnout zpétnou vazbu - bez
osobniho setkévani je vice nez kdy jindy dile-
zité umét poskytnout zpétnou vazbu - a to
jednotliveim i celému kolektivu. Je tfeba pe¢-
livé vazit, co probirat v ramci porady a co si
nechat na hovor jeden na jednoho. Zdravé je
vyzadovat zpétnou vazbu na své manazerské
pociny, protoze jen tak lze dojit postupnymi
kroky k nastaveni spoluprace tak, aby vyhovo-
vala obéma stranam.

m Pfredvidatelnost - nejen pii fizeni tymu na
dalku je pro podrizené jednodussi spolupraco-
vat se §éfem, ktery je predvidatelny. Ve vir-
tudlnim prostredi prili§ nefunguje autori-
tarsky zptisob fizeni - lidé by méli mit
jasné dané mantinely, jednozna¢né
ur¢ené co a jak maji fesit. V kon-

krétnim provedeni prace by ale
méli mit prostor uplatnit svou
vlastni kreativitu, Gc¢elné je hod-
notit je na zakladé vysledka.
®m Empatie - pfi virtudlni ko-
munikaci obcas prestavame
vnimat, Ze jde o skute¢né lidi.
A ti maji své ambice, potteby.
Pti komunikaci na dalku a sna-
ze komunikovat co nejucelnéji
mitize snadno dojit k tomu, Ze se
probiraji pouze problémy a chyby.
Navic lidé v izolaci byvaji precitli-
véli, takze osobni vytky by se nemély
fesit v ramci komunikace s celym ty-
mem. Rovnéz je diilezité myslet i na
pochvalu nebo odlehéeni pravidelné pra-
covni komunikace. (tz)




zabava i z domova
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Prilezitost pro zazitek je ta

Touzime po zazitcich. Chceme se
bavit, potfebujeme ulevit stresem
sviranému organizmu. Musime
vypnout, pfehodit myslenky.
Seskakujeme padakem, kostujeme
lihoviny, uéime se vafit, zkoumame
prostiedi, jez nam je vic nez
vzdalené. Cestu nam ale
zkomplikoval koronavir. Aby
zajemci o své emoce neprisli ani

v dobé, ktera nepfeje
spolecenskym aktivitam, o to se
snazi firma Adrop s.r.o., ktera
provozuje portal adrop.cz. V jejim
cele stoji Rostislav Peniska:

Zalozil jste portal, jehoZz prostfednictvim si
muzZeme koupit paradni zazitek. Jenze -
kam za zazitky, kdyz na planeté Fadi koro-
navirus?

I proto jsme zalozili novou kategorii zazitk
na doma. Zazitky tim presouvame do vaseho
obyvdku, ale snazime se, abyste si zdZitek

i tak uzili na maximum. Proto vznikly nové
zazitky, jako je virtudlni realita na zkousku,
domaci degustace piva, vina, rumt a také
vznikl online kurz vafeni, kde vam cely bali-
ek se zazitkem posleme az domt - bez nut-
nosti nékam chodit. Nicméné skoro vsichni
nasi zazitkovi dodavatelé pokracuji v nor-
malnim provozu, jen upravili jednotliva opa-
treni tak, aby co nejvice ochranili
zéakazniky od mozného nebezpedi.
Zazitky tak dnes probihaji v men-
$ich skupinkéch, nebo dokonce
individualné.

Business se mnohym spole¢nos-
tem presunul do online prostiedi.
Ale zazitek je zazitek, ucastnik
potifebuje byt na urcitém misté,
zpravidla i s kamarady ¢i s obslu-
hou... Nebo se mylim?

Zazitek je zazitek a neni jednoduché
ho nahradit, ale nasi zdkaznici po-
trebuji darky pro své blizké i v tom-
to Case a nechtéji vénovat klasické
hmotné darky. Proto se snazime
ivtéto dobé poskytnout zdzitkové
darky v co nejlepsi kvalité, z pohodli
va$eho domova a bez mozného rizika. Tedy
doru¢ime vam domu zazitkovy bali¢ek a ob-
sluhu zprostfedkujeme pres video nebo onli-
ne stream, ktery vas provede celym zazitkem.
Kamaradi mizou cely zazitek prozivat s vami
z pohodli vageho domova.
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Ujaly se vase novinky tykajici se nékterych
produktt, jez lze pfizplsobit domacimu
prostiedi?

S prodeji jsme spokojeni a zdjem je zatim ve
vlnach. Na jate, v prvni ving, byl velky zdjem

o virtudlni realitu a pak predevsim o alkoholo-
vé degustace - pivo, vino, rumy, giny... V 1été
dominovaly spiSe ,,klasické“ zazitky jako tan-
demovy seskok a lety balonem. S ptichdzeji-
cim podzimem je ale opét citit vétsi zajem po
online zazitcich.

Byli jste si jisti, Ze se inovace v nabidce uj-
mou? Nebo to byla sazka do loterie? Jak
Uspé3ni nyni jste?

Nebyli jsme si jisti, ale vnimali jsme to jako
velkou pfilezitost a zaroven strategické roz-
hodnuti pro diverzifikaci nabidky do budouc-
na, pro ptipad, ze by klasické zazitky mohly
byt vlivem statnich opatfeni omezené. Ve vir-
tualni realité se nam dafi byt lidry trhu. Coz
nds nesmirné tési a dodava sily na roz$irovani
nabidky dal$ich online zazitkd.

Jak si |ze predstavit domaci degustaci vina
ve vasem pojeti? Opravdu to mize byt né-
co, na¢ se pak dlouho vzpomina?

Standardné to probihd tak, Ze degustaci vina
davate jako darek nékomu blizkému. Tedy na
nasem webu Adrop.cz objednate balicek Sesti
vzorku vina z Moravy, ktery vam dorazi do-
mu. Bali¢ek predéte na oslavé obdarované-
mu, nebo také miizeme balicek poslat pfimo
obdarovanému na adresu. V balicku najde

odkaz na predtocené video z vinného sklipku
s vinafem, ktery ho celou degustaci provede.
Také si muzete vybrat individudlni degustaci
s vinafem, kde se spojite spole¢né pres online
nastroj a miiZete se rovnou ptat na to, co vas
zajima.

www.freshtime.cz

Rostislav Peniska
Oc¢ je ve virtualnim svété nejvétsi zajem?

JelikoZ s virtudlni realitou ma v tuto chvili
zkuSenost asi jen 1 % lidi, tak je zdjem prede-
v$im o to si virtualni realitu vyzkouset a zjistit,
o ¢em to je. Proto vznikl i nas balicek virtualni
reality s deseti popularnimi hrami. Tento bali-
¢ek by mél priblizit virtualni realitu Siroké ve-
fejnosti. Diiraz jsme tu kladli predev$im na
jednoduchost. Nastaveni tak zvladne opravdu
kazdy, i ti méné technicky zdatni.

Nabizite zadbavu zejména pro chlapy. Zna-
mena to, Ze u vas nakupuji hlavné Zzeny
pro své polovicky, tatinky, dédecky, $éfy?
A uz se kupuji i vanoéni darky?

Nas typicky zékaznik je Zena, ktera hleda zaji-
mavy darek k Vanoctim nebo narozeninam
pro partnera, syna ¢i bratra. Ale diky
velkému vybéru a rozmanitosti za-
zitkil se u nds nakupuji i darky pro
Zeny. Pred Vanocemi se zacinaji
hodné mnozit darky i pro $éfy.

V soucasné dobé uz dokonce vni-
mdame zvy$eny zajem o vanocni
darky ze skupiny zékazniku, kteti
chtéji mit véechno vyfesené v klidu
a s predstihem.

A jaky podil zajemct tvofi firemni
klientela?

Dtive to nebylo tak vyznamné, ale na
leto$ni podzim a zimu se nam Castéji
objevuji objednavky na teambuildin-
gové akce a firemni vecirky se zamé-
fenim na online zazitky. Velky zdjem
je o nade sety na virtudlni realitu a ta-
ké o online vecirky s degustaci riiznych alkoho-
1 nebo kurzy vafeni. Uz méme i par poptavek
po vanoc¢nich darcich pro zaméstnance a ob-
chodni partnery v podobé online degusta¢nich
bali¢ku alkoholu.

ptala se Eva Brixi
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Rizenim firem Zijeme. A nasi klienti s nami.

Jsme J.I.P. pro firmy s.r.o.

i - Jsme interim management. Rizenf firem.
@) 2+p.RRoRMY

vice na: www.jip-pf.cz




na slovicko

Otazka nejapna, ale...

Koronavirus rozdélil podnikatele na dva tabo-
ry: na ty, kteti se ho neboji a pracuji tak, jako
by tady nebyl, a na ty, ktefi pfijimaji rozmanita
opatfeni pro to, aby se jejich firmy chrénily.
Znovu se oteviela otizka home office, osobni
zodpovédnosti, diskuze nad nosenim rousek.
Mnozi neskryvaji, ze jsou z takové situace vy-
Cerpani, i trochu bezradni. Zakaslani kolegy
¢i spolucestujiciho v auté nas dési, na druhé
strané s chuti se uc¢astnime svateb, oslav, rodinnych setkani, protoze
»izolace“ a opatrnosti ma kazdy uz az az. Vsichni se snazime byt veseli,
ale ¢ervik v podobé otazniku hloda dal: co kdyz to dostanu? Je cilem vi-
ru, abychom se zblaznili? Anebo kdyZz ho budeme ignorovat, da pokoj?
Cim odhodlanéjsi bude ¢lovék, tim odolnéjs§i? Vérim, Ze upornou sna-
hou prezit znici saim sebe. Eva Brixi, $éfredaktorka

ctéte s nami

Objev ceskych védcu zrychli fagovou terapii

Védci z Ustavu pFistrojové techniky AV €R v Brné nalezli novy zpt-
sob, jak laserovymi paprsky béhem nékolika minut analyzovat
schopnost bakteriofagt potlacit infekci, ktera odolava antibiotikam.
Dosud pouzivané diagnostické metody jsou pfitom mnohem pomalejsi.
V boji s bakteriemi zptsobujicimi odolné infekce se proto védci obrace-
ji k fagové terapii.

Fagy jsou specializované viry napadajici vyhradné bakterie. Obvykle je-
den druh faga napadd jeden kmen bakterii, proto je potfeba pfi ni¢eni
infekce najit co nejrychleji spravny druh faga nebo jejich optimalni
smés. Experimentalni technika, kterou védci pouzili, kombinuje dvé
moderni mikroskopické metody. ,Nazyva se Ramanova pinzeta

a vznikla spojenim optické pinzety, ktera dokdze laserovym paprskem
zachytit a drzet mikroskopicky objekt na misté, a Ramanovy spektro-
skopie, kterd dovoluje $etrné a rychle, rovnéz prosttednictvim svétla,
charakterizovat chemické slozeni zachycenych objekti, upfesnil Zde-
nék Pilat z Ustavu ptistrojové techniky AV CR. To poskytuje efektivni
néstroj k pozorovani, manipulaci a rychlé chemické analyze mikroorga-
nizmd, naptiklad bakterii napadenych bakteriofagy.

Na vyzkumu realizovaném v Ustavu ptistrojové techniky AV CR se téz
podileli experti z Masarykovy univerzity, Univerzity Karlovy a Centra
pro kontrolu sepse (CSCC) pti univerzitni klinice v Jené. (tz)
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Unikatni prodejni galerie
Moser v ojedinélém
architektonickém skvostu

Nejvétsi a zaroveii nejluxusnéjsi prodejni galerie Moser v Ceské
republice slavi. Od jejiho prvniho otevieni v prazském palaci Cerna
rize, vyznamném skvostu éeské mezivaleéné architektury, uplynu-
lo 95 let. Jde tak o nejdéle otevienou prodejnu s ptiivodnim sortimentem
v Praze. Dvé bohaté zdobena podlazi nabizeji nadherny interiér plny ruc-
né vyrobenych dél mistra sklafského femesla Moser. V centru metropole
se tak nachazi unikatni spojeni nddherné architektury a tradi¢niho umé-
ni. K vidéni zde jsou jedine¢né kolekce, limitované edice i prekrasné sbé-
ratelské kusy.

Komplex budov Cern4 riize je pojmenovan podle starobylého domu

s prucelim do dnesni ulice Na Pfikopé a prvni zminka o ném se datuje jiz
v roce 1377. Radikalni pfestavbu v roce 1846 proved] Frantisek Frenzel.
O rok pozdéji architekt Jan Jindfich Frenzel postavil hlavni téipatrovou
budovu s romantickou fasidou do dnesnich Ptikopt a dlouhd nadvorni
kridla. V letech 1884-1888 nechal majitel Bohumil Bondy upravit interi-
éry Klasicistni budovy podle navrhu architekta Josefa Fanty v novorene-
zan¢nim stylu. Na pocatku 30. let 20. stoleti pak byl podle navrhu archi-
tekta Oldficha Tyla vybudovan déim Panska 4, ktery byl napojen na
historicky dim Na Ptikopé prichozi pasazi ve stylu funkcionalizmu.
Vznikl tak komplex obchodniho domu s byty. Zajimavy je interiér pasaze
s unikatni sklobetonovou klenbou a s ochozy. Objekt je zapsan ve Stat-
nim seznamu nemovitych pamatek jako dulezity doklad mezivale¢né
moderni architektury.

»Pasdz Bondy je jedine¢na svym objemem a vynika i fadou pusobivych
detaild, jako napiiklad sklenéna zabradli, sklenéna madla dveti nebo ku-
lovita svitidla z bilého skla. Cela dilo je tak trochu reklamou na sklo. Je
logické, ze prvni prazskou prodejni galerii oteviel Moser v roce 1925
prave zde, uvedl Pavel Krajc¢ik, obchodni feditel spole¢nosti Moser, a.s.,
adodal: ,Moser piisobi v prostorach nepretrzité. Historické mistnosti
jsou pamétkové chranény, prodavame tedy ve stale ptivodnim interiéru,
ktery nikde jinde neuvidite.

V soucasnosti v paldci Cerna rtize Moser nabizi $iroky sortiment klasic-
kych i modernich véz, nipojovych seti1 a objekttl (naptiklad kolekce
Splendid, Royal, Papez, Paula, Hamilton, Beauty, Purity, Cool Velvet,
Bouquet ¢i Bar). Umisténa jsou zde i unikatni dila slavnych vytvarniki

a designérti — napriklad rytct Tomase Lessera, Vladimira Skaly, Milana
Holoubka, Vlastimila Selingera nebo designért Katetiny Dousové, Luka-
$e Jabtirka, Ronyho Plesla, Jitiho Suhdjka a fady dalsich. Expozice obsa-
huje i vzacné sbératelské kusy z edice Masterpieces, ktera je uré¢ena pro
néaro¢né sbératele. K dispozici jsou naptiklad limitované série unikatnich
rytin Ddma s hranostajem, Divky na pobtezi, Herkules a dalsi. (tz)

www.freshtime.cz
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Chytra bota uci, jak spravné béehat

Ceska republika zaziva v poslednich
letech bézecky boom. Oblibenému
sportu nahrava i fakt, Ze se da délat
prakticky kdekoliv a neni k nému
zapotiebi Zzadné specialni vybaveni.
Jedna véc vsak dulezita je — technika
béhu. Ta mizZe zasadnim zplsobem
ovlivnit efektivitu sportu i zdravotni
kondici jedince.

Unikatni zafizeni pro bézce vyviji startup mi-
omove, ktery zalozili Barbora Malanikova

a Daniel Majc v roce 2017. Startup pracuje na
chytré stélce, jejiz jedine¢nost spociva v tlako-
vych senzorech umisténych po celé jeji plose.
Ty pak analyzuji tlak v misté doslapu, ktery se
bézci promita v aplikaci na mobilnim telefo-
nu. V mistech, kde ma doty¢ny nepfiméfeny

dopad, se vizualni chodidlo zbarvi do ¢ervena.

»Zatizeni slouzi jako osobni trenér a fyziotera-
peut v jednom. DokaZe upozornit na nerovno-
mérné rozlozeni véhy téla nebo nevyrovnané
téZisté, coZ jsou nejen pro bézce cenné infor-
mace, které nejsou béznym okem viditelné,*
sdélil zakladatel Daniel Majc. Na projektu spo-
lupracuje vedle vyvojart aplikace i tym védct
z Centra polymernich systému Univerzity To-
mase Bati ve Zliné. V budoucnu méd firma pla-

ny expandovat pfedev§im na americky trh.
»Mit vytvoreny produkt je jedna véc, ale abys-
te ho prodali, musite nalézt spole¢nou fe¢ s ci-
lovou skupinou,“ podotkla zakladatelka Bar-
bora Malanikova.

V roce 2018 se firma ucastnila veletrhu Tech-
Crunch Disrupt v San Franciscu, v roce 2019
TechDay v New Yorku a v roce 2020 CES Las
Vegas, a to diky projektu CzechDemo agentury
CzechInvest. Vedle veletrht se firma v roce 2019
zapojila do projektu CzechMatch v New Yorku,
ktery je zaméfeny na firmy uvazujici o zahranic-
ni expanzi. ,Zku$eni ameri¢ti mentoti nas pre-
dem upozornili na tskali mistniho trhu a zaro-
ven nam radili, jak zde zaujmout. O nd$ produkt
byl na veletrzich vzdy velky zajem, jak u lidi, tak
u svétovych firem, coZ nds kromé kontaktu i ne-
skute¢né motivovalo v dal$i praci,“ komentovala
Barbora Malanikova.

Odbornou ptipravou startup prochézel i v Ces-
ku. Diky poskytnutému mentoringu CzechIn-
vestu firma zacala spolupracovat s byvalym fe-
ditelem Nike CR Petrem Janouskem. ,,S Petrem
jsme ladili kazdy novy prototyp a ohlasy jsou
stale vétsi. Zaroven nam radil s prodejni strate-
gif a marketingem. Nejprve jsme chtéli jit s pro-
duktem na trh a prodavat jej zdkaznikam. S po-
stupem ¢asu vSak pfichdzime na to, Ze je pro
malou firmu, kterou tvori jen tizky tym lidi,
strategi¢téjsi technologii prodat a pracovat na
dalsich alternativach produktu, naptiklad ve

zdravotnictvi ¢i vyrobé,“ dodala Barbora Mala-
nikova.

V roce 2019 firma vyhrala Vodafone Napad
roku 2019, kde porazila 174 jinych projektu.

S podporou CzechInvestu se také ucastnila
mezinarodni soutéZe Creative Business Cup

v Kodani, kam postoupila po vyhte v ¢eském
narodnim kole v roce 2018. Podle Malanikové
jsou to praveé vitézstvi, kterd ji i Danieli Majco-
vi dévaji pozitivni a motivaéni zpétnou vazbu
o produktu, jehoZ uvedeni na trh je finan¢né

i ¢asové narocné. Ucast na velkych akcich je
pak efektivni cesta, jak o sobé dat védét poten-
cidlnim investortim, partnertim i verejnosti.
Firma nyni pracuje na dokonceni aplikace a vy-
bira si ke spolupraci vhodného partnera. Proto
se rozhodla zapojit i do projektu CzechStarter
agentury CzechInvest, kde chce startup pokra-
¢ovat dalsich sedm mésicii s mentoringem Petra
Janouska. Nabizeji se i dal$i prilezitosti vyuziti
technologie, a to naptiklad spoluprace s podni-
ky, kde se lidé pohybuji mezi stroji a vizualizace
pohybu pracovnika miize bréanit kolizim.
Moznosti se oteviraji ve zdravotnictvi. ,,Nase
technologie se dd umistit prakticky kamkoliv,
kde je tfeba méfit tlak nebo tah. Mohla by
poslouzit naptiklad rodi¢tim, aby podchytila
spravny vyvoj chodidel déti, nebo pacientim

s cukrovkou ¢i po mozkové mrtvici, kteti se

v mnoha ptipadech musi znovu u¢it chodit,*
vysvétlil Daniel Majc. (tz)

Daniel Majc a Barbora Malanikova na prezentaci v USA

Muz, ktery vi, co chce




RABBIT

TRHOVY STEPANOV a.s.

15 000 hektary

hospodarské pldy, na kterych
péstujeme vlastni suroviny

VLASTNi KRMIVO

100% vlastni vyroba
krmnych smési pro nase kufata,
a také prasata, slepice a kravy

15 vilastnich chovu

je zérukou cerstvého masa
kazdy den

@ GARANCE KVALITY

za 30 hodin

od zahajeni zpracovani,
dostaneme maso na vas stdl




