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fresh rozhovor

Urcité zase cestovat budeme
a budeme znovu nadsené

chodit do restauraci

O cem asi premysli hoteliér v okamziku, kdyz zamyka posledni dvere svého
objektu, a tim i kus historie svého podnikani? Kdyz na baru dopiji posledni
espresso a Vi, Ze musi zavfit na neurcito? Co béha hlavou investorovi, ktery
dopredu tusi, Ze se ndjemnici z jeho budov mozna opozdi s platbami? Jaka
hleda vychodiska k tomu, aby dal mohl v nejlepsim slova smyslu vydélavat,
platit lidi, motivovat tym k vykonnosti? Jak pfedchazet strachu z Sifeni
koronaviru ve firmé? Jak se divat do dalSich dni? Ma vibec smysl néco
planovat? Tésit se na dny, kdy se konecné hotely, restaurace, hospudky,
zase oteviou? Odvétvi, které koronavirus nejvice postihl, je hotelnictvi,
gastro, cestovni ruch. Néktefi majitelé se rozhodli skondéit, jini se nezlomné
tési na nové prileZitosti a pevné véfi tomu, Ze brzy navazou na to, co
doposud vybudovali. Jednim z velkych optimistd je llja Sedivy, spolumaijitel
spoleénosti Regata Cechy, a.s.
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PROSPERITA

Reprezentujete business, ktery byl letos
nejvice postizen opatfenimi v souvislosti
s koronavirem. Jak tento rok hodnotite?
A ma vilbec smysl hodnotit?

Hodnotit ma smysl vZdycky, je nutné situaci
analyzovat a nasledné se pokusit najit nejlepsi
fedeni. Je to muj pristup k véci, a ten se mi
mnohokrat osvéd¢il. Nage spole¢nost se od
svého zaloZeni zabyva dvéma hlavnimi ¢in-
nostmi - spravou a prondjmem nemovitosti

a hotelnictvim. Spravujeme a pronajimame
nebytové prostory ve svych obchodnich do-
mech v Praze, které provozujeme pod znackou
Obchodni domy Regata. Dale vlastnime a pro-
vozujeme dva hotely, Horizont v Peci pod
Snézkou a Port na bfehu Mdachova jezera, tedy
hotel na horach a hotel u vody. Uz z toho ply-
ne, ze je leto$ni rok pro nas opravdu kompli-
kovany, situace na trhu i ve spole¢nosti se né-
kolikrat iplné zménila. Zacatek byl velmi
slibny, vSem se dafilo, na horach jsme méli ne-
obvykle dobré snéhové podminky, o¢ekavali
jsme vyborny zavér zimni sezony, a najednou
se skoro ze dne na den v$echno zastavilo... Po
prvni viné epidemie a ,,jarnim lockdownu*
ptislo pro nds tuspésné léto, hotely jsme méli
plné, nasi najemci v obchodnich domech byli
spokojeni. Nyni mame druhou vlnu epidemie
a ,podzimni lockdown®.. Ale zatim jsme si
poradili a budeme si muset poradit i dal.

Bylo pro vas horsi jaro, nebo podzim?

Na to asi neni jednoznacnd odpovéd. Ac je ny-
ho pohledu bylo horsi jaro, kdy jsme netusili,
co vSechno muzeme ocekévat, jak se epidemie
koronaviru muize vyvinout. O tom nyni uz
mame alespon ramcovou predstavu. Co nam
ted ale dramaticky chybi, jsou progndzy dalsi-
ho vyvoje opatfeni v nasich oborech. Hlavné
v hotelnictvi. Budou hotely otevteny jesté pred
koncem roku? Pti splnéni jakych podminek,
kdy a v jakém rezimu? To nds ted zajimd ze
véeho nejvice. Vim, Ze nejen nam se na to téz-
ko hledé4 odpovéd, ale ¢im drive ji budeme
znat, tim Iépe se zorientujeme.

Rika se, ze kazdé zlo je pro néco dobré.
Pfivedlo vas sou€asné déni k uréitému po-
znani, prehodnoceni nazoru, k inspiraci?

Bezpochyby, je to obrovsky impulz a prilezi-
tost si od nasich obvyklych ¢innosti odkro¢it,



podivat se na né vic z nadhledu, zamyslet se
nad vécmi v $irsich souvislostech. Ur¢ité se
budeme snazit své stavajici ¢innosti dél raci-
onalizovat, zaroven hledat nové cesty...

Naznadil jste, Ze hotely Port u Machova je-
zera i Horizont v Peci pod Snézkou mély
pres léto slusnou obsazenost, vracela se
vérna klientela a zajem méli i nové pficho-
zi. Co u vas lidé ocefovali predeviim?

Neskromné si troufnu fict, Ze hlavné nasi
vlidnou pé¢i. Oba nase hotely jsou na turis-
ticky atraktivnich mistech nasi zemé a nabi-
zeji Siroké moznosti vyziti uvnitt i venku.

A myslim si, Ze také velmi dobte vatime, coz
je dulezitd reference. Ale za nejsilnéjsi stran-
ku povazuji na§ odborné zdatny, a pfitom
velmi privétivy persondl a jeho pristup

k hostum. Jiz 1éta si fikdme, Ze hosté by od
nas méli odjizdét s dojmem, ze dostali vic,
nez ocekavali. A véfim, ze pravé tohle se
nam dafi. Velkou roli dnes také hraje pocit
bezpeci. A nejen to, Ze v nasich hotelich
peclivé dodrzujeme vSechny hygienické
standardy a v nékterych pripadech jdeme
nad ramec povinného. V pfipadé tuzem-
skych hostt, kterych mame vétsinu, o jejich
emocich rozhoduje i to, Ze jsou u nds v do-
sahu domova, zkrétka, ze v pfipadé potieby
sednou do auta a v relativné kratkém case
mohou byt zase doma. Ve svém znamém
»bezpeéném" prostiedi. To je nasi vyhodou
oproti zahrani¢nim destinacim.

V soucdasné dobé jsou oba objekty zavie-
né. Neni to skli¢ujici pohled kopirujici sci-
ence fiction? Jak moc pravé v této dobé
chybi firemni klientela? Konference, semi-
nare, vedirky, obchodni jednani? A jaky
ocekavate dalsi vyvoj?

Ano, je to problém, tohle déni nam chybi hod-
né. Firemni neboli korporétni klientela je pro
nas velmi dualezitym segmentem, a pravé

v tomto obdobi by v obou nasich hotelich hra-
la hlavni roli. I zde se situace v pribéhu roku
vlastné dvakrat zménila. Nejdfive firmy rusily
své akce naplanované na jaro a ve vétsiné pri-
padii pro né hledaly terminy na podzim. Pfi-
chézely i dal$i nové objednavky. A vSechny se
od zacatku zai{ zase
znovu zacaly rusit ¢i
v lep$im pripadé pre-
kladat na pristi rok.
Prvni signdly ze stra-
ny firem naznacuji, ze
po odeznéni soudas-
né epidemické krize
zdjem o akce v hote-
lich zase ptijde. Pfed-
pokladam, ze bude
kladen je$té vétsi di-
raz na kvalitu, firmy
si budou peclivé vy-
birat, kde sva setkani usporadaji, a velmi po-
zorné hodnotit, jak byly jejich predstavy napl-
nény. Urcité bude i nadéle posilovat diiraz na

Po prvni viné epidemie a , jarnim
lockdownu” pfislo pro nas
uspésné léto, hotely jsme méli
plné, nasi ndjemci v obchodnich

domech byli spokojeni. Nyni
mame druhou vinu epidemie

a ,podzimni lockdown"...

Ale zatim jsme si poradili

a budeme si muset poradit i dal.

dodrzovani hygienickych pravidel. A bohuzel
asi v nejbliz§im obdobi ubude opravdu vel-
kych korporatnich akci.

V Praze vlastnite Sest obchodnich domd.
Jak je poznamenala koronavirova krize?

Vlastnime a provozujeme je jiz déle néz dva-
cet pét let a za tu dobu mame sloZeni najem-
ct, respektive prode-
jen a provozoven
sluzeb v jednotlivych
objektech stabilni.

I tak na né epidemic-
ka krize na jafe a ny-
ni na podzim silné
dopadla. V soucasné
dob¢ méme uzavienu
vice nez jednu tietinu
provozoven, na jafe
na pocatku této krize
jich bylo jesté vic. Si-
tuace se ale lisi v tom,
Ze z jara jsme problémy nékterych postize-
nych ndjemct museli fesit k nasi tiZi, a nyni
pro né jiz od pocatku bézi statni podpora.

Muz, ktery vi, co chce

fresh rozhovor

Na druhou stranu musim podotknout, Ze ote-
viené prodejny nemaji o nakupujici nouzi

a obdobi letnich prazdnin bylo celkové Gspés-
né. Jako by se do nasich mensich objektt v do-
chazkové vzdalenosti presunula ¢ast zdkazni-
ki1 z velkych ndkupnich center.

Propoustéli jste?

Nepropustili jsme nikoho ze stalych zamést-
nanctl a ani se k tomu nechystdame. To by byl
az nejkrajnéjsi krok, a ja doufam, ze k nému
nebude muset dojit. Po bezmala tficetiletém
fungovani nasi spole¢nosti mame pracovni ty-
my vyladéné a velkou vétsinu pracovnika
osobné dobfe zndme. Vzdycky jsme se o né
snazili dobfe postarat a rad bych véril, Ze to
dokazeme i dnes.

Co budete délat, kdyZ pandemie nepolevi?

Pandemie nakonec polevi. Je jenom velkou
otazkou jak rychle a kolik nés to do té doby
bude stat. Na druhou stranu chci ale zdiiraz-
nit, Ze i pomoc statu je vyrazna a po prvotnich
zmatcich smysluplna.
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A jaky pfFipravite program pro hosty, pokud

bude mozné hotely otevfit jiz pfed Vanoci?

Program na zavér roku v nasich hotelich pla-
nujeme s velkym predstihem. Tedy i na letosek
ho mame jiz pfipraveny a nyni je otazkou, zda
viibec a pfipadné v jakém rozsahu jej budeme
moci realizovat.

Vanoce u nés probihaji v tradi¢nim duchu,

v Horizontu je obvykle jejich soucasti odpo-
ledni vano¢ni bazar a vyvrcholenim je slav-
nostni servirovand §tédrovecerni vecefte. Sil-
vestry jsou u nds naopak ladény neformélné

a tematicky. Letos to méla byt ,,zlatd 80. 1éta‘
a to v¢etné stylové zivé hudby, kostymu, tom-
boly, foto koutku a ohilostroje s hudbou. Tak
uvidime, co bude uskutecnitelné, zvladnutelné
¢i co véechno budeme muset zménit...
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Mnoho odbornikl tvrdi, Ze se ekonomika
s ohledem na novou historickou zkusenost
zméni. Zastavate tyz nazor? O jaké zmény
pujde? Jedni predpovidaji svétlé zitrky
sluzbam, druzi predikuji, Ze pujde nahoru
prumysl a na trhu se uplatni jen to, co je

k zivotu opravdu potieba...

Ze svého pohledu to vidim asi takto: prvni

i druha vlna epidemické krize jako prvni za-
sahla cestovni ruch, cestovni kancelare, letec-
ké spole¢nosti a dalsi dopravce turistd, hotely
a restaurace. Soubézné i nékteré dalsi sluzby,
kadefniky, kosmeticky... nékteré maloobchod-
ni prodejce a samoztejmé kulturu. Na né jsou
ale navazany dal$i obory a v kone¢ném du-
sledku se se situaci bude muset vyporadavat
celé narodni hospodarstvi. A jak z toho véeho
co nejrychleji ven? Z pohledu podnikatele
bych navrhl tfi opatfeni v oblasti dani, a to
snizeni danového zatiZeni prace, snizeni dano-
vého zatizeni kapitdlu a zrychleni odpist.

Ceka cestovni ruch, véetné gastronomie,
revoluéni skok? Jsou vibec néjaké vyhlid-
ky? Budou lidé zase nékdy cestovat? Nebo
bude Zit naSe generace uz jen virtudlné?

Ur¢ité zase cestovat budeme, budeme znovu
nads$ené chodit do restauraci, lidé budou dal
chtit autentické zazitky. Je jenom otézkou, jak
brzy to bude. Myslim si ale, Ze uz se véci Gplné
do starych koleji nevrati, respektive vrati jen
tam, kde byly oprav-
du spravné nastaveny.
Mnohde se snad véci
narovnaji. Pro odleh-
¢eni uvedu imaginar-
ni priklad malé re-
staurace — uZ nebude
mit na jidelnim listku
dvacet jidel, bude jich
tteba jenom deset, a to téch, o kterych budou
presvéddeni, Ze je umi ptipravit opravdu dob-
fe. Kuchar nebude Setfit na hlavni suroving,
naptiklad na mase, ale uz nebude mit ambici

www.freshtime.cz

Z pohledu podnikatele bych
navrhl tfi opatfeni v oblasti dani,

a to snizeni danového zatizeni
prace, snizeni danového zatizeni
kapitalu a zrychleni odpisu.

pouzit 15 ingredienci, pouZzije jich tieba jen
devét, ale o to vic vynikne hlavni chut.

Hojnost vasich aktivit sméfuje k Vysoké
skole hotelové v Praze 8. Jak ta reaguje na
zmény ve spoleénosti a jak ty ovlivni jeji
vzdélavaci osnovy?

Ve prospéch Vysoké gkoly hotelové se angazuji
od jejiho zaloZeni, nase spole¢nost je jednim

z jejich generalnich partnert a ja sam jsem dnes
predsedou jeji spravni rady. Na soucasnou situ-
aci vedeni $koly reaguje operativné, pri¢emz

v plné mife respektuje rozhodnuti a stanoviska
nadfizenych instituci, zdrover chce podat po-
mocnou ruku jak uchaze¢tim o studium, tak sta-
vajicim studentim i absolventiim. Akademicti
pracovnici Skoly se podileji na navrzich opatteni
smétujicich k zachrané cestovniho ruchu v CR.
Soucasné zkusenosti budou urcité pti dalsi vy-
uce studentl zohlednény, avSak zasadni zmény
v ucebnich osnovéch tfeba nebudou. Globalni
hrozby a rizika podnikéni v cestovnim ruchu
jsou v nich jiz nyni dostate¢né zohlednény.

Gastronomie a hotelové sluzby stejné tak
jako provozovani obchodnich domt jsou
postaveny na osobni komunikaci se zaka-
zniky, ne na talifi s rouskou. Jak se vam te-
dy jevi budoucnost?

Musime byt optimisté, epidemie dfiv nebo
pozdéji polevi a my na tu chvili musime byt
pripraveni. Hotely
udrzet provozu
schopné a pracovni
tymy pfipravené na-
stoupit, jak jen to bu-
de mozné. V obchod-
nich domech zajistit
nasim ndjemctim ma-
ximalni mozny se-
rvis. Bude to néro¢né, ale jak jsem fekl jiz

v Gvodu, budeme si muset poradit...

otazky pfipravila Eva Brixi




krasa a jistoty

Koupi uméleckych predmétu
investujete do sebe sama

Do ,neviditelného” online svéta

se letos pFestéhovala i dila starych
mistrd. Jejich prodeje se nezastavily,
ale probihaji virtualné. O aukcich
obrazi, soch, staroZitnosti jsme si
povidali s majitelem aukéniho domu
Arthouse Hejtmanek Tomasem
Hejtmankem.

,UZ letos na jare, kdy jsme kviili pandemii
presunuli jednu aukci ¢isté do online prostoru,
jsme zaznamenali zvySeny zdjem o uméni har-
monické, klidné a povznasejici. Mélo platné,
uméni zneklidniujici a temné nyni, v dobé ko-
ronaviru, oceni vyrazné méné lidi. Potfebuje-
me ted hlavné utéchu a mir v dusi,“ naznadil
Tomas$ Hejtmanek.

Boom podle néj zaznamenava i vée, co souvisi
s bydlenim. Starozitné lustry, vazy, nabytek,
so$ky, plastiky, vzacné tisky, uzité uméni i dal-
§ cenné véci, jimiz si lze zkraslit domov. ,, Lidé
jsou mnohem vic doma a nejspis si uvédomili,
ze kultura je i to, co je bezprostfedné obklopu-
je. A Ze jim pohled na véci krasné a vzneSené
muze pomoci tézkou dobu preckat, pozna-
menal majitel auk¢niho domu, ktery se pravé
na tento typ umeéni uz od svého vzniku zamé-
fuje. A drzi v ném uz fadu aukénich rekordi.
»Pokud se nékdo chysta prodat néjaky zajima-
vy kousek pravé z této oblasti, vi uz nejspis, ze
ho muze nejlépe zpenézit pravé u nas,“ po-
tvrdil. Sift Arthouse Hejtmanek patii mezi
nejvyznamnéjsi aukéni domy u nds a jeji reno-
mé roste i v evropském a svétovém kontextu.
Celkem se zde uz vydrazila dila za téméf

635 miliond korun.

Jak se zménil trh s uménim z roku na rok?
O co je nejvétsi zajem a jak na to reaguji
ceny?

Trh se uréité trochu zménil tim, Ze se z vétsi
casti presunul do online svéta. Jesté v 1été jsme
uskutecnili klasickou Zivou aukci v zahradé
nasi galerie a zdjem o ucast byl opravdu veliky,
stejné jako v predeslych letech. Jisté je potésu-
jici, Ze je stéle zdjem o vybrané kvalitni véci,
které si drzi svou cenu.

aukce? Cim se musi Géastnici seance pfi-
zpusobit novym pravidlum a co zustava
stejné?

Usporadali jsme zatim dvé online aukce, které
z mého pohledu byly o néco méné naro¢né

Tomas Hejtmanek starsi

nez ty klasické. Vybirali jsme polozky v nizsi
cenové kategorii, u kterych neni potteba tak
detailni specifikace a popis. Netiskne se papi-
rovy katalog a odpada klasickd predaukéni vy-
stava, ktera je v Arthouse Hejtmanek vzdy
spojena s naro¢nymi pfipravami na instalaci

a aranzovani polozek. Vétsina lidi, ktef{ se on-
line aukce zucastni, absolvuje cely proces od
prohlédnuti polozky az po vydrazeni a zapla-
ceni z pohodli domova od pocitace, ti dobro-
druznéjsi pak tieba z mobilu. Na druhou stra-
nu agenda a také zvyseny zéjem o zasilani
zakoupenych predmétd je na zvladnuti trochu
naro¢néj$i nez u aukee klasické.

Odkud se berou takové skvosty jako
vrcholna dila Zrzavého nebo Lady? Musi jit
aukéni sifi témto vécem ,naproti”?

Takové klenoty, ¢i dokonce ,,kralovny®, se
opravdu nehledaji snadno. Jako auk¢ni sin
musite mit opravdu dobré jméno a povést, aby
vam takto kvalitni dila nékdo svétil do prode-
je. Nam délaji nejvétsi reklamu spokojeni kli-
enti, ktef{ tfeba i doporuci Arthouse Hejtma-
nek svym kolegim sbérateliim a znamym.
Velkou roli také hraji nase rekordni prodeje

v poslednich letech (napt. O. Kokoschka -
52080 000 K¢ ¢i M. Medek - 57 040 000 K¢).
Pravdou je, Ze vim o nékterych vyznamnych
dilech v soukromych sbirkéch, na které nékdy
¢ekdm a usiluji o né i mnoho let.

Muz, ktery vi, co chce

Plati, Ze ndkup obrazi, soch a dalich umé-
leckych predmétu je nejlepsi investici do
budoucna?

Pfi sledovani trhu s uméleckymi dily a staro-
zitnostmi za poslednich dvacet let Ize opravdu
Fici, Ze jde o velmi dobrou investici. Nékterd
dila se mohla zhodnotit az o stovky procent.
Ale napriklad u starozitnosti dochazelo i k vel-
kému kolisani cen, nebo dokonce az k upadku
na desetinu ptivodni ceny. V posledni dobé se
ale zvys$uje zdjem o uméleckofemeslné pred-
méty, coZ je samoziejmé spojeno s mirnym
nértastem hodnoty. Ur¢ité se vyplati je nyni
nakoupit. Ja jako sbératel vzdy fikam: Naku-
puijte, co se vam opravdu libi, co vas osobné
obohati. To je ta nejvétsi investice — investice
do vas samotnych.

Zmeéni se trh s uménim trvale, nebo se po
ukonéeni restriktivnich hygienickych opa-
tfeni vrati do starych koleji?

Osobné doufam, Ze trh se nezméni trvale a ra-
dik4lné. Vérim, ze vedle online svéta bude
opét spolecnost fungovat vice nazivo. Lidé bu-
dou radi chodit do galerii i auk¢nich sini, se-
tkavat se s ostatnimi lidmi a krasnymi vécmi
ve skute¢ném svété. Jiz ted ndm tento kontakt,
socialni a kulturni vazby opravdu schazi.

ptal se Pavel Kader




o nasich omylech

Devét z deseti Cechii chybné
oznacuje panaka destilatu za napoj

A\ 4

S nejvyssim o

foto Pixabay

Lidé nejcastéji chybuji pti srovnani piva riz-

nych stupnti a velikosti (malé pivo/velké pivo)

s lihovinami. Mylné se domnivaji, Ze:

| Velké 10° pivo obsahuje méné alkoholu nez
velky pandk 0,04 140% destildtu (93 %).

| Velké 10° pivo obsahuje méné alkoholu nez
maly pandk 0,02 140% destilatu (74 %).

W Velké 12° pivo obsahuje méné alkoholu nez
maly panak 0,02140% destilatu (58 %).

Nejvice lidi si pak mysli, Ze malé 10° pivo obsa-
huje méné alkoholu nez maly pandk (0,02 dcl)
40% lihoviny (94 %). Lidé téz casto chybuyji,
kdyz predpokladaji, ze ve viné (2 dcl) je méné
alkoholu nez ve velkém panaku (0,04 1) 40% li-
hoviny (89 %). Opak je v8ak pravdou. Skleni¢-
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bsahem alkoholu

Cesi viibec netusi, jaké mnozstvi alkoholu zkonzumuji, pokud piji pivo
rizné stupnovitosti a v rliznych porcich, sklenicku vina nebo panak
lihoviny. Za napoj s nejvyssim obsahem alkoholu oznacuje devét z deseti
respondent velky pandk 40% lihoviny (0,04 | - 16 g alkoholu). Vice
alkoholu pfitom obsahuje sklenka bilého vina (2 dcl — az 22 g alkoholu)
nebo velké 10° pivo (0,5 | - v priméru 20 g alkoholu). Data o chybném
vnimani obsahu alkoholu v konzumnich jednotkach u alkoholu vyplyvaji
z prizkumu realizovaného agenturou Ipsos na vzorku 1100 respondentd,
ktery si nechala vypracovat Unie vyrobcl a dovozcl lihovin Ceské
republiky. Na zékladé téchto vysledku spustila unie edukaéni kampan

na socialnich sitich s Pepou Vipilem, ktery vysvétluje, Ze neni az tak

dilezité co, ale kolik toho lidé vypiji.

ka bilého vina obsahuje 18-22 g alkoholu, velké
10° pivo 18-20 g a 4cl panak napt. 40% vodky
jen* 16 g. Zeny (92 %) Castéji nez muzi (87 %)
oznacovaly skleni¢ku vina jako ndpoj s niz§im
obsahem alkoholu. Naopak spravny Gsudek

o mnozstvi alkoholu ve velkém pivu méli
predevsim mladsi lidé ve véku 18 az 35 let

(11 %) a také vysokoskolaci (13 %).

»Z prizkumu z lonského roku jsme védéli, ze
zakladni znalost obsahu alkoholulu u piva, vi-
na a lihovin je nizk4, ale Ze jde o takto zdsadni
omyly i v konkrétnich pripadech, nas velmi
prekvapilo. Pritom ve vSech népojich je porad
ten samy alkohol. At jde o vino, pivo nebo li-
hoviny,“ uvedl Vladimir Darebnik, vykonny
teditel Unie vyrobci a dovozct lihovin CR

a dodal: ,,Lidé si pletou procenta oznacena na
lahvi vyjadtujici obsah alkoholu na 1 litr na-

poje se skute¢nym obsahem alkoholu, ktery
konzumuji v jedné porci, a argumentuji tim,
ze pivo obsahuje jen 4-5 % alkoholu, ale vod-
ka 40 % a vice. Uz si v8ak neuvédomuji, v ja-
kém mnozstvi dany napoj popijeji. V pullitro-
vé porci piva tedy vypiji vice alkoholu nez ve
4 cl velkém pandaku vodky. TéZce rozumi to-
mu, ze alkohol je jen jeden.“

Na zakladé vysledkt priizkumu spustila unie
eduka¢ni kampan s Pepou Vipilem, ktery na
socidlnich sitich vysvétluje, Ze neni az tak dui-
lezité co, ale kolik toho lidé vypiji. Tvari kam-
pané je personifikovana postava Pepy Vipila,
jehoZ jméno se sklada z prvnich pismen slov
Vino, PIvo, Lihoviny a poukazuje na fakt, ze
alkohol je jen jeden. Kampan pobézi do polo-
viny roku 2021 na Facebooku osvétového pro-
gramu Pij s rozumem. (tz)

Cesi nevédi, co piji

93 %

lidi si mysli, ze velky

panak 40% destilatu obsahuje
vice alkoholu nez velké
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lidi si mysli, Ze malé 10° pivo
obsahuje méne alkoholu
nez maly pandk (0,02 dcl)
40% destilatu.
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89 %

lidi si mysli, ze velky panak
40% destilatu cbsahuje
vice alkoholu nez skleni€ka
bilého vina (2 dcl)
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ochutnejte s nami

Delikatesni pastiky Paté du Chef
v novém stylu

K zimnimu pocasi i chutim ¢lovéka
patfi hutnéjsi pokrmy. Pastiky

slavny navrat na nas stdl. Mohou se stat
pFijemnou snidani, malou svacinkou,
vydatnéjsi velefi nebo pfispét

k vyjimeénému gurmanskému zazitku.
Jejich vyuZiti ma nespocdet variant. Ty
pod znackou Paté du Chef se staly jiz
soudasti slavnostnich stoll, a to i téch
vanocénich. Gurmani si oblibili nejenom
pastikové dorty, ale také i pastikové
bonboniéry a minidortiky, které
lahodi chuti i oku.

Hlavni novinkou letognich Vénoc je rozsiteni
fady pastikovych bonboniér La sélection de
paté o pastikovou bonboniéru se syrem. Ta
obsahuje pastiku se syrem Camembert a kli-
kvami, pastiku se srn¢im masem a syrem

s modrou plisni a dale pak pastiku se syrem
Eidam a zelenym pepfem. Doplni tak fadu ob-
libenych pastikovych bonboniér v ptichutich
La sélection de paté — Pastik s vinem, a to
portskym, madeira a $ampanskym a La sélec-
tion de paté s ovocem - merunkou, $vestkou
nebo tfesnémi. Pastiky Paté du Chef si Ize vy-
chutnat také s brusinkami, $vestkami a slani-
nou, jablky nebo liskovymi ofisky.

Jednotlivé prichuté lze zakoupit v klasickych
platcich nebo ve specialnich keramickych for-
mach ve tvaru jablka, hrusky, lahve nebo v po-
dobé¢ jednopatrového a dvoupatrového pasti-
kového dortu. Chybét nebudou ani pastikové
minidortiky. Rovnéz u tohoto vyrobku vycha-
zi znacka vsttic prani svych zdkaznika a upra-

vila jejich baleni sniZenim gramaze. Baleni je

aree

dvaceti zemich po celé Evropé a jeji obliba sta-
le roste. Beze sporu tomu prispiva i fakt vybé-
ru kvalitnich ingredienci a kombinace netra-
di¢nich chuti.

,»Pri vyrobé pastik se drzime jak oblibenych
chuti, v Ceské republice patfi mezi nejoblibe-
néjdi pastika s brusinkami, tak sledujeme i no-
vé globalni trendy naptiklad v podobé jemné
kachni pastiky s lanyzi. Pro leto$ni rok ve svété
pastik patfi k nejvétsim hitim prichuté spoje-
né se syrem, i proto jsme pripravili bonboniéru
s pastikami v kombinaci s nejoblibenéjsimi sy-
ry,“ uvedl Martin Kincl, marketingovy feditel
znacky Paté du Chef. ,,Zajimavosti pfitom zis-
tavavaji odlisnosti chuti v jednotlivych zemich.
Napiiklad v Anglii je vét$ina pastik jemnych,
za malého pouziti kofeni. Je to jediny stat, kde
se dobte prodava pastika light, tedy s niz§im
obsahem tuku. Skandinavie se zase vyznacuje
tim, Ze k doddni soli se pouzivaji ¢asto slanec-
ky i presto, Ze pastika m4 jako hlavni surovinu
veprové maso a jatra. Dalsi specialitou je, Ze
jedna z nejoblibengjsich pastik v CR
(mandlova) je tak trochu ¢eskym unika-
tem, nikde jinde se podobna pastika, do
jejiz receptury patii i $petka vanilky, té-
méf neprodavd. Naopak frankofonni
zemé maji v oblibé pridavani alko-
holu do pastiky. My vyuzivame

vzdy jen originalni lokalni pro-

dukty naptiklad Champagne,

Madeira, Portské Cognacky

a dalsi speciality, které maji

své jednoznacéné misto pu-

vodu. Pastiky jsou zkratka
evergreenem. Ale neni se ce-

mu divit. Od nepaméti §lo

Muz, ktery vi, co chce

o jidlo kralt. Je dobte, Ze dne$ni doba je naklo-
néna pouzivani téch nejlepsich surovin, proto-
ze jediné tak se dd dosdhnout té nevyssi kvality
a lahodnosti. Pastiky pattily neodmyslitelné na
vSechny kralovské dvory napfi¢ Evropou a na-
déle ztistavaji tradi¢ni soucasti ¢eského jidel-
nicku. V jejich oblibé drzi Cesi dokonce svéto-
vé prvenstvi,“ dodal Martin Kincl.

Vsechny novinky maji luxusni vano¢ni baleni
a predevsim vybrané chuti. Hodi se jednak na
svate¢ni prosincovy stal, ale rozhodné to mi-
ze byt i tip na vano¢ni darek. Sortiment Paté
du Chef je rozsifovan pravé pro stale vétsi ob-
libu prémiovych pastik s nev§ednimi prichuté-
mi a doplnky. (tz)
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pod carou

Par kliknuti a jste na Dark Webu

Sex, drogy a bitcoiny, tak se jmenuje kniha, jiZ vydalo nedavno
nakladatelstvi Grada Publishing, a.s. Autorem je Dominik Stroukal, profesi
hlavni ekonom Banky Creditas, zaroven talentovany vypravéc, jemuz
psané slovo otvira cestu k vasi pozornosti. Nejste-li témi, ktefi nepretrzité
pokouseji socialni sité a zasadné nefesi, kde nakupuji, mozna netusite, co
virtualni svét vSechno nabizi, muze vstfebat a jakd obchodni dramata se
tam odehravaji. Jedno z prostiedi, které je opfedeno pro spousty lidi
velkou neznémou, je portal Dark Web. Platforma, ktera prosté existuje.
Pro¢ se o ni zajimal Dominik Stroukal, vyctete z nasledujicich Fadkda:

Dominik Stroukai

Rika se, e internet snese vie. Je to pravda?

Sit rozhodné snese vSechno. Ale to i sit, po
které telefonujeme nebo si posilame dopisy.
Kdybychom jen védéli, co vSechno se tam dé-
je! Na internetu nam to jen mozna prijde tro-
chu désivéjsi, protoze pristup mame vsichni
ze zatizeni, kterd mame po kapsach, zatimco
k cizimu hovoru a dopisu se jen tak nedosta-
neme. A navic je to nové, coz nam obvykle
déla dalsi vrasky.

Existuji webové stranky, které nerespektuji
24dna pravidla? Patii k nim i ty,
o nichz pojednava vase kniha? 2
I temna trzi$té na Dark Webu maji sva
pravidla. Obvykle nepovoluji zbrané
hromadného nic¢eni, latky urcené ¢isté

k utoku (napriklad ndkup antraxu si asi
neobhdjite pro hubeni krys) a predméty
nekonsenzudlniho charakteru, typicky
détskou pornografli ¢i znasilnéni. Vétsi-
na obchodi na Dark Webu tak jsou dro-
gy a z nich vétsina je marihuana. Vypa-
da to, Ze na této ¢asti internetu je shoda,
ze marihuana i dal$i drogy jsou otazkou
Cisté vasi osobni zodpovédnosti.

Muize byt tento web i zdrojem objek-
tivnich informaci, anebo spise jen na-
vigaci k tomu, aby mél zdjemce pre-
hled o tom, s &im a jak se da dnes
obchodovat?

Z tepla Ceské republiky se ndm mutize zdat
nesmyslné hledat objektivni informace na
Dark Webu. M¢l jsem ale to privilegium
cestovat v zemich, kde se nepfipojite na
web BBC. Respektive pfipojite, ale na Dark

/ TIM?

——
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Webu. Je dobfe, Ze existuje, pokud by se k mo-
ci dostal nékdo, kdo by chtél informace cenzu-
rovat. V. mnoha zemich svéta je to nejlepsi

Ma web v malic¢ku i hry podsvéti?

Podsvéti porad funguje na hotovosti, uméni

a dalgich tradi¢nich zptisobech, jak platit za
nelegélni ¢innost. Stoji a pada na osobnich vy-
hruzkéch, strachu ze znamych mafidni a oba-
vach o vlastni zdravi a zdravi svych blizkych.
K tomu se Dark Web nehodi. Na ném se pa-
cha zlo¢in obvykle posilanim drog postou.

Zkousel jste né ném také obchodovat? Jen
tieba proto, abyste védél, jak funguje?

Nezkousel a ani nechci. V Zivoté jsem nemé¢l
ani cigaretu a kavy bych spocital na prstech.
Drogdm se snazim vyhybat, i kdyZ jsem z Zatce
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a u piva se mi to moc nedafi! Takze nakupovat
jsem tam nemél zdjem. A kvili tomu, abych vé-
dél, jak takova trzisté funguji, nepotiebuji tran-
sakce zkouset, snadno se to da pochopit i bez
toho.

S &im maji poditat ti, ktefi chtéji vyuzivat
jeho moznosti?

Hlavni je pochopit, Ze je to snazsi, nez se ma-
ze zdat. Par kliknuti a jste na Dark Webu.

Je dobré védét, Ze tu néco takového je. Je to
plan B, kdyby se cokoliv zvrtnulo. Do té doby
se hodi jen v nesvobodnych zemich, coz ale
nechci zleh¢ovat, protoze vétsina lidi na pla-
neté zije pod rezimy, které svobodné rozhod-
né nejsou.

D3 se software k tomu, aby se élovék do-
stal na tyto stranky, koupit legalné?

Existuje nékolik velkych siti a véechny jsou
pristupné zadarmo. Ta nejznaméjsi, Tor, je
dostupna skrze prohlize¢ se stejnym nd-
zvem jen na pdr kliknuti. A mit takovy
prohlize¢ a sledovat skrze néj stranky na
internetu je plné legalni, dokonce pokud si
vazite soukromi, tak bych to i doporudil.
Ostatné, ptivodni navrh pochazi z americ-
ké vlady, neni to zadny ilegalni nastroj.

Nebadl jste se o Zivot, kdyz publikace
vysla?

Ve je popsané z vetejné dostupnych
zdrojt, ja jen véechny ty pribéhy a infor-
mace sesbiral dohromady a sepsal. Je di-
lezité si uvédomit, Ze vétsina téch pribé-
ht je o prodeji drog a nejcastéji
marihuany. V zemi, kde je koufeni mari-
huany legalni, vychdzi tu o ni ¢asopisy
a poradaji se festivaly, to zas tak kontro-
verzni neni. To nejhorsi, co kniha obsa-
huje, je bez jakychkoliv pochyb téma
nasili na détech. A to bychom méli od-
suzovat co nejhlasitéji, i kdyby nam meé-
lo jit o zivot.

za odpovédi podékovala Eva Brixi



Zeleny pomocnik

na cesté k uspéc

Novy ERP systém pro velké

firmy z dilny Asseco Solutions

byl uveden na trh v zaFi letosniho
roku. Nazyva se Helios Nephrite
a v mnohém vyc¢niva nad standard
ostatnich podnikovych
informaénich systému. Byl totiz
vytvoren presné podle pozadavki
vice nez 400 nejvétsich ceskych

a slovenskych firem. Na to, v éem
konkrétné je zajimavy a inovativni,
jsme se zeptali Jifiho Brycha,
produktového manazera.

Velkym tématem dneska je napfiklad sle-
dovani produktivity prace uzivateld, kterad
pry s prechodem na home office béhem
krize kolem koronaviru klesla v priméru
0 10-20 %. Jak si poradil s home officem
a produktivitou prace Helios Nephrite?

Prace z domova je viibec fenoménem leto$ni-
ho roku, na ktery jsme se v$ak ptipravili. Pro-
to mame v Heliosu Nephrite nastroje, které
umoznuji sledovat efektivitu prace pfimo na
dashboardech, stejné jako napt. vytizeni stro-
j, naplnéni kapacitniho planu vyroby a jiné
ukazatele. S prechodem zaméstnancti na home
office se také ukazalo, ze ve velkych firmach je
potieba monitorovat i stav samotného ERP sy-
stému. Proto jsme do Heliosu Nephrite pfidali
samostatny modul pro monitoring systému,
vyhodnocovani vytizeni a vykonnostnich cha-
rakteristik databdzového i aplika¢niho serve-
ru. Jako tfe$nicku na dortu jsme pridali i mo-
dul pro interni IT helpdesk. UzZivatelé systému
na home office tak ziskaji stejnou miru IT
podpory pro ERP systém, jako by byli v kan-
celafi. Staci jen kliknout na prisludné tlacitko,
a pro IT oddéleni se vygeneruje ticket, véetné
aktudlniho screenshotu ze systému. Pracovnik
IT oddéleni pak muze prislusnému zamést-
nanci poradit uplné stejné, jako kdyby k jeho
pocitadi ptisel osobné.

Jak jsme se dovédéli, vasi zakaznici v ram-
ci pruzkumu také ¢asto zduraziovali, jak
dulezité pro né je, aby uzivatelé se systé-
mem uméli pracovat a aby se to naucili
rychle. Co jste udélali pro to, aby se v sy-
stému Helios Nephrite tenhle problém mi-
nimalizoval?

Uzivatelskd privétivost a srozumitelnost ovla-
dacich prvki podnikového informaéniho sy-

Jifi Brych

stému jsou zasadnimi problémy uz odnepa-
méti. Zmény uZivatelského prosttedi byvaji ve
firmach tim viibec nejvétsim zdrojem konflik-
ti s fadovymi zaméstnanci pti migracich na
nové ERP systémy. My tento problém samo-
zfejmé vnimame, a tak jsme si fekli, Ze udéla-
me v$echno pro to, abychom mu predesli. Sy-
stém proto nabizi divérné znamé uzivatelské
prostredi, které vyuziva popularni balik kan-
celafskych aplikaci Microsoft Office v podstaté
jiz od roku 2007. Rozmisténi prvkd v menu
ma podobny vzhled i logiku, takze kdo umi
tfeba s Excelem nebo Wordem, se na Helios
Nephrite rychle adaptuje. To samoziejmé také
vyrazné zkracuje dobu potfebnou pro zaskole-
ni uzivateld.

Jednou z hlavnich inovaci systému Helios
Nephrite je i zpusob, jakym pracuje s re-
portingem a vyhodnocovanim informaci
o déni ve firmé. Jak tuto problematiku vi-
dite z pohledu nového systému?

Pred zahdjenim vyvoje Heliosu Nephrite jsme
realizovali velky priizkum mezi vice nez

400 nasimi velkymi zékazniky, a jeho vysledky
jsme do nového systému promitli. A pravé
¢asto opakovanym tématem, vyjma srozumi-
telnosti uzivatelského rozhrani systému, ty-
mové spolupréce apod., byla potfeba co nej-
lepsi kontroly nad dénim ve firmé. Manazefi
zkratka pottebuji neustdle presna data pro
svoje rozhodovani. Ukézalo se, Ze na nasem
trhu je ve skute¢nosti obrovska poptavka po

Muz, ktery vi, co chce

drahokam software

moznosti mit k dispozici aktualni data o déni
ve firmé, o produktivité prace, vytiZzeni jednotli-
vych pracovnikd, stavu jednotlivych projekti -
zejména pak u vyrobnich firem se zakazkovou
vyrobou - i o realné finanéni efektivité toho,
co firma déld.

Ale to prece nabizeji viechny profesional-
néjsi podnikové informaéni systémy uz
roky...

Ne tak plné. Je pravda, ze v§echny pokro-
¢ilejsi ERP systémy s ,datem vyroby“ po ro-
ce 2010 to umi velmi pfesné méfit a s témi
daty pracovat. Velka rada firem tak ma histo-
ricky velmi dobfe zaznamenané véechny tyto
udaje za mnoho let nazpatek. To, co viak re-
alné vazne, nebo presnéji pred prichodem
Helios Nephrite vazlo, byla schopnost dat
klicovym manazertum k dispozici aktudlni
prehled a interpretaci téchto dat. Proto si
spousta z nich nechévala zpracovavat od od-
déleni controllingu dodate¢né reporty, gra-
fické interpretace trendt apod. Tyden stara
data, zejména v dob¢ koronaviru, maji
mnohdy tu samou hodnotu jako ta z lonské-
ho roku. Proto jsme v novém systému vée
prebudovali od zakladu. Kazdy uzivatel sy-
stému si ted miiZe nastavit sviij vlastni dash-
board, kde si zvoli sdm pohled na data, kterd
potfebuje, a to véetné téch z vestavéného bu-
siness intelligence feseni.

KatefFina Tréalova




inspirace na taliFi

O soutézi plné inspirace a dobré chuti

Ing. Pavel Mikoska, CSc

Albert je generalnim partnerem znédmé
soutéze Ceska chutovka. Cim je pro vasi
spoleénost pFinosna? Jaké zrcadlo o kon-
dici domacich vyrobcl potravin vam dava?

Spole¢nost Albert je skute¢né jiz dlouholetym
generalnim partnerem soutéze Ceska chutovka.
Jsme velkym podporovatelem tohoto kldni, mi-
mo jiné také s ohledem na skute¢nost, Ze v sor-
timentu vyrobki na pultech prodejen Albert
dlouhodobé usilujeme o co nejvétsi zastoupeni
&eskych vyrobct potravin. A soutéz Ceskd chu-
tovka je v tomto ohledu prehlidkou téch nejlep-
$ich vyrobkd, které ¢esky potravinarsky pri-
mysl nabizi. Interné v oblasti nasich privatnich
znacek vyvijime spole¢né s ¢eskymi dodavateli
kazdoro¢né velké mnozstvi novinek, kde jejich
senzorické hodnocenti je podstatnou soucasti
nasich findlnich rozhodnuti. Kazdy vyrobek by
totiz, vedle svych vyzivovych parametrii, mél
zakaznikam, pro které je urcen, prioritné také
velmi dobfe chutnat. Jediné tak si jej mohou
oblibit a prichazet k ndm opakované, aby si jej
zakoupili. Jiz po mnoho let se za spole¢nost
Albert uéastnim senzorického hodnoceni pti-
hlagenych vyrobki, a mohu tedy objektivné po-
tvrdit, Ze obecnd roven potravinarskych vy-
robk ¢eskych producenti vyrazné vzrostla.

= 5
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Vanoéni cukrovi pfipominajici ve€ery plné radosti z blizicich se svatkd, klobasky
pékné stiplavé korespondujici s chutémi Mexika nebo pivecko, po kterém je jesté
v&tsi zizeii. Tak se da vzpominat na letosni roénik bajeéné soutéze Ceska chutovka,
ktery se uskuteénil letos na podzim v Praze jako maraton ochutnavani a ocefiovani.
Opét to byla pfehlidka vyrobki vyteéné chuti, ktera se zapisuje do povédomi
nejen odborné verejnosti. Naudili se ji vnimat za onéch 12 let pfedevsim ¢esti
zékaznici, pro néz je logo tohoto klani umisténé na obalu zboZi symbolem, Ze se
pfi svém nakupu nespletli. Generalnim partnerem je jiz fadu let obchodni fetézec
Albert. V hodnotitelské komisi, ktera pfihlasené vyrobky testuje a pfidéluje jim své
hlasy, ho tradi¢né i v tomto roce reprezentoval odbornik na slovo vzaty, Ing. Pavel

Mikoska, CSc., feditel kvality této spoleénosti. Zajimalo mne proto, v jakych
souvislostech vidi préavé on vysledky prace ¢eskych vyrobcl potravin:

Lze to demonstrovat i v ptipadé Ceské chutov-
ky na samotném slozeni produktt piihlasova-
nych do soutéze, kde velké zastoupeni ziskavaji
vyrobky s vysokym podilem kvalitnich vstup-
nich surovin, nebo také ty, které v sobé nesou
inspiraci od klasickych narodnich kuchyni

a specialit napfi¢ svétem.

Co vas pfijemné piekvapilo na leto$nim
roéniku?

Predevsim to bylo velké odhodlani organizato-
rl soutéze, soutéziteld i samotnych porotc le-
to$ni ro¢nik zdarné zrealizovat, a to i pres ne-
ptizen osudu v podobé¢ pandemie covid-19.
Musim fict, Ze samotné hodnoceni vyrobkd,
které tradi¢né probéhlo v SS Podskalska v Praze
skute¢né za pét minut dvanact, byla velka sazka
do loterie. Ale vse se zvladlo, a to v planovaném
terminu tésné pred zavedenim piisnych vlad-
nich protiepidemiologickych opatteni. Co se jiz
nepovedlo, a je to skoda, je zorganizovat slav-
nostni odpoledne v prostorach Senatu CR

s pfeddvdnim cen pro vyrobce ocenénych vy-
robkd. Pevné véfim, ze v pristim roce jiz vse
probéhne bez zavaznéjsich komplikaci.

Privedlo toto klani v uplynulych letech ta-
ké nové dodavatele do vaseho obchodni-
ho fetézce?

Nemohu konkrétné jmenovat, ale urcité prines-
ly minulé ro¢niky minimalné hodné inspirace

www.freshtime.cz

k tomu, jaké vyrobky mame od dodavatelt po-
Zadovat. Také jsme si prostfednictvim této sou-
téZe interné potvrdili, Ze cesta, kudy se ubirame
pfi vyvoji vlastnich znacek, je spravna. Do le-
to$ni soutéZe jsme za Albert ptihlasili 20 vy-
robka z portfolia nasich vlastnich znacek

a z tohoto poctu ziskalo ocenéni 16 vyrobka,
coZ je pro nas absolutné fantasticky vysledek.

V souvislosti s opatfenimi kvuli koronaviru
posilily diskuze o sobéstac¢nosti v produkci
potravin, vice se hovofi o podpofe doma-
cich producentu. Jak tyto debaty vnimate?

Debaty jsou urcité spravnym smérem, nebot
¢esti zakaznici jiz ve velkém rozsahu zaéinaji
preferovat vyrobky od ¢eskych dodavatela.
Nicméné co se nam nelibi, jsou diskuze o le-
gislativnim uzédkonéni kazdoro¢niho procen-
tického navy$ovani podilu vyrobki s oznace-
nim ,,¢eskd potravina“ na pultech obchodniki.
Myslime si, Ze jednak na ta cilova procenta,

o kterych soucasnd agro-potravinarska lobby
hovoti, neni nase zemédélstvi strukturalné
pripraveno, a za druhé za obchodniky bojuje-
me o to, aby finalni vybér toho, co si zdkaznik
nakoupi, bylo na samotném spotfebiteli a aby
toto spotfebiteli, a potazmo ani obchodnikovi,
nikdo taxativné nenatizoval.

Vy sam jako €len hodnotitelské komise jste
absolvoval v zafi ochutnavkovy maraton,
okusil jste z nepfeberného mnozstvi dob-
rot. Co fikate tomu, ze se hlasi tolik uze-
narskych vyrobku o pfizen poroty?

Ano, uzenarskych vyrobku byla v soutézi sku-
tecné spousta. A je to o tom, Ze ,,masarska ko-
munita“ skute¢né, jak jiz bylo uvedeno vyse,
své vyrobky dale zkvalitfiuje, nechava se inspi-
rovat zahrani¢nimi specialitami, nebo tfeba
saha po ovérenych tradi¢nich recepturach, na
coz je odpovidajicim zptsobem hrd4, a chce
se tedy svymi inovacemi vefejné prezentovat.
Ale hodné inovativni jsou naptiklad také pe-
kati nebo zpracovatelé mléka. V téchto kate-
goriich bylo do letosniho ro¢niku soutéze téz
prihlddeno zna¢né mnozstvi vyrobka.



Jaky potravinaisky obor by se mohl v této
soutézi vice zviditelnit? Nejsou zbyteéné
zdrzenlivi napfiklad vyrobci nealkoholic-
kych napoju, caju, kavy?

Nevim, mozn4 je$té spravné neodhalili ,,kouz-
lo této soutéze. Na druhou stranu jsem opa-
kované zazil hodnoceni sortimentu kavy na
urovni skute¢nych profesiondlt pro tento obor
a mohu fict, Ze je to fakt velmi ndro¢na disci-
plina. Za sebe se jako porotce citim ,,dostatec-
né zkuseny*, dalsi sortimenty, které zminujete,
a jejich $irsi zastoupeni v soutézi bychom

z pozice porotctl i organizatort soutéze sku-
te¢né privitali.

Péct kolace, udit buéek, susit bylinky, mi-
chat dZzemy originalnich chuti, to je svym
zpusobem obrovska zodpovédnost za cely
podnikatelsky koncept, investice, divéru
spotiebitelské verejnosti. Na druhé strané
je to radost, ze ostatnim chutna. Nechtél
jste se nékdy stat tfeba producentem liké-
rd, sterilované zeleniny nebo vornavych
klobasek?

Trefila jste hiebik na hlavicku, K vyrobé potra-
vin a také k jejich nasledné konzumaci mam
velmi ,viely vztah® Spole¢né s rodinou se

u nés tyto drobné exkurze do jednoduchych
vyrobnich procesi ve vesnickém prostiedi
skute¢né déji. Tady ale nejde o vami definova-

inspirace na taliFi
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Slavnostni chvile minulého roéniku v historickych prostorach Senatu

nou ,obrovskou zodpovédnost“ spojenou se
stresem. Naopak, je to odpocinkova a oboha-
cujici ¢innost. V roviné odpovédnostni se na-
opak zasadné pohybuji pfi vyvoji a nasledném
testovani a senzorickém hodnoceni vlastnich
znacek potravin spole¢nosti Albert, jak jsem
naznacil. Tam je to ale o kolektivnim usili
vSech interné angazovanych zaméstnanct

a o kreativni spolupraci s dodavateli. Pfiznam
se, Ze moje preference zalozené na vlastni chu-
tové paméti a praktickych zkusenostech se ne
vzdy absolutné shoduji s vétsinovym ndzorem

dalsich hodnotitelt v naSem tymu. Od toho
ale existuji nepreberna spektra vyrobki a je-
jich chutovych odlisnosti, aby si kazdy indivi-
dudlné mohl vybrat ten sviij nejoblibenéjsi.
Kdy?z je to je$té navic spojeno s rozumnym
uvazovanim o zdravém stravovani, tak je to
urcité ten spravny mix ke dlouhému a spoko-
jenému zivotu ve zdravi. Toto bych si na zavér
dovolil také ve velké mife poprat v tomto
predvano¢nim obdobi viem vasim ¢tendftm.

ptala se Eva Brixi

foto archiv Ceské chutovky
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hodnoty generaci

Krtecek, nas lask

znovu ozivi trh

Posledni fijnovy den byla vydana
tiskova zprava, ktera vnesla jasno
do letitého sporu: Hrdina
vecéerniéku se vraci ke vkusu,
moudrosti a stylu, na ktery byli
mali a velici pratelé Krtecka zvykli.
Oblibena postavicka je zpét

v puvodni podobé stvorené
Zdenkem Milerem, rezisérem,
vytvarnikem a ilustratorem.
Vyreseni dédického Fizeni znamena
konecné stabilitu v pravni situaci

a v majetkovych pomeérech, a tim
vytvari i prostor pro vyvoj Milerova
dila v plvodnim duchu.

»Zachovat dobré jméno a vkusné pojeti Krtec-
ka v pojeti, v jakém ho Zdenék Miler vymyslel,
je pro nas zasadni. Z vleklych sporti jsou uz
v8ichni unaveni a jsem rdd, Ze skon¢ily. Krtecka
zname hlavné z televize, knizek a zbozi, na kte-
rém je zobrazen. Ted se soustfedime na spolu-
préci s partnery, se kterymi muzeme Krtecka
dale vyvijet a podporovat tak, aby zistal kama-
rad i dal$ich generaci,“ uvedl Marek Prochazka,
zakladatel a advokat PRK Partners s.r.o. a sou-
¢asné jeden ze spravcu dila Zdenka Milera

v ramci spole¢nosti ZM ART s.r.0.

Nové aktivity potvrzuji i zastupci tradi¢ni ce-
ské spole¢nosti Thun. ,,Vedle klasického papi-
rového adventniho kalendare s cokolddovymi
figurkami ¢i rtiznych textilnich verzi obvy-
klych na predvanoénim trhu ptichazime nyni
is verzi porceldnovou. Oproti klasickym ten
porcelanovy ztstava
véény, vzdy se da to-
tiz naplnit néjakym
drobnym dareckem ¢i
sladkosti,“ uvedla
Martina Kosova,
marketingovd mana-
zerka spole¢nosti
Thun. ,Krtek a jeho
pratelé boduji u déti stale. Navic grafické zpra-
covani potisku i dnes, kdy se ve velké mite vy-
uzivaji nejriznéjsi digitalni technologie, porad
odpovida ptivodni grafické verzi Zdenka Mile-
ra z 60. let minulého stoleti. Grafické podkla-
dy pro vyrobu kalendéte ptipravil ilustrator
Jan Lastovicka, shrnula Martina Kosova.
Ukonceni sporu hodnoti pozitivné i v ciziné.
»Krtecek je v némecky mluvicim prostredi veli-
ce obliben4 televizni klasika, ktera neztratila
nic ze své aktudlnosti. Hodnoty, které predava,
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Krtecek je nositel hluboce
lidskych, humanistickych

hodnot. Tyto hodnoty je nutné
SiFit a chranit. Velmi rad
k tomu pfrispéji.

Marek Prochazka

jsou dnes o to aktudlnéjsi. Tésime se, ze Krtecka
oZivime novymi a riiznorodymi produkty i mi-
mo pohyblivé obrazky,“ uvedl Michael Loeb,
jednate]l WDR mediagroup, ktera se zabyva ko-
mer¢nim vyuzitim Krte¢ka na némeckém trhu.
Dédické tizeni probihalo od listopadu 2011 do
unora 2020. Autorska prava byla rozdélena
mezi dcery Katefinu
Miler a Barboru Mi-
lerovou, manzelku
Emilii a syna z prvni-
ho manzelstvi Micha-
ela Holuba. Spole¢-
nost ZM ART
zastupuje 60 % podi-
la. Podle dohody
vnucka Karolina Milerova a jeji spole¢nost
Little Mole nebudou pokracovat v podnikani
v souvislosti s Krteckem.

Ukonceni sporti a stahovani plagiati z trhu
hodnoti pozitivné i nejvétsi cesky vyrobce her
a puzzle - spole¢nost Dino Toys. ,,Spory

o pravého a nepravého Krtecka byly nekonec-
né. Samoziejmeé i my se budeme starat, aby se
nelicencované vyrobky na pultech neobjevily.
Hlidame, aby puzzle, hraci kostky a dal$i hry
vychézely z tradic rodinného stiibra, tak jak to

www.freshtime.cz

avy kamarad,

chtél i pan Miler. Podle nasich informaci se

k tomu takto stavi i ostatni licencovani vyrob-
ci,“ uvedl Jan Slemin, majitel Dino Toys.
Tvuréim zptisobem se do budoucna diva i Mi-
lerova spolupracovnice a starsi dcera Katefina.
,»21. unora pfistiho roku budeme oslavovat sté
vyroci narozeni naseho otce. Je naplanovana
vystava jeho dila a déti i jejich rodice se mohou
tésit na Krtka takového, jakého jej Zdenék Mi-
ler kreslil a maloval. Byla jsem nadsena, kdyz
mne v roce 1985 tatinek prizval ke spolupraci
na obrazcich a knizkach, a stravila jsem

s Krtkem a jeho prateli mnoho radostnych let.
Pevné véfim, Ze se dohodneme, jak nejlépe roz-
vijet odkaz otcova dila,“ fekla Katefina Miler.

Advokata Marka Prochéazky jsem se zeptala:

Slavna postavicka détstvi mnoha dnesnich
Sedesatniku, Sikovny Krtedek, ktery viak
provazi doslova celé generace a stéle Zije.
Legenda, jez plni srdce mnohych dodnes.
Pfesto ji provazi pfibéh velké kauzy. O¢
pfesné §lo?

Slo o to, ze po smrti Zdenka Milera vypukly
spory o autorskd prava a o dédictvi. Bohuzel



pan Miler krétce pred smrti podepsal nékolik
dokumentu, které byly sporné a které skonéily
u soudu. Zejména licen¢ni smlouva pro Karo-
linu Milerovou byla po nékolika letech sporu
prohlasena jako neplatna. Rizné spory tykajici
se dokumentu, které Zdénék Miler podepsal

v nemocnici pfed smrti, se tahly nékolik let.

Proé to bylo vSechno tak zamotané?

Vztahy uvnitt rodiny nejsou lehké, jsou spis
komplikované. Tady se komplikované vztahy
projevuji do dédictvi po jednom z nasich nej-
vyznamnéjsich vytvarnika druhé poloviny
20. stoleti. Skoro kazdy ¢len rodiny ma vlastni
predstavy, jak s autorskymi pravy nakladat,

a snazil se svoji vizi prosadit.

Dnes je viak spor o dédictvi a prava k uzi-
vani znacky vyfesen. Co to tedy znamena?

Znamena to, ze dédici autorskych prav jsou
znami. Jde o dcery Katefinu a Barboru Mile-
rovi, vdovu Emilii Milerovou a syna Michaela
Holuba. Tito dédici rozhoduji o autorskych
pravech, a tim o budoucim osudu Krtecka.

Kdo bude moci pouzivat symbol Krtecka

a za jakych podminek? Mam na mysli tfeba
vydavatele pohadek, tvirce filmd, vyrobce
hracek, porcelénu, obleceni. Zkratka kde
se Krtecek a za jakych okolnosti bude mo-
ci vyskytovat? Co z toho plyne pro busi-
ness toho kterého zdjemce?

Sam Zdenék Miler jiz zacal s takzvanym li-
censingem, tedy udélovanim licenci firmém,
které postavicku Krtecka miizou vyuzit pro
své produkty. Smlouvy
uzaviené jesté za Zivo-
ta Zdenka Milera byly
béhem dédického fi-
zeni prodlouzeny, tak-
Ze plati i dnes. Jde

o firmy, kde existuje
opravdu dlouholeta
spoluprace. Néco ja-
ko rodina Krtecka.
Ukol dnesni zpravy

je hlavné zajistit, aby
krtek ztstal kamarad

déti i v budoucich generacich. Budeme dbat
na to, aby produkty, které nosi Krtecka ve
jménu, byly kvalitni, udrzitelné a pokud
mozno vyrobené v Ceské republice.

Jaky mezindrodni dosah ukonéeni sporu
o dédictvi ma?

Krtecek je znamy zhruba v 60 zemich, hlavné
v téch sousednich. Nas hlavni zamér v sou-

Muz, ktery vi, co chce
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hodnoty generaci

¢asné dobé jsou némecky mluvici zemé, kde
je Krtek nadale velmi populdrni a je ¢asto

v televizi. Budeme se snazit, aby postavicka

udrzela svoji popularitu i v jinych zemich.

S pandou ale nepocitame, nepfejeme si, aby
tato verze pokracovala.

Autorska prava, dusevni vlastnictvi, ojedi-
nélé myslenky, osobité ndpady jsou moc-
30 lety nadal. Roste obecné nutnost se

o né nalezité starat?

Nutnost se starat o dusevni vlastnictvi
existovala porad, ale svét je dnes kom-
plexnéjsi. Pribyl internet a socidlni sité,
moznosti pro vyjadieni je mnohem vice.
Obsah myslenek a uméleckych dél jako
beletrie, vytvarné uméni a hudba je
dnes cennéjsi nez drive, protoze se daji
v$ude $ifit. Zadny autor by nemél tuto
oblast zanedbavat. A hlavné také se v¢as
postarat o to, co se s jeho dilem stane
po jeho smrti.

Jaky vztah ke Krte¢kovi mate vy osob-
né, odmyslime-li ten profesni?

Pro mé osobné je Krtecek aktudlnéjsi a du-

o ptirodu, o kamaradské vztahy, kriticky,
ale zaroven laskavy pohled na nasi civiliza-
ci, racionalitu a techniku jsou poselstvi,
s kterym se muzu siln¢ identifikovat. Krte-
¢ek je nositel hluboce lidskych, humanistic-
kych hodnot. Tyto hodnoty je nutné §ifit

a chréanit. Velmi rdd k tomu prispéji.

s vyuzitim tiskové informace
pfipravila Eva Brixi




zodpovédné k zabavé

Hraj s rozumem je projekt

nejen pod

Jak vnimaji Cesi hazard? A neboji se
zavislosti na ném? Vahate s odpovédi?
Prectéte si, co o tom nastinil prizkum
Sazky. Hrani her, sazeni loterie, stiraci
losy, ale také karty a kasina, to vse

patfi k zabavnimu pramyslu. Lakava
vyhra a napéti jsou oblibenymi
zpusoby, jak si zpestfit den - tfeba
kdyz si jen tak pro pobaveni vsadite
svou oblibenou kombinaci ¢isel.
Bohuzel se muze stat, Ze se obdas
nékomu hazardni hry vymknou z rukou.
Jaky maiji lidé nazor na rizika spojena

s hranim a hazardem?

»Béhem podzimu Sazka délala prizkum pravé
na téma, jaky je postoj Cechit k zabavnimu
pramyslu. Ukazalo se pfedevsim rozdilné vni-
mani raznych typt her. Zatimco 60 % respon-
dentt zminilo, Ze maji zkuSenosti s hazardem,
av$ak roli v tom hraje to, co kdo povazuje za
hazard. Obecné totiz lidé ve vice nez 90 % pri-
padi vyzkouseli sazeni loterie, stiraci losy

a podobné, nicméné tyto aktivity za riskantni
nepovazuji ani je neoznacuji jako hazard,” vy-
svétlila Veronika Diamantovd, manaZerka ex-
terni komunikace v Sazce.

Co je vsak podle respondentt opravdu ha-
zard? Riizna rizika spojend s hranim her vétsi-
nou souviseji s tim, jestli do hry ddvame urcity
finan¢ni vklad. Pokud doma hrajeme spole-
¢enské hry s falesnymi papirovymi bankovka-
mi, o nic nebezpe¢ného samoziejmé nejde.
Casto zélezi pravé na finanéni naro¢nosti jed-

stromecek

notlivych her. Asi 42 % respondentii uvedlo,
Ze jim nevadi vlozit do hry penize, ale pouze
pokud jde o drobné ¢astky, coz je pro vétsinu
maximalné 100 korun mési¢né. Pouhych 26 %
odpovidajicich je ochotnych hrat i za vétsi pe-
nize, protoze jde podle nich o vétsi zdbavu

a adrenalin. Vice nez polovina castnika po-
tom reagovala na otazku, co je pro né maxi-
malni finan¢ni hranice, Ze za vétsi ¢astku po-
vazuji cokoliv nad 100 korun mésicné.
Prestoze vétsina Cechlt nemé s hranim her
vlastni $patné zkusenosti, lidé nepodcenuji
rizika spojend s problémy, které mohou v dii-
sledku zaliby v hazardu vzniknout. Na otaz-
ku, co je podle nich zodpovédné hrani, ce-
lych 69 % uvedlo, ze jde o situace, kdy se
chovaji zodpovédné predev$im oni sami,“
komentovala vysledky prizkumu Veronika
Diamantovd. ,,Zjistili jsme také, Ze dal$ich

25% 6%

ZODPOVEDNOST
NA PRVNIM
MISTE

69%

NASTAVUJISI o
SEBEOMEZUJICi OPATRENI

__ POTREBUJI POHLIDAT,
) ABYCH NEPROHRAL/A
¥ VICE, NEZ S| MOHU
DOVOLIT

CHOVAM SE ZODPOVEDNE
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25 % dotazovanych vita, kdyZ si mohou na-
stavit ¢astku na denni limit, kterou je mozné
za hru utratit. Pouhych 6 % zbyvajicich po-
tom pottebuje, aby je nékdo u hrani hlidal,*
doplnila.

I tato zjisténi prispéla k tomu, aby v Sazce
vznikl novy projekt pojmenovany Hraj s ro-
zumem. Kazdd hra, jiz tato spole¢nost provo-
zuje, md byt zdbavou, jejim posldnim je lidem
zptijemnit volné chvile, dodat odvahy k cesté
za svymi sny, rozptylit, pfinést dobrou nala-
du, moznd i lep$i myslenky, kdyz se nékdo
tfeba neciti dplné fit. Hra je zkratka hra. Roz-
hodné by neméla zatézovat, nebo dokonce
ublizit. Jak to v8ak souvisi s businessem Saz-
ky? Vlastné plné jednoduse. Kazda firma se
specializuje na néco jiného. Pekati nam do-
dévaji kfupavé rohliky, uzenafi vonavé kloba-
sky, kvétinafi kyticky pro krasleni zahrad

a parki, vyrobci stavebnich materiali zase
prvky, z nichz rostou atraktivni kancelarské
budovy ¢i rodinné domky. A Sazka se histo-
ricky specializuje na sdzeni, na hry. Pfinasi
tedy do nasich dnti rozptyleni, které jesté ke
vSemu miize nékterym jedinctim v tom nej-
lep$im slova smyslu zménit zivot, kdyz se
Stésticko usméje.

»V Sazce vnimame aktivity, které se tykaji zod-
povédného hrani, jako prirozenou souédst na-
$eho podnikani. Jako lidr na trhu loterii si
uvédomujeme zodpovédnost a chceme jit pri-
kladem. At uz hraje zakaznik kteroukoli hru,
je nezbytné, aby v ni mél stoprocentni diivéru.
A aby to s hranim také nepfehanél. Vseho

s mirou neni jen staré a stale pravdivé réeni,
ale i zasada, jiz se Sazka drzi. I proto jsme pri-
pravili zminény projekt Hraj s rozumem,*
uvedla Veronika Diamantova.

Jeho hlavni prioritou je pfedev$im posilovani
prevence a zodpovédnosti v ceském zdbav-



nim pramyslu. Sazka se rozhodla na webu
www.hrajsrozumem.cz informovat hrace

o tom, jak hrat, aby zdbava ziistala bezpec-
nou, jak predchazet potencialnim problé-
mum, jak spravné nastavit své herni limity,
aby hra nepusobila existen¢ni ani socidlni
problémy. Cilem je pfedev$im vénovat pozor-
nost tomu, aby hraci hazardnich her vnimali
samotné hrani jako zdbavu a nedostavali se
do problémovych situaci spojenych s riziko-
vym chovanim.

Pfipomenime také, Ze Sazka ma jako jedina
spole¢nost v Ceské republice uceleny systém
zodpovédného hrani provéieny auditory, coz
potvrzuji certifikaity WLA — World Lottery
Association a EL - European Lotteries. Vy-
tvotila ve spolupraci s odborniky a adiktolo-
gy Desatero zodpovédného hrani, osobni
test, spolupracuje pravidelné se specialisty na
tuto oblast, ale i na programech, které zvysuji
povédomi o oblasti problémového hracstvi.
Je to napriklad spoluprace s organizaci Poda-
né ruce a cast na projektu HRani. Sazka pa-
tfi také k aktivnim partneriim odbornych de-
bat nejen v ramci Ceské republiky, ale i jako
¢len mezinarodnich asociaci.

Sazka: Co délame pro to, abychom
byli jesté zodpovédnéjsi
nez zodpovédni

Zodpovédné hrani je pro nds v Sazce priori-
tou, a proto se snazime neustéle posouvat do-
predu. Podivejte se, co véechno délame pro to,
aby hra ztstala zabavou a pfinasela radost:

1. Vyzkum - Spolupracujeme na programech,
které zvysuji povédomi o zodpovédném hrani
a o rizicich hazardu. Nespime na vavtinech,
sami totiz provadime pravidelné vyzkumy,
které nam pomahaji se zlepsovat v nasem uz
tak zodpovédném pristupu a byt nejzodpo-
védnéjsi loterii v Ceské republice.

2. Skoleni zam&stnancti - Chceme, aby
vsichni v Sazce védéli, jak hrat s rozumem.
Proto jsou nasi zaméstnanci proskoleni a pro
nas tym pravidelné poradame semindre

s adiktology. Nasi zaméstnanci se dokonce
svymi napady a podnéty podileji na nasi poli-
tice zodpovédného hrani.

3. Skoleni prodejcii - Kazdy rok $kolime na-
$e prodejce, aby jim neutekly nové informace.
Snazime se o to, aby uméli podat pomocnou
ruku, pokud je to potieba. Specidlni karticka
zodpovédného hrani je k dispozici na kazdém
na$em prodejnim misté.

\ HRAJ
S ROZUMEM

4. Game design - Pfi ptipravach a vyvoji no-
vych her dbame na to, abychom vyhodnotili
jejich socialni dopad.

5. Internetové hrani - Umoziujeme zéka-
znikim vyzkouset si test, ktery jim napovi,
jestli stale hrani povazuji za zabavu. V zéloze
mame i linku pomoci, pokud by byla potfeba.
Samoziejmosti pro nas je, Ze v zadném pripa-
dé nepovolujeme hrani nezletilym.

6. Reklama a marketing - PIn¢ dodrzujeme
Eticky kodex reklamy a mezindrodni standar-
dy pro loterie. Necilime v nasi komunikaci na
déti ani na jiné zranitelné skupiny lidi.

7. Lécba zavislosti - Jsme pripraveni podat
pomocnou ruku a zdkazniky odkazat na kon-
krétni smysluplnou pomoc. Spolupracujeme
s adiktology a obratit se na nas muze kazdy,
kdo md pocit, ze mu hrani pterostlo ptes hla-
vu. Mame uceleny systém pomoci spolu s ne-
ziskovou organizaci Podané ruce. Ucastnime
se ale i projektt, které informuji o rizicich
hrani - naptiklad HRani nebo Obcané proti
hazardu.

8. Vzdélavani hract - Chceme, abyste nagim
hram rozumeéli. U kazdé hry proto najdete
Herni plan k nahlédnuti a pro jistotu zobrazu-
jeme i varovani o rizicich spojenych s hazard-
nim hranim. Pfipravili jsme pro vas projekt
Hraj s rozumem, protoze chceme, aby hra zu-
stala zabavou. Na téchto strankach se dozvite
vse o zodpovédném hrani.

zodpovédné k zabavé

Desatero pro hrace:

. Hrajte tak, abyste se bavili. Nikdy
nesézejte vic, nez muzete, nikdy
nesézejte na dluh.

. Nastavte si herni limity.

. Sazeni vnimejte jako zabavu, nikoli jako
prostredek k okamzitému zbohatnuti.

. Nehrajte, pokud jste pod vlivem alkoholu,
ve stresu nebo v depresi.

. Budte pfipraveni vyhrat, bud'te pripraveni
prohrat.

. Méjte svoji zdbavu a vzruseni pod
kontrolou - sledujte ¢as, ¢astky ve hre,
vyhry i prohry.

. Rozhoduji ndhoda a $tésti, nevérte trikim,
podvodnym navodim a systémim.

. Studujte jednotlivé hry, jejich vyhody
a rizika. Vyberte si ty, které vam nejlépe
vyhovuji.

. Sézejte a hrajte pouze tam, kde se hraje
legélné, podle jasnych a korektnich
pravidel.

. Dbejte zakont, seznamte se s pravidly
prislusné hry a dodrzujte je. Dodrzujte
pravidla sazkové spolecnosti a herniho
strediska.

9. Zapojeni zi€astnénych stran - Driime
krok s aktualnim dénim v oblasti zodpovédné-
ho hrani a také se podilime na minimalizaci
rizik, které mohou hazardni hrani provazet.

10. Oznamovani a vyhodnocovani - Pravi-
delné se nechavame kontrolovat nezavislym
auditorem, abychom si byli jisti, Ze jsme nej-
zodpovédnéjsi spole¢nosti na trhu loterii.

pfipravila Eva Brixi
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Obrazy, které opoustéji autora
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Uz na vernisazi

Ing. Hugo Kysilka si vernisaz v Praze opravdu uzival...

Pro¢ je o obrazy Hugo Kysilky takovy zdjem? ProtoZe maji dusi. Protoze
premysleji za vas i pro vas, ale zaroven vas vtahuji do hry o tento svét.
Maji svljj pfibéh, divaku hazi udicku, naviguji, oteviraji tvahy o ¢emkoli.
Na vernisazi chodite od jednoho k druhému, vracite se, usmivate se a cosi
vam naseptava: Kup to! Povés to v pracovné, v obyvaku, v recepci na zed'
Zvécni tu rozvernost kdekoli, at je vic dobré nalady. Ano, to je magie,

o kterou stojime. Ing. Hugo Kysilka, nékdejsi marketingovy §éf, dnes
hlavné malit, ktery se vydava po stopach svého vidéni svéta a mezi tim
pronika do novych a novych souvislosti. Letos na podzim se uved| mezi
prateli a pfiznivci vytvarného uméni dvéma vernisazemi, v Praze a hned
poté v Brné. O jeho obrazcich jsem si s nim rada povidala:

| pFesto, ze letosni rok nepfal akcim orga-
nizovanym pro vétsi skupiny lidi, podafilo
se vam pozornost mnohych pfitdhnout
dvéma vernisazemi svych obrazi. O jaké
akce §lo?

Ano, i pres toto slozité obdobi jsem mél kli-
ku, prvni jiz jednou prelozenou vystavu jsem
mél nakonec ve dnech 3.-7. zafi v prazském
Kaiserstejnském paldci na Malé Strané. Cely
cyklus obrazii byl vlastné miij pohled na nase
déjiny od dob Praotce Cecha ptes Pfemyslov-
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ce aZz po dobu kolem bitvy na Bilé hote. Dru-
hou ¢ast cyklu jsem zacinal oslavou viesokol-
skych slettl, a nasledné kradezi Dolu Petr
Bezrug, nasledovalo otevieni prvni samoobs-
luhy v CSSR aZ po soucasné dénf u nas. Sa-
moziejmeé jsem se snazil, abych fadu mytt

z Povésti ¢eskych narovnal vlastnim vidénim,
a myslim, Ze se to podafilo. Vernisdzi se nesla
velmi dobra nalada, a tak se domnivam, Ze ta
vice nez stovka hosti si odndsela nejen pékny
zé7itek, ale i malé ,,ponauceni®. Druhou vy-
stavu jsem stihl oteviit 10. fjna v Brné Cer-

www.freshtime.cz

novicich v krasném prosttedi Dring Caffe.
Nabidka vystavit jiny cyklus v dal$im mésté,
mésic po prazské vystavé, byla lakava, proto-
Ze v Brné jsem mél svoji prvni vernisaz pred
vice nez deseti lety.

Na vasich vystavéch se stalo zvykem, Ze se
vétsina obrazkd proda. Na jedné strané
vas to urcité tési, na druhé strané vam to
musi byt trosku lito...

To je pravda, téméf vSechny obrazy se prodaji
béhem vernisdze nebo tésné po ni. Mne ten
zdjem nesmirné téi de facto stejné jako ty, co
obraz kupuji. Snazim se vzdy mit alespon fo-
tokopii platen, abych mél archiv svym zptiso-
bem komplet. Je pravda, Ze vice lito nez mné
to byva jes$té mé zené, tedy ze dilka putuji

k jinému majiteli. Proto pred kazdou vysta-
vou jeden nebo dva pro ni nejmilej$i kusy
prosté schovd. Uz jsem si zvykl na to, ze fada
zdjemcd, ktefi nestihli rezervaci obrazi a je-
jich koupi, poprosi o nakresleni jiného obréaz-
ku s podobnym humornym obsahem. Pér-
krat jsem délal profesiondlni kopie obrazu ve
vétsim mnozstvi a jen doladil barvy. I to je
moznost, jak udélat radost vice zdjemctim
najednou.

Mate presto néjaké kousky, které byste
nedal ani za zlatou cihlu?

Par ano, ale ta cihla patfi mé manzelce. Velice si
je hlid4, protoZe se ndm na jedné vystavé stalo,
Ze jsem prezentoval obrazy, kde bylo napsano
neprodejné, ale prisel kupec a nastavil takovou
cenu, Ze jsem obraz nakonec prodal. Vicekrat
jsem to pak uz ale neudélal.

O jakém tématu nyni premyslite? Kam
sméfuje duse umélce poté, co si jiz leda-
cos vyzkousel? Bude to humor Eeskych
hospudek, politicka satira, rozvernost cuk-
réren, poetika hibitovi, nebo smésné
historky z businessu, ktery jste pfed par
lety opustil?

To téma zatijové vystavy, které vychdzelo
ze Starych povésti ¢eskych, bylo z malifského

Mam fadu obrazi v kancelarich
pratel, nékteré obrazy visi
napfriklad v prazskych

nemochicich na Vinohradech
a na Karlové nameésti, nékteré
v Gazprom Germania,

v interiérech ministerstev.




pohledu tchvatné, a par dni po vystavé jsem si
fikal, kam se nasmérovat. A rozhodl jsem se
vratit k témattim, které vychazeji z doby, kdy
ruzni vynalezci na konci 18. stoleti a zac¢4tku
19. stoleti prichdzeli s fesenimi, jez nebylo
mozné realizovat kvili jejich absurdité, avsak
namalovat je, a tim tyto myslenky oprasit

a pobavit tim v§echny milovniky obrazi, by
nemuselo byt $patné. Jde o napady zneuzna-
nych Edisont. Uz jsem pred pér lety podobné
obrazy maloval, ale v mensim provedeni. V té
dobg, to bylo pred péti roky, o obrazy projevila
zdjem galerie v Almati v Kazachstanu. Jsou

tam jako stald expozice dodnes, takze téma
jsem mél tehdy a mam ho i dnes, a je v ném
legrace na rozdavani. TakZe na tom makam,
bavime se tim v rodiné, a doufdm, Ze se to bu-
de brzy libit i dal$im lidem.

Stalo se péknou tradici, Ze platna zdobi
interiéry firem. Nepomyslel jste na to, Ze
néjakou oslovite a zapujcite na par let sto-
py své duse nebo ji par obrazi prodate?
Mam radu obrazti v kancelarich pritel, nékte-
ré obrazy visi napiiklad v prazskych nemocni-

legrace a pohoda

cich na Vinohradech a na Karlové ndmésti,
nékteré v Gazprom Germania, v interiérech
ministerstev. Nebranim se Zddné formé vysta-
vovani, ja jsem mél vzdy v kancelafich, jejichz
jsem byl soucdsti, obrazy, byl to mdj styl. Na-
opak jsem nechdpal surovost nékterych pro-
stor, kde nebylo nic osobniho.

$e nitro. Budete dal pokradovat v této linii?

No jasné, jsem optimista, mam rad humor, mam
rad ten werichovsko-svérakovsky ton. Cim vice
se lidé nad obrazy pobavi, tim jen lépe.

za odpovédi podékovala Eva Brixi

A rozhodl jsem se vratit

k tématim, které vychazeji

z doby, kdy rdzni vynalezci

na konci 18. stoleti a zacatku

19. stoleti prichazeli s FeSenimi,
jez nebylo mozné realizovat kvdli

jejich absurdité, avsak namalovat
je, a tim tyto myslenky oprasit

a pobavit tim vSechny milovniky
obrazi, by nemuselo byt

Spatné. Jde o napady
zneuznanych Edisond.
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Muz, ktery vi, co chce

foto archiv Hugo Kysilka a Martin Simek
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Jak se trefit

Zajimalo by mne, jak se trefit do vkusu klienta.
Nejde jen o to ¢ist z jeho o¢i, ze zku$enosti s ko-
munikaci s nim, ze znalosti jeho zvyklosti,
z rozpoc¢tu na dany projekt, vyznat se v jeho
velkorysosti ¢i sporivosti, nebo brat v potaz
miru nasazeni v danou chvili. Klient je totiz
tvor nevyzpytatelny. Jednou se rozhoduje im-
pulzivné, spontdnné, bez faktt, na zdkladé
emoci ¢i momentalniho rozpoloZeni. Jindy se $tourd v mali¢kostech, kte-
ré pro danou véc nemaji az takovy vyznam. Baziruje pouze na ¢islech ne-
bo historii, i na hloupostech, které zdrzuji a podkopavaji zajem dodavate-
le o véc. Nékdy vam sdéli, at navrhnete feSeni podle sebe, a pak tekne, Ze
je to nepfijatelné. Co zbyva? Riskovat, byt jasnovidcem nebo se obrnit
trpélivosti? Mozna pokouset osud a véfit, Ze dobry obchod je porad ten,
ktery uspokoji obé strany. Eva Brixi, $éfredaktorka

ctéte s nami

Pres Aukro kresba Jana Zrzavého

V Zebficku deseti nejzajimavéjsich polozek, které se za fijen pro-
daly pres aukéni portal Aukro, vedou predméty z kategorie Shé-
ratelstvi. Ty se mezi desitkou nejzddanéjsiho zbozi vyskytuji hned pét-
krat. Absolutnimu poradi vévodi svatovaclavsky dukét z roku 1935,
ktery se prodal za 650 000 korun. V fijnu se pfes Aukro vydrazily pred-
méty z oblasti sbératelstvi a staroZitnictvi za téméf 140 miliént korun.
Velky zdjem byl o uméni, naptiklad kresby Jana Zrzavého. Zajem o sbé-
ratelské predméty neni zadnym piekvapenim, Cesi k nim inklinuji
dlouhodobé a nic na tom nezménila ani pandemie covid-19. ,,Hodné li-
di v poslednich tydnech pracuje formou home office a maji vice ¢asu

i na své konicky, diky kterym si zptijemiiuji slozité obdobi,“ uvedl Pavel
Krej¢if z Aukra. Zajimavosti z fijnovych aukei je prodej zbrané z Divo-
kého Zapadu. Winchestrovka z roku 1886 se prodala za vice nez

215 000 korun. Jejim hlavnim kreditem byla kromé znamé znacky také
zachovalost. Pres aukéni sin Aukro se prodavd i moderni uméni. V fij-
nu $lo naptiklad o Pastel Tti barky v Zélivu od Jana Zrzavého s prodejni
cenou 181 200 K¢. ,,Jan Zrzavy patfi dlouhodob¢ k nejzadanéjsim ces-
kym malifim a urcité je pro sbératele zajimavé védeét, ze jeho dila jsou
k sehndni i jinde nez na aukcich specializovanych spole¢nosti,“ uvedl
Pavel Krej¢it. (tz)
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Letaky: PNS jich roznese

4 ofle » [} [+]
az 90 milionu kusu
Objem reklamnich letakd distribuovanych v Cesku prostfednic-
tvim Prvni novinové spolecnosti bude pred Vanocemi az o 50 %
vyssi nez v jinych obdobich. Nejvétsi ¢esky distributor tisku a do-
plikového sortimentu odhaduje, Ze jejich mnozstvi v listopadu — nejsil-
néj$im meésici ¢tvrtého kvartalu - dosahne az 90 miliéna kusd. Kvili
uzavienym obchodtm ale distribuce PNS neptekond ptivodné ocekéava-
ny rekord, ktery naznacovaly vyrazné vétsi objemy letaku od konce léta.
Jejich nejvétsi podil (zhruba 14 %) poputuje do Moravskoslezského kra-
je. Mezi inzerovanym zbozim zaujimaji nejvétsi podil (33 %) z celkové
distribuce potraviny.

foto Pixabay

Se zacatkem predvanoc¢ni ndkupni sezény letos do schranek Cechit do-
razi prostfednictvim PNS az 90 miliénti reklamnich letdkd, tedy o 50 %
vice nez v béznych obdobich roku. Podle dat spole¢nosti bude nartst
jejich mnozstvi patrny ve vSech tuzemskych krajich. ,,Prakticky od kon-
ce letnich prazdnin jsme Vanoce v jistém smyslu zazivali, od zaf{ jsme
v distribuci registrovali rekordni ¢isla. V listopadu proto mély letdkové
reklamni akce naslapnuto k prekonani dvojnasobku obvyklych objemd,
které prekazilo uzavieni obchodtl. Pfesto o¢ekavame, Ze se v listopadu
budeme bliZit objemu 90 miliént kusu. Listopad totiZ byvd tradi¢né
nejsilngjsim obdobim, mimo jiné i v ndvaznosti na Black Friday,“ fekl
Ondrej Vanha, mistopfedseda predstavenstva PNS.

Distribuce reklamnich letakt se vyrazné lisi podle geografického rozlo-
zeni. Nejvétsi podil na celkovém objemu distribuce pfipada na Morav-
skoslezsky kraj, konkrétné 13,9 %. Na Prahu, které patti druhy nejvétsi
podil, pripada 13 % letaku. Jihomoravsky kraj, ktery v Zebfi¢ku zaujima
treti misto, jich odebird priblizné 12 %. Nejmensi podily distribuované-
ho nakladu predvano¢nich reklamnich letiki potom piipadaji na kraj
Karlovarsky (2,3 %) a Liberecky (3,6 %). ,Obecné Ize Fict, ze vétsi
mnozstvi letaktl putuje do regiontt Moravy a Slezska, ale také do hlavni-
ho mésta. Z hlediska distribuce je jimi naopak nejméné zasobeny zapad
a sever republiky,“ dodal Ondrej Varha.

Z hlediska zaméfeni obsahu reklamnich tiskovin distribuovanych Prvni
novinovou spole¢nosti maji na distribuovanych letacich nejvétsi podil
obchodni fetézce s potravinami. Na né totiz pfipada vice nez tfetina je-

o e T jich celkového objemu. Vyznamny objem potom zastavaji také letaky
Internetovy marketing: Media Know, www.mediaknow.net zaméfené na prodej ndbytku (23 %) nebo elektroniky (20 %). Potieby
pro sport a rekreaci naopak se 2 % tvori nejmensi podil. (tz)
M
TIME www.freshtime.cz

——
PROSPERITA




ke konci roku

Firmy chystaji vanocni vecirky online

Mnohé kancelaiské firmy
prestéhovaly kvuli koronaviru své
fungovani do rezimu home office,
o tradié¢ni vecéirky vSak nechtéji
pFijit zaméstnavatelé ani
pracovnici. Leto$ni pfedvanoéni ¢as
tak bude spojeny s veéirky online.

»Predevsim velké firmy vano¢ni vecirky rusi,
¢ast z nich se snazi vymyslet jejich virtualni
alternativu. Rada mensich spole¢nosti jesté
vyckavd, zda se situace neuklidni a nebude
mozné néjaké spolecné setkani pro své za-
méstnance prece jen zorganizovat. Pokud to
neptijde, asi také pozvou své kolegy na pred-
vano¢ni setkdni online,“ poznamenal Tomas
Surka, reditel personalné-poradenské spole¢-
nosti Quanta.

Vano¢ni vecirek na dalku bude mit podobny
program jako ten klasicky. Miize mu pied-
chazet rozeslani vecirkového paketu pro kaz-
dého z ucastniki - zahrne naptiklad vino,
ofisky, néco sladkého nebo krabicku sushi.
Samotné setkdni se zahdji oficidlni ¢asti, v je-
jimz ramci vedeni firmy shrne hospodarské
vysledky za predchozi obdobi, poté se nastini
planované zmény a dalsi vyvoj spole¢nosti.
Nebude chybét ani informace o rozpo¢tu na
pristi rok, pfipomenuti dlouhodobych cila

a ohodnoceni jednotlivcli. Pak by méla nasle-

dovat neformalni ¢ast zaméfend na zédbavu.

S tim, jak koronavirus pfestava byt novinkou,
pribyva receptti na riizné firemni hry, soutéze
a dalsi zabavu v online prostoru. Zaméstnan-
ci mohou soutézit v oblibeném kvizu, lze také
najmout znamého moderatora, kouzelnika
nebo komika se stand-up vystupem.

Stejné jako u klasickych vecirki plati, Ze i ze
strany zaméstnance je nutna urcitd pri-
prava. Kromé vhodného obleceni
si je nutné spravné zvolit prostor
v domé nebo byté. Tak, aby ne-
dochézelo k vyrusovani ucast-
nika vec¢irku. Kdo nechce své-
mu okoli predstavit kus své
domdcnosti, ktery zabira ka-
mera pocitace, mutiZe si do-
predu zvolit néjaké zajima-
vé pozadi. Své kolegy tak
1ze pozdravit z fotbalového
stadionu, odnékud z pti-
rody nebo z jiného obli-
beného mista. Samoziej-
mosti je stfidma
konzumace alkoholu.
Nevhodné a trapné by-
vaji nabidky na tykdni

ze strany ovinéného
podfizeného $éfovi.
Priprava na vecirek
zahrnuje také odzkouseni techniky s do-
state¢nym predstihem. ,,Prace a zabava
v online prostredi se s koronavirem hod-

né rozsitila. Firmy se naudily a dale u¢i, jak
prostrednictvim videokonferenci poradat po-
rady, $koleni ¢i rizné tréninky. Firemni ve-
¢irky nebudou vyjimkou,“ predpové-

dél Tomas Surka. (tz)
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Holba Svatecni horsky lezak pro mimoradné chvile

Pivovar Holba nadélil milovnikiim
pénivého moku s predstihem vanoéni
darek - novinku v podobé za studena
chmeleného piva Holba Svatecni horsky
lezak, které svou vyraznou hofkosti pFinasi
divokost i romantiku jesenické pfirody
nejen na svatecni tabuli.

Pro neobycejné piilezitosti prichystal hanuso-
vicky mistr slddek neobycejny 12,5% lezak vy-
robeny tradi¢nimi postupy, ktery v sobé prece
skryva punc odli$nosti - ryzosti hor. Holba
Svatec¢ni horsky lezak byl navic korunovan
studenym chmelenim. ,,Studené chmeleni vy-
uzivime pro zvyraznéni chmelové viiné.
Vzhledem k tomu, Ze Holba Svate¢ni horsky
lezak md vyrazné vysokou intenzitu hotkosti
s drsnéj$im charakterem a dlouhym dozniva-
nim, je studené chmeleni prvkem, ktery do-
plni chmelové aroma a zjemni celkovy do-
jem,“ osvétlil tuto neobvyklou metodu Ludék
Reichl, mistr sladek Pivovaru Holba.

Muz, ktery vi, co chce

Svéte¢ni horsky lezak s 5,1 % alkoholu se vy-
znacuje oku lahodici jantarovou barvou,
snéhové bilou hustou pénou pfipomina za-
snézené hebeny hor a drsny charakter hor-
ské ptirody se ozyva v jeho vyrazné horkosti
(40 EBU), kterou vsak zjemnuje lehky ovoc-
ny nadech. Cistotu a jiskrnost mu dodava
horska voda z obdobi ttetihor z vlastniho
hloubkového vrtu, vyhlaseny slad z morav-
skych je¢ment ptida plnost i barvu a proslu-
ly trsicky chmel korunuje dilo typickou vyra-
znou hotkosti.

Distribuce tohoto pivniho specidlu byla zahaje-
na jiz v listopadu, a to ve formé multipacku -
baleni po osmi ptllitrovych lahvich. Edice
multipackd bude v prodeji do vyprodani za-
sob, které ¢itaji pouze na 24 000 baleni. V dis-
tribu¢ni siti prodejnich fetézct se pivo objevi
také v patnactilitrovych sudech a pivni fa-
nousci se navic mohou t&$it na lahve s patent-
nim uzavérem o objemu 0,75 litru, které bu-
dou k dostani vyhradné ve znackové prodejné
Pivovaru Holba a na nékolika malo vybra-
nych mistech. (tz)




originalni dobroty

Rakytnik je i darek proti stresu

Netradiéni darek, ktery chutna, a jesté
k tomu obsahuje Fadu zdravi
prospésnych latek. To jsou rakytnikové
vyrobky z LUKA, a.s. Nejen na Stédry
den jimi mzZete vyjadfit, Ze na
blizkych, jejich zdravi a pohodé vam
zélezi. Darky od srdce totiz nemusi byt
drahé ani velké. Letosni rok vic nez jiné
odhalil, Ze pravé dobré zdravi je tim
hlavnim faktorem, ktery ovliviiuje nasi
spokojenost. Nevite si rady, kterou

z rakytnikovych pochoutek vybrat?
Nasledujte naseho malého radce.

Stava a hormon stésti

Chcete-li vytézit maximum biologicky aktiv-
nich latek, které prospivaji lidskému télu, sah-
néte po 100% rakytnikové $tavé. Obsahuje vy-
soké mnozstvi karotenoidu a provitaminu A.
Mimo to je rakytnik skvélym zdrojem snadno
vstiebatelného vitaminu C. Tato kombinace
déla ze 100% rakytnikové $tavy skvélého spo-
le¢nika pro chladné a naro¢né zimni dny, kdy
se hodi posilovat imunitu pred respira¢nimi
onemocnénimi vemi dostupnymi prostredky.
Mimoto ale v rakytnikové §tavé najdeme také
vysoky obsah nenasycenych mastnych kyselin
omega 3, 6, 7 a 9, které ptispivaji k redukci nej-
rtiznéjsich zanétd. Oranzové plody tak pti pra-
videlné konzumaci mohou poskytnout cennou
vzpruhu pro kondici kardiovaskularniho systé-
mu. V rakytniku také najdeme jednu unikétni
latku, jiz se mize pochlubit jen tato rostlina -
hippophein. Je nenahraditelny v boji proti stre-
su, pomaha totiz doplnit serotonin, hormon
$tésti. Jak poznite skute¢né kvalitni rakytniko-
vou §tavu? Olejovd slozka ma tendenci se od-
délovat od vodné. Tento jev je viditelny na prv-
ni pohled a je zcela v poradku. Rakytnikové
plody, z nichz se §tava lisuje, maji na svém po-
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vrchu pomérné hodné oleje. Ten je vyuzivan

v produkei nejriiznéjsich doplinka stravy. Nyni
jej ale mizete konzumovat v jedné z nejptiro-
zenéjsich forem. Stava je velmi etrné pastero-
vana, aby si zachovala vSechny své ptirozené
vlastnosti. Tuto nefedénou 100% rakytnikovou
$tavu naleznete v baleni po 0,51 za 125 K¢.

Peceny ovocny caj

pro slavnostni chvilky

Preferujete spise néco sladkého a vonavého?
Pokud touzite po vjemech, které navodi svitec-
ni atmosféru v jakémkoli ro¢nim obdobi, vy-
berte Peceny ovocny ¢aj s rakytnikem. Je plny
lahodnych ingredienci. Zakladem je rakytnik
a dalsi ovoce jako napiiklad $vestky, hrusky ¢i
rebarbora. Celou kompozici dopliiuje koreni -
badydn, vanilka a jiné - peclivé namichané

v unikdtnim poméru. Servirovat jej mizete
tradi¢né zality horkou vodou nebo z néj pti-
pravit napriklad také vynikajici pun¢. Peceny
ovocny ¢aj s rakytnikem se prodavé ve sklenici
po 245 g za 65 K¢.

www.freshtime.cz

Pro milovniky

sladkych snidani a cukrovi

Patii vadi blizci mezi milovniky livancd, vafli
a sladkych snidani obecné? Podarujte je Ra-
kytnikovym dZemem z Vysociny. Je vyrabén
ru¢né a v jeho receptufe naleznete 50 % ra-
kytnikového pyré. Hodi se do sladkych pokr-
mu - od maslového toustu, pfes nejriznéjsi
kase az po pala¢inky. M4 hladkou konzistenci
a jasnou oranzovocervenou barvu, voni po
ovoci a ldsce k zemi. A pokud by se ndhodou
stalo, Ze i po vdno¢nich svatcich budete po-
trebovat opét napéct slepované cukrovi, vy-
méiite rybizovou marmelddu za rakytnikovy
dzem. MuZete ho ale pii vareni také pridévat
do omacek ¢i dresinki, vyborné doplni tma-
vé maso a zvérinu. V baleni po 245 g zakou-
pite za 49 K¢.

Michané napoje pod taktovkou
rakytnikového sirupu

Jestlize si potrpite na sladké ndpoje, pak by
pod vano¢nim stromeckem nemél chybét la-
hodny Rakytnikovy sirup, ktery je vyrabén
z Cerstvé lisované rakytnikové $tavy. I kdyz
jde o sladkou dobrotu, mé v sobé stéle velké
mnozstvi zdravi prospésnych latek. Vyborné
se pro svou osvézujici chut hodi na pfipravu
domicich limondd i michanych népoji.
Sirup je prodavan ve sklenici o objemu 0,51
za 85 K¢.

Samostatné, v kazeté,

ale hlavné az k vam

Vsechny rakytnikové lahtdky jsou vyrabéné
ru¢né. Rakytnik, ktery v nich perli na jazyku, je
péstovan v samotném srdci Vysociny. Do vy-
robku nejsou priddvana uméla barviva ani kon-
zervanty. Rakytnikové dobroty nyni naleznete
také v darkovych kazetach. Objednavat miizete
az domu telefonicky na ¢isle 774 431 393 nebo
na e-mailové adrese aja-hajkova@seznam.cz.
Prepravu zajistuje Toptrans. (red)



