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Udrzitelnost pro nas znamena
komplexni pristup k businessu

Dobrého souseda si ¢lovék vidycky vazi. A je-li to soused, ktery ma na
fadu véci stejny nazor, provokuje to v tom nejlepsim slova smyslu ke
kamaradstvi, spolupraci, péknym vztahlim. Pfesné v této pozici se snazi
byt obchodni sit PENNY vici obéantim, zékaznikiim, dodavatelim

i vyrobcliim. V poslednich letech to také vyraznym zplsobem komunikuje
smérem k Siroké verejnosti. Udrzitelny pFistup k zivotu, podnikani, okoli
jsou principy, které cti a které pat¥i nejen k image této obchodni znacky.
A casto tyto strategické prvky pusobeni na ¢eském trhu prezentuje

Ing. Petr Baudys, vedouci oddéleni kvality Penny Market s.r.o.:

Ing. Petr Baudys
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Otazky udrzitelnosti a spoleéenské odpo-
védnosti jsou soucasti DNA vaseho plso-
beni na ¢eském trhu jiz hodné let. V jaké
souvislosti jste nabrali pravé tento smér?
Jsme nejvétsi fetézec s témér ¢tyfmi sty pro-
dejnami v republice. Kazdy den u nas nakou-
pi v priméru okolo ptl miliénu zékaznika.
To vnimame jako velky zévazek a zaroven ja-
ko prileZitost ovliviiovat chovani spottebitelt
a rozvijet udrzitelné aktivity ve spole¢nosti.
Vsude tam, kde piisobime, chceme byt nejen
pro nase zékazniky, ale i pro $irokou vefej-
nost dobrym sousedem. To znamend, Ze se
chovdme odpovédné nejen viici svym zaka-
zniktim, ale i zaméstnancim, dodavateliim

a okoli, ve kterém Zijeme. Udrzitelnost pro
nas znamena komplexni pristup k businessu
a promitnuti této filozofie do vSech oblasti
naseho pusobeni.

Co vam tato filozofie doposud ukézala?
Prijali ji za své i vasi zékaznici?

Otézky udrzitelnosti a Zivotniho prostredi
dlouhodobé nabyvaji na vyznamu. I kdyz jsme
si v nasi kotliné mohli dlouho pripadat, ze
v8echny svétové problémy ndm jsou vzdélené,
¢im dal zietelnéji se ukazuje, Ze naptiklad po-
tteba udrzeni vody v krajiné, otazky energeti-
ky, odpadu ¢i udrzitelného hospodareni jsou
pro nas vice nez aktudlni. Ukazuje se proto, ze
cesta, kterou jdeme, je spravna. Jiz nyni pod-
nikdme fadu aktivit v mnoha oblastech, at jiz
jde o naklddani s energiemi, podporu lokal-
nich producentd, ,,zelené“ produkty, plytvani
potravinami, nebo pé¢i o dobré Zivotni pod-
minky zvifat. Nasi zdkaznici tyto aktivity vni-
maji velmi pozitivné a podporuji nés.

Jste $pic¢kou ve spolupraci s potravinovymi
bankami u nds. Co v8echno to obnasi, kte-
ré aktivity s tim souviseji? A které jsou

v popredi pravé dnes, v dobé silici covi-
dové pandemie?

S potravinovymi bankami spolupracujeme
dlouhodobé a budeme v tom i nadéle pokra-
¢ovat. Trvanlivé potraviny, které jsou i po
uplynuti minimdlni doby trvanlivosti stale
vhodné ke konzumaci, shromazdujeme pri-
bézné ve vSech nasich prodejnéch, a kazdy ty-
den je dodavame potravinovym bankam.
Jako velkou podporu ze strany PENNY vni-
maji potravinové banky centralni sklad

v Modleticich u Prahy, ktery jim zdarma po-
skytujeme. Tato podpora v hodnoté 11 mili-
6nu korun ro¢né ji fadi k evropské $pi¢ce me-
zi potravinovymi bankami.
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Pandemie covidu-19 se bohuZel odrazila také
ve fungovéni potravinovych bank. V pribéhu
lonského roku vyznamné vzrostl pocet téch,
kteti potrebuji potravinovou pomoc. Bavime se
o nartistu v fadu desitek tisic lidi, ktef{ se v du-
sledku situace dostali
do existen¢nich prob-
1ému. Proto jsme

v prubéhu lonského
roku darovali potravi-
novym bankam dva-
krat mimoradnou po-
moc v celkové
hodnoté 6,5 miliéonu
korun. Tyto dary zna-
menaly 100 tun po-
travin pro potfebné.

Radu aktivit jste vy-
vinuli proti plytvani
potravinami. Mohl

byste pfipomenout ty stézejni?

PENNY se chova jako dobry hospodar a sami
se snazime efektivnim planovanim a na zakla-
dé zkusenosti minimalizovat mnozZstvi nepro-
danych potravin. Z tohoto divodu je mnozstvi
potravin, které dodavame do potravinovych
bank, vyrazné niz$i nez ze strany konkurence.
Také proto jsme rozvinuli veskeré aktivity, kte-
ré jsem zminil v pfedchozi odpovédi, aby-
chom potravinové banky jesté vice podporili.
V ramci boje proti plytvani se snazime délat
osvétu u zdkaznika i $iroké vetejnosti. Mame
projekt www.konecplytvani.cz, kde spole¢né

s na$im ambasadorem, kuchafem Martinem
Skodou, ddvame tipy na to, jak zuzitkovat
véechny zbytky v kuchyni, a jesté si pochutnat.

Cesky spottebitel v poslednich letech vice
nez dfive vyzaduje zboZi od domacich vy-
robcu. Jak na to reagujete?

To miizeme potvrdit a je to podle nds jedno-
zna¢né dobra zprava. Kromé podpory mistni-
ho hospodaéfstvi tim také poméhdme sniZovat

Prevazna vétsina potravin u nas
je ¢eského plvodu. Maso, které
si u nas zakoupite pod privatni
znackou Dobré maso, pochazi
vyhradné od ceskych chovateld,

také pecivo je u nas prakticky
vyhradné od domécich vyrobci.
Spolupracujeme s vice nez

50 lokalnimi pekafi, ovoce

a zelenina je v sezéné

od mistnich farmaru.

pecnot wcrihent hedestl
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prepravu produktd na dlouhé vzdélenosti,
a tim pddem snizovat uhlikovou stopu.
Podpora ¢eskych a regionalnich dodavatelt je
dlouhodobou strategii PENNY. Prevazna vétsi-
na potravin u nds je ¢eského ptvodu. Maso,
které si u nas zakoupi-
te pod privatni znac-
kou Dobré maso, po-
chazi vyhradné od
Ceskych chovateld, ta-
ké pecivo je u nas
prakticky vyhradné
od domacich vyrobct.
Spolupracujeme s vice
nez 50 lokdlnimi pe-
kati, ovoce a zelenina
je v sezoné od mist-
nich farmara. Komu-
nikujeme také s celou
fadou dodavateltl
pouze na regiondlni
urovni. Ddvame tak $anci i men$im producen-
tim, kteti svoji produkci nejsou schopni ob-
sahnout celou nasi sit. Nabidneme je tak pouze
v ur¢itém regionu, kde je navic zakaznici znaji
a maji jejich dobroty radi.

Velmi aktivné se ucastnite soutéze
Ceska chutovka, ziskali jste jiz
hodné ocenéni. Pro¢ vas zauja-
lo pravé toto klani?

Soutéze Cesk4 chufovka se
ucastnime jiz nékolikatym
rokem. Dtivodem je ptede-
v$im to, abychom si ovérili
a ukazali svym zakazni-
kaim, Ze vyrobky pod nasi-
mi privatnimi znackami
pripravované ve spolupraci
s ¢eskymi dodavateli jsou
vysoce kvalitni a chutné.
Celd fada ocenéni nas v tom
pravidelné utvrzuje a véfime,
ze jsou dobrym voditkem

i pro spottebitele.
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Vsimla jsem si, Ze do sortimentu zafazuje-
te nékteré produkty pravé od tcastnikd
Chutovky, tieba Vil¢novské vdolecky.
Osvédcilo se vam to?

Ocenéni produktt, ktera jsou vysledkem kri-
tického hodnoceni odborné poroty, nés pre-
svédcuji o jejich kvalité. Proto soutéz velmi
dobre sledujeme a nésledné vybrané produkty
do nabidky zafazujeme.

Zminil jste, Ze PENNY chce byt obéanim
také dobrym sousedem. Da¥i se to?

Uvedl jsem, Ze mame sit téméf 400 prodejen,
kterou neustale rozsifujeme. Na rozdil od
konkurence se nesoustfedime jen na velkd
mésta. Pravé naopak! Kupujicim hodlame
byt co nejblize, proto mdme nase prodejny

i v mensich méstech a méstysech. Casto jsou
to méstecka, kde se takrka vSichni mezi se-
bou znaji. Pravé to nds k tomu, abychom byli
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dobrym sousedem, velmi motivuje. Dobry
soused je ten, ke kterému si radi zajdete po-
povidat, nebo pro stl, kdyz vam doma dojde.
Dobry soused se ale také aktivné stard o své
okoli. Proto jsme jiz nékolikdtym rokem
partneti akce Uklidme svét, uklidme Cesko.
Letos jsme se nové zapojili také do projektu
Sézime budoucnost, kdy v mistech kde stoji,
nebo vzniknou nase prodejny, podpoiime vy-
sadbu novych stromil.

Jaka je vase strategie v omezovani spotfe-
by plastii? Souvisi s tim i vize na proménu
obali potravin? Ceho byste radi v tomto
smyslu dosahli?

Obal vyrobku ma nékolik funkei. U potravin,
zejména téch Cerstvych, musi chrdnit produkt
pfi transportu a manipulaci pred znehodnoce-
nim. Déle slouzi mimo jiné i jako ochrana
pred mikroby. Tento vyznam podtrhuje také
soucasna situace, kdy je na hygienu kladen vy-
razné vys$i diiraz, nez tomu bylo v minulosti.
Tim chci tedy Fict, Ze obal ma jednozna¢né
svij smysl a opodstatnéni. A z naseho pohledu
je udrzitelnost predevsim zajisténi bezpecnosti
pro zékaznika. To samoziejmé neznamena, Ze
nds obal nezajimd. Pravé naopak. Dlouhodobé
se snazime bojovat proti nadbyte¢nému pouzi-

Kupujicim hodlame byt co
nejblize, proto mame nase
prodejny i v mensich méstech

a méstysech. Casto jsou to
méstecka, kde se takrka vsichni
mezi sebou znaji. Pravé to nas

k tomu, abychom byli dobrym
sousedem, velmi motivuje. Dobry
soused je ten, ke kterému si radi
zajdete popovidat, nebo pro sul,
kdyz vam doma dojde. Dobry
soused se ale také aktivné

stara o své okoli.
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vani plastil. Obaly nasich vyrobk se spolecné
s na$imi dodavateli zabyvdme a hleddme zpu-
sob, jak omezit jejich mnozZstvi nebo zlepsit je-
jich naslednou recyklaci. Cilem je u vSech vy-
robku nasich privatnich zna¢ek dosdhnout
ekologicky $etrnéjsich obala.

Kdyz to vSe se¢teme a podtrhneme: ¢eka
vas na poli udrzitelnosti letos hodné pra-
ce? Podle &eho jste volili priority? A jaky
k tomuto tématu mate osobni vztah?

Jako kazdy rok, tak i letos mame na poli udrzi-
telnosti ptipravenou celou fadu novych pro-
jektt. Zrovna v téchto dnech naptiklad rozsi-
fujeme nabidku bioproduktu. Pod nasi
privéatni znackou my Bio pfinasime zékazni-
kéim nové ovoce a zeleninu, které spliuji nej-
prisnéjsi parametry pro péstovani biopotravin,
tedy bez pouzité chemie a tradi¢ni cestou.
Pokracovat budeme samoziejmé i se véemi
stavajicimi projekty. Vyhodou v PENNY je, Ze
nas toto téma vsechny bavi, proto se rtiznd od-
déleni napfi¢ firmou zapojuji se svymi napady.
I to je diivod, pro¢ mé samotného tato prace
nesmirné zajima. Také mé velmi tési, kdyz
jsou za nami vidét konkrétni vysledky, které

www.freshtime.cz

maji redlny dopad na Zivot a spokojenost na-
$ich zaméstnancti, zakaznikt, dodavateld, pti-
rody, nebo i zvifat.

Ktera ¢ast programu je vam nejblizsi? Ne-
kupujete do doméacnosti nadbytek potra-
vin, které by pak koncily v popelnici? Snite
vse, co mate na talifi? Tridite odpad? Pre-
myslite, jak jednoduchym zpisobem krotit
lidskou rozmafilost a uéit lidi byt dobrymi
hospodafi?

Se vSemi vécmi, o kterych jsme se bavili, aktiv-
né pracujeme. Jsme diskont a mnoZstvi potra-
vin, které nevyuzijeme, je opravdu minimalni.
Odpad, at uz jde o biologicky, nebo z obalové-
ho materidlu, tfidime a maximadlné se jej snazi-
me vyuzit. Co se tyc¢e nasich zakaznikd, ty se
snazime motivovat i vzdélavat a usnadiovat
jim jejich snahu chovat se odpovédné a Setrné.
Ve vsech oblastech, ve kterych se aktivné zapo-
jujeme, se nam dafi. A ja, samoziejmé, se sna-
zim chovat ekologicky, rozumné, tak jako cela
nase firma. Jinak bych tézko mohl nasi filozofii
obhijit pred ostatnimi i sim pred sebou.

za rozhovor podékovala Eva Brixi



Poloviné Cechu
se z domova pracuje spatné

Préce z domova se stala realitou pro
tfetinu zaméstnanci. Na home officu
jednoznaéné dominuji lidé z Prahy

a Brna, kde tak pracuje aZ polovina
zaméstnancu. Vice nez poloviné se

z domova pracuje $patné, ¢i dokonce
velmi §patné: trapi je zejména
komplikovana komunikace s kolegy

a slozité pripojeni do firemni sité.

| ti nejkonzervativnéjsi zaméstnavatelé
zacinaji praci na dalku akceptovat jako
novou realitu a pfizplsobuji tomu
firemni informac¢ni infrastrukturu.
Vyplyva to z priuzkumu technologické
spolecnosti System4u, ktery realizovala
vyzkumna agentura SC&C mezi

1422 respondenty, jiz pracovali

z domova od bfezna 2020.

Zaméstnanci si nejvice stézuji na tézko do-
stupné firemni aplikace a obtiznou komunika-
ci s kolegy pomoci telefonu nebo e-mailu.
Chybi jim vzdjemny primy kontakt, na ktery
byli zvykli. ,,Rada firem do 50 zaméstnanctt
prekvapivé nevyuziva video hovory pro tymo-
vou praci. Ty jsou bézné spise ve vétsich fir-
méch. Déti $kolou povinné tak paradoxné ko-
munikuji s uciteli Iépe nez vétsina jejich
rodi¢t na home officu. Dal$im problémem je
absence plnohodnotného ptistupu do firem-
nich aplikaci, nestabilita pfipojeni a omezeni
uzivatelskych prav,“ shrnul praktické zkuse-
nosti Martin Kolacek, feditel technologické
spole¢nosti System4u, kterd firmdm pomdahd

s digitalizaci pracovisté a firemnich systémd.

Firmy se boji ztraty kontroly

nad zaméstnanci a daty

Efektivnéjsi praci z domova brani zejména
strach majitelt firem ze ztraty kontroly nad
zaméstnanci a daty, ke kterym z domova pfi-

Jak ¢€asto nyni pracujete z domova?

PRUMERNE JEDEN AZ DVA DNY V TYDNU

PROMERNE TRI AZ CTYRI DNY V TYDNU

PRACUJI (PRIPADNE S OBCASNYMI
VYIIMKAMI) JEN Z DOMOVA

NYNi UZ CHODIM STALE DO KANCELARE
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stupuji. ,Boji se, Zze by mohl nékdo data zneu-
zit ¢i nedbalosti ohrozit informaéni systémy.
Tykd se to zejména mensich firem, kde mana-
zeti byli zvykli vSe fesit se zaméstnanci v kan-
celafi. Tam méli dokonaly prehled o tom, kdo
co déld a co se déje. Nyni maji ¢asto strach, ze
tento prehled ztrati,” vysvétlil Martin Kolacek.
Obavy ze zneuziti dat jsou ale podle odborni-
ki neopodstatnéné. ,,Fyzicka kontrola zamést-
nanctl na pracovisti dava falesny pocit bezpe-
¢i. Ke zneuziti ¢i ztraté dat dochazi z divoda
$patného technologického zabezpeceni a zalo-
hovéni. Prace na dalku bezpe¢nost firmy nijak
neohrozuje,” ujistil Martin Kolacek.

Vice nez polovina

pusobi z domova skoro poFad

S pokracujicim diirazem na socialni distanco-
vani se firmy smituji s tim, Ze prace z domova
se stdvd novou normou. Odpor firem podporit
praci z domova se proto pod tlakem vleklé
pandemie méni. Z prizkumu spole¢nosti Sy-
stem4u totiz vyplyvd, ze zaméstnanci doma
travi ¢im dal vice ¢asu: 56 % pracuje z domova
porad ¢i s obéasnymi vyjimkami. Efektivita
prace proto rapidné klesa ve firmdch, kde ne-
maji plnohodnotny pfistup k firemnim systé-
miim. ,Nékteré tymy jsou doslova paralyzova-
né, nedokdzou se koordinovat, sdilet
myslenky, data, kontrolovat odvedenou préci,
fakturovat. V dtsledku i ti nejkonzervativnéjsi
zaméstnavatelé zacinaji praci na dalku akcep-
tovat jako novou realitu, fekl Martin Kolacek.

Jaké nejcastéjsi

38%
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KOMPLIKOVANY KONTAKT S KOLEGY
NEFUNKCNI PRIPOJENI DO FIREMNI SITE
NEFUNGUIJICi FIREMNI APLIKACE

SPATNE ZARIZENI, ZE KTEREHO PRACUJI

NIC Z UVEDENEHO

foto Pixabay

Nejvétsi hrozbou pro malé a stfedni firmy je
proto snaha vyhnout se digitalizaci firemnich
systémil & pottebné kroky oddalit. ,Rada fi-
rem stale nebere digitalizaci firmy jako inves-
tici, ale spiSe jako nutné zlo. Navratnost inves-
tice do digitalizace je kratsi nez rok, a to diky
vyssi efektivité prace a novym prilezitostem,”
sdélil Martin Kolacek.

Notebooky soukromé ¢i firemni

Z domova pracuji zaméstnanci nej¢astéji na fi-
remnim nebo soukromém notebooku, vyplyva
z prizkumu. Vlastni notebook preferuji nej-
Castéji lidé s vysokoskolskym vzdélanim. Pod-
le spole¢nosti System4u lze do firemni sité
bezpeéné integrovat jakakoli zafizeni, a to i ta
v soukromém vlastnictvi zaméstnance. ,,Bez-
pecné Ize do sité pripojit notebook, telefon

i tablet. Je jedno, jestli je zafizeni firemni, ¢i
soukromé, zabezpeceni dat technologie zajisti
v kazdém pripadé. Velké nadndrodni firmy
obvykle preferuji notebooky vlastni. Mensi fir-
my jsou v tomto ohledu flexibilnéjsi,“ dodal
Martin Kolacek.

Soucasné technologie umisténé v cloudu navic
umoziuji plnohodnotné pracovat na dalku

is primérnym hardwarem. ,Kazd4 firma si
miiZe zvolit feSeni odpovidajici jejim moznos-
tem, platby vét§inou probihaji flexibilné podle
poctu uzivateld, uzavtel Martin Kolécek, fe-
ditel technologické spole¢nosti System4u, kte-
ra firmam pomaha s digitalizaci pracovisté

a firemnich systém. (tz)
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pohoda domova

Bydleni v drevostavbach

y oy

prinasi poz

Tomas Vesely

O drevostavbach se mluvi stale vice, na-
chazeji hodné pfiznivci. Cim tedy konku-
ruji ve srovnani se zdénymi domy?

Bydleni v dfevostavbé zajistuje plnohodnotny
komfort a navrat k pfirodnim materialtim, di-
ky ¢emuz jsou dfevostavby ekologicky ohle-
duplné. Z praktického hlediska jejich vyhoda
spociva v extrémné rychlé a efektivni vystav-
bé. Navic diky tenké, ale dimyslné konstrukei
stén disponuji i vétsi podlahovou plochou
obytného prostoru. Nedrzi se v nich vlhkost,
a tim poskytuji svym obyvateliim hypoaler-
genni prostredi.

Pro¢ si tento typ rodinného bydleni pofi-
zuji ve znacné mire také podnikatelé, ma-
nazefi, lidé nadmérné ¢asové vytizeni?

Vétsinou miva o dfevostavby zdjem moderné
smyslejici mladsi vékova skupina klientt

s vy$$im vzdélanim a prehledem o trendovych
technologiich. Jsou to lidé, kteti se vice zaji-
maji o stavebni investice a dokaZou si spocitat,
ze rychla vystavba a nizkonakladovy provoz
dfevostavby je finan¢né vyhodny, tim spise, ze
je moznost udélat drevostavby i jako pasivni
domy.

Opravdu pfinaseji pozitivni energii?

Jednim z blahodédrnych uc¢inka dreva je i jeho
schopnost vytvaret teplo, a to nejen fyzicky,
ale také pocitové. Napriklad odhalené drevo
v interiéru rozhodné doda na ttulné atmosfé-

fe domu. Ja osobné véfim, ze pravé prijemna

%
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itivni energii

Mit pFijemny domov, kam se €lovék rad vraci, je asi snem kazdého ¢lovéka. Nékdo
dava prednost bytu, jiny je pouze pro rodinny diim. Stale vétsi mnozstvi lidi u nas
fandi dfevostavbam. S vlastni zahradou, kde se da pofad néco vylepsovat, sazet,
sklizet, obnovovat, kde se da experimentovat i odpocivat, at uz praci, nebo

u bazénu. Uzivat si pohodli ve vysnéném interiéru, ktery odpovida naturelu
Elovéka, patfi ke komfortu, jez se neda vydislit. Zejména v dnesni dobé plné
stresti, nadbytku technologii, tlaku na vykon, nutnosti stihnout vse... Oaza klidu
domova je tim, kde vétsina z nés dokaze nabrat dostatek sil, pozitivni energii,
radost do dalSiho dne. Dfevostavby jsou bodem, kde se protina mnoho rovin
sméfujicich k harmonii Zivota. Jaké jsou, o tom jiz Tomas Vesely, statutarni feditel
znacky VEXTA DOMY, predniho ceského vyrobce dievostaveb:

atmosféra domova pozitivné ovliviiuje nasi
néladu. Takze ano, bydleni v dfevostavbach
pfindsi pozitivni energii.

Psychika ¢lovéka je kiehka krasotinka,

a zejména v dnesni uspéchané, a navic
covidové dobé je velmi zranitelna. Stoupla
pravé tieba loni poptavka po , dfevéném
bydleni”? V obdobi, kdy mnoho lidi zac¢alo
premyslet o vlastnim zdravi v hlubsich sou-
vislostech?

Podil drevostaveb na trhu ¢im dal vice roste,

v minulém roce ¢inil 15 % mezi novostavbami,
coZ znamena, Ze kazda sedma byla dfevostav-
ba, dohromady je to tedy pres 2700 dfevosta-
veb. Je to zptisobeno i tim, Ze 1idé jsou kvtili
pandemii donuceni travit vice ¢asu doma,

a tak vice premysleji, v ¢em bydli a jak to mo-
hou zménit. My jsme v roce 2020 méli pIné vy-
tizenou kapacitu naseho vyrobniho zavodu

v Moravské Huzové, a i pres nestastné korona-
virové obdobi, kdy se pozastavila ekonomika,
se na$ obrat priblizil k rekordnimu roku 2019.
Tehdy nés ro¢ni obrat ¢inil 280 miliéni korun.
V téchto souvislostech jsme za narustajici za-
jem o dfevostavby samoziejmé velmi radi

a pevné vétfime, Ze bude i dal pokracovat.

Kdyz se mi néktery z vdmi dodavanych do-
mu zalibi a rada bych v ném brzy bydlela,
co mam udélat?

Postup je jednoduchy, sjednéte si informativni
schuzku s nasim obchodnim zastupcem ve
vzorovém domé, kde si sdélite vSechny pod-
statné informace, a v pfipadé z4jmu muize za-
pocit realizace. S vystavbou v$ech nasich ro-
dinnych domt je navic spojena i poradenska
¢innost, vyfizeni stavebniho povoleni ¢i pii-
padné zprostredkovani hypote¢niho uvéru.
Kdyz budete chtit, ptipravime diim pfimo ,,na
kli¢, kdy zajistime vSe potfebné k okamzité-
mu nastéhovéni pfesné podle vasich pfani.

www.freshtime.cz

A co kdyZz mam na zahradé starou pavodni
stavbu, ktera k tomu mistu zkratka patfi,
ale je jiz v dezolatnim stavu, a na jejim
misté bych si rada nechala postavit pravé
dfevostavbu s tim, Ze bych si prala kousek
toho" starého zakomponovat do nové
stavby? Dokazali byste vyhovét? Nebo

do takovych experimentt nejdete?

Nikdy nefikejte nikdy. Nicméné obvykle jsou
uskali spojend s témito zaméry takova, Ze na-
konec klient od takového zaméru ustoupi.
Myslim tim, Ze se zjisti naptiklad nevhodné
zalozeni ptivodni stavby, chybéjici hydroizola-
ce a tak dale...

Nakolik ndroéna je spolupréace nového ma-
jitele domecku s vasi firmou? Sebere mu
to hodné ¢asu?

Viibec ne. VEXTA DOMY zaridi vse tak, aby
mél klient co nejméné starosti, od stavebniho
povoleni az po kolaudaci. Né§ zdkaznik se tak
s ndmi setkdvd jen na informativnich schiz-
kach nebo pri kontrolnich dnech na stavbé.




Dokazete pomoci i se zdkladnim vybave-
nim? Tedy tfeba s montazi kuchyné nebo
koupelny?

Protoze kuchyné neni soucdsti dodavky domu
»na kli¢ je vzdy na klientovi, kterého dodava-
tele si vybere. V ptipadé koupelen muize vy-
uzit dodavku od spole¢nosti, s niz mame na-
vazanou spolupréci. Celkové pak v nasich
drevostavbach nabizime tfi stupné provedeni,
horni stavba ,,na kli¢“ zahrnuje ve své cené
naptiklad i plovouci podlahy, obklady ¢i inte-
riérové dvere a tak ddle.

Mitim stale k tomu,
jak si muze clovék,
ktery nema moc
¢asu, usnadnit
cestu k péknému
bydleni...

Diky enormné rychlé
montazi a na$im ad-
ministrativnim sluz-
bam umoznuji dfevos-
tavby plné vyjit vstiic
lidem, ktef{ se chtéji brzo stéhovat a nemaji pri-
1i§ ¢asu vénovat se zdlouhavym procestim spoje-
nym s vystavbou domu. V podstaté plati, Ze od
zahdjeni stavby diim stoji do tf{ az ¢tyf mésici.

na stavbé.

VEXTA DOMY zaf¥idi vie tak,
aby mél klient co nejméné
starosti, od stavebniho povoleni
az po kolaudaci. Nas zakaznik
se tak s nami setkava jen

na informativnich schizkach
nebo pfi kontrolnich dnech

Naznadil jste, Ze se postarate zdjemci také
o financovani, pokud nema patfi¢nou ho-
tovost.

Samoziejmeé, v pfipadé zajmu zahrnuji nase
komplexni sluzby i zprostfedkovavani hypo-
te¢niho Gvéru se zastupci vybranych bank.

Kdyz byste mél shrnout nejvétsi benefity
dfevostaveb, co byste vyjmenoval?

Kromé jiz difve zminéného zdravého bydleni
a ohleduplnosti stavby k Zivotnimu prosttedi
bych urc¢ité vyzdvihl
zivotnost dfevosta-
veb. V pripadé profe-
sionalné odvedené
préce se pohybuje az
okolo 150 let. Navic
VEXTA DOMY jsou
od roku 2016 ¢lenem
Asociace dodavatelt
montovanych domil,
COZ znamena, ze
opravdu ruc¢ime za
kvalitu provedeni do-
mil, a i proto nasim klientim poskytujeme ce-
lozivotni zdruku na nosny skelet domu. Zaro-
ven povazuji za diilezité zminit hoflavost
drevostaveb. Ackoliv se to mtize zdat jakkoliv

Muz, ktery vi, co chce

pohoda domova

paradoxni, konstrukce domu na bazi dfeva ma
v ptipadé pozaru lepsi vlastnosti nez napti-
klad ocelova.

Co kdyz budou tyto stavby zadané vice,
nez predpokladate? Bude dostatek dieva?

S nedostatkem stavebniho feziva se nastésti
nepotykdame a nepredpokladame, ze by se

v blizké budoucnosti mélo néco zménit. Na
druhou stranu dfevo, kterého je aktualné

v Ceské republice nadbytek, tedy to kiirovco-
vé, neni mozné pro moderni dfevostavby ab-
solutné vyuzit. I proto se bohuZel cena dieva
vzhledem k rostouci poptévce posouva stéle
vzhiru.

Jaky je vas vztah k materialu, ktery vzdy
patfil k souZiti s clovékem? Kdy vas okouzlil?

Asi jako vétsinu z nds uz v détstvi. Zacalo to
jiz dfevénymi hrackami, stavebnicemi, pokra-
¢ovalo stavénim rtiznych bunkrua v lese neda-
leko nasi chaty a pak uz to byl jen krii¢ek ke
zvézeni konstrukénich a environmentalnich
aspektll. Rozhlédl jsem se po stavebnim trhu
reziden¢niho bydleni v Ceské republice a ne-
bylo nad ¢im véhat.

otazky pfipravila Eva Brixi
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Cokolada: aroma, slozeni a lupnuti

I muzi radi mlsaji. Pfibyva urcité také téch, ktefi sazeji na cokoladu. A to neni od
véci. Miloval ji uz davno treba zakladatel znacky RUDOLF BRAUN 1899. Prava

a kvalitni cokolada je po staleti vazenou komoditou a v minulosti mély moznost ji
ochutnat pouze bohaté vrstvy. Dnes se na trhu da najit nepfeberné mnozstvi
&okoladovych produkti. Propracovaly se na nas stul viedni i svateéni, a to v rizném
pojeti. Jak se ale vlastné pozna kvalitni ¢okolada? Podle odborniki jsou tfi hlavni
poznavaci prvky. Patfi mezi né aroma, slozZeni, a takzvané lupnuti. Pfed koupi

v prodejné nebo pres e-shop se vétsina téchto vlastnosti nemuze ovéfit, snad si jen
preéist deklarovany obsah jednotlivych latek. Mé otazky tedy mifily k Peteru
Rudolfu Braunovi, vyrobci a ditributorovi belgické ¢okolady RUDOLF BRAUN 1899:

Vuné ¢okolady. Napovi mi, ze jde o kvali-
tu, nebo o to, co si vlastné koupit vibec
nechci?

Kvalitni aroma opravdu napovi, zda jde o kva-
litni ¢okolddu. V praxi to znamend, ze ve
chvili, kdy ¢lovék otevie obal ¢okolady, tak se
krasné ¢okolada rozvoni. To chemické ptisady
nedovedou. A samoziejmé zvlast vyraznou
vini musi mit ¢okolady s prichutémi. Z mato-
vé musi byt citit mata, z kokosové kokos,

z pomeranc¢ové pomeranc. To jsou silna pri-
rodni aromata, ktera o sobé davaji védét hned
po rozbaleni tabulky ¢okolddy - ne az po
ochutnéni.

A co slozeni?

Slozeni je druhym velkym ukazatelem kvality
¢okoladového vyrobku. Zakladem jsou hlavné
kvalitni ingredience jako kvalitni kakaové
maslo, vysoky podil kakaového prasku a zadné
chemické prisady. My si zakladame také na
tom, aby findlni spottebitel nasel uvnitt ¢oko-
lady to samé, co je prezentovano na obalu. Na-
priklad v Belgii jsou tato marketinkova pra-
vidla velmi pfisna. Kdyz na obal dime
pomeran¢ nebo mandle, tak ve vysledném
produktu musi opravdu byt kousky pomeran-
¢e ¢i kousky mandli. Pouziti jakékoli ndhrazky
se tvrdé trestd. Samozrejmé i to je divod, pro¢
je kvalitni ¢okolada drazsi. Bézna cena za kilo
susenych pomerancovych platka je 40 eur. Je
pak nesmysl, aby pak tabulka pomerancové
¢okolady stala 20 korun.

V souvislosti s kvalitou ¢okolady se také
casto mluvi o tzv. lupnuti & kfupnuti pfi je-
jim rozlomeni. Jak to vnimat?

Ano, jde o tfeti jasny znak toho, Ze je tabul-
kova ¢okoldda zvlast dobra. Hodné to souvisi
se zpracovanim, a také hlavné se spravnym
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skladovanim ¢okolad. To je vlastné skoro az
takové alchymie. Rikd se tomu suchd kuchyn
neboli sklad, ktery se temperuje na 14 °C. Po-
kud by $lo o chladnéjsi prostredi, tak kakaové
maslo obsazené v cokoldd¢é ma tendenci vylé-
zat na povrch. Na kvalité a chuti ¢okolady to
nic nezméni, ale po estetické strance uz bude
tabulka ¢okolddy zasedld. My zastavame pra-
vidlo, Ze luxusni zdkaznik potfebuje luxusni
zbozi, proto i estetika ¢okolady hraje velkou
roli. Kdyz se vratim k tomu lupnuti, to vypo-
vidd jak o slozeni, vyrobé samotné, tak

o vhodném skladovani. Kdy? je toto vse

v souladu, tak je vysledek lahodné a luxusni
¢okolady zaruceny.

Nakolik muze jakost, chut a pozitek z mlsa-
ni ¢okolady ovlivnit jeji samotna vyroba?

Milokdo si uvédomi, Ze prvotni zpracovatel je
z plantazi, jde ptedevsim o africké zemé. Ten
musi pak odseparovat kakaovou hmotu, kaka-
ové maslo a kakaovy prasek, a obcas i zbytky
¢okolddové drti. Nasledné vytvori ve special-
nich tancich zékladni tficetiprocentni mlé¢-
nou nebo padesiti ¢i vicepro-
centni hotkou ¢okoladu.

Z tanku jde zékladni ¢okolada
pres vyhtivané trubky do speci-
alni vyhfivané cisterny. Tato
cisterna pfecerpa nahfétou
¢okoladu rovnou do vy-
htivaného tanku vy-
robce. Rozdil je te-
dy v tom, ze
prevozem
nedochézi
znovu k roz-
pousténi a ohfati, které
vede ke sniZeni kvality, aroma
a chuti ¢okolddy. Ale i v Belgii se vy-

rabi pro export samoziejmé také cisty cokola-
dovy granulat nebo cihlicky, které se distribu-
uji do celého svéta, kde se zpracovavaji na
¢okoladové produkty. Jinak by to v soucasnos-
ti vlastné ani neslo. Jen musim dodat, Ze coko-
lady vyrabéné primo v Belgii vySe popsanym
postupem jsou zdrukou nejvyssi kvality.

www.freshtime.cz

O ¢em vypovidaji vase zkuSenosti s ¢eskym
zakaznikem?

Je $koda, Ze je v Ceské republice povédomi

o vlastnostech $pickové cokolddy nebo tfeba
o prospésnosti vysokoprocentni ¢okolady na
nase zdravi nizké. To se odrazi na mnozstvi
a kvalité nakupu. Cesi navic konzumuji dob-
ré ¢okolady mélo v porovnani s nékterymi ji-
nymi zemémi. Naptiklad v Indii byva jedna
objednavka Sest kilo ¢okolddy. Pro Indy je vé-
ci osobni cti darovat kvalitni ¢okoladu. Je to
opravdu velmi zajimavé pozorovat rozdily
chovani zdkazniki v kazdé zemi.

Pfibéh vasi spolecnosti zacal koncem
19. stoleti v malé pekarné na predmésti
Berlina, pozdéji pokraéoval v Belgii.

V co se vyvinul? Jaké spektrum ¢okola-
dy dnes nabizite a na jakych trzich jste
etablovani?

Pradédecek se rozhodl, Ze svou diru do svéta
udéla nejlepsim pecivem ve mésté. Miloval
¢okolddu a experimentoval s novymi recepty.
Vse jemu i jeho synovi v8ak zkompliko-
valy obé svétové valky,
které je ale donutily ces-
tovat po Evropé.
Po mnoha
letech
jsem
chtél obno-
vit rodinnou
tradici spojenou
s ¢okoladou. A kde
znovu zacit lépe nez ve Svycar-
sku a Belgii. Ve Svycarsku jsem
studoval vyrobu ¢okolady a v Belgii
jsem objevil pravé kouzlo jeji chuti.
Z pradédovych recept jsem si vzal né-
meckou preciznost.
Vyrabime vlastni luxusni pralinky a ¢okola-
dy mnoha ptichuti a distribuujeme je do
mnoha zemi Evropy. Expandujeme také na
asijsky trh - jde o kulturné velmi zajimavou
zku$enost.

pfipravila Eva Brixi



Komfort zakaznika
a ekologie e-shopu

Sektor e-commerce v Ceské
republice hraje kazdoroéné stéle
vyznamnéjsi roli, v souvislosti

s omezenimi, které pfinesla
pandemie covid-19 v nékterych
spotiebitelskych oblastech,

v zasadé klicovou. V roce 2020 se
podil online prodeju na ¢eském
maloobchodé vysplhal na 16,2 %
a lze oéekavat, Ze i nadale poroste.
| proto je stéle vice kladen diraz
na ekologicky dopad, ktery muize
e-commerce vyznamné ovlivnit.
Jak ukazal vyzkum Asociace pro
elektronickou komerci, zdkaznici
v Cesku jsou pFipraveni se

s ohledem na ekologickou
udrzitelnost uskromnit ve svych
ocekavanich.

,Udrzitelnost, véetné cirkuldrni ekonomiky,
rezonuje v Evropé i ptimo v Ceské republice
stale Castéji. A také Ceské e-shopy se nyni vé-
nuji tomu, jak poskytovat sluzby, které by mé-
ly co nejmensi negativni dopad na Zivotni pro-
stfedi. Velmi dalezité pro dalsi vyvoj bude ale
rovnéz chovani spottebiteld. Proto jsme

v ramci naseho vyzkumu zjistovali, nakolik
jsou pfipraveni si v zijmu ekologie naptiklad
snizit svij uzivatelsky komfort,“ vysvétlil vy-
konny reditel APEK Jan Vety$ka. Na ,,zelené*
otazky odpovidalo vice nez 1000 respondentt
v ramci panelového vyzkumu agentury Niel-
sen Admosphere.

Z vysledka vyplynulo, Ze v soucasné dobé je
ekologicky pfistup pfi vybéru e-shopu zdsad-
nim faktorem pro 5,3 % nakupujicich. Dal$ich
20,2 % vnim4 kroky internetového obchodu
pro udrzitelnost jako jeden z bodti pii svém
rozhodovani. Z dalsich odpovédi je ale zfejmé,
ze vyvoj bude mit do budoucna vyznamné
stoupajici trend. ,,Zeptali jsme se zakaznika,
zda by byli ochotni se vzdat ¢asti svého kom-
fortu pfi dodani zbozi, pokud by to soucasné
znamenalo podporu ekologic¢téjsiho interne-
tového obchodu. Na 67,9 % potvrdilo, Ze jsou
alespon ¢aste¢né pripraveni takto udrzitelnéjsi
pristup podporit,“ uvedl Jan Vety$ka. Je zfej-
mé, ze predevsim v oblasti dorucovani a také
vyuziti obalovych materiald je prostor pro
prvni zlepseni. ,,Jak vyplyva ze zahrani¢nich
studii, jen vyuzivani tzv. pick-up pointii pro
polovinu ze vSech dodavek miiZe sniZit emise

CO:2 0 17 %. Z toho pohledu je rostouci popu-
larita osobnich odbért krok spravnym smé-
rem, i kdyz dosud je za nim spiSe volba vétsi-
ho pohodli ve vybéru ¢asu odbéru zbozi ze
strany spotiebiteltl nez ekologicky zdmér.“
Ceské internetové obchody se tématu udrzitel-
nosti vénuji stale vice. ,Provozovatelé e-shopti
hledaji nejprve nejvhodnéjsi zptsoby, jak
kombinovat ekologicky a ekonomicky pristup.
Jak v praxi ukazuji, zacit se da od prekvapivé
jednoduchych véci. Jde napriklad o ¢isté elekt-
ronickou komunikaci a dokumentaci nebo
apravu prostredi ve skladech. Obchodnici se
snazi o co nejefektivnéjsi vyuziti obalovych
materialti nebo vyplni baliki, ale také o zava-
déni vratnych obal,“ hodnotil souc¢asnou ak-
tivitu e-shopti Jan Vetyska. ,,Je zfejmé, Ze

v prvni fazi jsou nejleps$i moznosti pro zlepse-
ni ve velkych méstech. E-shopy v nich diky
vhodnéj$im podminkam zacinaji v pripadé
své vlastni dopravy k zakaznikiim vyuzivat vo-
zti na plyn nebo elektromobild, testuji dokon-
ce elektrokola.“ V tuto chvili navic Ize na ce-
ském e-commerce trhu narazit na obchody,
které se pfimo specializuji na ,,zelené“ zbozi

a jeho prodej v souladu s cilem dosahnout
maximalni ekologické udrzitelnosti ve véech
krocich od vyroby az po dodani.

Dopravci, kteti agreguji dodavky (nejen)

z riznych e-shopi, v sou¢asné dobé hledaji ty
nejvhodnéjsi cesty, po kterych se ke snizovani
CO: a udrzitelnosti vydat. V nasledujicich le-
tech tak miizeme ¢ekat roz$ifeni aut na elekt-

Muz, ktery vi, co chce

blizka budoucnost

1. foto Kate¥ina Simkova

ro, plynovy nebo vodikovy pohon. ,,Je potteba
zminit nékolik ale, na ktera zatim dopravci pfi
objemu dodavek nardzeji. Infrastruktura pro
elektromobily neni v soucasnosti pro jejich
ucely dostate¢nd, a to ani ve méstech, kam bu-
dou elektrododavky mifit v prvni fazi primér-
né. Kvili nedostate¢né dobijeci kapacité, ale
také malé vydrzi baterii, tak nyni nelze pokry-
vat dodavani zboZi novymi cestami ve vétsim
rozsahu. Na druhou stranu je zjevné, ze ekolo-
gie je i pro logistické spole¢nosti dulezitym té-
matem a vyvoj muze za vhodnych podminek
nabrat novy smér v nasledujicich tfech az péti
letech,“ doplnil Jan Vetyska.

A jak je to s ochotou si za udrzitelné chovani
e-shopu ¢i sluzby priplatit? Zhruba 7,6 % re-
spondenttl vyzkumu zvolilo ve své odpoveédi
variantu ,,urc¢ité ano®. DalSich 35,9 % se k nim
pak pripojilo ve varianté ,,spie ano“ Penize na-
vic naopak odmita vydat 16,8 % nakupujicich.
Nejvétsi ochotu investovat do ekologickych slu-
zeb projevili zakaznici ve véku 25 az 34 let. Na-
opak nejmensi chut si pfiplatit za udrzitelnéjsi
pristup maji spottebitelé ve véku 55+.

»Je zjevné, ze kazdy z nds bude v nejblizsi bu-
doucnosti muset fesit kroky smérem k ekolo-
gi¢téj$imu chovani. E-commerce jako dyna-
micky lidr zmén hleda jiz nyni cesty, jak
situaci zlepsit. Probihaji prvni testy obalovych
materiali na opakované pouziti stejné jako
optimalizace logistiky. Téma udrzitelnosti me-
zi e-shopy i dopravci jednozna¢né rezonuje,*
uzavtel Jan Vetyska. (tz)
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$Si spotreby

mlécnych vyrobku v historii

Jesté nikdy jsem nezaznamenala ve verejné pristupnych zdrojich tolik

Ing. Jiti Kopacek, CSc.

Nejen na zékladé lednové tiskové konfe-
rence vaseho svazu, kde se hodné mluvilo
o vyznamu vitaminu D pro imunitu ¢lové-
ka, mne napada otézka, jak to tedy udé-
lat, aby ho méli Cesi dostatek a nemuseli
jej dodavat organizmu v doplficich stravy?
Je to mozné napf¥iklad na zakladé konzu-
mace mléénych vyrobkid v pfiméfeném
mnozstvi?

Asi bych mél zacit tim, Ze patrné nejucinnéj-
$im a také nejlevnéj$im ,,zdrojem” vitaminu D
pro c¢lovéka je slunecni svit, tedy nas pohyb
venku, v ptirodé na slunci, kdy si nase pokoz-
ka dokédze sama tento dilezity vitamin synteti-
zovat. V zimé slunicka moc neni, navic, i kdyz
je, tak jsme také od hlavy az po paty obleceni,
takze musime ptijimat ,,décko” zastoupené

v potravinach. Nejvice ho najdeme v rybéch,
ale ty bohuzel v nasi zemépisné $ifce také ne-
jsou tolik rozsifenou potravinou, pak je to va-
je¢ny zloutek a uréité pak také mlé¢né vyrob-
ky. A to zejména ty tu¢né, protoze vitamin D
je rozpustny v tucich.

Které mlééné vyrobky ho maji nejvice?

Mléc¢né vyrobky sice neobsahuji mnoho vita-
minu D, ale je potfeba si uvédomit, Ze v jeho
celkovém ptijmu ze stravy neni az tolik rozho-
dujici jeho koncentrace v potravinach, ale
predev$im prijimané mnoZstvi potravin, které
ho obsahuji. Z mléénych vyrobki ho pak na-
jdeme nejvice v masle, smetané, plnotu¢ném
mléce, smetanovych jogurtech, mlé¢nych de-
zertech a samoziejmé také v syrech. Mlé¢né
vyrobky ptispivaji k celkovému pfijmu vitami-
nu D v ¢eské populaci ze stravy takto:

W u déti ve véku 4-6 let asi 23 %,

m u déti ve véku 7-10 let asi 20 %
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~tvarohovych” receptt, napfiklad na sladké pecivo, jako v poslednim roce. Zda se,

Ze se napfiklad tvaroh, kefir ¢&i jogurt prosadily do naseho kulinafského snazeni

jako vyznamna ingredience. A Ze nam dobroty pfipravené s jeji pomoci opravdu

chutnaji. A co vice - zacali jsme hledat, jak vylepsit zdravi, a to i pomoci mléka

a produktt z néj, tfeba i proto, Ze obsahuji tolik Iékafi doporuéovany vitamin D.

Autorem mnoha zajimavych informaci je Ing. Jifi Kopaéek, CSc., pfedseda

predstavenstva Ceskomoravského svazu mlékarenského:

W u déti a mladeze ve véku 11-17 let asi 12-11%
m u dospélych ve véku 18-64 let pouze asi 7-10 %
W a u seniorti nad 64 let véku asi 10-12 %

Ty rozdily jsou dané sortimentni skladbou ji-
delni¢ku u kazdé vékové kategorie.

V této souvislosti se mluvi o fortifikaci.
O¢ jde?

Mlécné vyrobky sice nepatii k nejbohatsim
ptirodnim zdrojim vitaminu D, ale jeho ob-
sah v nich je mozné nékolikanasobné zvysit
fortifikaci. K obohacovani vitaminem D se ho-
di zejména konzumni mléko, jogurty, mlé¢né
a tvarohové dezerty, mrazené krémy, ale také
syry, nejcastéji pak erstvé a tavené. Lepsi sta-
bilita se dosahne aplikaci emulgované formy
vitaminu, a pravé do tu¢nych mléénych vyrob-
ki, kde se vitamin dobte rozpousti.

V nékterych zemich, napt. v USA a Kanadg, je
dokonce fortifikace mlé¢nych vyrobka vitami-
nem D poZadovana z dtivodu sniZovani kon-
zumace mléénych vyrobku v poslednich le-
tech, napt. s ohledem na intoleranci laktozy

v populaci dospélych (Afroameri¢ané).

Také cesti vyrobci a dodavatelé mléénych vy-
robkil dbaji o to, aby mély ve svém sortimentu
nékteré produkty obohacené vitaminem D.
Fortifikacni strategie je v tomto ptipadé zalo-
7ena na dobrovolné iniciativé, neni tudiz po-
vinna. Napt. u jednoho druhu konzumniho
plnotu¢ného mléka z Mlékarny Kunin je kon-
centrace vitaminu D zvy$ena z pfiblizné

0,16 pg/100 ml na 0,75 pg/100 ml, tedy
4,5krat, a u znamého probiotického népoje
Actimel ze spole¢nosti Danone je ve vyrobku
dokonce 1,67 p1g/100 ml, tedy 10x vice nez by-
lo ptivodné v mlé¢né suroviné.

Podle odborniku je mléko z éeskych farem
jedno z nejkvalitnéjsich v Evropé. Jak to
Ize prokazat?

Téch diikazd je celd fada. Ceské zemédélstvi je
moderni, vyspélé, s dlouhou tradici a ¢eské
dojnice maji vysoky Zivotni standard (tzv. wel-
fare zvifat), coz pak i znamena, Ze i nutri¢ni
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hodnota mléka je vysoka. Z pohledu mikrobi-
ologie syrového mléka, kde se sleduje celkovy
obsah mikroorganizm, docilujeme mimo-
fadnych vysledkd. Jejich pramérny pocet

v 1 ml byl v loniském roce v priméru na hod-
noté 23 600, coZ je na normu 100 000 ¢tyfikrat
lepsi vysledek. Podobné to je i u znaku obsahu
somatickych bunék, ktery poukazuje na zdra-
votni stav dojnic. V tomto pripadé je vysledek
dvakrat lepsi ne piipousti norma. V Ceské
republice mame u mléka zavedeny jakostni
standard oznac¢ovany jako Q CZ mléko. Mléka
v této kvalité pak mame u nds vice nez dvé tre-
tiny celkového objemu a spole¢né s 1. jakostni
ttidou se dostdvame nad 93 % z celkového
mnozstvi. Cesti spottebitelé tedy kvalité nase-
ho mléka urcité mohou véfit.

Jiz pfes rok nas trapi koronavirus, na za-
kladé rGznych opatfeni se proménilo nase
stravovani. Doma se vice vafi, dukladné
promyslime jidelni¢ek nez dfive. Také jsme
se pedlivéji zadali zajimat o to, co miZzeme
pro zdravi udélat. Projevilo se to v Ceské
republice na zvySené konzumaci mléka

a vyrobku z né&j?

Jednozna¢né ano. Nejenom to domdci vareni,
které se rozsifilo a nahradilo nasi spotiebu

v gastronomii, ale také nartist online prodeje,
a to i v ptipadé mlé¢nych vyrobkd, a pak, a to
je asi to podstatné, uvédomeéni si, Ze mlééné
vyrobky jsou skute¢né nutri¢né hodnotné

a zdravé. A vysledek: v loniském roce nam
stoupla domaci spotfeba mléka a mlé¢nych
vyrobkil z 249 kg v roce 2019 na 262,5 kg v ro-
ce 2020, tedy o0 5,4 %. Docilili jsme tak napro-
sto nejvyssi spotfeby mlécnych vyrobku v his-
torii vyjadfené v hodnoté mlé¢ného
ekvivalentu (tj. pfepocet vech mlé¢nych vy-
robkil na mléko jako takové), a vyrazné se pfi-
blizili praméru celé Evropy.

Zveda se také obliba biovyrobki?

Ano, spotieba biovyrobkii roste, coz je soucas-
ny trend celé Evropy, a tyka se to i Ceské repu-



bliky, nicméné u nas je podil mléénych vyrob-
ki1 v biokvalité z celkové spotteby stale na vel-
mi nizké urovni (okolo 1,5 %), coZ je dano
(zatim) limitujicim objemem mlé¢né suroviny
v biokvalité.

Syry se stavaji nedilnou souéasti dobrot na
nasem stole. Urcité se o to zaslouzil velkou
mérou i vas svaz. Vypovidaji o tom vase
statistiky?

Uz jsem se zminil o rstu spotfeby mléénych
vyrobki v loiiském roce. O tento nértst se pak
nejvice zaslouzily pravé syry a tvarohy, kde
jsme doséahli hodnoty 19,1 kg na osobu a rok,
coZje 0 3,2 % vice nez v pfedchozim roce. Pfi-
rodnich syrti jsme zkonzumovali na hlavu
12,4 kg (bylo 12,0 kg), tavenych syru 1,9 kg
(bylo 1,8 kg) a tvarohti 4,8 kg (bylo 4,7 kg).

V syrech jsme se dostali jiz na evropsky pru-
mér, a priblizili se tak ke spotfebé vyznam-
nych zapadoevropskych zemi.

A jak méni inovace v mlékarenském pru-
myslu preference zékazniki? Co lidem vice
chutna nez tfeba pfed 15 lety?

Dnesni spottebitel je velice naro¢ny a také uve-
domély. Samoziejmé stile pozaduje nové a ne-
vSedni prichuté, i kdyz ty jsou spise ¢asové
omezenym médnim trendem. Spotiebitele
dnes zejména zajima pfirodnost, minimalizace
ptidatnych litek (pozaduje tzv. clean label), ve-
dle zdkladniho poslani potraviny ho zajima

i jeji pripadné funk¢ni vlastnosti (napt. s vy-
uzivanim naptiklad probiotickych kultur v po-
traviné), zajima ho obohaceni nékterou dulezi-
tou nutri¢ni slozkou (napf. vysokoproteinové
produkty), nebo naopak sniZeni jiného nutri-
entu (v tomto pripadé napiiklad bezlaktozové
vyrobky). A naprostou samoziejmosti je dnes
kvalita vyrobku jako takového. Pokud se spo-

trebitel jednou ve vyrobku zklame, uz se k né-
mu nevrati, i kdyby byl cenové zajimavy.

A dnes zadaji zdkaznici stale vice také vyrobky
citlivé k zivotnimu prosttedi apod. A vyrobci
se témto stale rostoucim pozadavkiim museji
chté nechté prizptsobovat.

Bude Ceskomoravsky svaz mlékarensky
pokracovat v osvété tykajici se konzumace
mléka a mléénych vyrobki?

V médiich a na webovych strankach tak ¢ini-
me neustale, bohuzel dne$ni sloZita doba ome-
zend riiznymi uzavéry ndm neumoznuje osob-
ni komunikaci s nasimi zdkazniky. Letos ani
neprobiha nas propaga¢ni program ,Mléko
vas zdravi, nicméné chci vérit, Ze se k nému
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zase v pristich letech néjakou formou vratime.

Je dnes s ohledem na koronavirovou krizi
obtizné&jsi vytvaret strategie, projekty, ob-
sah innosti pravé na zminéné téma, tedy
vyznam mléka pro Zivot ¢lovéka?

Rekl bych, Ze to jednoduché viibec neni, ale
také musim naopak dodat, Ze ndm to i zéleZi-
tost s pandemii covid-19 trochu usnadnuje.
Jak uz jsem zminil, lidé si zacali vice uvédo-
movat nesporny vyznam mléka ve zdravé vy-
Zivé, a to ndm tak trochu v nasich strategiich
nahrava.

Jste znamym manazerem, velkym znalcem
mlékarenské tematiky, poutavé umite vy-
pravét o syrech, technologiich, novinkach,
zajimavostech. Co o mléénych vyrobcich
zatim nevime?

O mléce bylo napsano jiz mnohé a ja jsem uz
také o mnoha souvislostech kolem mléka hovo-
fil. Ale napada mé presto jedna véc. V mé roz-
sahlé ,mlékarské“ knihovné mam doma i jednu

Muz, ktery vi, co chce

fakta v jidelnicku

uzasnou knizku, ktera potvrzuje, Ze o vyznamu
mléka dobte védéli jiz nasi predci. Ta knizka
byla napséna jistym $vycarskym lékarem Con-
radem Gessnerem jiz v roce 1541 a byla nazva-
na ,,Knizka o mléku a mléénych vyrobcich®
Sttedovéky autor zde v mnoha statich vyzdvi-
huje vyznam mléka a tvrdi naptiklad, ze
»...mléko je matef'ska §tava, kterou je podle de-
finic ziven lidsky tvor. Lékafi o ném fikaji, Ze je
blahoddrnou a uzite¢nou vyzivou nebo lépe fe-
¢eno presné pripravenou potravinou..., nebo

Tvaroh je tradi¢ni potravinou
ve vSech stfredoevropskych

a vychodoevropskych zemich,
feknéme od Némecka

pres Ceskou republiku

a Rakousko, Polsko, Ukrajinu

az do Ruska. Patfi ke gastronomii
a kultufe této zemépisné oblasti.

ze ,mléko je ze vSech $tav a z vétsiny vyZivnych
latek povazovano za nejlepsi potravinu... &i Ze
»...mléko ndm nabizi stejnou mérou pouZiti ja-
ko jidlo, je ale také opravdovou medicinou...*
No neni to fantastické! Proto jsem rad, Ze v ¢e-
ském oznaceni této potraviny, tedy mléka, je
schovén krésny slovni zdklad, tedy LEK. A mlé-
ko pro mé¢, a ted se nechci dostat do oblasti

tzv. zdravotnich tvrzeni, skuteéné ve svém
smyslu ten ,,1ék“ potvrzuje.

Je v ¢eské kuchyni zastoupen napfiklad
tvaroh vice nez v jinych evropskych?

Tvaroh je tradi¢ni potravinou ve vSech stie-
doevropskych a vychodoevropskych zemich,
feknéme od Némecka pres Ceskou republiku
a Rakousko, Polsko, Ukrajinu az do Ruska.
Patii ke gastronomii a kultufe této zemépisné
oblasti. Jeho vyroba byla a je pomérné jedno-
duchd, jeho vyuziti velmi Siroké od studené
az po teplou kuchyni, jeho cenova dostupnost
vice nez dobr4, a navic je to produkt, ktery
témto narodum opravdu chutnd. A nutri¢ni
hodnota je diky zastoupenym mléénym pro-
teiniim naprosto UZasna.

Zpét k vitaminu D. Mate sviij osvédceny
navod, jak posilovat imunitu jeho pro-
stiednictvim? Co vam funguje?

Mam svij navod a uz jsem s tim vlastné zacal
v na$em rozhovoru. Urcité se co nejvice vysta-
vovat slunic¢ku a hybat se, nezapominat denné
na mlé¢né vyrobky, a kdyz budou alespon tfi,
tak to bude ,,na jednicku®, doptét si pravidelné
v jidelnicku rybu, a v zimnim obdobi to tak
trochu ,,posichrovat® vitaminem D z lékarny.
Ale ani vitamin D neni samospasitelny, k jeho
dobrému vstebavani a vyuziti v metabolizmu
potiebujeme také vapnik a zinek - a i ty vlast-
né najdeme v mlé¢nych vyrobcich.

za odpovédi podékovala Eva Brixi
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Nové logo Peugeot zrcadli zacatek
dlouhodobého projektu prijemnych zmén

Peugeot je nejstarsi stéle funguijici
automobilovou znackou na svété.
Nedavno oslavil uctyhodnych

210 let. Také jeho logo toho hodné
pamatuje. Znacka ho pouziva uz od
roku 1850. V prubéhu let se vsak
desetkrat zménilo. Letos v tinoru se
objevil jedenacty lev a vystfidal svého
predchiidce, ktery mu po letech vlady
predal Zzezlo. Této udalosti predchazelo
mnoho tydnut prace, zapojeno bylo hned

nékolik tymu specialistt z ruznych oboru.

Ovsem dalsi rusné mésice ma Peugeot
jesté pred sebou, nez se mu podafi svou
novou identitu prosadit a inovativné
zapsat do povédomi zdkaznika.

Logo v podobé lva bylo iniciativou jednoho
z ¢lenti zakladatelské rodiny, Emila Peugeota.
Ten tenkrat povéfil Juliena Blazera, mistniho
zlatnika a rytce, aby navrhl a zhotovil logo,
které by oznacovalo kvalitu produkce znacky
Peugeot. Typickym vyrobkem z tehdejsiho
sortimentu firmy nebylo samoziejmé jesté
auto. Tento prevratny vynélez totiz spatfil
svétlo svéta az o dobré pulstoleti pozdéji.

V roce 1850 Peugeot produkoval ocelové vy-

/ TIM?

——
PROSPERITA

robky, a nositelem image se tak méla stat pila.
Bylo tedy tfeba pfipodobnit pilu k nécemu, co
ma silné a odolné zuby jako ona, pruzné télo
jako jeji cepel, a umi se rychle pohybovat.

A tak se symbolem firmy stal lev. Nésledné se
zacal objevovat na vSech produktech Peugeot.
Zpocatku na naradi a ¢epelich pil, v roce 1881
také na mlyncich na kévu, o rok pozdéji na
kolech a od roku 1898 rovnéz na motocy-
klech, a posléze i na autech.

Ctyf¥i, t¥i, dvé a nakonec hlava

Lev se postupem ¢asu ménil. Ten praptvodni
byl vyobrazen z profilu a stdl na v8ech ¢tyfech
tlapach na Sipu. Ze zacatku 20. stoleti je znam
lev stojici na tfech s pohledem doleva, a nékdy
idoprava. V 50. letech se zase pouzivalo logo
Iva stojiciho na dvou nohach. Mimochodem
vypadal skoro stejné jako lev v nagem statnim
znaku. Automobilka tenkrét zvolila logo, které
vychézelo z heraldického znaku kraje Franche-
Comté a Montbéliard, kde znacka Peugeot
vznikla a vystavéla své tovarny, ve kterych do-
dnes vyrabi zna¢nou ¢ast své produkce. V Sede-
satych letech bylo toto logo nahrazeno Ivi hla-
vou. Vyjimala se hlavné na luxusnim sedanu
Peugeot 504, ktery v té dobé automobilce za-
jistil prezdivku ,,francouzsky Mercedes"

V osmdesatkach se Peugeot vratil k stojicimu
lvu a pouzival ho v rtiznych obménach po tfi
desetileti, tedy az dodnes. V leto$nim roce se
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vratil do historie a uvedl adaptaci loga z ro-
ku 1960, impozantni Ivi hlavu.

Vidét a vnimat kvalitu

Jak zménu prijmou zakaznici, ukaze ¢as. Prvni
viiz, ktery nové logo ponese, novy Peugeot 308,
se objevi na trhu aZ na podzim. Stejné tak chvili
potrva, nez se ,prebranduji“ vSechna dealerstvi.
A jak se libi nové logo fediteli znacky Peugeot
v Ceské republice Marcu Venturinimu? ,,Ja
jsem nadseny. Logo se mi libi jako celek, jak je
jednoduché, a taky jsem rad, ze ho uzavreli do
$titu. Mozna to klienti tolik nevnimaji, ale je
tfeba fict, Ze v dne$ni dobé maji loga, grafika

a zakazniky vnimand identita znacky obrovsky
vliv. Chee-li firma vybudovat urcitou image,
musi v této oblasti hodné zainvestovat. Stai se
podivat na velké mezinarodni spole¢nosti, kte-
ré si v ramci své identity nechaji zaregistrovat

i odstin barvy nebo typ pisma. A na naSem no-
vém logu je ziejmé, ze znacka Peugeot novou
identitu propracovala do posledniho detailu.”

Sraz multikulturnich talent
»Prebrandovani® se tyka rtiznych oblasti. Zda-
leka nejde jen o nové logo jako takové. Méni
se produkty, webové stranky, socidlni sité,
showroomy, méni se celkovy dojem, tedy to,
jak zékaznik znacku vnima. Proto Peugeot se-
zval multikulturni talenty, aby na nové identi-
té pracovali spole¢né.



Nové logo vzniklo v designérském studiu Peu-
geot Design Lab pod taktovkou §éfdesignéra
Matthiase Hossanna: ,,Peugeot ma za sebou
vice nez dvé stoleti existence. Tento erb a nova
identita jsou spojnici mezi nasi historii a nasi
vizi budoucnosti. Toto logo jsme navrhli, vyvi-
nuli a vytvorili sami interné, vedeni stejnymi
pozadavky, jaké klademe na kazdy detail na-
$ich voz, a to je kvalita materidld, kvalita
zpracovani a kvalita vysledného produktu.®
Vysledkem prace designért je tedy logo, které
je nadc¢asové, ma v sobé urcitou hrdost a re-
prezentativnost, a diky své symetrii dokonale
zapadd do mfizek chladi¢e automobild. Volba
¢erného pozadi plisobi, Ze lev vypadd, jako by
byl osvétlen shora. Dvojrozmérné logo odpo-
vida trendu plochého, minimalistického a ¢is-
tého designu. Soucasné je dokonale ptizptso-
beno digitdlnimu svétu.

Zdaleka to nekonéi

Kromé loga vytvotili designéfi i dal$i prvky po-
dilejici se na celkové zméné identity, napiiklad
novy font pisma, které dostalo nazev New Peu-

geot, nebo uzivatelské rozhrani a animace pro
novy web Peugeot, pficemz designovi specialis-
té tzce spolupracovali s kreativni agenturou.

S jinou agenturou, spole¢nosti W, zase vymy-
sleli kompletni grafické pojeti vech kontakt-
nich mist mezi znackou a zdkazniky: internet,
tiskové zpravy, showroomy, veletrhy nebo kli-
entské akce. Pro tvorbu logotypu, grafickych
manuald, firemnich ndstrojt apod. Peugeot pti-
zval dal$i agenturu — Havas. Obrovskou promé-
nou projdou i showroomy. Zamérem Peugeotu
je udélat z nich utulnéjsi mista, kde se navstév-
nici setkavaji s fadou zajimavych vizualnich
podnétt a mohou zjistit mnoho novych véci.
Témto klientim bude vyhrazena pohodlnd
centrélni ¢ast vzduinéjstho showroomu. Upra-
vy prodejnich mist samoztejmé neprobéhnou
okamzité. Prvni dealefi se pochlubi novymi
prostorami pravé nyni, na jare roku 2021.

Lvi souc¢asné doby

Jak ozndmit zménu identity klientim? Nej-
lepsi cestou je efektivni reklamni kampan. Tu
Peugeot svéfil agenture OPEn. Poprvé po de-

Muz, ktery vi, co chce
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seti letech tak znacka spousti celosvétovou
kampan na podporu nové identity. ,Kreativ-
ci“ v OPEnu navrhli vyzdvihnout v kampani
novou univerzalni hodnotu, ¢as, ktery chtéji
pretvorit na kvalitné straveny. Ideou je pre-
svédcit klienty, aby prebrali kontrolu nad tim,
co je nejcennéjsi — nad ¢asem - a pfeménili
ho na uspokojujici, obohacujici chvile plné
zazitka, zkratka, aby si uzili kazdou minutu,
at uz online, na palubé automobild, nebo

v showroomech. Lidi, kteti se dokdZzou pov-
znést nad materidlno, a kvalitné straveny cas
ma pro né vyssi hodnotu nez cokoli jiného,
Peugeot ve své kampani nazyva ,lvy soucasné
doby* S témito lvy se velice snadno ztotozni-
te, mozna zatouzite byt jako oni: nezavisli, se-
bevédomi, jisti si tim, co je dtlezité...
Tresni¢kou na dortu v celkové zméné identity
jsou pak hezké darkové a reklamni pfedméty
vytvorené v duchu nového designu. Atraktivni
produkty jako oblec¢enti, kozené zbozi, médni
dopliiky, elektronika, predméty pro stolovéni,
kancelarské potieby, miniatury potési kazdého
milovnika znacky. (red)
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Kdyz umeéla inteligence
zamiri vedle

o ol

Clovék je, jak znamo, omylny.

Aby se stal chytfejsim, tomu ma
napomoci uméla inteligence.

Jenze v tom je ten hacek. | uméla
inteligence muze vést k zavadéjicim
vysledkdm. Petr Slajchrt, Country
Director spoleénosti SAS Institute
pro Ceskou republiku, vysvétlil
proé: ,Spoleénosti a instituce,
které planuji zavést umélou
inteligenci (Al), musi kromé aspektt
souvisejicich s etikou a ochranou
osobnich udaji dbat také na
standardy, které eliminuji riziko
Skodlivych rozhodnuti. Uméla
inteligence je totiz uméla
technologie, kterd ma ve své
podstaté sklon k zaujatosti.”
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Jak muze byt tato inteligence zaujata?

Kazdy den se pouzivaji mentalni struktury,
zjednodusené diagramy a napady, které poma-
haji organizovat realitu. Tvirci feSeni Al musi
tyto podminky vzit v ivahu, protoze subjek-
tivni interpretace dat miize mit dopad na vy-
stupni informace poskytované umélou inteli-
genci. Predpojata data vedou k chybnym, nebo
dokonce skodlivym vysledkiim. Vzhledem

k dynamickému rozvoji a rostoucimu vyuziva-
ni Al v raznych sektorech ekonomiky je dile-
7ité si tato rizika uvédomovat a pracovat na je-
jich snizovani.

Muzete uvést konkrétni pfiklad?

Strojové uceni, coz je oblast umélé inteligence,
umoznuje vytvaret samoobsluzné systémy,
které se ,uci“ z poskytnutych dat. Tato techno-
logie zpocatku vyuziva tréninkova data, proto
muzete vylep$it své analytické modely tak, aby
v prubéhu ¢asu predstavovaly stale presnéjsi
vysledky. Prvni informa¢ni pakety pfipravuje

www.freshtime.cz

¢lovek, ktery hned na za¢atku rozhodne o vy-
béru vystupnich dat a sméru, kterym se bude
systém vyvijet. Pokud systém prijme chybné
predpoklady jiz v pocate¢ni fazi vyvoje mode-

vevs

lu, budou jeho pozdéjsi zavéry také nespravné.

Problém hledejme tedy opét v lidském
faktoru. Rozumim tomu tak, Zze moderni
technologie ho jesté znasobi?

Urcité. Dodavani nedplnych nebo chybnych
udajt do systému, které zpusobi zkresleni vy-
sledkt analyzy, je pouze za¢dtkem problému.
Samolééebnd feseni dosud nebyla vyvinuta.
Naopak existuje velka $ance, ze systém bude
stdle méné objektivni. Technologie, kterd se

v soucasné dobé vyuziva, enormni vypocetni
vykon a pokro¢ilé algoritmy umoznuji stro-
jim ¢init tisice rozhodnuti za minutu. To v§ak
bohuzel znamend, ze malé chyby rychle rostou
a postupem Casu se stavaji skute¢nou hrozbou
pro vysledky analyz, coz muize vést ke $pat-
nym rozhodnutim.

Co doporudujete, abychom chyby ¢lovéka
nevnaseli do systému?

Odpovédny vyvoj umélé inteligence vyzaduje
rozmanitost. Zadané udaje musi brat v uvahu
naptiklad razné vékové, etnické nebo socialni
skupiny. Jiz ve fazi vytvareni tymu pracujicich
na projektech umélé inteligence by mély byt ty-
to faktory brany v Gvahu. Tento pfistup umoz-
fuje divat se na dany problém z riiznych hledi-
sek, coz se promitne do vétsi rozmanitosti
zadavanych dat. Nedostate¢nd rozmanitost jiz
ve fazi poskytovani dat systému muze zname-
nat, Ze koncovi uzivatelé nebudou moci pouzi-
vat feSeni umélé inteligence, napriklad kdyz sy-
stém nezohlednuje rozdily mezi jednotlivymi
akcenty. Uzivatel z Irska bude mluvit anglicky
zcela odli$né od Americ¢ana. Kdyz pouziva
chatbota, miize mit potize se splnénim pokyntL.
Takové zkusenost ho ¢inné odradi od dalsich
kontaktu se spole¢nosti, coz v §ir§im pohledu
muze predstavovat vaznou prekazku pti budo-
vani dobrych zkusenosti a loajality zakaznika.

otazky pfipravil Pavel Kacer



Novy kapslovy kavovar Tchibo Cafissimo
pro pohodu i mlécné speciality

Jaka je vase predstava o pfijemné
stravenych chvilkach pfi home
office? O tom, co vdm udini
povinnosti ¢i pracovni stres
pfijatelné&jsi, mozna vlidnéjsi a lépe
zvladnutelné? K dobré pohodé
patfi pro hodné lidi chutna kava.
Mnozi se vSak uz davno odmitaji
spokojit s hrnkem turka nebo
instantni kavy, ale radi sadhnou

po salku lahodného napoje
doplnéném mléénou pénou. Tém
vysla nyni vstfic spoleénost Tchibo.

Predstavila novy plné automaticky kapslovy
kavovar Cafissimo milk s integrovanym zasob-
nikem na ¢erstvé mléko. Stisknutim jediného
tla¢itka dokaze pripravit mlé¢né speciality, ja-
ko je cappuccino, latte macchiato nebo samot-
nou hustou pénu z ¢erstvého mléka. Stejné
snadno nachysta i espresso, caffe crema a pre-
kapavanou kavu. V prijemném pohodli svého
domova si tak zékaznik uZije pozitek z témér
tak dobré kavy, jako by ji pfipravil profesional.
Kapslovy kévovar Cafissimo milk nyni zakou-
pite za 3499 K¢ v e-shopu tchibo.cz.

Novy kavovar je kompaktni a spojuje vyhody
vSech zatim nabizenych kévovart z fady Tchi-

bo Cafissimo. Jeho zajimavy retro vzhled do-
pliluje maximalni prakti¢nost a intuitivni ob-
sluha. Odnimatelny podstavec umoziuje volit
velikost $alku na kavu az do vysky 13,5 cm.
Kévovar zaroven akceptuje individualni poza-
davky na mnozstvi mléka i vody, a to od 30 do
250 ml. Zasobnik na mléko ma objem 400 ml
a s nespotfebovanym mlékem ho lze dat do
lednice. Praktickd je i samocistici funkce ka-
vovaru, tedy integrované proplachovani, dale
automaticka signalizace potfeby odvapnéni,
automatické vypnuti po deviti minutach

a v neposledni fadé zdsobnik az na Sest pouzi-
tych kapli.

»Zakaznici na nasich kdvovarech ocenuji
predevsim jejich prakti¢nost a trendy design.
Novinka Cafissimo milk pfesné reaguje na je-
jich pozadavky v podobé snadné obsluhy

a stylového provedeni. Diky patentovanému
systému ti1 tlaka si kazdy ptipravi zvoleny
druh kévy pod optimalnim tlakem, takze si

v pohodli domova vychutna téméf stejné vy-
borny $ilek kavy jako od zkuSeného baristy.
Oblibena predevsim u déti je rovnéz samotna
mlé¢na péna, kterou kavovar ptipravuje kré-
movou a hustou, pfiblizila novinku Eva Ko-
tynkova, Corporate Communications Mana-
ger spole¢nosti Tchibo Praha.

Navrhafi se u kdvovaru Cafissimo milk ne-
chali inspirovat populdrnim retro stylem

a pro jeho predstaveni zvolili cernou a bilou
barvu, ktera najde uplatnéni v kuchynich raz-
nych designi.

Bohaty vybér kapsli Tchibo 1aké k vyzkouSeni
novych kavovych specialit. Kava v kapslich
pochaézi z trvale udrzitelné produkee, ktera je
zarukou ochrany Zivotniho prostfedi i prav
péstitelti na spravedlivy vydélek. Milovnici ké-
vy si tak mohou vychutnat svij oblibeny napoj
v té nejvyssi kvalité a s dobrym pocitem, Ze
mysli i na budoucnost planety. (red)

Zdravéji s bioprodukty z PENNY: nové citréony, okurky i mrkev

PENNY rozsifilo
od 22. bfezna
nabidku
bioproduktd.
Od tohoto dne
pfinasi pod
privatni znackou
my Bio nové ovoce a zeleninu, které
spliuji nejpfisnéjsi parametry pro
péstovani biopotravin, tedy bez pouziti
pesticidd ¢ umélych hnojiv.

V ramci nové fady my Bio budou nabizeny
citrony Primofiori, bandny Cavendish, jablka
Gala, rajska jablka Cherry, salatové okurky

a mrkev. ,,Roz§ifujeme tak sortiment nasich
biopotravin v ramci ovoce a zeleniny. V§echny
tyto produkty jsou péstovany bez pouziti
umélych hnojiv nebo pesticidii a podle stan-
dardt EU pro biopotraviny, coz v disledku
znamena, ze jsou zdravejsi,“ ekl Petr Chme-

lat, vedouci oddéleni nakupu PENNY. Pfi je-
jich péstovani nejsou pouzivina zadnd uméla
nebo priimyslova hnojiva ani pesticidy na
ochranu pred $kidci. PENNY pro znacku my
Bio peclivé vybira dodavatele, ktefi proti $kud-
cim nasazuji jejich prirozené nepratele, po-
uzivaji vyhradné prirodni hnojiva a dalsi ino-
vativni zptisoby a metody péstovani a péce

o rostliny. Pod oznac¢enim bio nabizi PENNY
pouze vyrobky s nejvyssi kvalitou, které splni
nejprisnéjsi kritéria dle natizeni Rady (ES)

¢. 834/2007. Tradi¢ni postupy pak ptirozené
zvy$uji ndro¢nost péstovani, ¢imz se rovnéz
snizuje mnozstvi takovych produktii na trhu,
a to se promita do ceny. ,,Jsme si védomi toho,
ze bioprodukty nejsou ty nejlevnéjsi, avsak

v duchu filozofie nasi znacky nabidneme zaka-
znikim ten nejlep$i pomér ceny a kvality na
trhu, stejné jako v pripadé jinych produkti,
které jsou v nasich prodejnach k dostani, sdé-
lil Petr Chmelat-

Pfi vytvareni nové fady produktd my Bio
kladlo PENNY rovnéz velky daraz na to, aby

Muz, ktery vi, co chce

byly obaly $etrné k zivotnimu prosttedi. Na-
ptiklad mrkev bude nabizena v papirovém
tacku spolecné se stoprocentné biodegradabil-
ni félii. V porovnani se standardnim balenim
mrkve tak budou kompletné eliminovéany ve-
$keré plasty. Citrony dostanou zékaznici

v kompostovatelné sitce. Také dalsi produkty
prodavané pod znac¢kou my Bio jsou balené
tak, aby byly Setrné k Zivotnimu prostredi.
PENNY tak ro¢né usetfi desitky tun plastu.
PENNY v ramci své nabidky bio prodavé mi-
mo jiné tradi¢ni mlé¢né vyrobky, téstoviny, ale
i produkty pro milovniky vina nebo kavy. Pfi-
znivci biostravy najdou v PENNY ovesné
vlocky, ¢aje, zeleninovy bujon, dzusy, bonbo-
ny, krekry, mouku, miisli ty¢inky, ale tfeba

i kecup, a nechybi nabidka masnych biovyrob-
kii. Pro nejmensi jsou v sortimentu zahrnuty

i kvalitni bioptikrmy. ,,Svou nabidku biopro-
duktu stale rozsifujeme a obménujeme podle
zajmu a potfeb zdkaznikll. Vnimame, Ze chtéji
zit zdravéji,“ popsal filozofii uplatnéni zdra-
vych potravin Petr Chmelaf. (tz)




business a zabava

V roce 2020 jsme usli pandemii
navzdory paradni kus cesty

PIny chuti, barev, vini, zdravych ingredienci. Plny sily, hravosti, radosti. PIny
napadu, pozitivni energie, odvahy, experimentid. Eshop Mixit.cz. Znate ho? Asi
ano. Je to internetovy obchod nejen pro fanousky zdravého stravovani. Na strance
www.mixit.cz si mize kazdy namixovat svou osobni smés ceredlii, miisli, ovesnych
kasi a mixd suseného ovoce a ofiski z vice nez 70 riiznych soucasti, jako jsou
rozmanité ceredlni zaklady, suSené ovoce, semena, ofisky, ale i chutovky jako
&okolada, gumovi medvidci nebo tfeba lentilky ¢&i skoFice. Souéasti nabidky jsou

i predpfipravené smési vytvorené vyZivovymi specialisty a nabidka surovin
napfiklad pro celiaky nebo alergiky na uréité typy potravin. Dal$imi produkty

v sortimentu jsou Mixit ¢okolady z kvalitni 70% tmavé ¢okolady ochucené
lyofilizovanym ovocem a ofisky, misli tyéinky Mixitky, drinky v prasku, slané
ofiskové mixy i susenky. Mixit vie zabali do krasného tubusu v designu firmy

a zakaznik si méize vybrat doruéeni Ceskou postou, PPL nebo dat pfednost
osobnimu odbéru v Zasilkovné nebo na nékterém z odbérnych mist po celé zemi
zdarma. Tak to funguje. Je to spolehlivé, rychlé a hlavné — podle vasi chuti. Pfed
11 lety tento koncept zalozili dva studenti, z nichz se brzy nato stali dva tspésni
podnikatelé: Ing. Martin Wallner a Tomas Huber, MBA. Jaky je to vlastné business
a jak se mu dafilo v roce 2020?
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Tomag Huber, MBA

Vase cesta k vlastnimu podnikani je jako
z pohadky. Jaké milniky pro vas byly dle-
Zité?

bojim, Ze néjaky vynechdm. Prvni brigadnik,
prvni den, kdy jsme ru¢né nemichali a nebalili
ja s Tomasem, ale nasi zaméstnanci, prvni
denni svétlo, kdyz jsme vyrobu ze sklepnich
prostor prestéhovali nad zem, Den D, kdy
nam spadl web pod nédporem zakazniki, roz-
$iteni Mixitu do péti dal$ich zemi a ukonceni
podnikani v jedné z nich.

Martin: Na zacatku rozhodné setkani nas
obou na vysoké §kole a pak seminarni prace,
ve které vlastné Mixit vzniknul. Od oficidlniho
startu doted pak bylo téch milnika tolik, Ze se

/ TIM?

——
PROSPERITA

www.freshtime.cz

Tomas: A ted televizni kampan. Netusil jsem,
Ze mné udéld takovou radost, ze jsme dovedli
firmu tak daleko, Ze viitbec mtiZeme mit rekla-
mu v televizi, kterou uvidi opravdu celd moje
rodina. Pohadka je to celé ale proto, ze nas ta
prace napliuje. RiiZova ta cesta ur¢ité nebyla
zdaleka vzdy.

Mate vlastni vyrobu, nebo nakupujete od
jednotlivych dodavatell a pak kazdému
produktu pfisoudite vlastni pfidanou hod-
notu?

Tomas: Oboji. Velkou vétsinu produktii vyra-
bime sami u nas v prazské Michli, kde mame
dvé vyrobni linky, stroj na vyrobu miisli ty¢i-
nek Mixitek, a dokonce v prostorach mame

i stroj na zpracovani lyofilizovaného ovoce.
Mensi ¢ast produktd, jako jsou tieba ¢okolady,
nam vzdy podle nasi vlastni receptury vyrabé-
ji lokdlni partnefi.

Podle ¢eho vlastné vznikaji nové vyrobky?
Mate uréité inovaéni pravidlo, nebo jde

o spontanni rozhodovani, jednotlivé napa-
dy a projekty?

Martin: Mame kolegyni Ladu! Lada je nase
studnice napadi a ochutnavek, protoze naplni
jeji prace je nam produkty vymyslet, vytvaret,
michat a pak ndm je dava ochutnat. Vét$inou
je proces takovy, ze kdokoliv mize prijit a fict,
co mu v sortimentu chybi, a Lada to pak zkou-
$i vymyslet. Treba ji davame zadani ,,chtéli by-
chom kasi pro vegany, ktera ale chutna jako
mlécnd“ a ona jde hledat, jak toho docilit.

Velky vyznam pfikladate marketingu. Na
prvni pohled je hravy, plny optimizmu. Jak
posunul vase loriské vysledky, jak jste si
vedli v roce 20207

Martin: V roce 2020 jsme usli pandemii na-
vzdory paradni kus cesty. Rozsitili jsme se do
Rumunska, vymysleli rekordni pocet novych
produkti a uspokojili jsme skoro o 50 % vice
nasich nadsenctl. Zakaznici nas zkréatka vic
nez podrzeli.

Reagovali jste v sortimentu na koronaviro-
vou situaci?

Tomas: Ano. Projevila se presné ve dvou pro-
duktech. Prvnim je kategorie dobrych skutkil,
kam jsme pridali produkt Dar pro zdravotniky
a lékare v podobé dobrot od Mixit, a prostfed-
nictvim Nada¢niho fondu nasi zékaznici moh-
li pfispét na pomoc zdravotnickému persona-
lu. A my pak dary zdvojndsobili z vlastnich



zdrojii. Takhle jsme spole¢né se zakazniky
zdravotnik@im vénovali produkty v hodnoté
téméf jednoho a ptl miliénu korun. Druhy
produkt byl nas vyro¢ni dékovaci tubus.
Uprostted prvni viny jsme slavili desaté naro-
zeniny a chtéli jsme prosté podékovat viem,
diky kterym jsme dodli tak daleko. A tak
vzniknul tubus, na kterém byli vyobrazeni na-
$i hrdinové od dorucovatelt az po 1ékate.

Loni na jafe jste po-
maéhali zdravotni-
kam, posilali jste jim
svacinky k posileni
ducha i téla. Vratite
se k této dobroéin-
nosti?

Martin: My se k ni

nevracime, ona je nasi stalou soucdsti. V ro-
ce 2019 jsme zalozili Nada¢ni fond Mixit a na
webu kategorii Poméhame s Mixit. Funguje to
tak, Ze si do svych tubusiti mohou zakaznici
kromé zrni primichavat i dobré skutky. Na vy-
bér je vzdy z nékolika riznych ptibéht nebo
projektt, kterym mohou nasim prostfednic-
tvim pfispét. A my se navic snazime co nejvice
na piibéhy upozornovat, aby vstoupily do po-
védomi dalsich lidi.

Ostatné jakou zkuSenost vam pandemie da-
la? Dotkla se vas businessové ¢i osobné?

Tomas: Businessové to byla dalsi obrovska
lekce. Naucili jsme se den ze dne ménit strate-
gii, naucili jsme se jesté vic diverzifikovat nase
dodavatele, a vlastné i odbératele. A také nas

V roce 2019 jsme zalozili Nadaéni
fond Mixit a na webu kategorii
Pomahame s Mixit. Funguje to

tak, ze si do svych tubusii mohou
zakaznici kromé zrni pfimichavat
i dobré skutky.

na druhé strané koronavirova krize naucila
néco vic o nasich zaméstnancich. A to, Ze

jsou prosté skvéli, je na né spoleh, a kdyz je
nejvic tfeba, tak nas podrzi. Koronavirova
opatfeni zavedend ve vyrobé posunula efekti-
vitu vyroby i kulturu firmy na vyssi Grover.

A osobné? Narodil se mi syn uprostfed prvni
vlny, takze se mé dotklo to, Ze jsem ho nemohl
s kamarady zapit.

E-shopUim nastaly
zlaté casy, spotiebi-
telé na né nyni spo-
Iéhaji. Bude tato
tendence silit?

Tomas: Jsem pre-
svédceny, ze pande-
mie jen urychlila uz
nastoupeny trend a Ze silit uré¢ité budou. Zaro-
ven si ale nemyslim, Ze odzvonilo kamennym
prodejnam. Sami dobte vime, Ze jsou skvélou
vykladni skfini znacky, zvy$uji davéryhodnost
a jsou zajimavym kanalem. Jen to prosté ¢im
dal tim vice musi byt kombinace obojiho.

A Ize komunikaci se zakaznikem online jes-
té zdokonalovat? Lze jesté dukladnéji pra-
covat s jeho emocemi, naklonnosti, vér-
nosti? Neni élovék ,,viedni a obyéejny”

z e-shopll jiz unaven? Netouzi vratit se do
malé kamenné prodejny a prohodit s ob-
sluhou par slov?

Martin: Jasné, Ze dd. Ja myslim, Ze nase zakaz-

nickad linka je lepsi nez vét$ina prodavacii
v obchodech! A my se snazime byt pravé ne-

Muz, ktery vi, co chce
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vSedni, aby k nam nechodili zékaznici jen na-
koupit, ale prosté si udélat radost. Ale vim sa-
moziejmé, kam otazkou sméfujete. Osobni
doporuceni je nenahraditelné a souhlasim, Ze
prirozeny lidsky kontakt je néco, co zprostred-
kovat neumime a nemyslim si, Ze e-shopy
nékdy budou umét.

Jsou chvile, kdy byste business vyménili za
jednoduchy zaméstnanecky pomér?

Martin: To by zéleZelo na tom, jestli bych
mobhl aplikovat sobé blizky rezim sova misto
ranniho ptacete. I kdyz ted mé vlastné stejné
budi déti... Ale nevyménili, alespon tedy ja se
po deseti letech do préce tésim a té$im se
vzdycky na tu dobu, kdy se vytidi ty kazdo-
denni provozni zalezitosti a bude tfeba cas vy-
myslet, posouvat dal. A uzivam si, ze ted uz
mame spoustu lidi, ktefi ndm pak tyhle plany
pomahaji plnit a rozvijet. Jsem rad, kdyz mi-
zeme prosadit smysluplny napad kohokoliv
napti¢ firmou.

Mate ¢as na to, abyste si fekli, Ze to vSech-
no, co mate za sebou, stélo za to? jak
vlastné prozivate radost z okamzikd, kdy
vite, ze se dafi?

Tomas: Kdy? se dafi, je logicky nejvic prace,
takZe tam si vét$inou ani nev§imneme, Ze se
dati, protoZe neni ¢as! Ale pfi pohledu zpét si
oba ¢&asto fikame: ,,Tak bud madme fakt nesku-
.«

te¢nou kliku, nebo prosté néco délame dobre,
a to nas hezky lechta po egu...

ptala se Eva Brixi




na slovicko

Smét chodit do prace...

Zavolal mi kamardd. Ze vlastné uz nikam ne-
chodi a jen tr¢i doma. ,,Pofad se jen ohlizet,
jestli nékdo nekasle nebo mi neni nablizku, no,
uz je to dés. Bojime se jeden druhého, divime
se na sebe jako vrazi,“ poznamenal. Porozu-
méla jsem mu. Je to kolega, ktery se cely pro-
fesni zivot pohyboval mezi lidmi, rdd byl stre-
dem pozornosti, vtipny bavi¢, milovnik recese
glosujici kdeco. Obava se, aby se ze soucasné
generace zkuSenych nestali pred¢asni dtichodci v tom hanlivém slova
smyslu. Ti, jejichz hlavnim odévem jsou tepldky, kontaktem se svétem
televizni obrazovka a vzpominky. Smét chodit do prace kazdy den, jak
tak zjistujeme, je velka a inspirujici vymozenost lidské civilizace.
Eva Brixi, $éfredaktorka

ctéte s nami
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CSOB a ekologicky zodpovédné produkty

Zelena Pujcka na bydleni dopliiuje rodinu ekologicky zodpo-
védnych produkti skupiny €SOB, mezi které patii nap¥iklad
Zelena hypotéka nebo Zelena Autopujcka. Nova Zelend Puajcka
na bydleni bude pomahat klienttim s financovanim technologii vy-
uzivajicich obnovitelné zdroje energie s atraktivni pevnou urokovou
sazbou 4,75 % p. a. ,,Ekologicky zodpovédné produkty, které pripra-
vujeme pro nase klienty, jsou dlouhodobé soucdsti nasi DNA. Jako
prvni v Cesku jsme predstavili ekologickou platebni kartu vytvofenou
z recyklovaného plastu. Uspéch slavime se Zelenou Autoptjckou, kte-
ra je specialné urcena pro klienty, ktefi si chtéji poridit elektromobil.
Zelend Piij¢ka na bydleni pomuize klienttim, ktefi chtéji financovat
fotovoltaickou elektrarnu nebo tieba tepelné cerpadlo, sdélil k no-
vince Jan Sadil, ¢len predstavenstva CSOB.

Zelena Pujcka na bydleni je urcena pro klienty, ktefi chtéji dat svému
bydleni punc ekologické odpovédnosti diky technologiim vyuzivaji-
cich obnovitelné zdroje energie. Je mozné ji vyuzit na financovani
fotovoltaické elektrarny, tepelného ¢erpadla ¢i tfeba plynového kon-
denza¢niho kotle. Ptij¢ka s pevnou urokovou sazbou 4,75 % p. a. na-
vic nabizi moznost ¢erpani pouze 51 % prostiedki na technologie vy-
uzivajici obnovitelné zdroje energie. Zbyla ¢ast mtize byt vyuzita na
cokoliv ve spojeni s ucely pujcky pro bydleni. (tz)
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PENNY sazi budoucnost,
chce byt dobrym sousedem

PENNY se stalo partnerem grantového programu Sazime bu-
doucnost. V ramci podpory tohoto projektu Nadace Partnerstvi
podpofi v letodnim roce vysadbu minimalné 400 novych stromu.
V ramci své filozofie ochrany Zivotniho prosttedi a odpovédného cho-
vani k nasi ptirodé tak PENNY rozviji své aktivity i v této oblasti.

Na iniciativé Sdzime budoucnost se od samého zacatku podili Minister-
stvo zivotniho prostfedi a samotné sazeni stromt podporuje i finan¢né,
prostiednictvim svych dota¢nich programii. Ministr Zivotniho prostte-
di Richard Brabec k tomu dodal: ,Nasim spole¢nym cilem je vysazet
mimo lesy po celé zemi deset milioni stromtL. I druhy rok nasi spole¢né
iniciativy Sazime budoucnost ukdzal, ze lidé maji o vysadbu zelené
opravdu obrovsky zdjem. V nasem vlastnim programu zajemci uz vy-
¢erpali 200 milioénii korun na vysadbu v okoli svych domovd, sidel fi-
rem nebo na obecnich pozemcich ve méstech, diky kterym poroste té-
méf 50 000 novych stromu. Proto jsme letos v bieznu pridali dal$ich
100 miliénd korun, aby sazeni mohlo déle pokracovat. A novych 20 mi-
liént na stromy mimo les je pripraveno také v Programu péce o kraji-
nu, ktery je aktudlné otevieny. Nova zelent ve méstech a obcich je jed-
nim z opatfeni adaptaci na zménu klimatu, které uc¢inné pomahaji
ochlazovat méstskou krajinu, a proto i s ohledem na velkou popularitu
téchto dotaci se budeme snazit najit dalsi finan¢ni prostfedky, aby nas
dotaéni titul mohl pokrac¢ovat i v budoucnu.®

— oy

Leto$ni vyzva Sazime budoucnost je v kontextu poslednich let, i diky
podpote PENNY, rekordni. ,,Jsme fetézec s nejvétsim poctem prodejen
v Ceské republice. Proto ndm zalezi na prostiedi, kde lidé v jejich soused-
stvi ziji. Chceme byt nasim zdkaznikiim i Siroké vefejnosti dobrym sou-
sedem. Jme tedy soucasti projektu Sdzime budoucnost, kdyz jsme se za-
vazali, ze ho v leto§nim roce podporime vysadbou stovek novych stromu
v lokalitach, kde se nachdzi, nebo brzy budou stat, nase prodejny, fekl
Jens Krieger, generalni feditel PENNY. Nadace Partnerstvi mezi zdjemce
o podzimni vysadby stromu rozdéli letos vice nez 1,5 miliénu korun.
Grantovy program Sazime budoucnost nabizi pokryti nakladi na vy-
sadbu, péci o stromy, odborny dohled nebo finance na nezbytny mate-
ridl, naradi ¢i dopravu. Podminkou je, Ze stromy a kefe vysadi mistni
dobrovolnici, kteti budou o novou zelen pec¢ovat nasledujicich pét let.
»Diky nasim partnertim se podafilo vyrazné navysit objem grantt. Je
pro nas dulezité, Ze iniciativu Sdzime budoucnost podporuji i velké spo-
le¢nosti, jako je PENNY, protoze diky jejich celorepublikovému piisobe-
ni miZeme zlepSovat prostredi na fadé mist. Reagujeme na stale rostou-
ci zdjem o vysadby a zvy$ujeme maximalni vysi grantu nebo pfispévek
na naslednou péci. Ten je nové az 300 korun za vysazeny strom po dobu
tfi let. Véfime, ze podpora kvalitnich vysadeb a péce o stromy ptispéje
k adaptaci Ceské republiky na zménu klimatu, podpoii biodiverzitu i za-
drzovéani vody,“ shrnula Barbora Chmelové z Nadace Partnerstvi.
PENNY dlouhodobé podporuje projekty, které prispivaji ke zlep$ovani
zivotniho prosttedi nds vSech. ,,Uz tfetim rokem jsme partnerem pro-
jektu Uklidme Cesko, a nyni piddvame projekt Sizime budoucnost.

o e T Nasi snahou je nejen udrzovat v nasem okoli poradek, ale prostredi, kde
Internetovy marketing: Media Know, www.mediaknow.net ptisobime i rozvijet a vylep$ovat, potvrdil Tom4a$ Kubik, manazer ko-
munikace PENNY. (t2)
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Na tocené jsme mohli
v poslednich 12 mésicich 171 dnu

Jiz rok funguji hospody

a restaurace v omezeném rezimu.
Od 14. bfezna 2020 byly vladnim
nafizenim uzavieny a fungovat
mohly pouze skrz vydejni okénko.
K rozvolnéni doslo v prubéhu
uplynulych 365 dni na 24 tydna.
Uzaviené restaurace maji vyznamny
dopad na objemy prodaného piva.
Prodeje Pivovari Staropramen

v segmentu gastronomie v lofiském
roce poklesly o 37 %.

Pavodni omezeni provozu hospod a restauraci
bylo v planu pouze na deset dni. Restrikce
vsak byly postupné prodluzovany, vyhradné
ptes okénko musely tuzemské hospody a re-
staurace od 14. bfezna 2020 az dosud fungovat
vice nez 27 tydnd. ,V prvnich tydnech zvolilo
cestu prodeje pres okénko pouze zhruba 6 %
nasich zakazniki v domnéni, Ze se ve brzy
vrati do béznych koleji. Pred dlouho
oc¢ekavanym znovuotevienim
a s nastalym jarem to bylo ke
konci dubna 14 %. Na pod-
zim, pti druhém uzavfeni,

uz takto rychle zareago-

valo 17 % zdkaznikii.

Cést z nich viak byla

nasledné nucena

tento provoz ukon-

Cit, protoze se

s prodluzovanim

a stupniovanim

omezeni ukdzal ja-

ko neekonomicky,“
poznamenal k uply-

nulému roku narodni
manazer pro on-trade

ve spole¢nosti Pivovary
Staropramen Radek Fidra.
Hosty ve svych podnicich
mobhli provozovatelé hospod

a restauraci ptivitat 156 dni od
kvétna do fijna a nasledné jesté 15 dni
v prosinci. ,,V obdobich, kdy mohly mit hos-
pody a restaurace otevreno, se v nich prodej
piva vyrazné zvysil, pfesto se nevratil na ¢isla
z predkoronavirového obdobi. Zejména v Pra-
ze chybéli turisté i mistni lidé, kteri ve valné
vétsiné zustali pracovat z domova,“ popsal Ra-
dek Fidra a dodal, Ze je slozité fict, jaky podil
provozovateli své podniky po rozvolnéni
vladnich opatfenti jiz znovu neotevte. V sou-
¢asnosti odbornici odhaduji uzavieni z divo-

du covidu celkem u 15-20 % provozoven, kte-
ré jesté v unoru minulého roku fungovaly.
Znackovych provozoven Potrefend husa, Os-
travarna a Nase hospoda v soucasné dobé fun-
guje pres okénko 98 %. ,,Pies okénko funguji
také podniky v centru Prahy, a¢ je vyrazné
zndt absence turistd i prace z domova u za-
méstnanct z okolnich kancelafi. Zda budou
schopny obnovit provoz v§echny znackové re-
staurace, zalezi pfedev$im na tom, jak dlouho
budou omezeni platna a jestli se podafi najit
cestu, jak provozovny znovu oteviit v bezpec-
ném rezimu,“ vysvétlil Jan Trochta, manazer
znackovych restauraci ve spole¢nosti Pivovary
Staropramen. Minuly rok viak nebyl jen ve
znameni omezeni. ,,Na Smichové se nam na
podzim podatilo otevtit dlouho pfipravovany
novy koncept s nazvem Fortel. Naplno bohu-
zel fungoval pouze par tydnt, i zde momental-
né provozujeme vydejni okénko a té$ime se, az
jej budeme moci vefejnosti poradné predsta-
vit, sdélil Jan Trochta.

Na uzavfeni jednoho ze dvou prodejnich ka-
nald, které probéhlo prakticky ze dne na den,
musely pivovary reagovat ipravou vyroby.
,»Kdyz za¢inalo byt zfejmé, Ze novy zpusob Zzi-
vota nebude otazkou pouhych par dni, pfi-
stoupili jsme k omezeni sta¢eni sudového

a tankového piva, plnici linky lahvi i plecho-

Muz, ktery vi, co chce

vek byly naopak vytiZzené na maximum,“ po-
psala tiskova mluv¢i Denisa Mylbachrova re-
akci Smichovského pivovaru na fakt, Ze se ¢ast
spotteby z hospod presunula do domdacnosti.
Bezprostredni reakce se také tykala bezpe¢nosti
prace. ,Zajisténi ochrannych pomticek, rozdé-
leni tymd, aby nedochézelo k potkavani vSech
a minimalizovalo se riziko pfenosu nakazy, na-
fizeni home officu pro kolegy, jejichz prace to
umoziluje,“ vyjmenovala néktera z opatfent,
v nichz Zijeme s kratkymi prestavkami cely rok,
Denisa Mylbachrova. Ani pfes nelehkou situaci
nepristoupila spole¢nost v duisledku dopadi
koronaviru ke sniZovani po¢tu zaméstnanci
ani jejich mezd. Od leto$niho roku, jesté pred
zavedenim povinnosti, nechala své zaméstnan-
ce nékolikrat testovat, aby 1épe ochranila jejich
zdravi i provoz pivovard.
I kdyz situace nebyla jednoduchd, pivovartim
se podarilo Gspésné uvést na trh i produktové
novinky v podobé dvou novych ptichuti piv-
nich mixt Cool. V Ostravé pak pri prilezitosti
Dnti ¢eského piva uvarili Special ze spilky pod
nazvem Halla. Nyni znacka Staropramen posi-
luje svou pozici v off-trade uvedenim piv
z prémiové rady Smichovsky vybér.
Po celou dobu poskytuji Pivovary
Staropramen pomoc svym zi-
kaznikim v oblasti gastro-
nomie, které pandemie
opravdu zaséhla. ,,S na-
$imi zékazniky jsme
v pravidelném kon-
taktu a snazime se
jim poskytnout uzi-
tecné informace.
Pti opakovaném
uzavfeni a znovu-
otevieni provozo-
ven jsme poméhali
se zakonzervovanim
a naslednou sanitaci
vycepnich zafizeni,
ménili jsme proslé pivo
za nové, provozovatele vy-
dejnich okének zasobujeme
PET lahvemi, to vSe na vlastni
naklady. V kratkych obdobich, kdy
meély podniky alespon ¢aste¢né otevie-
no, jsme realizovali aktivity pro prildkani
konzumentt zpét do hospod a restauraci. Cel-
kové jsme do podpory investovali desitky mi-
liént korun, uzavtela Denisa Mylbachrova
s tim, Ze také v koronavirovém roce pomahaly
Pivovary Staropramen svym dlouholetym
partnertim z neziskového sektoru. Na jafe a na
podzim navic svymi produkty spole¢nost
podporila jednotky Integrovaného zachranné-
ho systému v Praze a Ostravé. (tz)
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