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Budujeme si

postaveni autority

Dostala jsem pozvanku na konferenci s osvézujicim nazvem: Orgasmus
v novém miléniu. Uskutecnila se koncem dubna v Praze. Zaujalo mne to.
Co bude obsahem? Co se dovim? Koho si poslechnu? Budou to témata
lechtiva, adrenalinova, nebo naprosto nezazivna, ni¢im neprekvapujici?
A pak: jsme jini nez nasi dédeckové a babicky? Mozna ano, mozna ne.
Dostanu na setkani odpovéd? Rozhodné jsme méné cudni a méné
uzavieni nez nasi predkové, domnivam se. Néktera témata jiz prestala
byt o tom, abychom se pfi diskuzi o nich ¢ervenali.

| Adam Duréak

Vsechny prednasky jsem vyslechla a nenudila
jsem se. Uz vim, Ze existuje tzv. orgazmicky
porod nebo Ze jsou obrazovky pocitacti nebo
mobilil a nékteré nové technologie, jez lidstvo
vedou k pokroku, napriklad i toxické. Prekva-
pilo mne, Ze mlddez pfestdvd mit zdjem o mi-
lostny Zivot, Ze neumi navazovat mezi sebou
kontakty. Nebo Ze jsou u nds odbornici, ktefi
se vénuji sexualité seniort. Jednotlivd vystou-
peni mne utvrdila i v tom, jak kfehké mezilid-
ské vztahy jsou a jak prospésné je uvédomovat
si, ze z harmonické rodiny vzejde vyrovnany,
vhodné sebevédomy potomek. A ze muz a ze-
na by si sviij svazek méli péstovat, peclivé do
néj investovat cit, ¢as a pozitivni energii. Stoji
to za to a ve véednim shonu dne na to ¢asto
zapomindme.

A je$té poznamka na okraj. Konference byla
ukazkou $pic¢kového marketingu. Vse bylo do
detailu a pfesné promysleno, ukdzkova prace
byla s informacemi. Organizatoti vlidni, us-
mévavi, tak akorat. Program akce se decentné
ptipominal vSude, kde to jen $lo, i na dvefich
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toalet, presto jim ¢lovék nebyl presycen. Pora-
dala ji spole¢nost Rtizovy slon s.r.o., ktera
provozuje napiiklad znamy sexshop ruzovy-
slon.cz. Majitele Adama Durcéka jsem se po-
sléze zeptala:

Co vas privedlo k businessu tohoto zamé-
feni? Nékdo by mozna tipoval, Ze jste
vstoupil na tenky led...

Pavodné jsem v Havifové provozoval interne-
tovou kavarnu a maly obchod s vypocetni

technikou. K tomu jsem mél druhou firmu za-
méfenou na prodej CD¢ek s multimedialnimi

encyklopediemi, programy a volné $ifitelnymi
hrami. Nejuspé$néjsi byly erotické hry, které
se mimo jiné prodavaly na erotickych veletr-
zich. Pravé tam jsem se seznamil s nékolika
budoucimi dodavateli a pres erotické hry to
byl uz maly krok k vytvofeni vlastni prodejny.
V roce 2002 jsem v Havifové oteviel prvni ka-
mennou prodejnu erotickych pomicek pod

nazvem sexshop Havifov. O rok pozdéji se

prodejna rozsifila o pijcovnu VHS kazet a vi-
deo kabinky. V roce 2008 se spustil e-shop ru-
zovyslon.cz, kamennd prodejna se prejmeno-
vala na Ruzovy slon.

Na druhé strané e-shop erotického zamé-
feni mél asi ve vinku budouci uspéch, pro-
toZze anonymné ¢Elovék takové zboZi na-
koupi s vétsi odvahou nez osobné. Nebo
je to uz jinak?

Ano, to je pravda. Lidé obecné vice nakupuji
online kvili vétsi anonymité. Na druhou stra-
nu ale spatfujeme trend, Ze se prestavaji bat

a stale castéji prichazeji i do prodejen. Dalsi
posun je v tom, Ze diive nakupovali spise mu-
7i sttedniho véku, dnes se o erotické hracky,
tipy a rady ohledné sexu obecné zajimaji
viechny vékové skupiny. Jak mladsi, tak starsi.
Muzi, zeny i pary.

V soucasnosti tedy vidime ur¢ity posun v cho-
vani a smy$leni lidi v oblasti sexuality a intimi-
ty. Zakaznici dnes berou sex jako béznou sou-
C¢ast zivota a neboji se do néj vice investovat,
takze i primérna hodnota nékupu se zvysuje
a lidé si dopravaji kvalitnéjsi a drazsi pomucky
nez pred 10-15 lety. Pomuicky také ¢astéji ob-
meénuji podobné jako mobilni telefony.

Jaky vlastné tedy byl vas podnikatelsky za-
mér, plan?

Byl jsem obchodnik, vidél jsem prilezitost na-
bidnout dobré sluzby a prodej postavit jinak
nez ostatni. Ten byl z velké Casti zaloZeny na
obsahu (nataceli jsme vlastni videa uz nékolik
let pred spusténim samotného e-shopu), na
peclivé vybraném sortimentu a zajimavém
marketingu. A to déldme dodnes.

Prisly i problémy? Co napovédély?
Problémy jsou soucasti zivota a kazdého pod-
nikani, i Ruzovy slon si prosel téZ§imi obdobi-
mi a mnoha zkouskami. Nakonec z nich vysel
silnéjsi a zdarné dospél - vzdyt uz je mu 20 let.

Zakaznici dnes berou sex jako
béZnou soucast zivota a neboji
se do néj vice investovat, takze
i primérna hodnota nakupu

se zvysuje a lidé si dopravaji
kvalitnéjsi a drazsi pomucky
nez pred 10-15 lety. Pomucky
také castéji obménuji podobné
jako mobilni telefony.




Dnes je RlzZovy slon silnou spoleénosti se
zajimavou image, s nékolika ocenénimi,
ktera charakterizuji postaveni na trhu.

O kolik p¥icek vys jste se oproti prvnimu
roku podnikani posunuli?

Troufam si fici, Ze jsme se posunuli 0 mnoho
pricek vys. Situace je v nékterych aspektech
nesrovnatelnd.

Nakolik a jak do vasich pfedstav zasahla
doba covidova? Rostl prodej?

Doba covidova byla pro nase podnikani ptizni-
va. Béhem pandemie jsme vyrostli. Na to mél
vliv nejen covid, kdy lidé nakupovali
vice online a sexudlni hracky byly ¢as-
tym pomocnikem pro jinak omezené
moznosti volnocasovych aktivit, ale

i nade dalsi projekty a aktivity. Dola-
dovali jsme nové spustény e-shop
(¢erven 2019), provedli jsme vétsi re-
branding (sloni maskot) a s nim spo-
jené nové kampané a kanaly (T'V, ré-
dio, display, outdoor), spustili

i slovensky e-shop ruzovyslon.sk

a celkové jsme rozsifovali sortiment.

V soucasné dobé mate v Havifové
a Praze prodejny. Zvykli si na né
zékaznici dobfe? Chodi nakupo-
vat,nebo spi$ pro radu, kdyz se
jim zda néktera pomucka pfilis
sofistikovana?

Ano, zvykli. Do kamennych prodejen chodi li-
dé nejen nakupovat, ale i pro odborné rady. At
uz s tim, Ze maji néjaky sexudlni problém a po-
trebuji najit spravné reseni, nebo chtéji koupit
pomticku jako dérek svému partnerovi nebo
partnerce a nechtéji Sldpnout vedle. Obecné si
zakladame na tom, Ze erotickym hrackdm i po-
ttebam zakaznik musime dobfe rozumét,
abychom jim mohli poradit se sexualnim Zzivo-
tem a doporucit ty spravné pomucky.

Pusobite také na Slovensku a nové jste
vstoupili do Madarska. Pomyslite na dalsi
expanzi?

Ano, pfemyslime. RiZovy slon roste a bude
rust hlavné diky expanzi do dal$ich zemi.

Od zacatku jste méli silny marketing,

jak jste naznadil, jehoz soucasti byly i vel-
mi zajimavé tiskové zpravy. Nakolik na né
sazite dnes? Témata se jisté nehledaji
snadno...

Profesiondlni medidlni komunikace je pro
nds stdle zaklad. Snazime se udrzovat vyso-
kou troven nasich tiskovych zprav a ¢lankd,
které publikujeme, informace vzdy podklada-
me né&jakymi statistikami, inspirujeme se
prizkumy ze zahranic¢i. Pro kvalitu a odbor-
nost nasich sdéleni je klicova i spoluprace

s riznymi odborniky (lékafi, psychoterapeu-
ty, specialisty na sexualitu, kouci aj.), ktefi
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Z konference Orgasmus v novém miléniu

pak funguji jako garanti odbornosti. Navazu-
jeme s nimi stale vice kontaktt, ale hojnéji
komunikujeme také s vyzkumnymi agentura-
mi, se kterymi pravidelné spolupracujeme na
prizkumech, jeZ ndm pomahaji mapovat se-
xudlni chovani ¢eské populace.

Obecné si budujeme postaveni autority, kterd
vefejnosti zprostfedkovava relevantni sdéle-
ni. Na veskeré informace, které poskytujeme
navenek, at uz v ramci zdkaznické podpory,
v médiich, na socidlnich sitich, se vefejnost
muze spolehnout.

Plati néjaké zvlastni predpisy pro vas busi-
ness v porovnani s jinymi?

Ano, plati jich nékolik. Napriklad zakaznici
musi byt stars$i 18 let. ZbozZi nejde snadno vy-
zkousSet a vratit. Jsme také omezeni v inzerci
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(pro urcité kanaly jako socialni sité nebo dru-
hy cileni jako remarketing).

Je erotika porad tak tajemny a uzardéni-
hodny obor pro béznou verejnost, anebo
se limity vnimani posunuly? Podotkl jste,
Ze se mnohé zménilo. Je to tedy tak?

Nastésti se od tohoto pohledu ustupuje. Ob-
last sexuality uz neni brana jako tabu, jako né-
co temného, o ¢em se lidé nemaji bavit. Na-
opak ¢im dal vice se o této problematice ve
vefejném prostoru mluvi a mnoho z nas si
uvédomuje, Ze sex je nedilnou soucasti spoko-
jeného partnerského a rodinného Zivota.

Presto se mi ale zda, ze malokdo
asi chape intimni Zivot €lovéka

a jeho sexualitu v tom spravném
slova smyslu. Jak se vém dafi
bofit spoleéenské myty?

Sexualita a intimita je velmi sloZita
oblast, ktera je v nékterych svych
aspektech stdle neprobadana. Ne-
existuje jeji univerzalni vyklad a po-
jeti. Vzhledem k jeji komplexnosti je
potieba mit k dispozici vzdy dostatek
kvalitnich informaci. To je jeden ze
zpusobi, jak vefejnost edukovat,

a tim detabuizovat spolecenské my-
ty — nabidnout dostate¢né mnozstvi
relevantnich informaci. Pravé proto
jsme koncem dubna v Praze zorganizovali
unikdtni konferenci Orgasmus v novém milé-
niu, jejimz cilem byla osvéta a detabuizace
rtznych sexudlnich témat a problémi. V tom
chceme i nadéle pokradovat.

Dlouhodobé se zaméfujeme na vzdélavani
¢eské populace v oblasti sexu. Otevirame nova
témata a inspirujeme k novym zazitkam, sna-
zime se ale také o podporu pii feseni riiznych
sexualnich problémii. Kromé vefejnosti je
vsak dilezitd osvéta médii a odborné verej-
nosti. Tyto skupiny totiz predstavuji klicové $i-
fitele informaci a velkou mirou prispivaji

k celkové osvété a detabuizaci oblasti sexuality
a intimity, ktera v disledku vede ke zlep$eni
sexudlniho Zivota ¢eské populace. Myslim si,
Ze to neni zbyte¢na prace.

otazky pripravila Eva Brixi

www.freshtime.cz




nazor na zivot

Rozdavani mne obohacuje

Ing. Michal Vanécek, Ph.D., MBA

Nadace T-SOFT ETERNITY uz mé za sebou
bohatou historii. Kdyz jste ji zakladal, tusil
jste presné, ¢im se bude zabyvat?

Letos jsme oslavili tfindcty rok
¢innosti. Tradi¢né jsme oslavu
usporadali v Domové sv. Karla
Boromejského v Praze. Soucasti
vedera byl i Gizasny koncert Jiti-
ho Stivina a Roberta Huga. Za-
klddali jsme nadaci proto, Ze

jsme chtéli sami smérovat dobro-
¢inné aktivity nasi firmy. Vzdy
nas, obvykle koncem roku, oslo-
vovaly rtizné organizace, aby-
chom prispéli na to ¢i ono. Tak
jsme si jednoho dne fekli, ze
chceme délat vlastni projekty, sha-
nét na né finance a dat tomu vlast-
ni smér a dusi. Na zac4tku byla
kniha Mluv se mnou, o nutnosti
komunikace lékart a pacientd. Ale
asi jsem uplné nepredjimal, Ze tvor-
ba podobnych knizek bude provazet
nadaci po dalsich tfinact let.

Jak byste nadaci charakterizoval
dnes?

Pravdépodobné jsme jedna z mala
nebo mozna jedina organizace, kterd
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Pomahat ostatnim je zdanlivé jednoduché, pfirozené, normalni. Jenze

to nemusi byt zas az tak docela pravda. Nékdo na to je, a druhy neni.
Ing. Michal Vanécek, Ph.D., MBA, to ma v genech. Do jeho Zivota takova
¢inorodost patfi, napliiuje ho to. Aby tomu dal ¥ad, zalozZila firma

T-SOFT a.s. pred lety nadaci, jejimz prostfednictvim uvadi spole¢né

s dal$imi nadSenci v Zivot obdivuhodné projekty. Vétsinou to jsou knihy
zasahuijici tematicky do réiznych obori. Casto je jejich spojnici zdravi
¢lovéka, lé¢ba, pochopeni podstaty nemoci, komunikace toho vseho
navzajem, tfeba Iékafe a pacienta, coz byva casto v nasem zdravotnictvi
kamenem urazu, ale pro uzdraveni jedince vic nez dilezité. Michal
Vanécek, predseda spravni rady nadace a mistopredseda predstavenstva
a feditel znamé firmy T-SOFT, tak odkryva mezi fadky to, co bychom méli

védét, ale co nas casto viibec nenapada...

vydava nekomeréné knizky, jez maji lidem po-
mahat. Nejsme organizace bohatd, ale umime
udélat za malo penéz velkou pomoc.

Splnila se vase pfani, oéekavani, plany?

Ur¢ité vzdy, kdyz se néjaky projekt naplanoval,
tak byl doveden k Gspé$nému cili. Jediné, co
se nepovedlo, kde ndm predstava nevysla, byla
kniha pfibéhu pacienttl s Alzheimerem. Do
tohoto zaméru nam bohuzel zasahl covid. Ja
mam uz ale fadu let, a to se tyka jak nadace,
tak firmy, k planovani takovy specificky vztah.

Pro mne je nejlepsi plan byt pfipraven na nové
prilezitosti. Casto se totiZ o néco snazite a ono
to ne a nejde. A pritom se tfeba vyskytne na-
pad, ktery je dobré neminout. Takto ndm sko-
ro kazdy rok ,,pfistane“ v nadaci néjaky na-
mét, ktery stoji za to zrealizovat.

Jaky z vasich projektu byl nejrozséhlejsi,
dal nejvice prace?

Hodné pracny byl projekt knihy Pivo, zbrané
i tvartzky. To byla knizka, kterd se trochu vy-
mykd hlavnimu zaméfeni nadace. Jsou to pri-

Dopravni nehody
a jejich obétj



béhy prvorepublikovych podnikateld. Na této
kniZce spolupracovalo zhruba osmnact lidi

z Karlovy univerzity. Ale byla to prace pfijem-
na. Na druhé strané jako posledni projekt
jsme realizovali knizku Dopravni nehody a je-
jich obéti. To byl projekt ve spoluprici s Ces-
kym sdruzenim obéti dopravnich nehod.
Kdyz Ctete ty texty, plni smutku a marnosti, je
rozsahlejsi projekt. Ale stoji to za to, protoze
to v kritické chvili miize pomoci spousté lidi,
kteti se dostanou do podobné situace, Ze jim
ve vtefiné odejde nékdo blizky.

Do ¢eho jste se pustili letos?

Letos jsme predbézné domluveni s Klinikou
détské hematologie a onkologie v Motole, Ze
pomuiizeme zpracovat a vydat knizku s pribéhy
détskych pacientt z této nemocnice. Tam uz
podobnou publikaci v minulosti udélali,

a nam to zapada presné do zaméreni nadace.
Ted ¢ekdme, aZ v Motole vzniknou prvni nd-
stiely pribéhi.

Zcela neplanované jsme letos byli osloveni,
zda bychom vydali ukrajinsko-¢esky ilustrova-
ny slovnicek. Pfipravil ho pan Sevéenko, ktery
drive ucil v Kyjevé cestinu a ted kviili valce na
Ukrajiné Zije v Praze. J jsem pred par lety
psal pro GRADU encyklopedii Co mé védét
spravny Cech a dalsi dva dily. Vloni jsme

s GRADOU udélali vytah padesati hesel a vyslo
to Cesko-ukrajinsky pod nazvem Vitej v Cesku.
Takze k tomu tématu mame blizko. Ta motiva-
ce je jednoduchd. Kdyz uz je nékdo nucen utéct
pred valkou a rozhodne se Zit tady, tak kromé
materialni pomoci povazuji za nejefektivnéjsi
pomoc mu usnadnit co nejrychlejsi integraci
do spole¢nosti. Slovnik vydavame tradi¢né

s nakladatelstvim MAXDORE, se kterym reali-
zujeme vSechny nase nadacni projekty.

Vést nadaci a investovat energii a ¢as zna-
mena pFedevsim radost, seberealizaci,
nova poznani, kontakty, dalsi cesty v hle-
dani toho, jak byt uziteény. Nebo je to
jesté jinak?

To vite, je to jako s kazdou praci i radosti.
Kdy? je né¢eho moc, mate toho taky nékdy
plné zuby. Ale na rozdil od businessu se tady
obcas stane i to, ze vam nékdo podékuje,

a to vam zas vraci energii a dobiji baterky.

V kazdém piipadé je to obohacujici ¢innost,
dozvite se spoustu zajimavych véci, poznate
nové lidi.

Na webovych strankach se uvadi, Ze po-
mahéate bourat myty a predsudky. Co tim
chtél basnik Fici?

To se tyka skoro vsech projekti, které jsme
realizovali. Komunikace o onkologickych one-
mocnénich byvala skoro tabu. To se za téch
tfinact let zménilo. Snad jsme k tomu taky né-
jakou drobnou mérou ptispéli. Nebo knizkou
o détech s Downovym syndromem. I ta vyse
zminovand publikace Pivo, zbrané i tvartizky

méni pohled na prvni republiku, na hospodat-
ské déjiny apod. Porad méame néjaké predsud-
ky, existuji myty. Nase nadace se snazi svym
dilem prispét k jejich zbourani. Zhruba to tim
chtél basnik fici...

Nadaci zaloZila spoleénost T-SOFT, v niz fi-
gurujete také jako jeden z vlastniki. Neda
mi to, abych nepolozila zaludnou otazku:
Kdyz se pfipadné rozhodnete z vlastni fir-
my odejit, co bude s nadaci? Vezmete si ji
s sebou?

T-SOFT zalozil nadaci, ale nadace uz ze své
pravni podstaty Zije svym nezavislym Zivotem.
Takze urdité se nadaci budu vénovat, az firmu
opustim, coz se difve nebo pozdéji logicky
musi stat. Urcité nékdy pajdu do dichodu, se-
Zenu za sebe §éfa T-SOFTu, firma zméni vlast-
nika a zivot ptjde dal. Potom budu mit aspor
na nadaci vic ¢asu a budu se ji tfeba vénovat
naplno.

Pro vas je charitativni ¢innost srdecni zale-
Zitost. Kus Zivota. Zkusenost, ktera se ne-
da podfFidit penézim. Co vas prace pro ni
nauéila?

Ur¢ité mne naucila uvédomovat si, Ze vétSina
nebo prinejmensim hrozné moc lidi ma fatal-
néjsi problémy, nez mam ja. A Ze jsou na svété
zkratka véci, které za nikoho neudéld stat. Ze
nékdy je potfeba pomoct jinak, tfeba knizka-
mi a sdilenim pribéhii a osuda.

Prostfednictvim této ¢innosti jste se stal
vlastné multioborovym hraéem. Jste mana-
Zer, ajtak, spisovatel, pohadkar, produ-
cent, organizator, kamarad a pfitel mnoha
lidi. Nerozdavate se pfilis?

A to o mné zdaleka nevite vSechno! Véfim, Ze
to rozdavani se, jak tomu fikate, mne zase
obohacuje, takZe snad ze mne na konci jesté
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néco zbyde. Ale hlavné na tu praci nejsem
sam. Na nadaci se podileji néktefi kolegové,
moje manzelka Ivana, a hlavné mizeme fun-
govat diky dlouhodobé prizni nasich darctL.

Co vlastné ted pisete?

Psani knizek je skvéla relaxace. Zac¢atkem
kvétna mi vyjde dal$i, jmenuje se Byl jiny nez
ostatni déti. Poté, co jsem napsal nékolik en-
cyklopedii pro déti, prepsal Komenského La-
byrint svéta a rdj srdce jako trosku dobrodruz-
ny ptibéh pro déti a mlddez, a napsal sci-fi
roman pro mlddez Stvotitelé katastrof (inspi-
rovéno dily Karla Capka R.U.R., Krakatit

a Bila nemoc), fekl jsem si, Ze si napi$u néja-
kou srandu, néco ve stylu Stoletého starika.

A pak jeden z kolegti ve firmé o nékom pro-
nesl presné tuhle vétu: ,On je jiny neZ ostatni
déti.“ A v tu chvili jsem si fekl, Ze takhle se ta
knizka bude jmenovat. A od toho nazvu se to
pak celé odvinulo. Jenze pak se mi do toho za-
motaly nékteré historické zahady z druhé své-
tové vélky, tak z toho vzniklo néco, co je dilem
k zasmani, dilem k zamysleni. Jak se to bude
libit, to se teprve uvidi.

Plyne mi z toho, Ze pfemyslite o neuvéfi-
telném mnozstvi véci, at uz jako tahoun
nadace, nebo podnikatel, ktery vi, na éem
stoji vztahy mezi lidmi a sazi na né. Jaké
méte krédo jako feditel firmy? Co je nej-

At je situace jakakoliv, nesmite lidem lhat. Od-
pusti vam, ze se firmé nedari, ale neprojde
vam lez. Snazim se u kazdého vyuzit to, co
umi, a snazim se, aby délal to, co ho bavi a na-
plituje. Je potieba znét limity kazdého ¢lovéka
v tymu a nechtit od néj nemozné. A moje za-
kladni heslo je citat z Apollo 13: ,,Failure is not

« v,

an option® ¢ili ,Selhani neptichdzi v tvahu®..

ptala se Eva Brixi

www.freshtime.cz




Proc je cesky
reflexné izolacni nater unikatni

Bydlite v rodinném domku, postaveném tfeba v roce 1903? Nebo v budové
byvalého statku, ktery ma pfekrasnou, byt zni¢enou fasadu, ktera se neda nijak
izolovat, zateplit doposud uzivanymi materidly? Pak by pro uspory energie
pfipadala v ivahu bajecna novinka, ktera uz vyborné zacala slouzit napfiklad pfi
opravach historickych objekti. Vyrobcem je spole¢nost ALPHA CZECH s.r.o. Inovace
v oblasti termoizolaci, reflexné izolaéni natér, ktery je diky svym vlastnostem vhodny
nejen do stavebnictvi, ale téZ do primyslu a domacnosti, je zaloZzena na unikatnim
pojivu s obsahem mikrosfér, diky nimz dokaze odrazit 93,5 % dopadajiciho
tepelného zafeni a zbytek pohltit, a sniZovat tak teplotu osetfenych pfedméta.

Peter Vavrda

Reflexné izola¢ni natér THRcoating je ryze
Cesky vyrobek, vyvinuty spole¢nosti ALPHA
CZECH ve spolupraci s univerzitou v Pardu-
bicich. ,,S technologii jsem se seznamil v USA,
kde jsem v té dobé pracoval. Kdyz jsem se pak
vrétil do Ceska, dal jsem dohromady tym lidi
a spolu jsme béhem nékolika let vytvorili na-
tér pro uziti v pramyslovych provozech,“ fekl
Peter Vavrda, CEO ALPHA CZECH na ne-
davné tiskové konferenci v Praze. Unikatnost
tohoto feseni tkvi v tom, Ze je mozné natér
aplikovat bez odstavky provozu na povrchy

o teploté az 220° C. Tu lze tak u¢inné snizovat
az pod hranici 40° C, coz je dle BOZP bezpec-
nd teplota, aby si ¢lovék nezpusobil Zadné zra-
néni, pokud s nimi pfijde do kontaktu. ,,Pod-
statné je i to, Ze se ihned projevi pfipadné
uniky médii z potrubi, kde je ndtérova hmota
aplikovéna. Neni tedy potfeba rozebirat celou
izolaci a hledat misto Uniku,“ dodal. Dal§imi
vyhodami v tomto ptipadé jsou i rychlost apli-
kace, moznost izolovat armatury, maly objem
a mald hmotnost natérové hmoty.

Reflexné izola¢ni natérové hmoty vsak Ize po-
uzivat i ve stavebnictvi pro o$etfeni fasad

i stfesnich plasti, pricemz princip je opét stejny.
Témér veskeré slune¢ni zareni dopadajici na
povrch se od néj odrazi zpét, ¢imz se zabrani je-
ho prehftivani. Stfe$ni krytiny se dokazou v hor-
kych mésicich rozpalit i na 70° C. Veskeré toto
teplo pak sala do okoli a v pfipadé méstské za-
stavby velmi rychle dochézi k piehtivani pro-
stfedi. Natéry vsak odrazeji zafeni smérem do
atmosféry, a nedochazi tak k tvorbé teplotnich
ostravka. A v zimé naopak brani unikam tepla
z interiéru ven tim, Ze neuvolnuji teplo do
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chladného venkovniho prostfedi. Technologie
vsak dobfe poslouzi i v interiérech béznych do-
macnosti, kde funguje tplné stejné jako klasickd
tepelnd izolace. Zvysuje tepelny komfort v mist-
nostech tak, ze odrdzi unikajici teplo zpét do
vytapéného prostoru. ,,Jde o interiérové, fasadni
a natéry stiesniho oplasténi. Natéry jsou paro-
propustné, ale tepelné izolujici. To zptisobuje, Ze
se vlhkost ve vzduchu na osetfené (teplé) plose

x1owr

nesrazi, ¢imz se zabrani vlhnuti zdiva a nasled-
i

nému vzniku plisni,“ konstatoval Peter Vavrda.
Chtéli jsme véak védét vice:

Pfredstavili jste natérovou hmotu, kterou
jste vyvinuli ve spolupraci s pardubickou
univerzitou. Cim je ojedinéla?

Natérové hmoty THRcoating ALPHA jsou uni-
katni tim, ze v primyslu pouhym natérem do-
kazeme izolovat potrubi o teploté 600 °C, do
teploty 220 °C dokéazeme tyto natérové hmoty
aplikovat bez odstavky provozu. Ale nejvétsim
bonusem pro priimysl je skutecnost, Ze je to vo-
dou feditelnd natérova hmota a pti izolaci za
vySe zminénych teplot se pohybujeme v tloustce
natéru 3-5 mm. Tedy uspora mista a vahy na
zatizeni. Ve stavebnictvi zase natérové hmoty
ABAMAL a THRcoating ALPHA vytvéii jakou-
si tepelnou izolaci, kterd pracuje na principu
odrazu salavého tepla. Zamezujeme prehiivani
objektt, rusime tepelné mosty, branime unikiim
tepla skrze stavebni konstrukci a mimo jiné za-
mezujeme vzniku plisni. Ve stavebnictvi jsou
tyto natérové hmoty paropropustné. Vsechny
natérové hmoty jsou testovany Statnim zdravot-
nim tstavem a Technickym a stavebnim tsta-
vem. Tyto natérové hmoty jsou tedy zdravotné
nezavadné a pouzitelné i v potravinarském pru-
myslu nebo ve vefejnych objektech.

Stavebniky jisté potési rozpéti moznosti
pfi pouziti. Kolik modifikovanych vyrobku
uz mate? A pfibydou dalsi?

V soucasné dobé mame ucelenou fadu pro
pramysl, stavebnictvi a domdcnost. Jiz ted ale

ptipravujeme aplikace a vyrobky pfimo na mi-
ru konkrétnim zédkazniktim. Jde napriklad

o natéry kolejovych vozidel, aby v 1été nedo-
chazelo k prehfivani jejich interiéru. Také na
Ostravsku v hutich fe$ime aplikaci ve slévarné,
kde jsou teploty zafizeni pfes 1000 °C, v ramci
energetického snizeni zatiZeni technologie.
Cim je totiz teplota technologie nize, tim je
garantovana jeji vys$si uc¢innost. Tedy stéle pra-
cujeme a posouvame nase vyrobky dale.

V &em tkvi princip technologie?

Princip reflexné izola¢nich natérovych hmot
tkvi v odrazu sdlavého tepla, respektive odra-
Zeni tepelného zareni. Béznd stavebni norma
pocita pouze s prostupem tepla, tedy kazdy re-
$i jen lambdu a tloustku izolace a zdiva. Ale
tato norma jiz nezahrnuje bézny fyzikalni jev,
tedy sélani. Pfikladem by mohla byt reflexni
folie, kterou pouzivaji zdravotnici, kdyz potie-
buji postizeného pii nehodé ochranit pred
chladem. Nasadi mu pres ramena tenkou folii
a postizenému je ihned teplo. Nase natérové
hmoty pracuji na stejném principu jako tyto
folie, jen se aplikuji jako natérové hmoty.

Tuto jejich vlastnost zaji$tuji obsazené mikros-
féry, coz jsou duté kulicky o velikosti nékolika
mikront. Kdyz natérova hmota na povrchu sté-
ny zaschne, mikrosféry vytvori souvislou
vrstvy, jakési tepelné zrcadlo. Dulezité také je,
ze to tepelné zrcadlo netvoii jedna vrstva mi-
krosfér, ale nanddenim natéru se vytvori nékolik
vrstev na sobé lezicich mikrosfér. Nejenom tedy
odrazeji natérové hmoty salavé teplo, ale brani

i pfimému vedeni tepla skrz stavebni konstruk-
ci, a maji tak vyznamné izola¢ni vlastnosti.

Novinku jste patentovali. Kde? V Ceské re-
publice prostfednictvim Ufadu primyslo-
vého vlastnictvi, nebo v zahraniéi?

Nase natérova hmota jsou mikrosféry v paten-
tovaném pojivu. Pojivo je patentované v za-
hrani¢i. Mikrosféry, to je relativné dostupny
produkt, ktery nelze patentovat. Zaroven chra-



nime nazvy nasich vyrobku a ¢ast je registro-
vana v Ceské republice, to se tyka fady pro do-
macnost ABAMAL, a Primyslové a stavebni
natérové hmoty THRcoating ALPHA jsou re-
gistrovany ve Spanélsku.

Navazujete spolupraci s velkymi develope-
ry, ktefi by timto natérem mohli opatfit
plasté budov?

To dfiv postavime dtim z pératek, ve kterém se
bude bydlet, nez se ndm podati propojit nas

a svét developert. Berme tuto vétu v nadsdzce,
ale bohuzel kazdy developer usiluje o to, aby
co nejlevnéji postavil a co nejdraze prodal. Ni-
kdo z nich neuvazuje o ptidané hodnoté pro
ty, co v téchto objektech budou bydlet. Nizko-
energetické domy jsou dnes jiz standard, ale
nizkoenergeticky byt? Z jejich pohledu zni jen:
Pro¢? Ano, developer vétsinou vybere hezké
misto, kde diim bude stat, ale to, Ze v budouc-
nu si do drahého bytu potizujete rtizné volné
stojici klimatizace nebo je slozité instalujete jiz
v hotovém byté, to je netrapi. Zaroven ve vét-
$ich méstech jste v zimnim obdobi odkazani
na topnou sezonu, a to, Ze vytapite byt i souse-
dtim, se stalo bohuzel takovou samoziejmosti.
I z tohoto divodu jsme chtéli, aby natérové
hmoty byly jednoduché na aplikaci. Aby byla
zajisténa vysoka kryvost a bélost, aby si pravé
jiz jen kazdy mohl jednoduse vymalovat. T{im
pak neprohfival stavebni konstrukci a uzival si
teplo jen ve svém domé, byté.

Sméfujete také do primyslovych objektd,
napfiklad tam, kde jsou horké provozy,
jichZ se obéas neopatrné zaméstnanec do-
tkne a spéli se... Tedy byste mohli hrat
podstatnou roli pfi snizovani pracovnich
urazd...

Pfi jednani s pracovniky bezpecnosti prace
nam pomdhad praktickd ukdzka. Mame natte-
nou polovinu rychlovarné konvice, ohfejeme
vodu v konvici a kazdy si mize sahnout jak na
natfenou, tak nenatfenou plochu. Déle pak ne-

ni skoro nic co Fesit, ochrana pracovnika pou-
hym natérem, ktery v pramyslu ma v priméru
3 mm tloustky, je sim o sobé zdzrak. Spousta
ploch se totiz neda ni¢im izolovat. At uz jde

o riizné zahyby, ventily, nebo jen mista, ktera
musi byt pfistupna pro riiznd méteni. Vyhodou
nasi natérové hmoty je, ze se da aplikovat i bé-
hem provozu az do teploty 220 °C. Neni nutné
¢ekat na odstavku provozu a aplikace je pomér-
né rychla, tedy i odpada jakékoliv delsi opatfeni
pti pracich na takovychto zafizenich.

Ale uziteény muze byt vas reflexné izolaéni
natér i pfi opravach pamatek, které se izo-
lovat nedaji. Jak se na tuto moznost pa-
matkafi divaji?

Pamatkova péce byla komplikovana, nékde

i porad je. Co pracovnik pamatkového ustavu,
to jiny nazor na ochranu pamatkovych objek-
ti. Dutlezité ale je, Ze ti, co vyzkouseji, tak pak
si reflexné izola¢ni natéry zamiluji. Stéle jde
»jen o natérovou hmotu s obsahem mikrosfér
a pojiva, tedy historicky objekt pfi aplikaci

z venku na fasadu si zachova svoji plasticitu,
nijak ji nezméni. A pti aplikaci uvnitt jsou sté-
ny na omak teplé, vyfesi se problém s plisni

a neubere se misto v prostoru.

A co kdyz se drobny stavebnik rozhodne
Setfit energie na vytapéni velmi radikalné
a rad by opatfil svij rodinny dim natérem
jak zvendi, tak zevnitf - nezkazi tim nic

a opravdu uspofi vice?

Nezkazi, spie vyftesi vice problémti zarovern.
Pti aplikaci na fasadu nebo stfechu objektu se
bude v letnich mésicich odrazet slunecni zate-
ni zpét do atmosféry, tim se zamezi tomu, Ze
se nebude prohfivat stavebni konstrukce a ne-
bude uvnitt objektu vedro. Typicky to asi
vSichni zndme u padnich vystaveb. Stfecha se
v 1été rozpdli i na 70 °C a tato teplota nahfeje
cely stre$ni plast a teplo propusti do pokoje,
kde pak musite dlouho v noci vétrat nebo vy-
razné klimatizovat. V zimnich mésicich, kdy si
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vymalujete interiér objektu, zamezite prostupu
tepla do konstrukce. Toto salavé teplo se odra-
71 zpét do mistnosti a v mistnosti je vétsi poci-
tové teplo. V priiméru se teplota uvnitt v zim-
nim obdobi po vymalovani zvedla o 3-4 °C,
tedy pak kazdy snizil vykon kotle.

Prostfedek pusobi i proti bakteriim. Zna-
mena to, Zze pokud jim doma vymalujeme,
budeme pobyvat ve zdravéjsim prostiedi?

Miize se to zdat az jako neuvétitelné, ale je to-
mu tak. V8echny natérové hmoty jsou bakte-
riostatické, tedy nemnozi se na nich zadné vi-
ry a bakterie. Zaroven byla provedena méfeni
Statnim zdravotnim ustavem v Praze a nétéro-
vé hmoty je mozné vyuzit i v potravinarskych
provozech.

Da se vyuzit natér i ve starém sklepé, kde
je stale vysoka vlhkost, pliseri?

Na tuto moznost se pfislo zcela ndhodou. Na-
térové hmoty pro domacnost a stavebnictvi
jsou paropropustné. Zaroven pti aplikaci se na
sténé vytvori z mikrosfér takové ,tepelné zr-
cadlo’, tedy sténa je na dotek tepla, toho bylo
docileno tim, Ze se se posunul rosny bod. Stu-
dena sténa se nestykd s teplym vzduchem

a netvori se na sténé kapicky vody, a kdyz se
netvori kapicky vody, netvoti se ani plisen. Za-
roven nedegraduje zdivo. V3e je to pouha fyzi-
ka, kdy reflexné izola¢ni natéry pracuji na
principu odrazu tepla, tedy salového tepla. To
je vlastné i to teplo, které na vas sala, kdy?z je-
dete vytahem a ze stropu citite teplo z Zarovky.
Toto salavé teplo se odrazi od reflexniho naté-
ru zpét do prostoru.

A je slozité natér aplikovat? Nebo to
zvladne i Zena z domécnosti?

Od pocitku bylo nasim cilem, aby aplikace
nétérové hmoty byla jednoduchd a zvladla ji

i sedmdesatiletd babicka sama. Ve vétsiné pri-
padd je to totiz, zena, ktera rozhoduje o tom,
Ze se bude doma malovat, a bohuzel nékdy si
musi vymalovat i pak ona sama. Natérové
hmoty lze aplikovat §tétcem, vale¢kem nebo
airless zafizenim, tedy sttikacim strojem.

Kdyz jste pocitali, k jakym tGsporam ener-
gie nutné k vytapéni ¢i klimatizaci dojde,
k jakym vysledku jste dosli?

Jedna véc jsou modelace tspor a druha véc je
redlnd Gspora. Vraci se ndm od naseho distri-
butora NEXTEN a zdkaznikd, Ze po vymalova-
ni v domé nebo mistnosti stoupla skoro oka-
mzité pocitova teplota a po méfeni teploty se

v priméru zvedne teplota o 3-4 °C. Tedy kdyz
se nasim pripravkem vymaluje, pak muzete
snizit teplotu kotle nebo priitok teplé vody do
radiatort, abyste si z domu nevytvotili saunu.
Tedy tspory na energiich se pohybuji v rozme-
z1 20-40 %, zélezi na objektu, oknech atd.

otazky pfipravila Eva Brixi

www.freshtime.cz




Milovat zivot
a chtit od néj co nejvic

Jak to udélat, abychom zvladli vSechno, co chceme, co potiebujeme,

co jsme si vysnili? Jak prodlouzit den, aby bylo vice ¢asu na vyfizeni
posledniho e-mailu, ktery zlstal neotevieny? Jak mit cisty stul, pocit,

Ze vSe je splnéno? Jak si udélat ¢as na rodinu, sport, konicky? Jak se stat
idedlem sobé samému? Na to hleda odpovéd'stéle vice lidi. Co to ale
znamena byt tispésny? Kde jsou ty hranice, které naznaci, co ma, a co
nema jesté smysl? Radi bychom budovali firmu, kterd ma zajimavé
vyrobky a sluzby, dostatecny zisk, radi bychom generovali vice volného
¢asu k povidani si s vlastnimi ratolestmi, k ¢etbé, plavani, pééi o zdravi,
o staré rodice nebo chalupu, kterou jsme nedavno zdédili... Jak to udélat,
abychom z toho vseho nezesileli? Abychom se naopak citili spokojeni?
Aby vse bylo tak akorat, pfiméfené, aby nestradal partner ani vlastni ja?

Marian Jelinek

Mozna najdeme odpovéd v knize nazvané
Zdravé hranice uspéchu, kterou pravé vydal
Nakladatelsky dim GRADA. Autofi jsou tfi:
Marian Jelinek, Iveta Farova, Pavlina Hlucko-
va. Prvni jmenovany je zndmou osobnosti.
Hokejovy trenér, kou¢, manaZer a autor fady
knih, v¢etné bestselleru Vnit¥ni svét vitézu. Jiz
téméf 30 let se zabyva sportovni psychologii

a mentdlnim koucinkem. Mezi své nejvétsi tre-
nérské hokejové uspéchy radi zlato z MS 2005,
dvakrat titul s HC Sparta Praha a Prezidentv
pohar s HC Plzen. Individudlné spolupracuje
s manazery a vrcholovymi sportovci. Své
mnobhaleté zkusenosti vyuziva pti predna-
$kach nejen asociacim a klubtim napti¢ vSemi
sporty, ale také firmdm z rtiznych obort. Je
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garantem oboru Psychologie pro manazery na
Newton University. Je spoluautorem projektu
SportMentor, kde ma aktualné online kurz

o motivaci. Sledovat ho muiZete také na socidl-
nich sitich. Youtube kanél: Marian Jelinek —
Live is Life; Facebook: @marianjelinekliveisli-
fe, Instagram: @marian_jelinek_

Koncem brezna jsem méla moznost vyslech-
nout si jeho prednasku na konferenci SYMA,
kterou potadala Ceska spole¢nost pro jakost,
jez se zabyva otazkami kvality ve v§ech moz-
nych polohdch. Tedy i uspéchem v podnikani.
Ostatné je to téma, které dnes nasi spolecnosti
silné rezonuje. Co v$ak vlastné uspéch je? Ma-
rianu Jelinkovi jsem tedy poloZila jesté nékolik
otazek:

Co charakterizuje uspésné lidi? Jaké hod-
noty? Jaky pohled na svét?

Otézkou je, jak si definovat tspéch. A tam uz
se mnozi neshodneme. Proto je tato otdzka
velmi rozmanita a odpovédi ryze subjektivni.
Podle mne uspésného clovéka charakterizuje
urcité harmonické nastaveni jeho subjektivni-
ho svéta mezi dvéma zdanlivé protichtidnymi
silami: jednak miluji to, co délaji, a jednak
chtéji od toho co nejvic. Rovnovaha mezi
emoc¢ni vazbou k ¢innosti a k cili.

Je Uspésnym ten, kdo si jde svou vlastni
cestou, aniz by se vydéloval ze spole¢nos-
ti? Umi to dnes viibec nékdo?

Urcity ,,rebelizmus®, hledani své originalni
cesty je nutny, jinak by ¢lovék nevytvoril nic
nového a vzdy byl pouhou kopii né¢eho, né-
koho. Ano, myslim, Ze hodné lidi to umi.
Znam takové a je jich dost.

Nakolik souvisi zdravi a uspé&sna kariéra
v businessu?

Je to hodné o prioritach. Mate hodné tspés-
nych lidi naptiklad s nadvahou nebo berou
antidepresiva ¢i prasky na spani. Myslim, Ze lze
chtit oboji, a i véfim, Ze je to ta spravna cesta.

Mnozi z nas maji vysoké cile bez ohledu na
to, zda je zvlddnou obhospodafit, zda maji
potenciél jich doséhnout. Casto se prepi-
naji, stale jdou za svym velkym utopickym
snem, chybi sebereflexe. Kolabuji, krachu-
ji. Ale na druhé strané - je sebereflexe
nutna? Neshazuje nase snazZeni, nebere
energii?

Myslim si, Ze jeden ze stéZejnich problémii vy-
konové spolecnosti je, ze hledime a jdeme za
»C0 nejvic, co nejdal, co nejvys...“ a méli by-
chom hledat harmonii. Paracelsus pry fekl:
»Jed neni o ltce, ale 0 mnozstvi.“ Znamena

Podle mne tspésného élovéka
charakterizuje urcité harmonické
nastaveni jeho subjektivniho
svéta mezi dvéma zdanlivé

protichidnymi silami: jednak
miluji to, co délaji, a jednak
chtéji od toho co nejvic.
Rovnovaha mezi emoéni vazbou
k €innosti a k cili.




to, ze sebereflexe, sebepoznani, seberozvoj je

z mého hlediska nedilnou soucasti cesty za vy-
sokymi cili. Mozna ze pravé pii spravné sebe-
reflexi si ddm takovy cil, ktery neni utopicky

a ja na cesté za nim nezkolabuji. Jde o jakousi
vnitfni hru s oéekdvanim.

Celospolecensky je vysoka poptavka po
vykonu, vSichni soutézime, abychom byli
pravé my ti nejlepsi. Pro¢?

Protoze je nam to archetypalné vice ¢i méné
dano. Vite, v tom, Ze soutéZime, neni problém,
problém je v tom, jaky na to divame dtiraz,
jak ikonizujeme a adorujeme uspéch, respekti-
ve tu podobu tGspéchu. On mtiZze mit mnoho
podob. A jedna z cest nas zavedla bohuzel do
ulicky, kterd vede k cilovému fetizmu, a ta je
samoziejmé §patnd, uz jen proto, ze ohrozuje
etiku — musim za kazdou cenu. Ale pokud mi-
lujete to, co délate, a ne pouze vysledky, tak je
to hodnotové jinak, tak té ,,cesté” tolik neubli-
zujete. KdyzZ vas bude bavit hra jménem tenis
a budete chtit vyhrat, uspokoji vas to, ze vam
vitézstvi nékdo koupil? Ze vyhrajete podvo-
dem? Ale jinak je to, kdyz vas bavi hlavné ta
vyhra, pak ji chcete ¢asto bohuzel i neeticky...

Neni zajimavéjsi byt zdravy a spokojeny?
Nehnat se za pomyslnym $téstim? Myslim,
Ze odpovéd'existuje, ale nikdo ji nerespek-
tuje, nikdo ji neumi vloZit do praxe.

Zdravy a spokojeny? To asi ano, ale to byt spo-
kojeny hleda kazdy nékde jinde ¢i v nécem ji-
ném. Nékdo k tomu potiebuje vyhravat, jiny
meditovat ¢i ucit se.

Jsou vzory vyznamnych osobnosti motivaci
na cesté k uspéchu?

Motivaci nevim, ale ur¢ité mohou byt inspira-
ci. Vzory jsou dtleZité, jen je velmi podstatné,
jaké. Mit ty spravné!

Vy séam jste velmi exponovany ¢clovék. Jak
zvladate vse, co jste slibil, co jste si pfed-
sevzal, co byste rad udélal? Tedy jaky je
vas recept na to, aby se ¢lovék nezblaznil,
ale Zil a uzival si kazdého dne?

Milovat zivot! V¢etné v§eho, co k tomu patfi.
Porazky, netispéchy, mozna i chvilkova utrpe-
ni... Prosté vSechno, co mi zivot predklada -

s nécim se prat, néco pfijimat, z néceho se ra-
dovat, né¢emu se smat, pred né¢im se s poko-
rou tfeba i uklonit.

Diskutovanym tématem podnikatell je ge-
neraéni vyména. Jenze néktefi lidé se boji
opustit svij businessovy stereotyp, vzdat
se image na spoleenském vysluni. Jak to
vse prekonat a odejit do diichodu s dob-
rou naladou a jak potom Zit, aby se nedo-
stavily zdravotni obtiZe z takového $oku?

Jednak je dtilezité se na to pfipravovat delsi
dobu. To preci neptijde ze dne na den?! Vie
nachystat, v¢etné svého nastupce, vychovat si
ho... Viibec to neni jednoduché, protoze opus-
tit néco, co miluji, ¢i jsem na tom az ¢innostné
zavisly, neni opravdu jednoduché.

Casto musim upozadit své ego, divéfovat na-
stupctim, byt jasné s nimi domluven na strate-
gii, kam chtéji firmu dale sméfovat, a spousté
dalsich véci, které zavisi na riznorodych sou-
vislostech, v kterych se firma nachazi.

Jak vlastné Zit beze strachu? Beze strachu
z neuspéchu, z nemoci, ze ztraty partnera,
ze zadluzeni firmy? Jak si strach nepfipus-
tit k télu, ale pfesto Zit s plnou zodpovéd-
nosti a virou v dobro?

Myslim si, Ze Zit beze strachu ani neni ucel, ale
umeét s tim pracovat, to ano. Zélezi na tom,

z ¢eho strach prameni a jak je silny. Podle to-
ho se voli psychoterapeutické ¢i koucovatelské
metody a techniky. J4 vychazim ze sebepozna-

o uspéchu

ni, ke kterému vedu jedince, a pak vytvarime
selfkoucovaci techniku $itou mu na miru. Vét-
$§inou je to kombinace fizeného vnitfniho di-
alogu, posturologie, dechovych cvi¢eni a vizu-
alizace.

Tedy: zdravé hranice tspéchu. Co to je?
Dostatek sebepoznani, zvladnuta rizika,
zastfizend psychopaticka kfidla? Pokora,
skromnost, optimizmus, obycejny selsky
rozum, na ktery s mobilem v ruce ¢asto za-
pominame? Rozum, nebo emoce?

Harmonie toho v§eho a mnoho dalsich véci.
Tou zésadni je se z toho nezblaznit! Milovat
zivot a chtit od néj co nejvic, to je ta harmo-
nie, ktera vede podle mého ke ,,zdravému
uspéchu®

za odpovédi podékovala Eva Brixi

www.freshtime.cz




VINOHRADSKY
PIVOVAR

Vinohradsky pivovar
vari noveé i v Karaném

Vinohradsky pivovar se stal mezi pivafi pojmem, a nejen mezi témi
prazskymi. Zna¢ku vybudovala parta deviti pfatel s rozdilnymi profesemi,
ktefi si touto cestou splnili sen o vlastnim femeslném pivovaru. Po
rekonstrukci prostoru Vinohradského pivovaru v Praze narazeli prvni
varku v roce 2014 - pfesné 120 let po prvni varce jejich pfedchudci.
Dnes je Vinohradsky pivovar nedilnou souéasti ¢eské craftové scény.
Zaméfuje se na vyrobu klasickych lezaku plzeriského typu, jejichz

Vinohradska 11, ktera se vyznaduje bohatou vini Zateckého poloraného
cervenaku doplnéného o Premiant a ktera je oblibena zejména pro svou
pitelnost. V roce 2023 rozsifil Vinohradsky pivovar vyrobu i mimo Prahu,

pivovaru na Vinohradech.

do obce Karany v okrese Praha-vychod, kde oteviel v dubnu novy
pivovar i vyéep s posezenim pro kolemjdouci. Nové otevieny provoz
bude mit roéni vystav 15 000 hektolitrl, coz je dvojnasobek vystavu

ni postup. Pivo ma bohatou chut s vyladénou
horkosti, svétle zlatou barvu a ptijemny fiz.
Nizsi extrakt sladiny mu dodava osvézujici pi-
telnost, leh¢i télo a zarucuje snizeny obsah al-
koholu (3,9 %). O pivu a novém pivovaru je
také rozhovor s vyrobnim feditelem Vino-
hradského pivovaru Danem Hojdarem:

Dan Hojdar ==

Kapacita pivovaru na Vinohradech uz totiz
nestacila uspokojovat stale rostouci poptavku
po zdejsich lezacich. Proces vafeni piva urych-
lit nelze, otevieni nového pivovaru s vétsim
vystavem tak bylo logickym krokem. V Kara-
ném se pripravuje nyni vétsina produkee Vi-
nohradského pivovaru a také svétlé spodné
kvasené pivo Kdranska 9, jehoZ receptura sazi
na osvédéenou klasiku: ceské chmely Zatecky
polorany Cervenak a Sladek, kombinaci plzen-
ského a mnichovského sladu a rmutovaci var-
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V poloviné dubna jste otevfeli dalsi pro-
voz, novy pivovar v Karaném nedaleko
Prahy. Pro¢ pravé v této lokalité?

Duvodi je hned nékolik. Jednak je pro nas ta-
to lokalita ptizniva z pohledu logistiky, Karany
je totiz v dobré dojezdové vzdalenosti od na-
$eho hlavniho trhu, kterym je Praha. Dobra

dostupnost také umoznila zachovat stejny vy-
robni tym. Dal$im dtlezitym faktem je, Ze pi-
vovar v Karaném je zasobovany stejnou vodou
jako pivovar na Vinohradech, co? je pro pro-
voz pivovaru a migraci lezaka do Karaného
velka vyhoda.

V neposledni fadé nas lakala moznost postavit
pivovar s vy¢epem v prijemném prostredi pti-
mo na frekventované cyklostezce.

Specializujete se na lezéky plzenského ty-
pu. Jsou v Cechach nejoblibenéjsi?

Ano. Lezdk je obecné nejoblibenéjsi a nejpitéj-
§i pivo na svété. A v Cechéch to plati jesté
o trochu vice.



Novinka, ktera provazi karanskou investici,
se jmenuje Karanska 9. Cim je charakteris-
tickd? A uz si ziskala srdce prvnich $tam-
gastl? Budete ji podavat i v restauraci na
prazskych Vinohradech?

Kéranska 9 je pouze nase prvni nové pivo, kte-
ré jsme zacali v pivovaru v Kdraném varit. Ne-
ni ale jediné a rozhodné neni posledni. Napti-
klad zde také vzniklo svrchné kvasené pivo
Pop&Roll NEIPA. To je navic varené z karan-
ské artéské vody. Obé piva jsou populdrni, Ka-
ranska 9 zejména u cyklisti. Karanska 9 bude
prilezitostné k mani i v nasi vlajkové restaura-
ci na Vinohradech, stejné jako v§echna ostatni
piva uvarenad v pivovaru v Kdraném.

Vase aktivity provazi e-shop. A bude zde
k dostani i Karanska 9?

Karanskou 9 zatim na e-shopu nenajdete, neni
totiz zatim k dostani v plechovkach. V budouc-
nu ale portfolio piv v plechu urcité doplni.

Hlavnim divodem otevieni dalsiho pivova-
ru byla potfeba zvysit vyrobu. Znamena to,
ze Cesi konzumuji stale vice svého tradiéni-
ho napoje? Prodate a vypije se vice piva?

Vyroba a konzumace piva v CR obecné minu-
ly rok opét stoupla, stale vSak nedoséhla tirov-
né z doby pred covidem. My jsme ale minuly

rok prodali rekordni mnozstvi piva a véfime,
Ze tento trend udrzime.

Jak se zménil ¢esky pivai? Co si neodpusti?

Unifikovany ¢esky pivar neexistuje. Nékdo ra-
déji vypije vice piva a nehledi tolik na kvalitu,
jiny pije méné, ale zato rad experimentuje

a zkousi nova, treba i draz$i piva. Jeden pije ra-
déji doma z ldhve, pripadné si koupi sud a po-
zve pratele na grilovacku, druhy se neobejde
bez hospody. At uz se
ale pije v hospodé¢, na
festaku, u vody, nebo
doma, vétsina konzu-
mentt pije pivo ve
spolec¢nosti a pivo je
soucasti spole¢enské
interakce. Obecnym trendem poslednich let je
uprednostiiovani kvality pfed kvantitou spoje-
né s klesajici citlivosti spotfebitelii k cené. To
plati zejména u mladsich generaci (milenialové
a generace Z).

V Kéaraném jste vsadili na citlivé pojeti ar-
chitektury doplnéné novymi vyrazovymi
prvky, skloubili jste kouzlo nékdejsi proslu-
Ié sodovkarny s novym poslanim. Jste s vy-
sledkem spokojeni?

Ano, jsme.

My jsme ale minuly rok prodali

rekordni mnozZstvi piva a véfime,

Bude zdejsi pivovar pFistupny i vefejnosti?
Predpokladate, Ze zde budete poradat

i vétsi spolecenska setkani, festivaly, pFe-
hlidky?

Jednoduse zptistupnit vyrobni prostory verej-
nosti bohuzel nelze. Proto jsme pii budovéni
vycepu, ktery je soucasti pivovaru, mysleli na
to, aby z néj byl dobry vyhled pravé na celou
pivovarskou technologii. Zdkaznici tak maji
moznost nahlédnout do vyrobnich prostor,
nasat jejich atmosféru
a vychutnat si pfi tom
pivo de facto ptimo

Vv pivovaru.

ze tento trend udrzime.

Pivovar(, zejména

mensich, v nasi ze-
mi pfibyva. Kazdy sazi na vlastni originali-
tu. Cim byste se radi odlisovali od konku-
rence vy?

Vinohradsky pivovar sdzi na kvalitu piva. Ma
stabilni portfolio piv s dostate¢nou variabili-
tou. Jsme spolehlivi a férovi v jednani s nasimi
odbérateli a dodavateli. Dulezité je pro nas
kvalitni pracovni prostfedi pro nase zamést-
nance. Svymi aktivitami podporujeme a budu-
jeme lokalni sounalezitost. A snazime se byt
maximalné Setrni k okoli v Gzkém i $ir$im slo-
va smyslu.

ptala se Eva Brixi
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hledani cest

Jak se dostat
na nové trhy v zapadni Evropé

Brnénsti pramyslovi investofi Jet Investment maji na svém konté dalsi
uspésnou divestici. Spoleénost PBS Power Equipment ze svého fondu
Jet 1 prodali francouzské strojirenské skupiné Babcock Wanson. Jet
Investment drzel tfebi¢skou PBS Power Equipment ve vlastnictvi

od roku 2007, kdy firmu zalozil na zelené louce jako dcefinou spole¢nost
mateiské PBS Industry, a v pribéhu 15 let z ni vybudoval lidra na trhu
primyslovych hofakt a kotld s roénimi trzbami téméf 200 miliént korun.

Ing. Karel Pléha

Na zacatku stala myslenka zalozit maly inze-
nyrsky startup na ptdorysu v té dobé neper-
spektivni vyroby horaka v Trebici. Na jejim
konci je silna znacka PBS Power Equipment

a patnactilety piibéh, ktery investortim z Jet
Investment pfinesl vyjime¢nou ndvratnost.
Umét se ve svété prosadit zajimavym a zada-
nym vyrobkem neni o §tésti ani o nahodé. Je
to zpravidla vysledek mnoha prolinajicich se
skute¢nosti, od zna¢nych investi¢nich vydaju,
letitych zkusenosti, jasného manazerského ri-
zeni aZ po fadnou ochranu know-how

¢i kvalitni komunikaci uvnitf fir-
my. Je to napliovani vizi, pland,
zvladani fady proménnych, které
v souctu ptindseji firmé jistou bu-
doucnost. Co vy$e popsany krok
pro velkého hrace ve strojirenstvi
a inZenyringu znamena, to po-
psal Ing. Karel Pléha, feditel

PBS Power Equipment:

Stali jste se soucasti vy-
znamného hrace na své-
tovém trhu pfesto, Ze jste
méli v exportu vybornou
pozici. Pro¢ tento krok?

Akvizici tohoto typu jsme
spolecné s ptivodnim maji-
telem, brnénskou investi¢ni
spole¢nosti Jet Investment,
pldnovali del$i dobu. Pavod-

/ TIM?

——
PROSPERITA

né mélo k prodeji dojit o par let pozdéji, kdyz
ale pfisla nabidka od francouzské strojirenské
skupiny Babcock Wanson, nase plany se
urychlily. Pro PBS Power Equipment jde o vy-
nikajici prilezitost, jak se dostat na nové trhy
v zapadni Evropé, kde jsme dosud nepusobili.
Pravé otevieni novych trhii a synergii patfi
mezi hlavni diivody, pro¢ k prodeji francouz-
ské skupiné doslo.

Vyrabite pouze na
domaci pudé, tedy
v Ceské republice,
nebo i v zahraniéi?
Jak to bude od
roku 20237?

Velka ¢ast nasi do-
dévky vznika v Ceské
republice a predpo-
kladdme, Ze to tak i zGstane.

V éem je tedy nejvétsi pfidana hodnota
akvizice?

Pravé v jiz zminéném otevirani novych trhi
a synergii. My jako PBS Power
Equipment jsme vyrostli na tr-
zich stfedni a vychodni
Evropy, ale také
Stfedniho vycho-
du a Asie. Jsme
zde vice ¢i
- méné

sl

L,
f

Nase horaky spalujici kapalna
a plynna paliva slouzi jako zdroj
tepla pro pretlakové

i podtlakové spotrebice, zejména
pro teplovodni, horkovodni
a parni kotle.

pevneé etablovani, coz samoziejmé zajima sku-
pinu Babcock Wanson. Nés zase enormné za-
jimaji trhy zdpadni Evropy, kam ndm tato
akvizice otevird dvefe.

Bude se ménit business model. Jak a pro¢?

Zde spattuji dalsi velkou vyhodu akvizice,
protoZe business modely PBS Power Equip-
ment a skupiny Babcock Wanson se v ur¢ité
mife li$i. U nds dnes
tvoii zdklad busines-
su prodej produktu,
tedy horaku a kotli.
Odhadem je to zhru-
ba 95 %, zbylych 5 %
tvoii sluzby v podobé
instalaci, Skoleni a se-
rvisu. V Babcock
Wanson ale pracuji

s uplné jinym modelem, kdy piiblizné 65 %
businessu tvori pravé sluzby. To je néco, co se
musime a chceme ucit.

Nastanou zmény také v manazerském fize-
ni firmy?

Zmény v manazerském fizeni ¢dste¢né nasta-
nou, ale nebudou nijak zasadni. Souvisi pravé
s prechodem na novy business model. UZ nyni
jsme ve firmé vytvorili novou pozici ,,after-sa-
les“ manazera, ktery se o rozvoj nasi nabidky
sluzeb stard. Mym cilem je, abychom se v po-
dilu prodeje sluzeb vici prodeji produkttt do-
stali postupné z péti na 20 %.

Pramyslové ho¥éky a kotle, sorti-
ment, ktery ma své jasné odbéra-
tele. Kde vsude se uplatfiuji, pro

jaké obory jsou zasadni?

Nase horaky spalujici kapalna
a plynnd paliva slouzi jako zdroj
tepla pro pretlakové i podtlakové
spotfebice, zejména pro teplo-
vodni, horkovodni a parni kot-
le. Jejich dalsi vyuziti je na-
priklad u spotfebici, kterymi



jsou ohtivaky vzduchu, susky, vyvijece pary,
pramyslové a pekarské pece, rafinérské proce-
sy apod.

Jakym smérem jdou inovace? Mohou ovliv-
nit i spotfebu paliva?

Hlavnim trendem je snizovani emisi, i¢innost
spalovani a celkovy systém fizeni procesu, kte-
ry vede k vyraznému poklesu spotteby paliva
a viech energii.

Mluvi se o tom, Ze byste spoleéné s fran-
couzskym partnerem radi vybudovali

v Brné centrum vyvoje spalovani. Co si
pod tim muzZeme pFedstavit? A kdy byste
chtéli zaéit?

Ano, vybudovat a otevfit centrum vyvoje spa-
lovani v Brn¢ je nasim spole¢nym cilem. Tato
myslenka vychdzi z dlouhodobé spoluprace

s Vysokym ucenim technickym v Brné. Nage
kooperace na vyvoji zapocala uz pred deseti
lety, a pravé diky ni se nam dafi byt ve vyvoji
naprostou $pickou.

Vice byste také chtéli rozvijet sluzby. Bu-
dou uréeny vasim zakaznikiim, nebo i dal-
$im zajemcim?

Nase nabidka sluzeb by méla byt primarné ur-
¢ena pro stavajici zakazniky, kterym dodava-

me na$e produkty. V del$im ¢asovém horizon-
tu ale chceme tuto nabidku rozsifovat také

o dalsi zajemce.

Nedilnou souéasti uspésné firmy je péce

o dusevni vlastnictvi, know-how. Mate

v tomto sméru vse osetifeno?

Pro vysledky naseho vyvoje pravidelné zada-
me o patentovou ochranu, kterd nim po do-
state¢nou dobu zajisti, ze princip, ktery uziva-

hledani cest

me, je unikatni. A pokud ho nékdo ,,okopiru-
je*, tak se vystavuje sankcim.

Tésite se na nové vyzvy?

Na nové vyzvy se urcité tésime. Firmu jsme
budovali od roku 2007, vypracovali jsme si
velmi dobré postaveni v urcité ¢asti svétového
trhu, na$e expanze na zadpadoevropské trhy je
ale velkou vyzvou, kterd nas bavi.

ptala se Eva Brixi

INZERCE

AUTO DOJELO, DOVOLENA JEDE DAL

ASISTENCE K AUTOPOJISTENI s prémiovym rozsahem

* Bezlimitni odtah v CR i Evrop&

ofcrp

VIENNA INSURANCE GROUP

* Nahradni vz az na 15 dni




lakava novinka

Peugeot 408 je tak trochu exot

Jestli pravé premyslite, jak obohatit vas firemni vozovy park, jak ho trochu
rozzafit a svému tymu poskytnout ochutnavku nad jiné atraktivni, zkuste
to s novinkou, Peugeotem 408. Tento automobil docela rozvasnil ¢eskou
automobilovou scénu mnoha svymi atributy. Pfredevsim — nema
konkurenci. Sklizi jen obdiv. A okamzité se stal Zddanym. Marco Venturini,
feditel znac¢ky Peugeot v CR, to popsal v rozhovoru zcela presvédcivé:

Marco Venturini

Komu novy model 408 poslouzi pfede-
v$im? Bude to shodna klientela s tou pfed-
chozi?

Peugeot 408 je z hlediska nasi modelové rady
tak trochu ,,exot“. Nemd z4dného predchidce
a ani u konkurentti podobny model takika ne-
najdete. Pfedchozi klientelu tedy nejde defino-
vat. Jde prosté o zcela novy druh. Tento viiz

v sobé spojuje rtizné segmenty, takze cili jak
na klienty, ktefi zvazuji koupi SUV, tak i na ty,
kteti hledaji prostornéjsi hatchback ¢i spor-
tovné ladény manazersky viiz. Zaujme ty, ktef
se neboji odlisit, i pfiznivce novych trendu. Je
idedlni volbou pro ty, kteti chtéji od kazdého
segmentu to nejlepsi a nemohou se rozhod-
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nout. Cilova skupina je opravdu velmi rizno-
roda. Voli ho soukromi klienti i firmy. Firemni
klienti ale prevazuji.

Co vyjimeéného nabizi?

Kazdy vz je vyjimecny svym designem, kaz-
dy prinasi néjakou novou technologii. Co je
jedine¢né u 408, to je pravé ta chyte namicha-
nd kombinace prednosti jednotlivych segmen-
ti. Od SUV md zvysenou pozici, coz ho chra-
ni v ndro¢ném terénu, a hlavné se do néj
dobfe nastupuje. Na druhou stranu mé ladny
a sportovni tvar s dokonalou aerodynamikou,
coz mu dévd krasnou siluetu a jizdni vlastnos-
ti, které od dynamického fastbacku ocekavate.

Jaky je o 408 zatim zajem? Uz jsou prvni
auta na ¢eském trhu?

Prvnich asi sto aut uz je v na$i prodejni siti.
Potiebovali bychom jich ale mnohem vic, pro-
toZe zdjem je obrovsky. Nasi koncesionafi re-
gistruji velmi pozitivni ohlasy klientt. Takze
netrpélivé ¢ekdme, az se vyroba rozjede napl-
no a budeme moci realizovat nase objednavky.

Kolik étyfistaosmicek hodlate letos prodat?

V leto$nim roce planujeme prodat asi 450 aut.
Rozhodujici bude vsak vyrobni kapacita

a schopnost vyrobce uspokojit poptavku. Peu-
geot 408 je totiz prave ted uvadén na véechny
evropské trhy a vSude se setkava s vielym pri-
jetim zdkazniku.

Kdyz si takovy automobil hodla pofidit fir-
ma, jaky zpusob financovani je dnes pro ni
nejvyhodnéjsi? Operativni leasing?

Operativni leasing je skvélou formou finan-
covani pro firmy, které jsou finan¢né zdatné

a schopné splacet. Je to samoziejmé velmi
pohodIné, o nic se nestarate, jen jezdite. Dnes
ale firmy své vydaje peclivé hlidaji a snadno
si tak spocitaji, Ze poridit viiz do majetku
zkratka vyjde levnéji. U nasich klientd je po-
mér operativni leasing versus nakup vozu tak
pul na pal.

Lze tvrdit, ze lidé vyzaduji v auté stale vice
pohodli, prostoru, intuitivniho ovladani?

Rozhodné. Oc¢ekavani zakaznikd neustale ros-
tou a uspokojit je vyzaduje velmi vysokou
uroven komfortu, bezpe¢nosti, konektivity...

A samoziejmé je nutné neustale inovovat a vy-
lepSovat. Do téchto oblasti znacka Peugeot

a cely koncern Stellantis hodné investovaly.

Z hlediska inovaci a technologif Stellanis je

Tento viz v sobé spojuje ruzné
segmenty, takze cili jak na
klienty, ktefi zvazuji koupi SUV,
tak i na ty, ktefi hledaji
prostornéjsi hatchback ¢i
sportovné ladény manazersky
vUz. Zaujme ty, ktefi se neboji
odlisit, i pFiznivce novych trendu.
Je ideélni volbou pro ty, ktefi
chtéji od kazdého segmentu
to nejlepsi a nemohou se
rozhodnout. Cilova skupina je
opravdu velmi rtiznoroda. Voli
ho soukromi klienti i firmy.
Firemni klienti ale prevazuji.




a vzdy byl na $pici, takZe se rozhodné nemusi-
me bat, ze na zvysujici se pozadavky klientt
nebudeme stacit.

Jak si tento automobil hlida bezpeénost
jizdy? Dokaze fidi¢e varovat tfeba pFed
mikrospankem?

Peugeot 408 je nejnovéjsi prirtstek nasi mo-
delové rady, takze samoziejmé prevzal ty nej-
lepsi asisten¢ni systémy od nasich ostatnich
modeld, a dokonce pridal i dalsi. Ma tedy
véechno, co v soucasné dobé dokdzeme nabid-
nout: od hliddni mrtvého dhlu, vzdalenosti

a jizdnich pruht pres automatické brzdéni az
po vyslovené prémiovy systém no¢niho vidéni
pouzivajici infracervenou kameru. Pfed mi-
krospankem samoztejmé chrani také, a to

s pomoci nejmodernéjsi metody vyuzivajici
analyzu mikropohybt volantu.

Emoce hraji patrné ¢im dal vétsi roli pfi
volbé auta. Jak na to mysli designéfi vasi
znacky?

Designéti nadi znacky maji stejny cil jako pro-
dejci. Proto védi, ze v okamziku, kdy zdkaznik
zlakany atraktivnim vnéj$im designem vozu
usedne za volant a obklopi ho pocit luxusu,
komfortu a pohody, prodejce ma naptl vyhra-
no. Jakmile se pak klient s autem projede a za-
plavi ho opravdova radost z jizdy, kterou bude
chtit zazivat kazdy den, prodejce md vyhrano
na celé ¢are. Proto jsou emoce v centru naseho
déni, a proto se Peugeot odjakziva snazi o to,
aby auto bylo skute¢nym objektem touhy, a ni-
koli jen béznym dopravnim prostfedkem.

| tento model ma svij vztah k udrzitelnosti...

Samoziejmé. Nabizi dvé plug-in hybridni vari-
anty, a to o vykonu 180 nebo 225 koni. Na jed-
no nabiti ujedou 63 km v ¢isté elektrickém re-
zimu, ve mésté pak az 72 km. V hybridnim
rezimu spotfebuji jen néco pres litr benzinu
na 100 km. V ptistim roce pak uvedeme i sto-
procentné elektrickou verzi s dojezdem az

400 zcela bezemisnich kilometrt. Avsak i ver-
ze s klasickym benzinovym motorem vykazuji
velmi dobrou energetickou ucinnost, a to
hlavné diky vysoce propracované aerodyna-
mice, pneumatikdm s nizkym valivym odpo-
rem ¢i dal$im technickym upravam s cilem
snizit emise CO..

Dokazete charakterizovat dnesniho ¢eské-
ho fidi¢e? Co od auta vyzaduje, co je mu
pfijemné, jaké déla chyby na silnici a co
odsuzuje na ostatnich motoristech?

Cesky #idi¢ se podle mého nazoru od ostat-
nich evropskych fidi¢a nijak zvlast neodliuje.
Spis se lisi motoristé ve vétsich méstech, kteti
jsou Casto zdatnéjsi, rychlejsi a vice sebejisti
nez Fidi¢i na vesnicich. Na druhou stranu se
ale ve mésté ridi agresivnéji, Fidici jsou vic ne-
trpélivi a min ochotni tolerovat chyby ostat-
nich. To plati asi v Praze stejné jako v Rimé

¢i Parizi.

lakava novinka

-
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Oslovila nova 408 i vas osobné? Umi roz-
vasnit vase srdce?

Peugeot 408 si mé naprosto ziskal svym tzas-
nym designem. To asi kazdého. Tento model se
ur¢ité hodné povedl. Nejsilnéjsi strankou z hle-
diska vzhledu je podle mé ¢elni maska, z pohle-
du prakti¢nosti zase pohodlné nastupovani

a neskute¢nd prostornost na zadnich sedadlech.
Na i-Cockpit uz jsem zvykly z ostatnich nasich
modeld. Ostatné Peugeot ho uvedl uz pred de-
setiletim, nicméné u 408 mé i-Cockpit znovu
prekvapil svou technologickou trovni a intui-
tivnim ovladanim. Na fizeni plug-in hybridni
verze jsem si musel trochu zvyknout. Jakmile se
ale naucite rezimy spravné pouzivat, ptijde vim
jizda s plug-in hybridem naprosto fascinujici.
Naplno pocitite silu motoru o vykonu 225 koni,
dokonale si uzivate jizdu a spotfebu pfitom
drzite v rozumnych mezich.

za odpovédi podékovala Eva Brixi

www.freshtime.cz




nebat se tvorit

Délat to srdcem,
dobre pocitat a mit jasny cil

O jidle se dnes hodné mluvi. Jist chceme kvalitné, zacina nam zalezet na
pouzitych surovinach, znovuobjevujeme éeské pokrmy jako zazitky,
vzpominky na détstvi i krasné chvile doma. Gastronomické provozy to
nemély v uplynulych covidovych letech lehké, a v souvislosti se
zdraZovanim zivota u nas stale chybi mnohym mistiim bujara navstévnost,
ktera s sebou nosivala spole¢enskou druznost a zajem o konzumaci.

Z oboru odeslo také hodné lidi, ktefi zacali pasobit v jinych profesich.
Mohlo by se zdat, Ze pohostinstvi v Cesku zajde na tbyté. Ale tak tplné
to nemusi byt pravda. Svij ndzor prezentoval renomovany podnikatel,
zakladatel fady projektu, slavny séfkuchar Filip Sajler:

Filip Sajler (uprostfed) spoleéné s kolegy, fandy dobrého jidla a manazery makro CR

V rémci unikatniho festivalu Makro Czech
Gastro Fest, ktery se na zac¢atku kvétna
odehral v Praze, jste se staral mimo jiné
chafské soutéze Bocuse d'Or, ktera se po
letech opét vraci do Ceské republiky. Co
bylo poslénim tohoto klani?

Spojit kuchafskou komunitu a dat budouc-
nost ¢eské gastronomii. Najit nové talenty
a nabidnout jim prostor se rozvijet, byt ga-
stronomicky zajimavym mistem pro turisty
z celého svéta.
Zékladni hodnoty Bocuse d’Or jsou:
1. Pracujte jako tym.
2. Hrd¢ prezentujte svoji zemi.
3. Vzidy respektujte dodavatele a jejich pro-
dukty.
4. Ukazte odvahu, svobodu a predstavi-
vost.
5. Pracujte podle svého nejlepsiho védomi.
6. Neplytvejte potravinami a nevyhazujte je.

/ TIMé
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7. Zustante vérni sami sobé, i tvari v tvar ne-
pfizni osudu.
8. At vas vitézstvi vede k pokore a prohra
k moudrosti.
9. Vyuzivejte svych kuchatskych schopnosti
tak, aby slouzily lidem.
10. Predavejte svou vasen dal$im generacim.

Ale jen kvétnovou prehlidkou kuchaiského
uméni tato aktivita nekondi...

Nekondi, cilem je dat budoucnost ¢eské ga-
stronomii, spojit vSe od farmaére pres distribu-
tory, ptipravu pokrmii aZ po hosta, dat energii
nas$emu odvétvi, které je nedilnou soucasti
kultury a je vyznamnym zaméstnavatelem.

A pro vitéze Bocuse d'Or Czech Republic na-
startovat cestu do evropského finale.

Jaka je ceska kuchyné? Nazory na ni se
ruzni. Podle nékoho je nepfekonatelné
chutna, podle jiného tézka, prilis kaloricka,

nékdo ji odsuzuje pro velké mnozstvi pFi-
loh, jako jsou knedliky, brambory, pecivo.
Jak ji objektivné charakterizovat?

Naopak, tak ji moznd vnimame, ale ma Gzas-
nou a bohatou historii, a je pestrd a ma mno-
ho podob, od tradi¢nich babickovskych jidel
casto jednoduchych pres ryby, maso, zvétinu
az po unikaty, jako je chrest, nebo dokonce la-
nyze. Jen ji bohuzel ¢asto zname jinak. Avsak
jeji krasou je pravé pestrost.

Cizinci ji vesmés hodnoti rozpacité, na roz-
dil tfeba od kuchyné italské, francouzské.
Proc?

vvvvv

minulosti a vytvofit pro ni budoucnost. Ne-
bojme se a budme odvazni.

V poslednich letech se u nas rozviji gastro-
turistika spojena pravé s objevovanim ces-
kych a moravskych pochoutek, lokalnich
surovin. Jejim prostfednictvim se snazi
mistni restaurace a hospody, cukrarny,
zmrzlinarny nabidnout i zahrani¢nim turis-
tim skuteéné pochoutky a ukazat, ze ce-
ska kuchyné& ma své kouzlo a do dé&jin ga-
stronomie pfispéla nejednou specialitkou.
Bude tento trend podle vaseho odhadu
pokraéovat?

Stoprocentné, a mnoho dalsich, nejen lokalné.
I my jako Perfect Canteen, Cibule, Jidlo, Per-
fect Chefs, Perfect Catering jsme se rozhodli
jit cestou z pole az na stiil, ale ve vét$im, a ono
to jde, jen se musi hledat feseni, inovace, tech-
nologie a dal$i sméry pro pristi roky, pro nas
je to www.cheftech.cz. Nase vize budoucnosti
jidla pro kohokoliv a kdekoliv, vzdy kvalitné,
vareno od zdkladu a poctivé.

I kdyZz maji cesti kuchafi a cukréfi zékazni-
kim co nabidnout, pfesto néktefi s podni-
kanim konéi, pfedevsim s ohledem na slo-
Zitou ekonomickou situaci u nas. Co by
podle vas mohlo lidi opét povzbudit k to-
mu, aby se vratili do ¢eskych hospudek,
restauraci, kavaren?

Ja si myslim, Ze kli¢em je to délat srdcem,
dobre pocitat a mit jasny cil, je to tézké, ano,
ale jde to a téch gastronomicky Gzasnych mist
a prilezitosti je hodné, zdsadni je dat tomu bu-
doucnost a smysl. A vidime takové mnozstvi
podnik a projekti, ze si myslim, ono to ptyj-
de, jen vydrzet a nebat se tvotit.

otazky pfipravila Eva Brixi



Mohou za to datové schranky

Do poloviny bfezna zrusilo zivnost
pFes 146 000 podnikateld, coz

je vic nez za posledni dva roky
dohromady. Loni $lo o 80 163 OSVC
a v roce 2021 o 47 708. ,,Davodem
rekordniho ubytku Zivnostniku je
povinné zavedeni datovych
schranek,” rekla Petra §tépénové

Poéty zrusenych Zivnosti k 15. 3. 2023 podle krajt

o podnikani

~ N ) kraj pocet podil na celku

z poradenské spoleénosti Dun Jihogesky kraj 9242 6,32%
& Bradstreet. Novych podnikateld Jihomoravsky kraj 13 401 9,16 %
za necelé tfi mésice letodniho roku Karlovarsky kraj 4371 2,99 %
pribylo 19 073. Kralovéhradecky kraj 10 406 711 %

Liberecky kraj 7088 4,84 %

Moravskoslezsky kraj 14 646 10,01 %
»Masivni ruseni Zivnosti stéle nepolevuje, ale Olomoucky kraj 8893 6,08 %
pravdépodobné se jiz pohybujeme v blizkosti Pardubicky kraj 7672 5.24 %
vrcholu nebo mirné za nim,“ dodala Petra Sté- Plzefisky kraj 8539 5,84 %
panova s tim, ze od zacatku leto$niho roku cel- Praha 15585 10,65 %
kovy pocet fyzickych osob podnikateli je Stredocesky kraj 17 394 11,89 %
0 135 000 nizsi nez koncem roku 2022. Aktual- Ustecky kraj 10 833 7,40 %
né ma u nas zivnostensky list 2 044 396 osob. Kraj Vysoéina 8562 5,85 %
Nejvic podnikatelti letos Zivnost zrusilo ve Stre- Zlinsky kraj 9691 6,62 %
doceském kraji (17 394, 12 %), Praze (15 585, e Tarazans 16 0,01 %

11 %), Moravskoslezském (14 646, 10 %) a Ji-
homoravském kraji (13 401, 9 %). (tz)

zdroj: Dun & Bradstreet

INZERCE

Maso, které chutna.

Parky, klobasky, pastiky, salamy, tlacenky, skvarky i sddlo, uzené a mnohé speciality.

Dvé vlastni prodejny ve Skupicich a Sobétuchach. Dalsi v Chrudimi, Hlinsku,
Slatinanech a ¢tyfi v Pardubicich.

Reznictvi-uzenafstvi Francouz, s.r.o., vizitka poctivého podnikani a kvality ze Skupic

www.maso-francouz.cz




na slovicko

O tizi zodpovédnosti

Den se chyli ke konci. Sedim u pocitace a po-
malu ze mne pada stres v§edniho dne kumu-
lovany do obav, zda dopadne v$e tak, jak ma.
Jsem urvang, ale rozhodné mi je veseleji nez
rano, kdy jsem startovala do neznama s otaz-
kami, které se 25 let opakuji. Pro¢ se ale ni-
¢im starostmi, pro¢ si pfipoustim strach? Je
to nezbytny manazersky ritual? Je to adrena-
lin, ktery nese nadéji, ktery zapojuje vSechny
smysly, abych doséhla cile? Psychiatr by si poklepal na ¢elo, bylina#
by mi namichal ¢aj na spani. Maminka by fekla: A je ti to, holka,
zapotiebi? Vim, Ze neni, ale jina nebudu. Ten neklid ke mné patti
presto, Ze umim prepnout. M4 své kouzlo. Radost z prace. Kazdy den
je totiz detektivka. Eva Brixi, $éfredaktorka

Rada péti vydani jednoho
titulu - byt aktualizované-
ho a inovovaného v kaz-
dém novém pojeti — Psy-
chologie reklamy hodné
napovida o kvalité textu,
potiebnosti dané tematiky,
uspésnosti publikace na
odborném trhu. Autorkou
je Cestnd prezidentka Ceské
marketingové spole¢nosti doc. PhDr. Jitka Vysekalova, Ph.D., nestor obo-
ru marketingu u nds. Kniha s 1éty rostla a zrdla a skute¢né se dockala své-
ho patého aktualizovaného vydani, které bylo v dubnu pokiténo v Praze.
Autorka ziskavala v priibéhu ¢asu dal$i osobnosti ke spolupraci, kteff te-
matiku psychologie obohacovali o netradi¢ni pohledy z hlediska i jinych
marketingovych odbornosti, nez je jen sama psychologie. Vysoka odbor-
nost a Ctivost textu, mnozstvi ukazek efektivnich propaga¢nich akci s vy-
uzitim psychologickych poznatkd, data z rtiznych vyzkumu zasazend do
psychologickeé interpretace vysledki - to vée prispiva k oblibé takto poja-
tych odbornych textii mezi praktiky i mezi studenty vysokych $kol v CR

i SR. Vydal Nakladatelsky diim GRADA. (tz)
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Sportovni fanousek 2023:
obcas zajde na stadion,
fandit zacina uz v détstvi

foto Pixabay

Néjakému sportu & tymu alespoi obé&as fandi devét z deseti do-
spélych Cechii (87 %). Na stadion chodi fandit alespoii obéas

62 % Cechil. Téch nejvérnéjsich fanouskd, ktefi chodi na stadiony fan-
dit pravidelné, je v populaci jen 5 %. Aktivnimi fanousky jsou castéji
muzi (70 % muzt vs. 54 % zen) a také mladi lidé do 24 let. Zatimco pa-
sivni fanousci utrati za podporu ,,svym® sportovciim v praméru 940 ko-
run za rok, aktivni 3,2x vice, tedy pres 3000 korun, a ti nejvérnéjsi do-
konce $estkrat vice, témér 5500 korun. V televizi sleduje sportovni
utkani ¢i zavody alespon obcas 83 % populace, na internetu 71 %. Pra-
videlnymi divaky jsou zejména muzi. Pétina Zen nikdy nesleduje spor-
tovni utkani v televizi, na internetu dokonce 40 % zen.

Aktivni zapojeni do podpory tymu a sportovct se li$i napti¢ sporty, vét-
$i zapojeni je u kolektivnich sportt. Nejvice aktivnich fanouska je mezi
témi fotbalovymi, téméf 90 % z nich chodi alespon obcas fandit na sta-
dion. U hokeje je aktivnich fanouskii 71 %, u ostatnich sportii jesté mé-
né. Pfi fandéni se podpora zaméfuje ¢astéji na ceské tymy ¢i jednotliv-
ce, a to zejména v piipadé hokejovych a biatlonovych fanouska.
Podpora ¢eskych hokejovych tymi je tazena zenami, které vyrazné cas-
t&ji podporuji ¢esky tym (86 % hokejovych fanynek vs. 67 % hokejo-
vych fanouski). Nejvétsi podpora zahrani¢nich tymi a sportovct je
mezi fanousky motosportu, tenisu a fotbalu.

Aktivni podpora sportu se za¢ina formovat jiz v détstvi. Dvé tfetiny fa-
nousku zacaly fandit mezi 6. a 18. rokem. Situace se li$i napfi¢ jednotli-
vymi sporty. Fotbalovi a hokejovi fanousci za¢inali s fandénim jiz v dét-
ském véku, k fandéni atletice a motosportu se fanousci dostévaji ¢astéji
mezi 15. a 18. rokem, k biatlonu az v dospélosti. Hlavni motivaci fanou-
$kovstvi je vlastni sportovni zkugenost. ,, Aktivita fanouska je pfimo
umérnd jeho osobni zku$enosti s organizovanym sportem ¢i soutézemi.
Vice nez 90 % nejvérnéjsich fanouskit ma osobni zkusenost se zavod-
nim sportem. Budoucnost fanouskovstvi se tedy odehrava uz ted, nebot
aktivni vztah ke sportu vznikd v détstvi a dospivani,” fekla k vysledkam
vyzkumu Renata Novotna, konzultantka Ipsos pro oblast zdkaznické
zkusenosti. ,.V praxi vidime, Ze v préaci se sportovnimi fanousky je stale
mnoho prostoru ke zlep$eni. Jejich poznani je pfitom klicové k vytézeni
potencidlu ze strany sportovnich organizaci i smérem k dosazeni cilt
jejich sponzort, dodal Svatopluk Smysl, CEO 2 Score. (t2)

STRUKTURA POPULACE Z HLEDISKA FANOUSKOVSTVI
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hospody v ohrozeni

Spotreba cepovaného piva
je na historickém minimu

Dva pandemické roky zménily
navyky spotrebitell. Spole¢né

s naslednym obdobim rostoucich
cen a ekonomické nejistoty se tim
zpomalil ndvrat hostii do hospod
a restauraci. Zatimco jesté

v roce 2009 se témér polovina
piva zkonzumovala v hospodach
a restauracich, v loriském roce

to bylo jen 31 %, coz je spolecné

za posledni desitky let.

Lonsky rok nepfinesl tak vyrazné oziveni pi-
vovarského trhu, jak se o¢ekavalo. Celkovy vy-
stav piva v roce 2022 v Cesku sice vzrostl me-
ziro¢né o 945 000 hektolitri na 20,5 miliénu
hektolitrd, i tak ale ztstava vyrazné pod tGrov-
ni roku 2019. Na domadci trh smétovalo cel-
kem 15,6 miliénu hektolitrii, coZ je o milién
hektolitri méné nez v roce 2019 (posledni
predpandemicky rok). Na viné jsou rostouci
ceny, ekonomicka nejistota a také ménici se
navyky spotiebiteld.

»Hospody a restaurace jsou zejména v men-
$ich méstech a na vesnicich ¢asto hlavnim, ne-
bo dokonce jedinym mistem pro setkavani.
Rostouci ceny a ekonomicka nejistota viak
bohuzel drzi lidi vice doma, coZ ma neptizni-
vy dopad na sektor gastronomie, ktery se do-
sud zcela nevzpamatoval z tvrdych nasledka

Vyvoj obchodu podle mista prodeje v prubéhu let
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pandemie a nyni ¢eli dal$im problémam. VI1a-
da navic uvazuje o zvy$eni DPH na stravovaci
sluzby a ¢epované pivo, coz by pro fadu nejen
vesnickych hospod mohlo znamenat definitiv-
ni hebic¢ek do rakve,” fekla Martina Ferenco-
va, vykonna feditelka Ceského svazu pivovarti
a sladoven.

Spotteba ¢epovaného piva loni meziro¢né
vzrostla o pouhych $est procentnich bodit

v porovnani s rokem 2021. Tehdy byla gastro-
nomie je$té zasazena covidovymi restrikcemi.
Lonsky vysledek, ac¢ lepsi nez v roce 2021, se
stale nepriblizil predcovidovym hodnotam.
Celkovy odliv hostt za posledni roky ma ne-
gativni dopad na podniky v mensich méstech
a na vesnicich, které jsou ¢asto z velké miry
(az z 50 %) zéavislé pravé na prodeji piva. Pivni
kultura je tak v ohroZeni a tradi¢ni mista se-
tkavani mohou brzy zaniknout. Zvlagté mensi
podniky byly zasazeny v poslednim roce ne-
byvale rostoucimi vstupnimi naklady a celko-
vou inflaci.

Pomaly navrat hostt do restauraci ovlivnil

i celkovou konzumaci piva v pfepoctu na
obyvatele. Ta ztstava na historicky nejniz-
$ich trovnich - vlonském roce ¢inila

136 litrt, coz je s vyjimkou dvou covido-

vych let také nejniz$i hodnota za posledni de-
kady. Potvrdilo se dominantni postaven tra-
di¢niho lezaku (56,1 %), ktery dlouhodobé
roste na ukor vy¢epniho piva (39,8 %).
Zatimco doma z0stava spotfeba piva na téméf
historicky nejnizsich trovnich, v zahranici se
nejtradi¢néjsimu ¢eskému exportnimu artiklu
loni dafilo. Vyvoz piva vzrostl meziro¢né
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0 2 %, a vratil se tak na historicky nejvyssi
uroven 5,4 miliénu hektolitrt srovnatelnou
pouze s rokem 2019. Nejvyznamnéj$imi ex-
portnimi trhy byly Slovensko, Némecko a Pol-
sko. Z nich nejvétsi meziro¢ni nartist zazna-
menalo Slovensko (17 %), nasledované
Polskem (10 %). Z pohledu importu zistavaji
Cesi dél vérni domaci produkei - dovoz piva
ze zahrani¢i loni klesl, a v tuzemské spotfebé
tvofi pouze 3,4 %.

I nadale roste obliba nealkoholického piva,
véetné ochucenych variant, v lonském roce se
ho vyrobilo celkem 1,3 miliénu hektolitri, coz
je meziro¢né o 13 % vice a historicky zatim
nejvyssi objem. Obliba nealkoholického piva
setrvale roste uz desitym rokem. Pivovary
reaguji na trend ¢im dal $ir$i nabidkou neal-
koholickych piv rtiznych prichuti, které jsou
vyhledavané jako vitané osvéZeni nejen v tep-
lych mésicich.

Nejcastéji vyuzivanym pivnim obalem ziistava
lahev, a to s podilem 39 % z celkového vystavu.
Jde o mirny pokles ve prospéch sudi, které za-
ujaly téméf tretinovy podil (31 %) - z velké
miry jde ale o korekci podilti po znovuotevieni
gastronomie v loiiském roce. Pivo v PET lah-
vich zaznamenalo pokles z 10 % na 8 %. Zajem
o pivo v plechovkach se prili§ nezménil, pfipa-
da na né 19 % celkového vystavu. (tz2)
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Zacneéte vyrabét vilastni
elektrinu ze slunce

K fotovoltaice od innogy nyni doprava
a montaz zdarma.
Akce plati pouze do konce kvétna.
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