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O noblese

Velké knedlikové kucharky

Knedlik. Dfive samoziejmost ¢eské kuchyné, takika nutnost nejednoho obéda. Kazda
maminka, babicka i dcera ho musela umét uvafit. Dnes dokonce kulindiské uméni.
Nastésti jiz minula doba, kdy se vedly diskuze o tom, zda jsou knedliky trnem v oku
vyzivovych poradcd, ¢i nikoli. Jak tvrdi Vladimir Zikmunda, majoritni majitel firmy
Knedliky Lazni¢ka s.r.o., a jeji $éfkuchaf Petr Kosiner, jejich knedliky jsou opravdu
zdravé. Protoze se vafi z nejkvalitnéjsich surovin, jaké Ize na trhu sehnat. Dokonce si
pecou vlastni pecivo. Obrovsky vliv to ma na kvalitu a chut knedliki karlovarskych,
houskovych, posvicenskych, svatebnich, méstanskych... prosté viech, které pecivo
obsahuji. Kazdym rokem pak pfidavaji do svého jiz tak neuvéfitelné Sirokého
sortimentu novinky, letos napfiklad visiiové knedli¢ky z visni macerovanych ve
dvanactiletém kubéanském rumu jako zakéazkovou specialitu pro cateringové firmy.
Téch zajimavosti je viak vic nez dost. Proto jsem se obou aktéru zeptala:

Petr Kosiner a Vladimir Zikmunda

Ceho si vasi zakaznici na knedlicich ceni
a proc si je kupuji?

Petr Kosiner: Nase knedliky jsou stale

o ru¢ni praci. Jediné stroje, na které ve vyro-
bé spoléhame, jsou hnétace a délicka tésta.
Ale vSechno ostatni je poctivéd ru¢ni zdlezi-
tost, a to davd nasim knedlikiim tu spravnou
texturu. Ale pochopitelné téch proménnych,
které musime sledovat, je vic. Tteba je to
vlhkost, teplota, a dokonce i pocasi. Knedlik
je »Ziva potravina“a vy musite dobte védeét,
které faktory na jeho kvalitu ptsobi, napii-
klad ménici se obsah vody a $krobu v bram-
borach béhem roku v ptipadé knedliku
bramborového.

Moc nis tés, Ze si naSe knedliky jiz hodné lidi
oblibilo, protoze jim prosté chutnaji. A to je
zase dukaz toho, Ze se nam dafi vystihnout,
na¢ ma kupujici chut, at uz jde o knedliky
slané, nebo sladké.
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S tim urcité souvisi velky pocet ocenéni
v soutézi Ceska chutovka...

Vladimir Zikmunda: To méte pravdu, tohoto
klani ¢eskych vyrobct potravin se Gi¢astnime
pravidelné kazdy rok, vzdy s jinym druhem
knedlikd, a za tu dobu jsme obdrzeli jiz 35 Ces-
kych chutovek. Kolega Petr Kosiner ziskal vlo-
ni dokonce titul Rytif ¢eské chuti, coz je pro
nas krasné vyznamenani, které vypovida

o tom, ze jsme svym dilem prispéli ke slave
ceské kuchyné a ze svym zptisobem i tvorime
jeji novodobé déjiny.

Jenze ono to s knedliky nebylo vidy tak
jednoznaéné, ne kazdy miloval ty z nékdej-
§i zavodni jidelny, menzy nebo $kolni dru-
Ziny ¢&i hospody. Pro¢?

Vladimir Zikmunda: To je velmi jednoduché.
Nebyly kvalitni, nebyly jako od maminky, na

jakost se tolik nehledélo. A pak chybélo srov-
nani s konkurenci. To nyni je. Takze zdkaznik
ma moznost si vybrat. Brzy zjisti, jaky je rozdil
mezi kvalitou a zdanlivou kvalitou.

V 90. letech nemél tento pokrm na razich ustld-
no, hanéli jej odbornici na vyzivu, 1ékafi i hos-
podynky. Doma se vatilo ¢im dédl méné a kned-
lik rovnéz nepravem platil za casové naro¢nou
disciplinu. Presunul se do regalti v maloobcho-
dé a na talife v hospodach. Bohuzel v téchto
ptipadech nedosahoval potiebné kvality - ky-
nuty se v omacce prakticky rozmocil a ten
bramborovy by bylo mozné ptirovnat k obusku.
Ani suroviny nebyly zrovna nejlepsi. A my se
rozhodli to zménit. Kdyz knedliky pfipravite
spravné, z opravdovych surovin, je to delikatesa,
kterd vasi postavé neublizi. Proto je nasim slo-
ganem: Povysili jsme knedliky na uméni.

Kolik knedliki mate dnes v nabidce?

Petr Kosiner: Dokazeme jich ptipravit vice
nez sto druhi, pricemz na padesat druhd jich
mame ve stalé nabidce. Vice nez dvacet druhu
najdete na e-shopu Rohlik.cz. Také prodavame
pres farmarské trzisté SCUK, ale vétsina nasi
produkce jde na odbyt formou B2B. Pro cate-
ringové spole¢nosti ¢asto pripravujeme zakdz-
kové knedliky a knedlikové speciality. Samo-
zfejmé jich umime daleko vétsi mnozstvi,

o ¢emz se mohou presvédcit i pfiznivci nasi
Velké knedlikové kucharky.

Vim, Ze se tato knedlikova bible, jak se
knize pfezdiva, stala velmi vyhleddvanym
pokladem knihoven gurmani i téch, ktefi
shani krasny darek pod vénoéni strome-
éek. Jeji zrod je vlastné cely pfibéh. Jak to
vSechno bylo?

Vladimir Zikmunda: Zacalo to covidem. Eko-
nomika fungovala slozité, restaurace zaviely,
lidé si zacali varit sami doma, byl zékaz vycha-
zeni. V§ichni jsme zazivali cosi, s ¢im jsme ne-
méli zkuSenosti. Pro nés to byla pfimo pohro-
ma. Odbéry od restauraci a gastroprovozi
nam klesly ze dne na den prakticky na nulu.
Byl to citelny zasah. Kdyz ale podnikate,
vzdycky musite myslet na zadni kolecka a za-
roven byt kreativni. V nasem pripadé lze mlu-
vit o §tésti v nestésti. Od roku 2014 budujeme
komunitu knedlikovych pfiznivcti na nasi fa-
cebookové strance. Kdo by si na za¢atku pred-
stavil, Ze nas bude 34 000! A z téchto rad se uz
néjakou dobu ozyvalo, at vydame kucharku.

A kdy jindy se na jeji pfipravu vrhnout nez

v dobé covidu, kdy jsme ptisli takfikajic o pra-
ci? Vyuzili jsme to jako prileZitost, dali hlavy
dohromady a zacala vznikat nase prvni publi-



VELKA KNEQLiKOV '
4 KUCHARKA

Mo ietucet knedlik v Eeské kuchyni

T
[

kace, tedy Velkd knedlikova kucharka. Byl to
rozsahly projekt, ndro¢ny na ¢as i ndpady,

a vlastné celou realizaci. Ve jsme museli uva-
fit, naaranzovat, nafotografovat, sestavit jed-
notlivé stranky, premyslet o celkové koncepci.
Podle dosavadnich ohlasti si troufam fici, Ze
jsme nepochybili, publikace ma velky uspéch.
MEéli jsme totiz kolem sebe skvély tym, ktery
nam s produkci kucharky pomohl. To se do je-
jiho tspéchu ur¢ité promitlo.

A skutecné podle ni lidé va¥i?

Petr Kosiner: Opravdu, ano, vati! A byl to

i jeden z nasich zamérda. Kdyz knedliky od Laz-
ni¢ky nemohly za vami, chtéli jsme, abyste si je
dokézali pfipravit sami. Abyste se nebali, ze to
nezvladnete. Najdete tady recepty na celkem
144 druht knedlikii a hned také predpisy na to,
co si k nim dobrého uvatit, upéct nebo naservi-
rovat. Uvod knihy jsme vénovali tomu, jak
knedliky pochopit i uchopit. Kdyz se dobre na-
ucite udélat ten kynuty, bramborovy, ovocny, ty
ostatni uz ptjdou snadno. Pravé na této kapito-
le Zac¢iname s knedliky s ndmi spolupracovala
taky Jana Florentyna Zatloukalovad, kterou zna-
te jako uspé$nou autorku Kuchatek pro dceru.

Nac si podle Velké knedlikové kucharky
muzeme tedy troufnout?

Petr Kosiner: V dalsich jedenacti kapitolach
se pfed vami rozprostte svét knedlikd, kned-
lickd, noka a nocka, dokonce zavétek do polé-
vek nebo tasticek. Velka knedlikova kucharka
Ctenare zavede do taji pripravy prilohovych
knedlika ke gulasi, svickové i dal$im omac-
kam. Tak schvélné, uz jste nékdy jedli svatebni
nebo pivni knedlik? A co takovy skvarkovy
houskovy nebo kienovy malinsky? J& sam
mam rad martinsky houskovy knedlik, kono-
pistsky zamecky nebo pernikovy s brusinka-
mi. Nechybi recepty vénované svatomartin-
skym hodtm, zvéfing, pe¢inkam.

Ale knedliky ukazujeme i z jiné perspektivy.
Jako pokrmy, které maji své misto v moderni
zdravé kuchyni, kde se to hemzi zeleninou.
Schvalné si nalistujte pikantni dynové nocky,

kvétakové Susle, cizrnové knedlicky. Najdete
tady inspiraci na knedliky v bezlepkovém pro-
vedeni, bez mouky, a nepfijdete ani o oblibené
sladké nebo ovocné varianty. Neschdzi ani ex-
kurze do zahraniéi, nejen Ceské republika je
knedlikovou velmoci. Véfim vsak, Ze vés poté-
§1 i recepty na krajové speciality, tieba ze Su-
mavy nebo Hané.

Ale vypravna kniha méla mit i své dalsi vel-
ké poslani, tedy slouzit jako krasny darek.
Splnily se vase pfedstavy?

Vladimir Zikmunda: Myslim, Ze ano. Kuchat-
ku jsme koncipovali jako takové malé knedli-
kové umeélecké dilo. Neni to jen o receptech,
ale také o plisobivém designu a vizualnim do-
provodu. Zkratka, kdyz o jidle, tak hezky. Sou-
¢asti naseho autorského kolektivu se stali na-
ptiklad véhlasny fotograf David Turecky, food
stylistka Markéta Zindulkova, dekor stylistka
Lenka Tachovd a graficka Michaela Holinkova
Popkové. Knihu ndm poméhalo produkovat
nakladatelstvi Dosel Karamel, kde védi, jak
vytvorit publikaci, jez pfekond ¢as a vzdycky
vzbudi chut k jidlu. Velkou knedlikovou ku-
chatku to predurcuje k tomu, aby se stala hod-
notnym darkem, ktery se bude predavat z ge-
nerace na generaci a na néjz v knihovné ur¢ité
prach usedat nebude.

Je mozné ji objednat pouze online, nebo
je k mani i v kamennych obchodech?

Vladimir Zikmunda: Kucharku lze zakoupit
u vybranych knihkupc, ale vétsina z nich ji
ma predevs$im v online nabidce. Na nasem
e-shopu www.velka-knedlikova-kucharka.cz
bude vsak kucharka letos do 20. prosince do-
stupna s jedine¢nou slevou 44 %. Sta¢i pii ob-
jednavce zadat kéd *Vanoce24, ale pozor,

v ramci jedné objednavky Ize se slevou zakou-
pit maximalné tfi vytisky.

A mohou ji firmy pof¥idit jako darek pro
své partnery nebo zaméstnance?

Vladimir Zikmunda: Pro firmy samoziejmé
kucharky taky radi zajistime. Témto klientim
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pripravujeme cenovou nabidku dle poctu vy-
tiskil na miru, a tak je nejlepsi, pokud se na
nds obréti pfimo na e-mailu Knedliky.Laz-
nicka@email.cz.

Zpét k vasim knedlikim. Jaké pfednosti
kromé cerstvosti jesté maiji?

Petr Kosiner: Nepouzivaime konzervanty,
»é¢ka®, aromata ani barviva nebo dalsi ,,umé-
1¢“ prisady. Né§ knedlik je ¢erstvd potravina.

I proto jsme v minulych letech zna¢né inves-
tovali do technologie baleni v ochranné atmo-
sféte, které jsme vyvijeli spole¢né s odborniky
z Linde Gas.

Kazdy knedlik m4 totiZ jiné vlastnosti, a tomu
se musi technologie prizptisobovat. Diky tomu
se znaéné prodluzuje doba spotfeby nasich vy-
robki, aniz bychom je museli jakkoli uméle
konzervovat. Kdyz se knedlik ke stravnikovi
dostane, md asi sedm dni na to, aby jej zkon-
zumoval. I to ndm umoznilo rist u naseho vy-
znamného partnera Rohlik.cz a jsme s nim
ptipraveni expandovat taky za hranice Ceské
republiky. Nejprve do Némecka, a pak i do
dalgich zemi.

Jak je to se surovinami? Neni obtizné je
sehnat v kvalité, kterou potiebujete?

Vladimir Zikmunda: Suroviny jsou zéklad.
Nikdo soudny vam do receptu na skvélé
knedliky nenapi$e susené bramborové vlocky.
Vite, kdyz koupite mouku v supermarketu, je
to docela jind mouka nez Cerstvé umletd
mouka pfimo ze mlyna. Uzené nam déla re-
znik na zakazku. Radi pracujeme s lokalnimi
a sezénnimi surovinami. Brambory pouziva-
me zasadné ceské z Polabi nebo Vysociny. Do
knedliktl pouzivame kusové ovoce. Jahody

v sezéné odebirame z prazskych Kunratic,
kanadské bortivky z farmy Karla Rodena.
Vejce jsou jen ta ¢eska. Pouze bylinky prefe-
rujeme z oblasti Sttedomofti, maji prosté vy-
raznéj$i aroma. Hlavné ale Zadné nahrazky.
Jen tak muze vzniknout knedlik, na kterém si
pochutnate.

pripravila Katefina Simkové

www.freshtime.cz




pro budoucnost

Neni to jen o vynosech,
ale také o rizicich

doc. RNDr. Petr Budinsky, CSc.

Mnoho analyz jiz vzniklo na téma tspory
Cechi na stafi. | kdyz si stéle vice lidi uvé-
domuje, Ze musi spoléhat hlavné sami na

tempem. D4 se toho docilit?

Urcité ano. Vétsina mladych lidi si toto jiz pl-
né uvédomuje a spise nez o dichodech pre-
mys$li o vlastnim investovani. Nikdo totiz nevi,
jak vysoké budou duchody, az dnesni mlada
generace dospéje do diichodového véku. Kli-
¢ové jsou vSak dvé véci: jednak, aby se lidé vi-
ce vzdélavali, ¢imzZ vzroste finanéni gramot-
nost obyvatelstva, a pak také, aby vladou
schvalené zmény dichodové reformy vytvare-
ly stabilni prostfedi a aby nedochazelo k dal-
$im vyznamnym zmeéndm, které by do bu-
doucna oslabily diivéru verejnosti ve
schvalené reformy.

Bankovni domy a investiéni spoleénosti cili
zejména na mladé a obyvatelstvo stfedni-
ho véku, ale ne vzdy jsou svoji rétorikou
uspésné. Hlavné u té nejmladsi generace,
ktera na sporeni na dlichod slysi jen vyji-
mecné. Nemélo by se néco zménit v pfi-
stupu k ni?

Myslim, Ze i v bankovnich domech a investi¢-
nich spole¢nosti dochazi v posledni dobé
k vyznamnym zméndm pravé v ptistupu ke
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VYSOKA SKOLA
FINANCNi A SPRAVN

Slovi¢ko investice ma u nas dnes
zvuk. Kdo investuje, mysli na
budoucnost, je zodpovédny
sam k sobé nebo své rodiné.
Zpravidla umi nakladat

s majetkem rozvazné a s nadhledem, a vi, Ze o néj musi pecovat, aby

o néj neprisel. Vi, co déla. Je potésitelné, Ze investorl v Ceské republice
pribyva a Ze s touto aktivitou zacina stale vice mladych. Stava se to

pro né prestizni zaleZitosti, ale také hlavné uzitecnym smérem Zivota,
protozZe se nejen néco naudi, ale také se zabezpeci na dobu, kdy se jim
hodnoty takto ziskané budou velmi hodit. O investovani jsem hovofila

s doc. RNDr. Petrem Budinskym, CSc., prorektorem pro mezinarodni
vztahy a colozivotni vzdélavani Vysoké skoly financni a spravni:

klientim. Jsou nabizeny nové vyhodné fi-
nan¢ni néstroje, jako je tfeba Dlouhodoby in-
vesti¢ni produkt (DIP), ktery na rozdil od
penzijniho pfipojisténi umoznuje vlastni vol-
bu investic, a to s danovym zvyhodnénim.
Banky navic oslovuji i klienty s niz$imi ztsta-
tky na t¢tech, aby jim nabidly poradenstvi

s investicemi.

Slovi¢ko investice zni daleko motivaénéji,
ten, kdo investuje, ma zdravéjsi sebevédo-
mi... Pétadvacetilety investor ma ve spo-
le¢nosti jiny status nez stejné stary brigad-
nik, ktery chodi po nocich umyvat do
hotelu nadobi...

To jisté, ale hovorime-li o investovani, neni to
jen o vynosech, ale také o rizicich. Ta jsou pii

investovani nemald a investorem se nikdo ne-
stane jen tak pfes noc. Jak jsem jiz rekl, sprav-
ny pristup k investovani lze ziskat studiem.

V tomto ohledu je samozfejmé aktivni i Vyso-
ka $kola finan¢ni a spravni, ktera nabizi pro-
gramy Finance a Ekonomika a management,
v nichZ studenti ziskaji znalosti, které potom
mohou uplatnit pfi investovani.

V jakém duchu vysvétluje posluchaé¢im to-
to téma pravé vase vysoka Skola?

Snazime se, aby studenti kromé teoretickych
zakladt dostavali aktudlni informace z oblasti
vefejnych financi, podnikovych financi i fi-
nan¢nich trht. Ué¢ime nase studenty tak, aby
byli schopni takové informace sami vyhleda-
vat a aby se i po skonceni studia na nasi uni-




verzité byli schopni a ochotni dale v oblasti in-
vestic vzdélavat. Situaci nam zjednodusuje
skutecnost, ze vétsina studenttl prichazejicich
na nasi univerzitu, ma uz s investovanim néja-
kou zkusenost.

A tusite, kolik investori z fad student( se
jiz zrodilo za téch 25 let trvani vysoké sko-
ly, a posléze univerzity?

Tak tézko lze uvést néjaké konkrétni ¢islo, nic-
méné zejména v posledni dobé zaznamenava-
me ze strany téméf véech studentt vyse uvede-
nych programi velky zdjem pravé o investice.
O uspésnosti téchto programi svéddi i vysoka,
témét stoprocentni uplatnitelnost naich ab-
solventu. Ti pracuji v bankach, pojistovnach,
investi¢nich spole¢nostech i ve firméach vénuji-
cich se finan¢nimu poradentstvi. Ve své praci
se Casto setkdvaji pravé s investovanim, nicmé-
né velmi casto pracuji i na vysokych manazer-
skych pozicich.

Zménila se finanéni gramotnost téch dfive
narozenych? Roste?

Finan¢ni gramotnost se béhem poslednich let
vyrazné zvysuje, pfesto s jeji irovni nemiiZe-
me byt zatim spoko-
jeni. Obdobi dvou
poslednich let, kdy
byla inflace v CR,
stejné jako v dalsich
zemich, extrémné
vysokd, ptineslo

z hlediska finan¢ni
gramotnosti preci
jen néco pozitivniho.
Lidé zacali daleko vi-
ce premyglet, co udé-
lat s penézi, které jim
lezely na béznych,
pripadné spoficich
uctech. To je samoziejmé pouze prvni krok
k investovani, dalsim krokem potom musi
byt volba vhodnych finan¢nich nastroji.

Myslite si, Ze lze naudit i lasku k penéziim,
majetku? Tedy v tom nejlepsim slova
smyslu...

Jiz to, Ze lidé takto zacali ve velké mife pfemy-
$let, znamena velky posun v jejich hlavach.
Vétsina z nich vi, Ze nema mozna v této chvili
dostatek znalosti a zkusenosti k tomu, aby do-
kazali nadefinovat vhodnou investi¢ni strate-
gii a vyhodnotit vdechna rizika s touto strate-
gii spojend. O to vice tim roste potiebnost
vSech vy$e zminénych finan¢nich instituci, na
néz se jejich klienti obraceji pravé o radu s in-
vestovanim. Zvy$uje se vyznam vysokych gkol,
které se ve svych programech investovanim
zabyvaji. V neposledni fadé bych rad zminil
dilezitou roli Ceské ndrodni banky, kterd pro-
stfednictvim udélenych akreditaci kontroluje
kvalitu investi¢nich poradct. V$echny dulezité
akreditace od CNB ziskala i nage univerzita
Vysokad $kola finanéni a spravni.

Jak jsem jiz fekl, spravny pristup
k investovani lze ziskat studiem.
V tomto ohledu je samoziejmé
aktivni i Vysoka skola finanéni

a spravni, ktera nabizi programy
Finance a Ekonomika

a management, v nichZ studenti
ziskaji znalosti, které potom
mohou uplatnit pfi investovani.

I

Vyuéujete rovnéz, jak peéovat o rodinné
bohatstvi?

Rodinnym bohatstvim a peCovanim o néj se
zabyvdme mimo jiné v konkrétnim specidlnim
predmétu, ktery je kromé investovani zaméren
i na naslednictvi, tedy
na fungovani rodin-
nych firem v okamzi-
ku, kdy dochazi

k pfechodu vlastnic-
tvi z ptivodniho za-
kladatele na dalsi ro-
dinné ptislusniky.

V této souvislosti se
vénujeme téz proble-
matice svéfenskych
fondu a otdzce slou-
Ceni, pripadné rozde-
leni firem.

Kdy jste zaéal vy sdm investovat a co vas
k tomu pfivedlo?

V roce 1990, kdy u nés neexistovala Burza
cennych papirt, téméf nikdo nevédél, jak fun-
guje kapitalovy trh a co jsou to dluhopisy ne-
bo akcie. V této situaci jsem mél moZnost ab-
solvovat prestizni
kurz Svétové banky,
béhem néhoz jsem se
naudil rozumét tomu,
jak funguji finan¢ni
trhy, a i jednotlivé fi-
nan¢ni nastroje. Na-
sledné jsem zacal
predavat tyto znalosti
dale, nicméné k in-
vestovani jsem mél
stéle daleko. S inves-
tovanim, jak mu rozumim dnes, jsem zacal az
daleko pozdéji. Postupné jsem se dostal od in-
vestic do fondu k investicim do dluhopist,

a poté do akcii. V posledni dobé bych investo-
rtim doporucil pro $ir$i portfolio zahrnout

i nemovitosti a zlato.

Zacinajici investory bych rad
upozornil, aby dusledné
vyhodnocovali rizika

pred vlastnim investovanim

napfiklad do kryptomén. Je
treba si uvédomit, ze vedle
strachu funguje na finanénich
trzich i fenomén chamtivosti.

pro budoucnost

Byla to i cesta omylu?

Ur¢ité, protoZe na samém zacatku jsem zamé-
nil kratkodobou spekulaci za investovani. Pfi-
tom tfeba pfi investicich napfiklad do akcii je
tfeba mit dostate¢né dlouhy investi¢ni hori-
zont. Podle mého nazoru je optimalni strate-
gie ,buy and hold®, kdy na nakoupené akcie
na urcity ¢as investor prosté ,,zapomene®. Tato
strategie vSak vyZaduje, aby finan¢ni pro-
stfedky byly k dispozici dlouhodobgé, a inves-
tor tak nemusel prodévat v okamziku, kdy
jsou trhy tfeba nizko. Co se ty¢e dluhopist,
déla mnoho investort chybu v tom, Ze berou
v Gvahu pouze vynosy z kupénd, nikoliv moz-
ny kapitalovy zisk pti poklesu trokovych sa-
zeb v ekonomice.

Jakou zésadni zkuSenost jste tim ziskal? Je
pfenositelna?

Moje zkusenost spociva v tom, Ze kazdou in-
vestici posuzuji vzdy z pohledu investi¢niho
trojihelniku: vynos, riziko a likvidita. Néko-
mu to mize ptipadat mozna piili§ jednodu-
ché, ale Zijeme ve slozitém svété, ktery se dale
komplikuje, a tak vSechny tfi pomyslné vrcho-
ly investi¢niho trojihelniku maji sviij hluboky
vyznam. Zacinajici
investory bych rad
upozornil, aby du-
sledné vyhodnocova-
li rizika pred vlast-
nim investovanim
naptiklad do krypto-
meén. Je tfeba si uvé-
domit, Ze vedle stra-
chu funguje na
finan¢nich trzich i fe-
nomén chamtivosti.
Velmi populdrni je ted akronym FOMO (fear
of missing out), ktery Zene méné zkusené in-
vestory do nékupu velmi rizikovych financ-
nich nastroju pti strmém narustu jejich ceny.

otazky pfipravila Eva Brixi

www.freshtime.cz




nase pozvani

Jsme totiz zrejme
prvni muzeum na svéteé, které...

Vzdycky mne lakalo zuZitkovat vSe, co se na zahradé, na louce, v lese urodi. At uz
to byly maliny, ostruziny, houby, bylinky, Sipky, nebo brambory a mrkev, rybiz, ¢i
hrusky. Nejen viak sklizet, ale také konzervovat pfebytky, které by se v erstvé
podobé nesnédly, a samoziejmé konzumovat, pokud to zazivani dovoli. Je to
zvlastni vasen, diky které dopravam své dusi klid, ale také se u¢im a poznavam.
Lecjaké zakonitosti, postupy predkq, fidim se zkuSenostmi babicek a pronikam
prostfednictvim novych poznatkl védy do tajemnych zékonitosti vSéech mozZnych
procest, které v krajiné probihaji. Jsem laik, maly ¢esky zahradka¥, ktery metodou
pokus—omyl pfichazi k zajimavym vysledkim. Treba dZem z arénie a jablek
kofenény anyzem, no, to je tedy basta. A mam uctu k tomu vSemu, co ném
maticka zemé nadéluje, jakou hojnost a moznosti nam dala. | proto obcas zajdu
do Narodniho zemédélského muzea v Praze, protoze i zde hledam informace,
inspiraci a podnéty k zamysleni. Nékteré z nich mi béhem rozhovoru predal také

Ing. Zdenék Novak

Muzeum, které fidite, ma nespocet aktivit.
Na které jste v tom leto$nim roce prede-
vSim pysni?

Me¢ osobné potésila vystava Fotosyntéza na
vSech pobockach a vystava Vltava — pocta fece
na zamku Ohrada, ktera predjima projekt Na-
rodniho pamatkového tstavu Vltava slavna

a splavna ke 100. vyroci uvedeni Smetanovy
symfonické basné Vltava, jez bude probihat

v roce 2025. Pvabna byla vystava Saty délaji
¢lovéka i v zemédélstvi v Kostelni ulici pred
budovou muzea. Ohromné zajimava je vystava
Rekultivace, druhy zivot krajiny v Ostravé.
Zvladli jsme usporadat dvé mezinarodni védec-
ké konference, a to Cesty jidla na zdmku Kaci-
na a Krajina pro chov a vycvik ceremonidlnich
kocarovych koni v Kladrubech nad Labem.

Do naseho kalendare pfibyly nové, pro nase
navstévniky atraktivni akce Lesni mysl na Ka-
¢iné, Kadina s baterkami a Kac¢ina Run, déle
Husafest v Ostravé, Zimni Apetit piknik v Pra-
ze a Advent mezi traktory v Céslavi a Advent
v muzeu ve Valticich.

Zvédavost budi zavidénihodna vystava
o lanyzich. Jak vznikla a jaky je na ni
ohlas?

Vznikla s ohledem na propagaci nové trvalé

kultury, kterou Ministerstvo zemédélstvi pro-
sadilo, totiz lanyZarny. To je ve zkratce porost
lisek, lip, habrt, dubii nebo kastanovniki na-
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jeho generadlni feditel Ing. Zdenék Novak:

oc¢kovanych podhoubim lanyze burgundské-
ho. Takové porosty jsou velmi dilezité pro
roz¢lenéni rozlehlych lanu, funguji soucasné
jako vétrolamy, ukryty pro drobnou zvéf a pro
hospodatici zemédélce jsou tam, kde se lany-
z0m dafi, navic vynosné. Ministerstvo zemé-
délstvi chytre vyhovélo snaze vlady zmensovat
rozlohy poli z divodu ochrany ptdy a krajiny,
a ptitom nabidnout zemédélctim ekonomicky
prijatelné Feseni.

Dé¢jiny konzumace lanyzi zajimavym zpuso-
bem sleduji nase narodni déjiny: Magdalena
Dobromila Rettigova a kuchafi prvni republi-
ky se bez nich neobesli, komunisticky rezim je
povazoval za burzoazni pochoutku a jejich
péstovani nepodporoval. Ohlasy vystavy jsou
zatim tak pozitivni, Ze v roce 2025 pfipravuje-
me jeji pokracovani.

Lanyze se tedy zacinaji péstovat i v Ceské
republice...

Muzeum spolupracuje se spole¢nosti Cesky
lanyz, s.r.o., Richardem Benesem, ktery je
vlastnim autorem vystavy a nad$enym propa-
gatorem péstovani a konzumace lanyzi u nas.
Ten diky spolupréci s Akademii véd CR zma-
poval ¢eské tizemi a doporucuje lanyze pésto-
vat jak v tradi¢nich teplych oblastech, tak

v mikroklimaticky pfiznivych oblastech mimo
jejich ptirozeny vyskyt. Jde tak pozitivné
vsttic oteplovani a dusledkam klimatické
zmény. Richarda Benese jsem propojil s Pra-
gue City Tourism a jeho Praha lanyZové by se
mohla ¢asem stat oblibenou soudasti prazské-
ho gastronomického kalendére. My konzu-
menti se mame na co tésit.




Poradate také kurzy vareni a peceni. Do-
stane se vzdy na viechny zajemce?

Kurzy jsou oblibené a zpravidla brzy vyproda-
né. Letos jsme v souvislosti s konferenci Cesty
jidla poradali dva mimoradné kurzy - vyroba
zmrzliny a vyroba cukrovych ozdob, které
vedl mezinarodné uznéavany britsky odbornik
Ivan Day. Samozfejmé se na vSechny zajemce
nedostalo, kapacita naseho Gastrostudia to
neumoziuje. Nicméné, nase kurzy vareni lidé
Casto vyuZivaji jako krasny darek, ktery mo-
hou vénovat svym blizkym. Byly také okamzi-
té obsazené, kdyz jsme je v roce 2022 nabidli
fediteltim a zastupctim muzei z celého svéta,
kdyz jsme je nabidli jako soucast doprovodné-
ho programu k mezindrodnimu setkani mu-
zejnikt ICOM Prague 2022. Setkalo se jich

u nds pres 4000.

Spolupracujete s fadou profesnich uskupe-
ni, napfiklad s Ceskym bramboraiskym
svazem, Asociaci kuchaft a cukraia CR...
Co je vysledkem?

V duchu Antonina Svehly, na$eho zakladatele,
ktery si muzeum pral jako ustav pro studium
a povzneseni venkova, spolupracujeme s orga-
nizacemi a uskupenimi, které se na povznese-
ni svéta, ktery Vaclav Havel nazval globalni
vesnici, podileji. Diky této spolupraci pak

v muzeu probihaji akce a vystavy, na které sa-
mi nemame kapacitu, ale radi davame prostor
vSem, ktefi v oblasti zemédélstvi a potravinar-
stvi plisobi a chtéji u nas prezentovat vysledky
své prace. Proto u nas mame oblibené akee, ja-
ko jsou Noc védct (jsme jediné ndrodni mu-
zeum, které se do této akce propagujici védu
zapojuje), Jedu v medu, Myslivecké slavnosti,
Mald slavnost lesa a dieva, Pradédeckiiv trak-
tor, Lopni becku, Koné na Kaciné, Mezinarod-
ni den zdravi rostlin, Vorafsky den a fada dal-
$ich, o nichZ informace ¢tendfi najdou na
nasich webovych strankach.

Asociace kuchata a cukrati CR u nds organi-
zuje i kurzy vareni a také tady cvi¢i ndrodni
druzstvo, které zastupuje Cesko na mezinarod-
nich soutézich. Tvrdi, ze diky tomu, Ze u nas
mohou trénovat predepsané discipliny, jsou ve

Uréité se zde odehrava i fada firemnich ak-
ci béhem celého roku. Jsou to predevsim
odborné konference?

Nejen ty. Mnoho firem si oblibiloa prostredi
muzea, a organizuje tady i rtizna spolecenska
nebo slavnostni setkani, tiskové konference

a prezentace vysledkd své ¢innosti. Prazska
budova nabizi jedine¢ny zazitek — bezkonku-
renéni vyhlidku ze stfe$ni terasy na celou Pra-
hu. Letni zapady Slunce tady prozivaji ucastni-
ci firemnich setkani se sklenkou dobrého vina
v ruce. A nejen firmy, méli jsme tu tfeba svat-
by nebo koncerty. Setkavaji se tu i velvyslanci
riznych zemi nebo zde ambasady poradaji své
aktivity, jako napt Slovinsko, které iniciovalo
oslavu Mezinarodniho dne vcel.

Hodlate komunikaci s firmami rozsifovat?

Takovou prilezitosti k predstaveni moznosti,
které muzeum nabizi, byla tfeba vernisaz vy-
stavy LanyZe - potravina a nova zemédélska
plodina CR, kde zastupci fady firem objevili
inspirativni prostfedi muzea. Mame za sebou
prvni Zimni Apetit piknik, kde jsme se setkali
s uplné novymi firmami, a véfim, Ze s nimi
budeme nadale spolupracovat. Cést vefejnosti
stale jesté o naSem muzeu nevi nebo u ni pre-
7ivé predstava, Ze zemédélské muzeum je néco
nezajimavého, nudného. To pro nds znamend
zajimavou vyzvu. Mne vzdy potési, jak se novy
navstévnik hluboce ponofi do studia nasich
expozic a vystav, a pokud zastupuje néjakou
firmu, zpravidla se hned pt4, zda u nas mtze
néco zorganizovat.

A &im se zabyva vas vyzkum osobnosti
z oboru zemédélstvi, lesnictvi, rybarstvi,
zahradnictvi ¢i zemédélského podnikani?

Nase vyzkumné tymy, zpravidla v koprodukci
s univerzitami a vyzkumnymi institucemi, fesi
aktudlné ¢tyti projekty, podporované Minis-
terstvem kultury, a to Historie uzivani a pésto-
vani lé¢ivych rostlin jako soucast narodni

a kulturni identity, tam se zabyvame napft.
osobnosti Norberta Boccia, vynikajiciho léka-
fe a lékdrnika konce 18. stoleti, predstaveného
klastera a nemocnice Milosrdnych bratfi ve
Valticich. V projektu Prithonicky park a $kola
malifsko-krajinarské kompozice, obdivovany
a odmitany vzor pro krajinafskou tvorbu

20. stoleti, studujeme osobnost hrabéte Arnos-
ta Emanuela Silva-Taroucy, zakladatele Priho-
nického parku. Hrabé prosazoval zahradni
kompozice uplné odlisné od soudobych za-
hrad anglickych nebo némeckych, a vytvoril
tak specificky narodni sloh, rozsifeny po celé
monarchii, ktery je bohuzel z neznalosti témér
zni¢en. Nazyvame jej malifsko-krajindiskou
zahradou a miZeme na ni byt hrdi. Dale fesi-
me projekty Stopy tradi¢niho hospodareni

v pramyslové, zemédélsky a rekreaéné inten-
zivné vyuzivanych regionech: jejich identifika-

nase pozvani

ce, dokumentace, zachrana a moznosti vyuziti,
a Prezenta¢ni strategie pro muzea a sbirky.

Pribyly do sbirky historickych exponatt
néjaké novinky?

Nérodni zemédélské muzeum se pti tvorbé
sbirky ponékud lisi od ostatnich muzei, je spe-
cifické tim, Ze se obraci na nejsirsi vefejnost
prostiednictvim vyzev a kampani, nedavno
jsme poradali vyzvu v oblasti gastronomie ne-
bo historickych fotografii. Dal$im neobvyklym
ptistupem naseho muzea je vyuziti modeld,
které obohacuji nasi sbirku, ale jsou hned vy-
uzitelné ve vystavach a expozicich. Letos jsme
ziskali model rekultivace haldy pro vystavu

v Ostravé. Dale nasi sbirku obohatily herbare,
lovecké trofeje, kuchynské roboty, kombajn

¢i sané na svazeni dfeva a mnohé dalsi. Nage
sbirka je opravdu riznoroda, obsahuje nejen
historické exponaty, ale také prirodniny,
zoopreparaty, techniku, a v posledni dobé

i tzv. digitalborn polozky.

Nac se muze odborna vefejnost tésit
v pristim roce?

Muzeum se bude podilet na organizaci dvou
védeckych konferenci, jedna pripomene sto let
od zaloZeni Zemského hiebcince Tlumacov,
druhd bude vénovana 140. vyroci zalozeni
Pruhonického parku a 15. vyroéi jeho zapisu
na Seznam svétového dédictvi UNESCO, déle
opét probéhne oblibend Noc védct, pokraco-
vat bude velka vystava Fotosyntéza v Praze.
Jsme totiZ zfejmé prvni muzeum na svété, kte-
ré se ve spolupraci s Mendelovou univerzitou
v Brng¢, jeji Zahradnickou fakultou, snazi vy-
svétlit proces fotosyntézy, bez néhoz by na Ze-
mi neexistoval Zivot v podobé, jak jej zndme,

a samoziejmé by neexistovalo zemédélstvi,
které umi proces fotosyntézy diky $lechténi

a technologiim zefektivnit. Téch pfipravova-
nych vystav a akci je celd fada, proto zdjem-
cim doporucuji sledovat www.nzm.cz.

za odpovédi podékovala Eva Brixi

www.freshtime.cz




zabava pro vSechny

Vzdy jde o zastaveni casu

Fotografiim se vénoval a vénuje cely
svuj profesni Zivot. At uz jde o snimky
rodinné, nebo ty firemni. Obycejné, ale
o to vice vypovidajici, veselé, tsmévné,
dojemné vzpominkové, nebo hodné
pracovni az dokumentarni, z okamzika,
které pisou historii sou¢asného
podnikani. Malokdo z této branze by
dokazal vypravét o tom, co vSechno
takova fotografie zvlddne a jak se s ni
da nasledné pracovat, at uz
marketingové, ¢i jinak. Petr Turecek si
pamatuje jesté kinofilm a mokré
zpracovani i prvni kroky sméfujici

k posunu moZnosti fotografické
vypovédi do dalsich rovin. Nejprve jako
regionalni zastupce FotoStar, poté jeho
regionalni obchodni feditel, a posléze
§éf marketingu. Nasledovala pozice
marketingového manazera CEWE
spolumajitel rodinné firmy DameFotky.
O jeho schopnostech svédéi
neutuchajici vynalézavost. Ostatné
posud’te sami z nasledujicich Fadek.
Napadlo by vas, ze se da poslani
fotografie dale zirocit? Ze jeji vyuziti je
opravdu nekoneéna trajektorie? Ze

i pro svét businessu nabyva rozmérd,

o nichz se nam dfiv ani nezdalo?

Jak mocné je dnes fotografie v rukou mar-
ketéra? Co viechno dokéaze?

Neexistuje lepsi marketingovy néstroj nez
redlnd fotografie nebo kratké video. Vzdy jde
o zastaveni ¢asu, dokument a konzervu emoci.
Ve spojeni se soucasnymi komunika¢nimi
technikami kolektivni zastaveni ¢asu a sdileni
emoci s moznym nekoneénym dosahem.

V oblasti fotosluzeb se pohybuji cely svij pra-
covni zZivot a s oblibou fikdm, Ze aktualné pro-
zivam svoji ¢tvrtou fotografickou revoluci

Petr Tureéek

a ¢tvrtou profesni vyzvu. A musim fict, Ze po
vyzvach co nejvice barevnych kinofilmii na
hlavu, jak motivovat majitele digitalnich foto-
aparati k tisku fotografii nebo co vsechno se
da délat s fotografiemi potizenymi mobilem,
jde o vyzvu nejzabavnéjsi. Fotky jako zabava!

Vase spoleénost na-
bizi zejména foto-
koutky k nejriiznéj-
$im pfileZitostem,
at jde o konference,
firemni oslavy, se-
tkani obchodnich
partnerd, vyhodno-
ceni soutézi... Kde
se nejvice uplatiuji?

Nase rodinnd firma
DémeFotky se specia-
lizuje na zazitkové fotokoutky. Fotokoutek je
vlastné v§im, o ¢em jsem se zminil v avodu
naseho rozhovoru. Zastaveni ¢asu, dokument
a sdilené emoce. Na 80 % nasich zdkaznik
jsou firmy, které fotokoutek vyuZivaji v ramci

Na 80 % nasich zakaznikl jsou
firmy, které fotokoutek vyuZzivaji
v ramci svych marketingovych
nebo zaméstnaneckych aktivit.
A 20 % jsou B2C zakaznici,

pro které je fotokoutek zdrojem
zabavy napfiklad na svatbach,
narozeninach ¢&i jinych oslavach.

svych marketingovych nebo zaméstnaneckych
aktivit. A 20 % jsou B2C zékaznici, pro které
je fotokoutek zdrojem zabavy napriklad na
svatbach, narozeninach ¢i jinych oslavach.

Co vSechno umi nebo by mél umét soucas-
ny moderni fotokoutek?

Musi umét lidi bavit,
za vSech okolnosti
dobre fotit, rychle
tisknout kvalitni fot-
ky, mit moznost
ihned fotky sdilet on-
line nebo pofizovat
kratkd videais vy-
uzitim precenované
Al Soucasny foto-
koutek musi byt z4zi-
tek. Pokud tomu tak
je, lidé se nejenom dobte bavi, ale také svoji
zébavu radi mezi sebou komunikuji. Moderni
marketing - sdilend emoce a reklama zdarma.
Maly priklad. Jste na néjakém firemnim even-
tu, vyfotite se ve fotokoutku, dostanete vytisté-
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nou fotku, a jesté si ji stahnete do mobilu.

A protoze se vam fotka libi, ihned ji online
sdilite se svymi prateli. I s informacemi a lo-
gem partnera. A véfte mi, Ze opravdu nejde
o maly marketingovy zasah.

Je o fotokoutky zdjem po cely rok, nebo je
to sezénni zaleZitost?

Zazitkovy fotokoutek je celoro¢ni zéleZitost.
Stejné, jako je celoro¢ni zéleZitost foceni mo-
bilem. Rozdil mezi focenim mobilem a vyfo-
cenim se ve fotokoutku je, Ze jste na fotce i vy,
vy s rodinou, vy s prateli, vy s néjakym jedi-
ne¢nym pozadim pri néjaké jedine¢né prilezi-
tosti. Fotokoutek je vase zastaveni Casu, vas
dokument, vase emoce.

Muze si od vas fotokoutek objednat tifeba
hotel pro svoji silvestrovskou veselici?

Fotokoutky DameFotky jsou k dispozici po-
tad, tedy skute¢né po cely rok, a muze si je ob-
jednat kdokoli pro jakoukoli prilezitost.

V ramci Ceské republiky je doprava zdarma.

A pfipravujete pro rok 2025 i néjaké pre-
kvapeni?

Letos jsme dokon¢ili kompletni vyménu vSech
fotokoutk a véem zdkaznikiim jiz nabizime
pouze jeden typ fotokoutku s nazvem Dame-
Fotky NG (nova generace), ktery umi vie, co
ma spravny fotokoutek umét. Zbyva tak pravi-
delna aktualizace programu nebo rozsifovani
nabidky tematickych rekvizit.

V roce 2025 otevieme v ramci skupiny Dame-
Fotky dvé nova oddéleni. Prvni se bude zaby-
vat vyzdobou interiéri budov s vyuzitim foto-
obrazii a velkoplo$nych fotografii jiz pti
navrhovani staveb a prenaset emoce fotografii
i na stény objekti. Druhé oddéleni se bude
specializovat na tvorbu dokumentt mapujici
historii firem a v ramci oslav z nich délat dér-
ky pro zaméstnance a obchodni partnery

v podobé personifikovanych fotoknih.

Co napovidaji vase zkuSenosti, kdo se fo-
tografuje radéji, jsou to Zeny, nebo muzi?

V nasich zézitkovych fotokoutcich se radi fo-
tografuji Gplné vsichni! Takze se to li$i pouze
podle toho, na jaké jsme akci. Na té pro Zeny
se vice fotografuji Zeny, na akci pro muze mu-
71, na firemnich setkdnich, plesech, svatbach
zeny a muzi dohromady, na akcich pro déti

a celé rodiny, v¢etné domacich mazlicka.

Myslite si, Ze by fotky mély jesté vice slou-
zit k tomu, aby se pfi nich lidé vice smali?

Kazda fotografie je konzerva emoci. Vétsinou
téch pozitivnich, které vzdy vyvolaji ismév na
tvari. Mdme to $tésti, Ze v ramci zazitkovych
fotokoutktt DdmeFotky se lidé sméji ve sto
procentech.

za odpovédi podékovala Eva Brixi
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poctivé Femeslo

Ja na svuj chléb nedam dopustit

Vuné poctivé upeéeného chleba se neda ni¢im nahradit. Stejné jako chut,
ktera patfi na ¢esky stil. Chléb je unikatni potravina, ktera se ¢lovéku
nepreji. Ma tedy v nasem jidelni¢ku vysadni postaveni. Ostatné, vSimli jste
si, ze kdyz vdm doma jeho zdsoba dochazi, zaéinate byt lehce nervézni?
Jasny dikaz o tom, ze symbiéza ¢lovéka a chleba je kofen, z néhoz
vyrista hodnota nade vse, tedy nas Zivot. Pekafstvi Kfivka s.r.o. je na jizni
Moravé, v kraji vin a merunék, ve Velkych Pavlovicich, dobie znamé. Letos
ziskalo vyznamné ocenéni v soutézi Svazu pekart a cukrara v CR Chléb
roku 2024, v kategorii Chléb mladych. Pocta, na kterou se nezapomina.
Majitele Petra KFivky, velkého patriota ¢eskych pekafu, jsem se zeptala:

Petr Kfivka (uprostied) ve spolecnosti kolegt

Cim proslulo vase pekafstvi? Jsou to ho-
dovni kolacky, nebo speciélni chleby?

Pekatstvi ve Velkych Pavlovicich zalozil Jaro-
slav Pe$dk, nestor ¢eské pekariny a uznavany
odbornik, v roce 1991. Od pocitku kladl diraz
na kvalitni femeslné provedeni vyrobkd, u kte-
rého je naprosto nezbytné pouzivat ty nejlepsi
mozné regiondlni suroviny. Pred deseti lety
jsme pekarstvi prevzali i s timto zavazkem, kte-
ry mame neustale na paméti. Kvalitni a poctivé
vyrobky mohou tvofit pouze kvalitni zamést-
nanci ve spojeni s kvalitni surovinou. Mame to
$tésti, Ze jsme obklopeni iZasnymi lidickami,
kteti kazdodenni praci pfispivaji k udrzeni
dobrého jména pekatstvi. Tedy zpét k otazce —
nase pekatstvi se té$i prizni zdkaznikd, a hlav-
né diky spokojenym zakaznikim, ktefi se nam
vraceji, ndm déla nase vonavd prace radost,

a to se odrdzi do celé nasi produkce.

/ TIMég

——
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A najdeme u vas urcitou specialitku, kte-
rou nikdo jiny na trh nedodava?

Kazdy vyrobek, ktery je spojen s ru¢ni praci,
je ve své podstaté original, pravé toto je nasi
nejvétsi vyhodou. Prace s zivou hmotou, tedy
nas$im nejvétsim pokladem, kterym je nas
kvas, je sice naro¢nd na femeslné zpracovani,
ale prind$i ndm pravé tu origindlni chut a jedi-
ne¢nou kvalitu nagich vyrobk, kterd je diky
tomu nezaménitelna a zakazniky vyhledavana.
Tedy kazdy nas vyrobek je nenapodobitelny
origindl. A tim, doufdme, i zajimavy pro nase
kupujici, ktefi se do nasich prodejen vraceji.
Tim se liSime od primyslové vyroby, u které je
pravé naprosta nutnost standardizace, tedy je-
den vyrobek jako druhy.

Specialitou pak mizeme nazvat nase hodovni
kolace, je to regionalni produkt, u kterého se
nam povedlo néco jako v ptipadé oplatek

z 1azni. Spole¢né s vinem si odvazeji turisté
z Velkych Pavlovic i nase kolacky.

Lze si u vas objednat i vanoéni cukrovi?

Vanoce v pekaftstvi nejsou tak uplné svitky
klidu a pohody, spiSe naopak. Je obrovska
poptavka po vanockach, $tolach a vekach

i ostatnim sortimentu. NaSe zaméfeni je na
Cerstvé pecivo, tedy nepeceme nic do zasoby,
nic do mrazaku. Z toho divodu se tedy ani
nezaméiujeme na vano¢ni cukrovi. Né§ kraj je
stéle plny $ikovnych lidi, ktefi berou peceni
cukrovi jako sou¢ast Vanoc a vano¢ni pohody,
tedy si pe¢ou s détmi sami, coZ je hrozné dob-
fe. Tradice je s jiZzni Moravou nerozlu¢né spo-
jena, a nejen ja doufam, ze i pravé peceni cu-
krovi v tomto obdobi zachovame také pro
pristi generace.

Naznacil jste, Ze stavite na poctivych re-
gionalnich surovinach i precizni ruéni praci.
Umi to zdkaznik ocenit?

Dfive tomu tak nebylo, v posledni dobé se
v8ak ceny vstupt (energie, suroviny, prace) tak
navysily, Ze se zménil i ndkupni kosik s peci-
vem. Z nékdejsiho nakupu deseti rohlika

a chleba se stala minulost. Lidé nakupuji ¢as-
téji a méné, vice Setfi potravinou a daleko mé-
né ji vyhazuji. Co se ale zménilo urcité, tak
pristup. Zakaznik chce za své penize kvalitu

a chut kupovaného zbozi a je ¢im dal néro¢-
néjsi, coz mi déla velikou radost. Lidé se vice
zajimaji, z ¢eho a kym je vyrobek zhotoveny.
A pro nis je to velky zdvazek, nemtzeme si
dovolit zklamat, ba naopak, musime si zdka-
znika hyckat a ddvat mu to nejlepsi, co jsme
schopni pro néj udélat. A on, kdyz bude spo-
kojeny, umi to ocenit a pochvalit.

Téch, ktefi by se uchazeli o zaméstnani

v pekarnach, je stile malo. Myslite, Ze

i mensi provozovny budou muset pfejit na
strojni vyrobu? Nebo se povolani pekare
stane zase snem mladsich roénika?

To jste odhalila ten nejhorsi sen kazdé pekar-
ny. Dovolim si pfepnout na svou roli predsedy
svazu pekaiii a odpovédét za cely nas svaz.
Problém se zaméstnanci je v naem odvétvi,
anejen v ném, naprosto zasadni. Spousty
mych kolegii ukoncilo v pekafiné podnikani
hlavné z toho divodu, Ze nejsme schopni najit

Specialitou pak mizeme nazvat
nase hodovni kolace, je to
regionalni produkt, u kterého

se nam povedlo néco jako

v pripadé oplatek z lazni. Spolecné
s vinem si odvazeji turisté

z Velkych Pavlovic i nase kolacky.




schopné lidi. Proto jsme si toto dali i jako prio-
ritu, snazime se riiznymi projekty, jako je na-
ptiklad Chlebovy someliér, zaptisobit na $iro-
kou vefejnost a vzkiisit povédomi o nasem
vonavém oboru, aby si lidé uvédomili, Ze chléb
tady byl s nimi jiz od pocatku, ze bez chleba by
se nam $patné Zilo. Chceme vratit pekafiné jeji
prestiz, kterou si bezesporu zaslouzi.

Mate nékolik vlastnich prodejen. Neni to
prilis drahy $pas?

Pro nas koncept je to naprosta nutnost, neza-
visly trh jiz v podstaté neexistuje, ztstalo par
vecerek nebo nadndrodni fetézce. Jsem patriot
a nerad chodim do téchto supermarkett na-
kupovat, tedy nechci s nimi ani obchodovat.
Na ceny pramyslovych vyrobcti se nemam
$anci dostat. Tedy chceme-li prodat, musime
si odbyt zajistit, a vlastni prodejny jsou k to-
muto nejlepsi cestou, je to nas primy kontakt
se zakaznikem, kterého si ve vlastni prodejné
miizeme hyckat. Samo sebou je tento zptisob
prodeje naro¢ny nejen ekonomicky, ale i na
organizaci. Ale jak jsem se zminil, jsem obklo-
pen fajn kolegy, tak to zvladdme.

Vase vysledky zdobi fada ocenéni, to po-
sledni je za chléb. Jaky je jeho pFibéh?

Vitézstvi v kategorii Chléb mladych je pro nés
velmi cenné hlavné zaméfenim této kategorie
na mladé lidi. Kdyz jim chutnaji nase vyrobky,
nemusime se o budoucnost bat. Chléb, se kte-
rym jsme vyhradli, je nosnym produktem nase-
ho moderniho sméru zpracovani tést. Vyrabi-

poctivé Femeslo

me ho modernim postupem dlouhého vedeni
tésta, vyroba trva i déle nez 12 hodin. Chléb
kyne pii nizké teploté dlouhou dobu, ma ¢as
pomalu prokvasit, a tim se zlepsuji v podstaté
véechny jeho vlastnosti, nejen chut a viing, ale
i sttidka je vla¢néjsi a kurka kiupavéjsi.
Nagemu pekarstvi vitézstvi pfineslo uzndni,
uznani toho, Ze co délame, déldme snad i tro-
chu dobre. Vitézstvi patii celému kolektivu pe-
katstvi, je to podékovani za jeho poctivou pra-
ci, které si velmi vazime.

Velmi si vazime i moZnosti prezentovat tento
chléb na Prazském hradé pri slavnostnim
predavani Statnich ocenéni k 28.fjnu, byl to
velmi silny zaZitek mit nas vitézny chléb pravé
zde pri takové prilezitosti.

Tvaroh se stal médni surovinou pro vyrobu
snad viech moznych tést. Pfidavate ho ta-
ké do nékterych?

Bez tvarohu to nejde, do buchet i do tést je to
nezbytnd surovina. Stale hledame super potra-
viny, a na ty, co mame, obcas zapomeneme.
Tvaroh a chléb byla vzdy pochoutka.

Sidlite v oblasti proslulé péstovanim meru-
nék. NeuvaZzoval jste o chlebu s témi suse-
nymi, o néjaké takové malé inovaci?

Neuvazoval, mame tady jiz merunkové vino,
misto bur¢aku mercak a chléb mne nenapadl.
Dékuji za tip, néco vyzkousime a pristé vam
donesu ochutnat. Jen moji zdkaznici v okoli
Pavlovic chtéji i v koblihach jahodovou napln,
merunkové maji doma ve spizi spousty a neni

to pro né vzacnost. Ale turisté, to je jind, tém
by to urcité chutnalo. Jesté jednou diky za na-
pad, vyzkousime.

Jak vnimate silici ndzor, Ze peéivo neni
zdravé?

Par let zpét to bylo hodné aktualni. Momen-
talné jiz tyto tlaky prili§ nevnimam. Chléb je
nedilnou soucasti nasich jidelnicki jiz tisice
let. Médni viny a trendy samo sebou budou.
Budou pribyvat i super potraviny, cvréci a po-
dobné, ja ale na sviij chléb nedam dopustit.

Je pravdou, Ze intolerance na lepek je ¢im dal
vétsi problém, pribyva lidi s timto onemocné-
nim. Onemocnéni v§ak nema souvislost s tim,
ze by pecivo bylo nezdravé. Jen je na zamy$leni
uspéchana doba, dfive stacilo na klasu méné
zrn, nyni o tfetinu vice. A to souvisi se v8im,
nic jiz neni, jak byvalo v mladi nasich babicek.
To se dala pit voda z potoka, dnes to uz oprav-
du nejde. Ale ¢im daél vice lidi se touto otdzkou
zabyva, a tim se méni mysleni v tomto sméru,
coZ je moc dulezité. Musime chranit, co mame
a co umime, pro pristi generace.

A odvazil byste se vyslovit ptfani zkusené-
ho pekare a podnikatele?

Je velmi tézké vybrat jedno prani. Snad jen to,
ze bych vSem pral, at je bavi a dava jim smysl
to, co délaji. Mohou se ohlédnout a vidét za
sebou vysledky své prace, a mohou na ni byt
hrdi. To bych ptél opravdu vem.

za odpovédi podékovala Eva Brixi

www.freshtime.cz




prileZitosti

V nové kavarneé
zaplatite i kryptoménami

V OC Arkady Pankréc byla oteviena
unikatni kavarna BlTmarkets Café by
Café Level, ktera propojuje lasku ke
kvalitni kavé s fascinujicim svétem
kryptomén a technologickych inovaci.
Navstévnici si zde mohou vychutnat
kdvu zdobenou logy krypta, dezerty
ve tvaru symbold digitélnich mén,

a samoziejmé i platit touto ménou
budoucnosti. Originalni prostor

se chce stat nejen mistem odpocinku,
ale také vzdélavacim centrem, kde
budou probihat kurzy a workshopy
pro nadsence i zacatecniky.

Unikatni koncept BITmarkets Café
by Café Level cili na tfi hlavni sku-
piny — milovniky kvalitni kévy,
kryptoménové investory a techno-
logické nadsence. Interiér je na-
vrzen tak, aby co nejvice pfipomi-
nal prostiedi svétovych burz, jako
je Wall Street, kde jsou kryptomé-
ny dnes jiz nedilnou soudasti kaz-
dodenniho provozu. V nové kavér-
né v OC Arkady Pankrac mohou
navs$tévnici platit i kryptoménami,
coz nabizi ptilezitost prijit s nimi
do styku i méné zkusenym investo-
rim ¢i tém, ktefi teprve zvazuji je-
jich nakup.

»Jsem rad, ze v dobé, kdy bitcoin
prekonava historickd maxima, mu-
zeme Ceské vefejnosti predstavit
tento unikatni koncept, ktery spo-
juje kvalitni kavarensky zazitek

s edukaci o kryptoménach. Vétim, Ze jde

o dulezity krok k rozptyleni obav vefejnosti

z tohoto typu digitalnich aktiv, protoze ve
spole¢nosti stale koluje mnoho nepresnosti

a myt. V BITmarkets Café mohou navstév-
nici ziskat pfimou zku$enost s nejpopuldrné;j-
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$imi kryptoménami a praci s nimi si sami vy-
zkouset, coz povazuji za kli¢ovy predpoklad
pro budovani davéry potencialnich investo-
ri,“ uvedl Peter Sumer, CEO kryptoménové
burzy BITmarkets.

Kavérna vznikla ve spolupréci populdrniho fe-
tézce Café Level a kryptoménové burzy BIT-
markets. Kryptoménova symbolika je proto
v$udypritomna. BITmarkets dlouhodobé usi-
luje o popularizaci obchodovani s kryptomé-
nami a snazi se tuto oblast zpfistupnit $iroké
vefejnosti i za¢inajicim investorim. V bu-
doucnu se kavarna na Pankraci planuje stat
vzdélavacim centrem, kde budou porddany
kurzy, seminéafe a workshopy.

BITmarkets Café nabidne praktické programy
pro zadate¢niky i pokro¢ilé. Témata pokryji

zéklady kryptomén a blockchainu, ale také so-
fistikované techniky obchodovani a trzni ana-
lyzy. Burza pfipravuje také workshopy, na
nichz si tcastnici vyzkousi zalozeni digitalni
penézenky, provedeni prvni kryptotransakce
nebo ochranu pied kybernetickymi hrozbami.

Prostor bude slouzit také pro prednasky, di-
skuze s odborniky a networking v ramci kryp-
toménové komunity.

»S kryptem jsem doposud neméla zadné zku-
$enosti, ale kdyz vidim, Ze s nim mohu platit
uz i v kavarné, je nejvyssi Cas, abych se také
néjaké osvéty zucastnila,“ smala se herecka
Lucie Benesova, ktera se spole¢né s Anetou
Vignerovou, Lelou Vémolou, Kate Matl ¢i Ja-
nem Kopeénym ztcastnila 19. listopadu slav-
nostniho otevfeni.

S dalsimi hosty si také pochutnali na ldkavém
dortu se zlatymi bitcoiny. Digitalnimi inovace-
mi a svétem krypta se chtéji v BITmarkets Ca-
fé inspirovat i ve vysledné podobé napojii

a zakuskul. Napriklad pénu kavy budou zdobit
loga kryptomén a také dezerty budou svymi
tvary odkazovat na symboly zna-
mych digitdlnich mén. Tento hravy
a vizudlné atraktivni pristup dodava
konceptu jedine¢nost a odlisuje
BITmarkets Café by Café Level od
konkuren¢nich podniki. Milovnici
luxusu si pfijdou na své diky nabid-
ce prémiovych znacek alkoholu, ja-
ko je naptiklad $ampanské Moét

& Chandon.

V BlTmarkets véfi, ze podobné pro-
jekty a aktivity jsou kli¢em k de-
mystifikaci kryptoménového svéta
a odbourdani obav, které ve spole¢-
nosti ohledné tohoto typu aktiv pre-
trvavaji. Kavarna nabizi prilezitost
prijit s kryptoménami do kontaktu,
a pripadné se o nich dozvédét vice.
Zaroven respektuje, ze ne kazdy
navs$tévnik ma o tuto oblast zdjem -
vzdy vak miiZe ocenit kvalitni na-
poje a obcerstveni.

BITmarkets Café by Café Level se nachazi

v prazském obchodnim centru Arkddy Pan-
krac a je otevieno denné od 9.00 do 21.00. Ak-
tudlné jde o jedinou krypto kavarnu v Praze,
kde je mozna kryptoménami nejen platit, ale
zaroven se o nich dozvédét vice. (tz)



Aby vam software

nekradl cas a

Nejcennéjsi veli¢inou se stava cas. At jde
o ten, ktery vénujeme sami sobég, nebo
praci ve firmé. Ne vzdy s nim ale umime
dobte hospodafit. Nékdy jim doslova
plytvéme. A pak nedokézemé stihnout
dalsi ukoly. A jak znamo, ¢as jsou penize.
Odbornici se shodnou, Ze neni nic
horsiho, nez doplécet na stara softwarova
feSeni, kterd zaméstnanciim jen
pridélavaji praci, zdrzuji a neodpovidaji
potiebam daného provozu. O ¢as
okradaji, berou lidem trpélivost, pohodu
i vykon. Neni to tieba i vas pfipad?
Neradi pfiznavate, Ze... Pfesto existuje
nespocet moznosti, jak takovy hendikep
zménit. O tom je rozhovor s odbornikem
na vyvoj aplikaci Tadeasem Matouskem
z firmy MEMOS Software s.r.o.

Denné p¥ichazite do styku s firmami z rdz-
nych oborl a zjistujete, Ze jim bézné soft-
warové programy nepfinaseji takovou
hodnotu, jakou by mohly... Co s tim?

Zalezi na typu firmy. U malych podnikii to to-
lik nevynika, korporace maji ¢asto robustni

a globalné nastavené systémy, ale u stfedné
velkych a rodinnych firem to byvé problém
Casty. Mnoho zakladatelu si stale neuvédomu-
je, jak muiZe zastaraly nebo neefektivni softwa-
re jejich podnik skute¢né brzdit. Nékdy je to
otazka neznalosti - systém, ktery $lape uz pat-
nact let bez problému, je dnes na hrané svych
moznosti. Jindy je to obava ze zmén, a pak ta-
ké setrva¢nost, zaméstnanci zpocéatku nové
technologie moc nechtéji. A jsou ptipady, kdy
to majitele ani nenapadne a na kli¢ové procesy
vyuzivaji stary dobry Excel. KdyZ se potkdvam
s témito lidmi, rdd za¢indm otazkou: Platite
své zaméstnance za praci, nebo za ¢ekani na
nacitani a zbyte¢né klikdni? To ¢asto spusti di-
skuzi o skutecné efektivité.

Podle ¢eho tedy muze firma zjistit, zda by
méla software zménit?

Jednim z prvnich krok je provést dukladny
audit svych procest a softwarovych feseni.
Casto se stavd, Ze si firmy zvykly na urdity
zpUsob prace a ani si nev§imnou, Ze software,
ktery kdysi fungoval dobte, dnes uz na poza-
davky trhu nesta¢i a ze konkurence se diky
technologiim Zene vpred. Klicové je nezamé-
fovat se jen na to, jak dlouho uz software ve
firmé bézi, ale spise na to, jak dobfe plni ak-
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Tadeas Matousek

tudlni potteby. Mnoho firem spoléha na stary
software nebo univerzalni krabicova feseni,
kterd jsou na prvni pohled levna a snadno
dostupna, ale dlouhodobé nemusi byt
idedlni. Takové softwary ¢asto nenabizeji do-
state¢nou flexibilitu, coz firmu muze ve sku-
te¢nosti zpomalovat.

Jak postupovat?

Reseni existuje, ale nen{ to univerzalni pilulka.
Vétsinou je osvéd¢enym lékem spravné pripra-
vend analyza a ndsledny vyvoj na miru. Ten
vam umozni vytvorit feseni presné podle po-
tteb dané firmy, eliminuje zbyte¢né kroky,
zrychli procesy, a tim vyrazné zvysi efektivitu.
Navic, na rozdil od krabicovych fesent, softwa-
re vyvijeny na miru roste spolu s firmou. Je na-
vrzen s ohledem na jeji specifické pozadavky

a muzZe se prizpusobit novym vyzvam a rozvo-
ji, coz je kli¢ové pro dlouhodoby tspéch.

Vyvoj na miru je ale spiSe pro velké firmy
a ty mensi spolecnosti si ho asi nemohou
dovolit...

V tom s vami nesouhlasim. Dnes uz neni vy-
voj softwaru na miru vysadou jen velkych
korporaci, nybrz je stale dostupnéjsi i pro ty
mensi subjekty. Samoziejmé, v kratkodobém
horizontu muZe vypadat levnéjsi si pronaj-
mout hotové krabicové feseni, ale z dlouho-
dobého hlediska je software na miru vyrazné
zajimavéjsi.

Kdyz mate vlastni software, jste jeho majiteli,
a to vam dava obrovskou svobodu. Nemusite

penize

platit Zddné licen¢ni poplatky nebo se ome-
zovat na funkce, které nabizi pronajaty soft-
ware. Naopak, moznosti jsou téméf neome-
zené. MuzZete si systém prizptsobit presné
podle potteb svého podnikani, zjednodusit
procesy, a ziskat tak konkuren¢ni vyhodu.
Vyvoj na miru neni jen o tom, Ze si vytvorite
software, ktery vam presné sedi, nybrz je to
investice do budoucnosti vageho businessu

a spokojenych zaméstnanct i klientu. S ris-
tem podnikani muze software riist s vami,

a to bez nutnosti prechazet na jiné systémy
nebo se prizptisobovat omezenim krabicové-
ho modelu.

Pro drobnéjsi spole¢nosti to znamend, Ze mo-
hou zacit s mensim feSenim a postupné ho
rozvijet. DtleZité je, Ze vyvoj na miru nabizi
flexibilitu a dlouhodobé uspory, a zaroven po-
maha firmam $kalovat jejich business, aniz by
byly zavislé na tietich stranach.

Cim vyvrétit zbyteéné obavy z novinek?

Nebojte se vykrodit jinou cestou. Na zacatku
to miiZe trochu bolet, ale jakmile se do toho
pustite, zjistite, Ze jste méli tento krok udélat
uz davno. Nase spole¢nost je na trhu od ro-
ku 2003 a za tu dobu jsme Gspé$né dokondili
vice nez tisic projektt. Spolupracovali jsme

s neziskovkami, malymi podnikateli, rodinny-
mi firmami, korporacemi i statnimi instituce-
mi. At uz jste v jakékoliv fazi inovace, véfim,
ze vam dokazeme pomoci. Nase zkusenost je
jednoznac¢na - opravdu to funguje.

pfipravila Eva Brixi

www.freshtime.cz




uzitecny napad

Ponozky rozhodné nejsou
nudnym darkem

Donedavna byly ponozky spi§ vano¢nim
déarkem z nouze. Diky velkému posunu
v designech i materialech to ale uz
neplati. Naopak, prémiové ponozky

s modernim vzhledem si oblibili B2B

i B2C zakaznici firmy Sokino, ktera je
pod vedenim Viery Kotulédnové

vyrébi pfimo v Cesku. Jak se ze
spontanniho napadu stala oblibena
znacka? A da se ponozkami uzivit

i mimo vano¢ni sezénu?

Co vas privedlo pravé k ponozkam? A kdy
to bylo?

Mam doma dva kluky, ktefi bohuzel trpi ato-
pickym ekzémem. Takze jsem vzdycky dbala
na kvalitni materialy odévi. Jenze u ponozek
to byl problém, zadné ndm nevyhovovaly. Na-
vic kluci jsou hokejisté, a tak travi tydné dlou-
hé hodiny v bruslich, coz je pak pro nohy velka
zatéz. A tak jsem patrala a hledala ponozky

s vhodnym sloZzenim materialu. Nic ale mym
pozadavkum nevyhovovalo. Na trhu se vhodné
zdravotni ponozky nevyskytovaly. A protoze
jsem od prirody podnikava, zacala jsem studo-
vat, jak se takové ponozky vlastné délaji. A na
svété byl napad zacit s vyrobou kvalitnich ¢e-
skych ponozek s originalnim vzorem. Ponozky
totiz nemusi byt nuda, i do ponozkového pru-
myslu se promitaji médni trendy. Tehdy se psal
rok 2017, od roku 2018 vyrabime ponozky na
zakazku a postupné se z miniprojektu stala
prosperujici firma, kterd mé Zivi.

%
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Viera Kotulédnova

Jak zakazkova vyroba funguje? A je obli-
bena spis u koncovych, nebo firemnich za-
kaznika?

Nase zakazkova vyroba je oblibena hlavné

u firem, které tvori zhruba 90 % v$ech objed-
névek. Mnoho z nich ocenuje kvalitni mate-
ridly a osobni pfistup. MiiZe se to zdat jako
klisé, ale ja opravdu v zakdzkové vyrobé pono-
zek provazim klienta celym procesem. Pokud
si preje sviyj vlastni design, tak spole¢né vytva-
fime navrhy, které stroje zvladnou vyrobit.

Nékdy je ndrocné predstavy skloubit, ale me
bavi i ta komunikace a ladéni vzorku i finalni-
ho produktu. A protoze obchodni partnefi

z B2B ¢asto pouzivaji Sokino ponozky jako fi-
remni ddrky, doplnili jsme sortiment také

o originalni obaly, a nové i krabicky. Ty mo-
hou firmy pouzit ke své prezentaci jako skvély
marketingovy ndstroj. Vyhodou je, ze vétsina
klientt chce, aby na baleni bylo vidét logo So-
kina, coZ zase pomahd s reklamou ndm.

Vraceji se k vam klienti?

Velmi ¢asto, néktefi jsou s nami dokonce od
zaldtku jako festival Jeden svét nebo Letisté
Vaclava Havla. Dlouho spolupracujeme také

s online supermarketem Rohlik.cz a letos nas
oslovilo napfiklad Notino. Samozfejmé mame
ale i spoustu mensich zakaznikd a zapojujeme
se i do dobro¢innosti. Uz sedm let tedy podpo-
rujeme nadaci Muzi proti rakoviné prodejem
kniratych ponozek Movember, které pomahaji
zvy$ovat povédomi o rakoviné prostaty.

Kolik kust ponozek roéné prodate?

Posledni léta prodavame priblizné 100 000 pa-
it ponozek ro¢né. Vétsina z nich je prave pro
firemni klientelu. Obrat tedy mame ve vyssich
jednotkach miliént za rok.

Kdo je autorem designu? A kde ¢erpate
inspiraci?

Designy Sokino navrhujeme spole¢né s na$im
tymem grafikd. U firemnich ponozek vétsinu
grafickych navrhi ptipravujeme my - ja s vy-
branym grafikem. Ty maji své specifika - vét-
$inou musi obsahovat firemni logo a barvy.
Pouzivame tedy brandovy manuadl nebo logo-
manudl a inspirujeme se na webovych stran-
kach klienta. Zdlezi na oboru. Nasim cilem je
ale vymyslet vzhled ponozek tak, aby je klien-
ti/zaméstnanci, obdarovani, radi nosili a fi-
remni ponozky jen nelezely na dné skiiné.

A kromé toho, jak budou vypadat, je velmi
dulezité i slozeni ponozek.

Kde se ponozky vyrabéji a z jakych mate-
riala?

Pleteme je v Cesku, na Vysocing, a vétiina

z nich je z 85% certifikované ¢esané bavlny
nebo z kvalitni merino vlny. Pochopitelné ale
obsahuji i dal$i materialy, jako je polypropy-
len, elastan nebo ionty stiibra. Tyto latky totiz
udrzuji tvar, odvadéji pot a ionty stiibra navic
zamezuji rozmnozovani bakterii, a tim padem
snizuji nelibé projevy organizmu.



Popsala byste vase ponozkové predplatné?

Ponozky jsou predevsim oblibeny vanoc¢ni da-
rek. Vypozorovala jsem, Ze vétSinou u nds na-
kupuji Zeny pro muze. Pro ptislusniky rodu
muzského je to tedy vyzva, neméli by se ne-

Nase zakazkova vyroba je
oblibena hlavné u firem,
které tvofi zhruba 90 % vsech

objednavek. Mnoho z nich
ocenuje kvalitni materialy
a osobni pristup.

chat zahanbit! Funguje to takto: zakaznik si
vybere délku predplatného, to je na tfi, Sest
nebo dvandct mésici, a velikost ponozek, kte-
ré budeme odesilat. V prvni zésilce najde ob-
darovany darkové zabaleny par ponozek a do-
pis, ve kterém mu mtiZeme poslat i vzkaz.
Ponozky peclivé pripravujeme, v zimé posila-
me tenké modely z merino vlny a v ostatnich
mésicich je vybér ndhodny. A tak to pokracuje
podle zvolené délky predplatného.

Je nejvétsi zdjem tradiéné pred Vanocemi?
Ponozky se nejvice prodavaji v chladnéjsich

mésicich. Nicméné na firemnich zakazkach
pracujeme celoro¢né. Proces celé zakazky trva

uzitecny napad

nékdy i pul roku, a tak v nékterych pripadech
zadiname uz v dubnu.

V nabidce mate i merino cepice. Planujete
dalsi rozsifeni sortimentu nebo jiné novinky?

V nadchdzejicim roce bychom radi pracovali

s novymi materialy. Aktualné zkousime kombi-
novat kas$mir, viskdzu, ¢esanou bavlnu nebo
bambus s bavlnou. Jsou to skvélé prirodni ob-
novitelné materialy a prvni ponozky jsou jiz vy-
robené. Nyni ale musime peclivé otestovat vzor-
ky. Pokud budeme s kvalitou spokojeni, pristi
rok se nasi klienti miZou na tyto novinky tésit.

ptala se Dana Haluskova

Osmicentimetrovy Igracek porazil giganty

Hry a hracky ¢eského vyrobce EFKO
posbiraly v posledni dobé fadu prestiznich
ocenéni. Tento tspéch potvrzuje, Ze se

i relativné mala ceska firma dokaze
prosadit v silné konkurenénim prostredi.
Duvéru si EFKO dlouhodobé buduje
kvalitou a promyslenosti svych vyrobkau.
Nejnovéjsim ocenénim se pysni figurky
Igracek, které jiz potreti obhajily v nejvétsi
ceské spotrebitelské anketé titul
Nejduvéryhodnéjsi znacka.

Stavebnicovy systém aut MultiGO a nova eko-
logicka stavebnice ECO Roto ziskaly ocenéni
odbornikii Spravna hracka. Auta MultiGO ob-
drzela zaroven i cenu Grand Prix odborné po-
roty veletrhu For Toys a zndmku Doporucuje-
me od portélu Testuj to. Ocenéni Grand Prix
nese i funkéni Meteo domecek Pat a Mat.
Hrackou roku se staly edukativni Hry pro
predskolaky. Rodinna hra Tajemstvi By¢i skaly
autort Jakuba a Daniely Pernesovych ziskala
treti misto v soutézi Zlaty mamut. EFKO tak
boduje, a jeho hry a hracky budou zajisté bo-
dovat i pod vano¢nim stromeckem.

»Diky diivére se zdkaznici citi jisté ve svych
rozhodnutich, jsou ochotni se ke znacce vra-

cet a sdilet své pozitivni zku$enosti. Pro sa-
motné znac¢ky je duvéra silnym néstrojem pro
budovani a upeviiovani svého postaveni na tr-
hu a rozvijeni dlouhodobého vztahu se svymi
zdkazniky,“ uvedl Luka$ Matéjka, manazer
marketingové skupiny poradajici spole¢nosti
ATOZ Marketing Services. ,,V ramci ocenéni
Nejdtvéryhodnéjsi znacky je zajimavy pie-
trvavajici fenomén oblibenosti ryze ¢eskych
znacek. Dikazem muiZe byt opétovné vitézstvi
figurek Igracek, ktery stale dominantné vede,
a to 1 v konkurenci silnych zahrani¢nich bran-
du. Stejné tak napriklad v nové kategorii De-
korativni kosmetika zvitézila tradi¢ni ceska
znacka Dermacol a v kategorii Kuchynska

Kominik Frant;zex

a koupelnova studia zase oblibend ¢eska znac-
ka Siko,“ dodal Lukas Matéjka.

,»Silné nezavislé ocenéni, jako je Nejduvéryhod-
néjsi znacka, mize byt zajimavym ndstrojem
komunikace v sou¢asné dobé, kdy se po nékoli-
ka letech stabilizuje inflace. Zaroven rostou
redlné mzdy a zlepSuje se nalada spotrebitell

u nés i v celé Evropé,“ uptesnila Viktorie Skor-
vagova z vyzkumné agentury NIQ, kterd pri-
zkum realizovala. Dulezitost ocenéni potvrzuje
i aktudlni priizkum spole¢nosti MNFORCE, dle
kterého toto logo pozitivné motivuje k ndkupu
témér dvé tretiny zakaznikil.

»Za vice nez tricet let jsme v EFKU usli oprav-
du dlouhou cestu. V roce 1993 jsme se oriento-
vali na prodej hracek od rtiznych dodavateld.
Mezi nimi byly hojné zastoupeny pravé dovo-
zové hracky, jejichz kvalita ale mnohdy nebyla
na takové urovni, jakou bychom si pfredstavo-
vali. Proto jsem se rozhodl jit cestou dobro-
druznéjsi - vyvijet a vyrabét vlastni hracky.
Pod nasima rukama tak zac¢aly vznikat produk-
ty uplné nové, ale i takové, které navazovaly na
jiz dfive vyrabéné hracky. A tak jsme mimo ji-
né zachranili i legendarni znacky jako Igracek
a Ceskou autodrahu Ites a vdechli jim novy zi-
vot. Bylo by $koda zahodit vyrobky, které byly
oblibené. A zakaznici to vitaji,“ uvedl Miroslav
Kotik, majitel a zakladatel firmy EFKO. (tz)

www.freshtime.cz




efektivni volba

Nové obzory automobilové budoucnosti

Patrné znate stavebnici lega 3in1, ktera
diky chytrému designu nabizi moznost
sestavit z jedné sady dilki hned t¥i
rizné modely. Néco podobného
intenzivné pfipravuje jihokorejska
automobilka Kia, ktera se jiz néjakou
dobu netaji plany stat se lidrem

v oblasti udrzitelné mobility.

Teésit se konkrétné miZete na nové modely,
které Kia v podob¢ konceptii pod nazvem
Platform Beyond Vehicle (PBV) predstavila na
veletrhu modernich technologii CES v ame-
rickém Las Vegas. Co to zjednodusené zname-
na? Ze zékladni platforma vozidla zistane
stejnd a PBV vozy budou nabizet adaptabilni
fedeni, kterd upfednostiuji potfeby podnika-
telti a firem. Cilem PBV je maximalizovat pro-
duktivitu s niz§imi nédklady, lepsi dostupnosti
a inovativnim designem.

Fungovani systému prezentovala Kia na kon-
ceptu PV5 (ve tfech variantach uréenych pro
v8estranné vyuziti), PV7 (nabizejici nejvétsi
vnitfni prostor a nejdelsi dojezd) a PV1 (nej-
mensi viiz pro prepravu na kratké vzdalenosti).
Z toho vyplyva, ze uzitkovy koncept predstavu-
je vlastné vice aut v jednom. Ta budou v soula-
du s ekologii pochopitelné vyuzivat akumulato-
rovy pohon, stejné jako autonomni Fizeni
urovné 4 a pokrodilou techniku umélé inteli-
gence. Oznaceni PBV vyjadiuje odhodlani Kia
jit nad rimec pouhého dopravniho prostfedku.
Kia nastavuje novou cestu tim, Ze prekracuje
tradi¢ni koncept lehkych uzitkovych vozi, aby
naplnila potteby zdkaznikii a komunit pro-
stfednictvim optimalizovaného hardwaru

a softwaru zalozeného na SDV, jenz odpovida
konkrétnim trznim a obchodnim podminkdm.

Flexibilita a Sife pouziti
Kia pldnuje pfedefinovat auta jako Zivotni styl
presahujici pouhou prepravu tim, Ze poskytuje

5 Novy model EV3 je pfeduréen
stat se hlavnim rodinnym vozem

PROSPERITA

=
Modely Kia PBV m

mnoho feSeni pro vozidla samotnd a software,
ktera jsou v souladu se zdkaznikem. Pomoci
pokrocilych technologii, jako jsou Easy Swap
a Dynamic Hybrid, Kia maximalizuje flexibili-
tu, pokud jde o prostor, a zdroven nabidne
personalizované zazitky prostfednictvim fede-
ni pohdnénych umélou inteligenci.

Kia chce také zménit obchodni paradigmata
zdkaznika prostrednictvim autonomniho fize-
ni a dosdhnout bezproblémové multimodalni
sluzby, jez presahuje pozemni a leteckou do-
pravu prostfednictvim AAM (Advanced Air
Mobility). Timto zptsobem si je znacka jista,
e Kia PBV se etabluje jako ,,platforma nad ra-
mec vozidla“ kterd bude poskytovat komplex-
ni feSeni mobility.

Spektrum pouziti bude podle Kia opravdu $i-
roké. Hybridni mechanicky a elektromagne-
ticky princip zajisti jednoduchou a rychlou
prestavbu. Pokud jde o samotny proces vymé-
ny, zadné slozitosti v tom podle automobilky
nebudou diky vyuziti modularni technologie
Easy Swap. Provedeni PBV je bez svafovani,
coz umoznuje zna¢nou flexibilitu. Vechna
PBV jsou vybavena moduldrnim kolejnico-
vym systémem ve stropé, v podlaze a v bo¢-
nich panelech kvtili snadnému prizptsobeni
mezi riiznymi vozidly. Navic diky automatiza-
ci ptjde ,,prestavbu“ jednoduse ovladat pomo-
ci chytrého telefonu nebo tabletu.

Duvéru Kia v cely koncept doklada i fakt, ze

v roce 2025 hodla zprovoznit v Jizni Koreji -
konkrétné v Autolandu Hwaseong nedaleko
hlavniho mésta Soulu - tovarnu s ro¢ni kapa-
citou az 150 000 takovychto vozidel. Naklady
na vystavbu dosdhnou 758 miliént dolart.
Uvedeni vozti PBV na domaci korejsky trh je
planovano na druhou polovinu roku 2025. Po-
té PBV zamiti do Evropy, véetné Ceské repu-
bliky a Severni Ameriky. V Cesku budou do-

zajemci moznost spattrit
na mezinarodnim veletrhu IAA 2024 v Hannoveru |

stupné pred koncem roku 2025. Prvni vlastov-
kou bude model PV5 ve dvou verzich, a to

v provedeni N1 a M1. Jiz v soucasné dobé pro-
bihaji intenzivni jednani s partnery, jako jsou
naptiklad Uber, Coupang, C] Logistics nebo
Kakao Mobility, v souvislosti s pfepravou osob
izboZi, a to véetné robotaxi.

Elektricka ofenziva
S tim se pak do jisté miry poji i dalsi plan
automobilky Kia, a to v roce 2030 vyrabét cel-
kem 1,6 miliénu elektromobilt ro¢né. Evropa
by méla tvotit tfetinovy podil na prodeji elek-
trickych vozidel jiz v roce 2027. Kia pokracuje
v rozsifovani fady svych ocenovanych elektro-
mobilt. Modely Niro EV, EV6, EV6 GT a EV9
doplnilo letos na podzim kompaktni SUV
s oznacenim EV3, které se vefejnosti poprvé
predstavilo na listopadovém veletrhu e-Salon.
S modelem EV3 vstupuje Kia poprvé s ¢istym
elektromobilem do druhého nejvétsiho seg-
mentu vozidel na ¢eském trhu — mezi kom-
paktni SUV. V roce 2030 by pritom pravé
v tomto segmentu méla byt podle spole¢nosti
S&P Global tti ze ¢tyt vozidel v Evropé Cisté
elektricka. Ceské zastoupeni znacky Kia proto
predpoklada, Ze uz v pristim roce pfipadne az
polovina v8ech prodejt elektromobilt Kia na
model EV3, jehoZ cena za¢ina pod hranici
900 000 K¢, véetné DPH. Kompaktni SUV se
vyznacuje dojezdem az 605 km a umoziiuje
rychlé dobiti z 10 % na 80 % kapacity za pul
hodiny. Jde zaroven o prvni model Kia vyba-
veny systémem umé¢lé inteligence.
V roce 2025 se Kia chystd na ¢esky trh uvést
¢tyfi nové typy elektromobilt a vstoupit do
segmentu lehkych uzitkovych vozii. Zajem-
ctim nabidne prvni model z fady PBV s ozna-
¢enim PV5 ve verzi minibusu.

pfipravila agentura DDeM



uspéch na stole

Na cesté za slanym mlsanim

Stadi si zobnout a je nam dobre. Nebo
bajecné. Svét je razem sladsi nebo
slanéjsi, duse se uklidni. Ten pocit zname
vsichni. Ob¢as ¢lovék prosté miva chuté.
Zpravidla na néco hodné pikantniho, co
bézné nekonzumuje. A urdité neni zas
tak velky prohesek si jednou dat to, co
neodpovida zadnym zasadam zdravého
stravovani. Neni nic proti nicemu obcas
si den zpestfit néjakym tim uletem. Tedy
tieba miskou bramburkd. Navzdory viem
vyzivovym doporucenim a varovanim
dietologul. Prosté si pochutnat jen tak,
pro radost vecer v hosptdce nebo

u znamych pfi klaboseni. A smazené
brambdrky, tedy bramborové lupinky, ty
nikdy nezklamou. Nejen ty véak dodava
na trh zndma teplicka firma Originalni
brambdrky s.r.o. V jejim sortimentu
najdete i oblibené krouzky s nékolika
prichutémi. Pfedstavovat je podrobnéji
neni tfeba. Ur¢ité je znate. Generalniho
feditele Jana Zykmunda jsem se zeptala:

Brambdrkarna je na trhu péknych par let.
Podnika se vam dnes lehéeji nez v zaéatcich?
To nejtézsi je za ndmi. Dostali jsme produkt
na trh. Mdme smlouvy s nejvétsimi hraci, a to
jak v Ceské republice, tak v zahrani¢i. Nagim
nynéj$im cilem je udrzovat stabilitu v zdsobo-
vani odbérateltl, inovovat oblibené produkty

a ty nové zacit vyrabét.

Vase slané pochoutky se daji koupit, kde
si jen &lovék vzpomene, jste zalistovani

v podstaté ve vSech fetézcich. To se nepo-
dafi kazdému zajemci. Byla cesta k nékte-
rym prodejcum hodné slozita?

Ano, cesta k prodejctim by-
la sloZitd. Nyni jsou v§ak na
nas uz zvykli a objednavky
posilaji sami, a chtéji po nas
dalsi a dalsi vyrobky. Z toho
mame radost, ostatné kdo

z potravinaiti by nemél.

Exportujete do Polska

a do Némecka. Splnil se
tim vas podnikatelsky sen,
nebo je to jen zacatek dal-
§i cesty? Budete expando-
vat i do jinych zemi?

Vyvézime nejen do Polska

a do Némecka, ale i na Slo-
vensko, a nékdy i do Madar-
ska. Mtj sen je naplno vy-
uzit své schopnosti ve

foto Katefina Simkova

s

Jan Zykmimd (ubrostl"ed)

prospéch své rodiny a jeji budoucnosti. Nase
firma je rodinného razu a je zaloZena na prin-
cipu troji zodpovédnosti. To znamena, Ze jeji
¢innost stoji na trech pilifich: ekonomicka
prosperita, kvalita zivotniho prostiedi a spole-
censky kapital. Pojeti troji zodpovédnosti vy-
zaduje, aby byla spole¢nost zodpovédna spise
subjektiim, které mohou byt, at jiz pfimo, ¢i
nepfimo, jeji ¢innosti ovlivnény, nez vlastnim
podilnikiim. V roce 2022 jsem za tento princip
podnikéni dostal ocenéni Czech Top 100. Vel-
mi si toho vdzim.

Pamatuji se na sloZitosti ohledné jedné va-

i ochranné znamky...

Uz je to za nami. Vyhraéli jsme boj Davida
s Goliddem, ktery se tykal zndmky Kotlikové
brambuirky, a ta je zase zpatky nase.

Co nového jste pro milovniky bramburka
pripravili? Nechystate néjaké prekvapeni?

Ptipravujeme uplné novy vyrobek, vice zatim
ale prozrazovat nebudu.

O jaké druhy brambaurki a krouzki byl
v |été nejvétsi zdjem?

V obdobi dovolenych a prazdnin byva nejvétsi
poptéavka o klasiku, tedy o solené bramburky.
U krouzka je to prichut jarni cibulka.

Nékolikrat jste ziskali cenu i v soutézi Ces-
ka chutovka a letos jste se opét ziéastnili.
| tentokrat jste uspéli?

I letos jsme se tohoto klani ztcastnili, byl to
jiz 16. ro¢nik. Tento rok jsme ptihlasili Kotli-
kové s prichuti slaniny

a opét jsme vyhrali cenu,
kterou jsem si se svymi
syny v ifjnu prevzal v Pra-
ze v Narodnim zemédél-
ském muzeu. Jsem rad,

ze se nase vyrobky tési ta-
kové oblibé.

Ridite vyrobu, kde se soli
nesetfi... Urcité asi rad
chodite do cukrarny...

To mate pravdu! Do cuk-
rarny chodim s chuti, nej-
vice v 1été se svym nej-
mlad$im synem, ktery
miluje hlavné zmrzlinu...

ptala se Eva Brixi

www.freshtime.cz




na slovicko

Na kolena, na zuby?

Miluju experimenty. Zkousim kde co. Onehdy
byla zase prilezitost. Zanét zub, otekla tvar.
Dés v mych o¢ich. Termin navstévy u odbor-
nika aZ za 12 dni. Re$eni v nekoneé¢nu. Jak to
preziju? Ale pozor, intuice je kimoska do ne-
pohody. Zapracovala. Nabidla mi moZnost.
Vzpomnéla jsem si, Ze octan hlinity byval
pro kolena babicky elixir. Hasil ohné a daval
nadéji. V 1ékarné jsem zakoupila octovou
mast. Potfela jsem si pred spanim tvar v nejcitlivéj$im misté. Rano
jsem se ani nemusela ptat, zrcadlo zrcadlo, kdo je tady nejkrasnégjsi...
Byla jsem to totiz ja. Lidicky, ono to zabralo! Zuby mé pfestaly bolet,
opuchlina splaskla. A ja se vesele té§im na dentistu, ktery mi urcité
nebude véfit... Eva Brixi, $éfredaktorka

Vanocni darky v e-shopech
objedna 80 % Cechu

Vanoce se nezadrZitelné blizi. Asociace pro elektronickou komer-
ci se v panelovém vyzkumu obratila na éeskou online populaci,
aby si ovéfFila, jaké maji spotiebitelé ohledné nakupu darka plany.
Z toho vyplynulo, Ze alespon néjaky darek na internetu objedna 80 % je-
ho uzivatelt. ,,Cesi samoziejmé nakupuji online cely rok. Nas ale zajimalo
také porovnani s plany na ndkupy v kamennych obchodech a fada dal-
$ich detaild,“ komentoval vyzkum vykonny feditel APEK Jan Vetyska. Jak
se ukazalo, véechny darky se na internetu chysté objednat 5 % spotfebite-
la, vétsinu darka pak dalsich 41 %. ,,Na 46 % online zakazniku tedy na-
koupi nadpolovi¢ni vét§inu vanocnich prekvapeni v e-shopech. To je
mirny narust oproti lofisku o tfi procentni body,“ doplnil Jan Vetyska.

A co budou zékaznici nakupovat? Tradi¢né vedou hracky, které si necha

z e-shopu dorudit vice nez 45 % lidi. Jen o procento méné spotiebiteltt
planuje objednat knihy, na kosmetiku a parfémy se chysta 38 % zakazni-
ki, na modu 37 %. ,,Zapomenout bychom neméli ani na vouchery a na-
kup rtiznych sluzeb obecné. Z pohledu obrati budou dilezité také dalsi
skupiny zbozi, jako ¢ernd i bild elektronika, mobilni telefony nebo note-
booky a pocitace. Na§ odhad celkové vano¢ni ttraty v e-shopech je pri-
tom v rozmezi 65-70 miliard korun,“ komentoval Jan Vetyska. (tz)
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Prodal se vuz Alfa Romeo
za 1,2 milionu korun,
patfil Karlu Gottovi

V ramci nedavné prestiZni motoristické vystavy Prague Car Festi-
val probéhla i aukce historickych a sbératelskych vozidel pod
znackou Retro Garaz. Ve spolupraci s Aukrem se za 1 180 000 K¢ pro-
dal ikonicky viiz Alfa Romeo 2000 GT Veloce, ktery dle dostupnych in-
dicii pattil Karlu Gottovi. Nového majitele nasel za 1 500 000 K¢ i ame-
ricky tahac s dnes jiz nesehnatelnym motorem 9.3L V8 2 stroke diesel.
Za 290 000 K¢ se prodal také Mercedes-Benz ttidy S generace W126.

V poslednim fijnovém vikendu probéhl uz tfeti ro¢nik aukei historic-
kych a sbératelskych vozidel pod znackou Retro Garaz v ramci prestizni
motoristické vystavy Prague Car Festival. Sbératelé mohli stejné jako

v pfedchozich ro¢nicich pfihazovat bud v aukei pfimo v séle na vysta-
visti, nebo online na Aukru. Aukce nabidly celkem devét automobild,
mezi nimiz $lo najit opravdové unikaty z dilny znamého tGpravce Meta-
lex, medialné zndmou Alfu Romeo GTV po slavném zpévakovi Karlu
Gottovi, krasné BMW 850i po genialnim skladateli Karlu Svobodovi

a dal¥f sbératelské perlicky v podobé Renaultu R5 GT Turbo, Skody Su-
perb Edition 100, nebo dokonce vzacného amerického tahace Peterbilt
z roku 1969. ,Vozy vybrané znackou Retro Garaz byly i tentokrat neseh-
natelné a vzacné raritni kousky. Sbératelé méli opravdu z ¢eho vybirat,*
uved] Pavel Krej¢it, expert na sbératelstvi a starozitnictvi portalu Aukro.
Z deviti aukci prekrodily nastavenou rezervu a prodaly se tfi vozy: Alfa
Romeo 2000 GT Velo-
ce, Mercedes-Benz 500
SE 126 a Peterbilt 359 A
Day Cab.

Viiz Alfa Romeo 2000
GT Veloce patril dle
dostupnych indicii
Karlu Gottovi, ktery

s vozidlem havaroval
pri cesté na koncert do
Karlovych Varu. Histo-
rii vozu dokladal jak
ceskoslovensky tech-
nicky priikaz, tak i do-
bova fotografie Karla
Gotta s havarovanym
vozem a jeho osobni
vzpominky na nehodu
detailné popsané

v autobiografické knize
Ma cesta za Stéstim.
Aukce skoncila na
1180 000 Ke.

Za 1 500 000 K¢ se pro-
dal americky taha¢

s naprosto jedinecnym
a dnes nesehnatelnym
motorem 9.3L V8 2 stroke diesel. Vozidlo z roku 1969 bylo v leto§nim
roce dovezeno z USA spolecnosti Veterani z USA specializujici se na
import americkych automobilti. Taha¢ mél hlinikovy ram i karoserii

a byl plné pojizdny a provozuschopny.

Nového majitele nasel za 290 000 K¢ i Mercedes-Benz z roku 1990.
Mercedes-Benz tfidy S generace W126 byl predstaveny v zafi 1979 na
mezindrodnim autosalénu ve Frankfurtu nad Mohanem. V roce 1985 se
ttida S W126 dockala decentniho faceliftu. Ten uhladil design, pridal
vétsi brzdy, nové Sestivélce i upravené osmivalce, prepracované vstriko-
vani nebo tficestny katalyzator, ktery se stal v zari 1986 standardni vy-
bavou. V roce 1988 pribyl jesté airbag spolujezdce a v roce 1991 skondi-
la vyroba generace W126 uplné. (t2)




V Aquapalace Hotel

plni firmam

Mit neustéle plno, to je sen kazdého
hoteliéra. Uméni prildkat turisty nebo
firmy, které vyuZivaji hotelovych
prostor k pofadani nejrozmanitéjsich
aktivit, at uz jde o firemni vanoéni
vedirek pro zaméstnance, nebo
komorni setkani obchodnich partneru,
je vysledkem mnoha prvkda.
Marketingem pocinaje a srdec¢nymi
vztahy konée. Hosté se pak radi vraceji
a poptavaji dalsi sluzby.

Jenze pandemie covidu zna¢né ovlivnila zdjem
o poradani firemnich akei veho druhu. I tés-
né po jejim konci byla névstévnost z fad firem
nizka a stoupala pouze pomalu. Az v loniském
a leto$nim roce se opét Aquapalace Hotel Pra-
gue dostal na ¢isla z predcovidovych let. I diky
tomu, Ze Uspésné reaguje na nové pozadavky
zdjemcu. Zrychlovani a zjednodusovani, dva
vyznamné trendy, které se propisuji do konfe-
ren¢ni turistiky stejné jako do dalsich oblasti
zivota. Klienti nechtéji cekat a preji si profe-
sionalni fe$eni bez zbyte¢nych improvizaci.
»Jednim z trendd, kterym se hotel po covidu
prizpusobil, je, Ze se klienti rozhoduji na po-
slednich chvili a ¢asto se na nds obraceji

s poptavkou pouhy den pred realizaci. I proto
jsme nové zavedli moznost okamzité platby
Pay by link, kdy lze pomoci kreditni karty
uhradit zalohovou platbu okamzité. Zdkaznik
ma jistotu, Ze se akce fadné uskute¢ni, a my se
miizeme ihned pustit do pfiprav,“ charakteri-
zoval Ing. Miroslav Bukva, MBA, generalni fe-
ditel Aquapalace Hotel Prague.

Kongresové centrum nedavno proslo vyznam-
nou renovaci, jejiz soucasti bylo i posileni in-
ternetového pripojeni, jez mé nyni rychlost
2,5 Gbps. Pozadavky organizétort se ale po-
souvaji také v narocich na atraktivitu mista

a jeho variabilitu. Specidlni nasviceni nebo
promiténi loga na stény ¢i podlahu bylo diive
vysadou jen velmi nakladnych projektii. Ale

i to se méni. ,,Diky technickému vyvoji nam
ted nase vybaveni umoziluje nasviceni salu
kdykoli a v libovolnych barevnych kombina-
cich. To vyhovuje spole¢nostem, které maji
definovanou vlastni korporatni barvu, kterou
chtéji dekorovat prostor konference, uvedl
Miroslav Bukva.

Aquapalce Hotel Prague je vyhlaseny také
svou vynikajici gastronomii, ktera jej ¢ini vy-
hledavanym mistem pro firemni akce vSeho
druhu. Naroky ale stoupaji, a to predev§im

s ohledem na potravinové alergie a intoleran-
ce. ,,Jesté pred 15 lety se mezi tcastniky obcas

tu a tam objevil néjaky vegetarian. Nyni se ale
prizptsobujeme narustajicim poctam alergiki
a pro kazdou akci musime pfipravovat nejen
vegetaridnskou alternativu obcerstveni, ale ta-
ké jidla bez lepku, bez laktozy a dal$i,“ komen-
toval Miroslav Bukva.

Trendem je také netradi¢ni doprovodny pro-
gram, pro néjz musi kongresovi organizatori
hledat ty spravné partnery. ,P¥ikladem muze
byt akce jedné vyznamné mezindrodni spolec-
nosti, ktera u nas usporadala velkou konferenci
s naslednou zdbavou v aquaparku a vyukou

i soutézi v plavani s monoploutvi. Plavani

s monoploutvi neboli mermaiding je fyzicky
docela naro¢na, ale také velmi zabavna discipli-
na. Vsichni si to u nas skvéle uzili a vim, Ze jes-
té dlouho velebili svého $éfa, ktery tuto zabavu
objednal. Radi se na nds obraceji rovnéz orga-
nizatoti mladsiho véku s chuti vymyslet pro
ostatni unikatni program. A to presné nas ba-
vi," ilustroval moznosti Miroslav Bukva.
Cestlicky hotel dokaze zajistit adrenalinovou
zdbavu v prilehlém aquaparku ¢i fitness i od-
pocinkovy program v saunovém svété nebo
zdravotné relaxa¢ni procedury ve wellness
centru. Patfi v tuzemsku mezi nejlepsi hotely
s takto bohatou nabidkou dopliikovych sluzeb
pro firemni klientelu, kterd md zdjem prede-
v$im o incentivni akce poradané pro zamést-
nance. ,Incentivni turistika nabyvé na vyzna-
mu a Ceska republika pro ni m{ize nabidnout
idedlni zazemi. Velmi populdrni je mezi IT fir-
mami, které byvaji nagim ¢astym zékaznikem.
Jednim z divodu je i fakt, ze v téchto kolekti-
vech pracuji mladi aktivni lidé s neotfelym
uvazovanim, ktefi radi zkouseji nové véci.
Tento smér je stéle vyuzivanéjsi, do rozli¢nych

regiontl v tuzemsku by mohl prilakat navstév-
niky, ktefi se budou vracet a pfinaset tolik po-
tfebné finance. Proto mne mrzi, Ze se v tomto
ohledu na rozumné propagaci Ceské republi-
ky ze strany Ministerstva pro mistni rozvoj
velmi Setfi,“ upozornil Miroslav Bukva.
Relativné popularni je také bleisure ¢ili kom-
binace pracovni cesty se soukromou. Nékdy

s sebou zaméstnanec bere téz rodinné prislus-
niky. Hosté obvykle pfijedou o den dfive, ne-
bo naopak ziistavaji déle. Zatimco se jeden

z rodi¢u ucastni konference, druhy si s détmi
uziva volnocasové aktivity. ,Model je jedno-
duchy - firma plati za pracovnika dohodnutou
cenu a host si obvykle rozdil v ubytovani
uhradi sam. Setkdvdme se s tim i u nds

v Aquapalace Hotel Prague a neni to zase az
tak vzacné, ackoli bych fekl, Ze v zahranidi je
tento trend o néco vic na vzestupu,“ hodnotil
situaci Miroslav Bukva.

Hotel disponuje konferen¢ni kapacitou az pro
700 hosta. I proto je vyhledavanym mistem
pro kondni fady velkych akei s bohatou vypra-
vou. Pro tento typ udalosti je potfeba rezervo-
vat prostory vice doptedu. Béhem leto$niho
podzimu je jiz fada termint obsazena. Dispo-
nuje vSak mensimi salonky a dostate¢nou per-
sonalni kapacitou, coz je dobrou zpravou pro
ty, kteti se chystaji usporadat mensi setkani ¢i
komorni seminaf. ,,Firemni klientela Aquapa-
lace Hotel Prague celkové ¢ini zhruba 30 %
navstévnosti. Ale v pribéhu roku je zde jisté
kolisani. Typické je to o prazdninach, kdy pre-
vazuji mezi na$imi hosty rodiny s détmi. Fir-
my naopak nejvice své akce sousttedi do pod-
zimnich mésict a na jaro, pfiblizil Miroslav
Bukva. Katefina Simkova
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Marianské Lazné
Health Spa Hotels
Healing Power of Nature
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Aktualni nabidku lazeriskych pobytd
najdete na webovych strankach




