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Odvahu, stejné jako zodpovédnost,
potrebujete kazdy den

JAP

JAP FUTURE s.r.o. je firma, kterou naroéna klientela velmi
dobre zna. A nejen ta ceska, nybrz v desitkach dalSich
zemi. Kdyz se zeptate, co vedlo k jejimu jednoznaénému

podnikatelskému Uspéchu, odpovéd'jisté najdete. Doplni ji
jesté nasledujici radky, rozhovor s PaedDr. Petrem Paksim, DBA, jednatelem
a majitelem jmenované spoleénosti. Jeho Zivotni i business filozofie je o nalezeni
smyslu prace a dosahovani patfi¢nych vysledkl v oboru, ktery zvolil, o preciznosti,
dodrZovani slova, o ¢inech, a ne o planych slibech. A hlavné o vasni pro pékné,
uzitecné a nadcasové inovativni prvky predevsim do designové ladénych interiéra.
Atypické dvere jedine¢né technické konstrukce, a zarubné, které svymi unikatnimi
moznostmi hraji do noty architektim, designérim, developerim i jednotlivcim,
jiz maji chut obklopit se vyjimeénymi prvky v prostoru. Osobnost, ktera dokaze
nacrtnout trend v celosvétovém méfitku, si zaslouzi obdiv:

PaedDr. Petr Paksi, DBA,
se synem Petrem i

Jak se letos dafi firmé, ktera je vzdy trochu
napfed a udava trendy v oboru?

Rok 2025 je pro nas zatim velmi tspésny. Dari
se nam stabilné rist, rozsifovat sortiment

a zdroven vstupovat na nové trhy. Vzdy jsme
chtéli byt o krok napred - at uz v technolo-
giich, designu, nebo v ptistupu k individuali-
zaci produktii. A dnes se ukazuje, Ze ndm tato
strategie velmi dobfe funguje. Investujeme do
inovaci, do vyvoje a do automatizace vyroby,
coz nam umoziuje drzet vysoky standard

a zdroven posouvat obor dal.

Rozhodli jste se expandovat za hranice Ces-
ké republiky. Kde vSude zfizujete sva zastou-
peni a pro¢ zrovna v téchto destinacich?

JAP FUTURE dnes exportuje do 55 zemi své-
ta, hlavné do Itélie, Izraele, Polska a Belgie.
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Kli¢ové je pro nas mit fyzickou pritomnost
tam, kde to méd obchodni logiku. Vybudovali
jsme showroom v Bratislavé a Rijadu, ted pfi-
pravujeme novy showroom v Dubaji. Blizky
vychod je pro nas dlouhodobé silné terito-
rium - Katar, Bahrajn, Spojené arabské emira-
ty i Satidska Ardbie maji vysokou poptavku
po prémiovém desig-
nu a neboji se inves-
tovat do atypickych,
technicky naro¢nych
feSeni.

Tento trh vyzaduje
presnost, rychlost

a odvahu - ato je
prosttedi, ve kterém
se nam dafi. Navic
jsem svému synovi
Petrovi dal pfi ob-
chodovéni na Bliz-

Velké projekty vyzaduji osobni
pozornost a ja chci mit jistotu,

ze vysledek odpovida tomu,

co slibujeme. Nejde o kontrolu,

ale o podporu, protoze povazuji
za nezbytné, aby na vsech
pozicich ve firmé byli
profesionalové, ktefi védi,

co maji délat.

kém vychodé naprostou volnost, coz se ukaza-
lo jako spravny krok. Inspirujeme se i nejlepsi-
mi italskymi hraci, kteff ovlivnili architekty po
celém svété. My chceme jit stejnou cestou.

Je to draha a sloZita zalezitost, nebo do-
konce jednodussi a levnéjsi nez v CR?

Rozhodné to neni jednoduché ani levné. Za-
hrani¢ni expanze vyzaduje stabilni partnerské
vztahy, vysoké investice a neustalou inovaci
produktii. Na druhou stranu mame kli¢ovou
vyhodu v diverzifikaci. Siroké vyrobkové port-
folio ndm umoziuje synergicky spojovat na-
klady i prodej. Navic disponujeme in house
v$emi potfebnymi technologiemi, mdme zpra-
cované procesy a systémy Fizeni podle auto-
motive sektoru. Fungovani firmy ndm umoz-
nuje soustfedit se na prémiové vyrobky

z kvalitnich materialt a vyrabét na miru dle
individudlnich pozadavki zakaznik. Atyp je
pro nds vlastné standardem. Nemdme vysku
dvefi odstupniovanou po deseti centimetrech
jako vétsina konkurence. Dvete MASTER

a k nim skryté zarubné AKTIVE vyrobime

v jakékoli vySce po milimetrech bez priplatku
az do maxima 3700 mm, coZ je nejen u nds,
ale i ve svété neobvyklé.

Mozna jinak - podnika se v ciziné s men-
$im stresem neZ u nés?

Nepodnika. Stres je pfirozenou soucasti pod-
nikani v§ude na svété. Moje moto je ,V podni-
kani nemtiZete ¢ekat, aZ bourka prejde. Musite
se naucit tancit v desti.“ Zkusenost vrcholové-
ho sportovce mé naucila, Ze bez mentalni dis-
cipliny a schopnosti regenerace nelze uspét.

A je jedno, jestli podnikate v Praze, Dubaji, ne-
bo Rijadu. Rozdil je jen v tom, jak rychle musi-
te reagovat a jakou miru rizika podstoupit.

Cim se li&i zahraniéni zakaznik od toho &es-
kého?

M4am mnohaleté zkusenosti, takze mazu pro-
klient vibec ze vSech,
a to jak v detailech,
tak i v provedeni. Ri-
ka se, ze pokud firma
uspéje v zahranici,
tak uspéje i v Cesku.
Je to ale uplné na-
opak. Za mé je to tak,
ze kdo projde ¢eskym
klientem a uspéje

u néj, tak mize pro-
davat kdekoliv na
svété, protoze cesky



Vchodovy systém LIBERTY, moduly FULL - box na baliky,
GATIE - branka a ENERGY - kryt na rozvadéce

& P o, _
Otocné dvefe MASTER ve skryté zarubni
AKTIVE lze vyrobit az do vysky 3700 mm

klient je v oblasti interiéru nejvétsi $toura, a je
jedno, zda jde o klienty, ktefi hledaji prémiové
a technicky naro¢né realizace, nebo jde o stan-
dardni projekty.

Kudy vedou vase cesty k uspésnym zakaz-
kam v zahranici?

Je to kombinace mnoha faktoru. Letité kon-
takty, osobni doporuceni, obchodni partneti,
ktet{ nds reprezentuji, a samoziejmé i marke-
tingové ¢innosti, ve sméru k zahrani¢i zejmé-
na aktivni ptsobeni na socialnich sitich.
Prezentace je dilezitd, ale jesté dulezitéjsi je
zakazky zrealizovat rychle, precizné a spoleh-
livé. Zahrani¢ni klientela si velmi vazi partne-
rt, kteti dodrzi, co slibi, a dodaji, co maji,

v domluveném terminu.

Jsou vasimi tamnimi klienty spie firmy, ne-
bo jednotlivci?

Z velké ¢asti jsou to architekti, stavebni spo-
le¢nosti, developefi a fit-out firmy. Pracujeme
i s jednotlivymi investory, ale v zahrani¢i je
bézné, Ze realizace vede profesionalni tym. Di-
ky tomu je mozné koordinovat i technicky vel-
mi naro¢né projekty.

Cesky trh je, vidéno o¢ima stavafri, stéle
velmi rozkolisany a nejisty. Co by napo-
mohlo k restartu?

Stabilita. A to jak ekonomicka, tak legislativ-
ni. Ceské stavebnictvi trpi pfedevsim neusta-
lymi zménami, sloZitymi procesy povolovani
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Posuvné dvei‘e-IDEA a oto¢né dvere MASTER
v dfevéném obkladu stén

Otoéné dvere DIVA, exkluzivni novinka =

v sortimentu JAP FUTURE

a nejistotou investort. Vystavba novych byta
se aktudlné pohybuje okolo historického pru-
méru, coz neodpovida soucasnym potfebam
trhu. Zahajuje se sice vystavba velkého mnoz-
stvi byttl v bytovych domech, avsak opa¢nym
smérem puisobi nizsi zdjem stavét rodinné do-
my. Sta¢i pfipomenout osud nového stavebni-
ho zédkona, v jehoz dusledku povolovaci me-
chanizmus na ¢as zamrzl. Pokud se podafi
tyto bariéry zmirnit, trh se znovu nadechne.
My ale soucasné vidime, Ze i ptes nejistotu je
tu vysoka poptévka po prémiovych interiéro-
vych feSenich a jsme pripraveni aktivné na ni
reagovat.

Uz jste to naznacil, vzdy jste tizce spolu-
pracoval s architekty a designéry. Bude to-
mu tak i nadale?

Ur¢ité ano. Prave dialog s architekty a desig-
néry nas posouva dal. V partnerstvi s nimi
nechceme byt jen vyrobci, ale i tvarci. Napti-
klad kdyz pfipravujeme novinku, tak na za-
¢atku poslouchame, co trh potfebuje. S nepa-
trnymi naklady tu ,,véc* parkrat odzkousime
se spratelenymi architekty a designéry. Oni
nam feknou, kde je potfeba pridat nebo
ubrat, a teprve potom jdeme s novym pro-
duktem na trh. Vzdycky se nam vyplatilo
poslouchat, co fika trh, a architekti a desig-
néti ho znaji nejlépe.

A dohlizite osobné na nejvétsi zakazky?

Ano. Velké projekty vyzaduji osobni pozor-
nost a ja chci mit jistotu, ze vysledek odpovida

tomu, co slibujeme. Nejde o kontrolu, ale

o podporu, protoze povazuji za nezbytné, aby
na véech pozicich ve firmé byli profesiondlové,
kteti védi, co maji délat. U vyznamnych reali-
zaci je dilezité, aby klient citil, Ze firma stoji
za svym produktem a je pfipravena fesit vSe az
do posledniho detailu.

Kde hledate podnikatelskou odvahu pro
rozhodovani o zadsadnich krocich firmy?

Odvaha vychazi z dlouhodobych zku$enosti,
ale i z dGvéry ve vlastni tym. Mam kolem sebe
lidi, ktet{ jsou odbornici ve svém oboru a umi
posunout véci dopredu. Sdzim na loajalitu,
otevienost a motivaci a dbdm na to, aby méli
moznost rozvinout svij talent a vidét vysledky
své prace. Odvahu, stejné jako zodpovédnost,
pottebujete kazdy den - at uz jde o investice,
expanzi, nebo inovace. Podnikani, a vlastné

i Zivot, je cesta, po které se bez odvahy, ale
irozumu a va$né prosté nedostanete k vytou-
zenému cili.

Pomohlo vdm nékdy §tésti, necekana na-
hoda? Pry neexistuje, ale kdo vi...

Stésti je podle mé vrtkavé, ale existuje — pricha-
zi hlavné k tém, ktefi jsou pfipraveni. Nahoda
muZe né¢emu napomoct, ale tvrda prace a vy-
trvalost rozhodnou o tom, jestli to dokazete vy-
uzit. V podnikani jsem nékolikrat zaZil situace,
kdy se véci ,,sesly spravné®. Ale to $tésti by ne-
ptislo, kdybychom nebyli ptipraveni reagovat.

za odpovédi podékovala Eva Brixi
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Prirodni motivy

dokazou vypravet pr'behy
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Ales Kucha¥

Chvile za Sicim strojem jsou pro mne jednémi z nejkrasnéjsich, kdyz si chci
odpocdinout a vytvaret néco nového, tieba kolaze z latek. Byvaly doby, kdy
jsem s maminkou navrhovala a Sila skoro veskeré saty, sukné, kalhoty, ale
také povleceni, potahy na polstarky, tfeba z reklamnich tasek. Ménily jsme
si tim nas vnit¥ni svét radosti, tésily se z drobnosti, které pak doma
nachazely uplatnéni. Ale ¢asu na uslechtilé koni¢ky je méné a méné, a tak
povleceni do loZnice nakupuji od éeskych vyrobci. Pfed Vanocemi je to uz
moje tradice. Kdyz jsem prohlizela e-shop firmy DARRE Néchod s.r.o.,
zajimalo mne, jak funguje, jaké jsou jeji principy podnikani. A zde jsou
odpovédi jednatele Alese Kuchare:

/ TIMéD
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Jak zacal pfibéh vasi firmy?

Pribéh nasi firmy zacal v roce 2008, kdy jsme
spole¢né s bratrem Petrem zalozZili znacku
DARRE, pod kterou jsme nasledné zacali vy-
rabét a prodavat bytovy textil. S nasimi pro-
dukty jsme se poté snazili prorazit na trzich
iveletrzich, kde jsme ziskdvali prvni zékazni-
ky. Néktefi nam jsou vérni dodnes a my jsme
za to moc vdécni.

V té dobé pro nds velkym projektem bylo vy-
budovani nékolika prodejnich stanki na ne-
daleké trznici, kde jsme pusobili az do ro-

ku 2024. V roce 2019 jsme se zacali vice véno-
vat e-shopu, a to byl pro nasi firmu takovy
druhy zacatek.

A pokracuje samymi tspéchy...

Dékuji, je pravda, Ze se ndm v poslednich
letech spousta véci podatila. To ale nezname-
n4, Ze se nam dafi vSe, na co sahneme.

Na kazdy aspésny projekt pripadaji samo-
zfejmé i ty netspé$né. Snazit se vymyslet no-
vé véci, nové produkty a nové spoluprace je
dulezité, a ¢lovek ale musi poditat s tim, Ze

se nepodafi vée. Jde o to se nevzdat, kdyz se
néco nepovede.

Dnes je uz nazev DARRE velkym brandem.
Co k tomu prispélo?

To nam lichotite. Urcité nas dnes zna mno-
hem vice lidi nez dfive. Stale je tu ale velky
prostor pro $ifeni nageho brandu. K tomu
nejvétsimu rozsireni znacky v poslednich le-
tech urcité pomohly socidlni sité, kterym se
aktivné vénujeme.

Mame diky tomu moznost oslovit mnohem
vice lidi, nez v offline prostredi. Kazdopadné
si ale myslim, Ze tim, Ze jsme na trhu uz po-
mérné del$i dobu, tak nd$ brand pomalu ros-
te v prubéhu let i tim, Ze si to zakaznici mezi
sebou feknou a doporucuji nase produkty
svym blizkym a znamym. Koneckoncti o tom
svédci i skvélé hodnoceni na Heurece, na coz
jsme velmi py$ni.

Povleéeni a bytovy textil vyrabite podle
vlastnich vzor(, které jsou prevazné inspi-
rovany pfirodou. Pro¢ jste si vybrali zrov-
na tuto cestu?

Protoze ptiroda ndm je velmi blizka a pfirod-
ni motivy dokdzou vypravét pribéhy a my
mame ptibéhy radi. Nabidku jsme rozsitili

o jednobarevné i minimalistické designy, ale
ty ptirodni zkratka umime nejlépe a nasim
zdkazniktim se libi nejvice.



Velkou mérou k tomu pfispéla vase vlastni
malitka. Co véechno ma vlastné na starost?

Malitka Terka je skvélou posilou naseho tymu.
Zaroven nam pomaha i s grafickou tvorbou
designu a nékteré vzory sama maluje, coZ je
velmi pracné a ¢asové naro¢né. Nejnovéjsim
vzorem, ktery Terka namalovala, je motiv Ces-
ka krajina, ktery je inspirovany faunou a fl6-
rou v ptirodni rezervaci v Milovicich.

A vy sam jste také autorem néjakého vzoru?

Ja osobné jsem zadny vzor nenamaloval, ale
rad predavam na$im grafikiim a Terce napady
na motivy. Asi by se dalo Fict, Ze jsem spoustu
vzoriti vymyslel, ale skute¢nymi autory téchto
vzort jsou moji kolegové.

Kdo byva autorem nazvu kolekci?

Vétsinou o tom diskutujeme v tymu s kolegy
a kazdy mize pfinést sviij napad. To, co se
nam libi nejvice, se vybere jako nazev pro ko-
lekci.

V&s tym je uz docela velkou rodinnou fir-
mou. Jaké vyhody v interni komunikaci
to pfinasi?

Ur¢ité je to efektivita. To je, domnivam se,
jedna z nasich silnych stranek. Na rozdil od
korporatnich struktur jsme schopni rychle fe-
$it vzniklé problémy i nové ndpady. Vétim, ze
to pomdhd i v komunikaci s ostatnimi kolegy,
protoze rodinnd atmosféra a pratelsky kolektiv
se nese celou firmou.

Dbate na kvalitu, udrzitelnost, preciznost,
davate pétiletou zaruku. Mluvite o femesl-
né cti. Je to tézké, nebo samoziejmé?

Pro nés je to samoziejmé, ale rozhodné neni
jednoduché k témto hodnotam dojit. Vyza-
duje to velké usili a vytrvalost pti jednani

s nasimi vyrobci latek a nasimi Sicimi dilna-
mi. Kvalita materialu a preciznost usiti musi
byt naprosto dokonalé, aby byl zakaznik sku-
te¢né spokojeny a ihned poznal rozdil v kva-

lité oproti naptiklad levné, ne az tak kvalitni
konkurenci.

Poctiva ¢eska vyroba ma fadu benefita.
Které to podle vas jsou?

U nés v Cesku je tim benefitem to, ze ji zakaz-
nici stale jesté ocenuji a rddi si za ni zaplati.
Ur¢itou vyhodou je i moznost vyjit kazdému
zakaznikovi vstfic a usit i atypické rozméry
povleceni. To si oby¢ejny preprodejce zkratka
dovolit nemtize. Pro nékoho, kdo by podnika-
ni v bytovém textilu bral jako ¢isty business, se
nemtiZe vyroba v ¢esku nikdy vyplatit. Je to
zkrétka drazs$i, ndro¢néjsi a celkové slozitéjsi.
Jak jsem ale jiz fikal, my mame radi ptibéhy,

a proto $ijeme a budeme it v Cesku, dokud to
pujde. Vzdyt v nasem
vychodoceském regio-
nu byl kdysi textilni
pramysl skoro viude.
Chceme tuto tradici
u nas zachovat.

Na webovych strankach uvadite, Ze se sna-
Zite jit proti konzumu spolecnosti. Fandi
tomu dnes zdkaznici?

Nasi zékaznici tomu urcité fandi. Je tu ale
i velkd ¢ast populace, ktera se podiva na cenu
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Na rozdil od korporatnich
struktur jsme schopni rychle fesit
vzniklé problémy i nové napady.

cesta uspéchu

a fekne si, Ze si tohle nikdy nekoupi. Snazime
se jim vysvétlit, ze je lepsi si koupit jeden pro-
dukt, ktery vydrzi roky, nez si kupovat to lev-
néjsi, ale velmi ¢asto. Ve vysledku je to lepsi

i pro penézenku zdkaznika, a samoziejmé je to
lepsi pro zivotni prostredi a pro ptirodu.

Zapojili jste se do fady projektt, zaujal
mne ten, ktery jste rozjeli s nachodskou
porodnici. Jak vlastné pfisel na svét?

Asi by se dalo fict, Ze s nachodskou nemocnici
spolupracujeme jiz od covidu, kdy jsme ji da-
rovali latkové rousky, které jsme $ili. Od té do-
by jsme ztistali v kontaktu, a kdyz pfiSel na
svét projekt Jsme jedna rodina, byli jsme moc
radi, ze se do néj muzeme zapojit. Do porod-
nice jsme nasledné
darovali kvétované
povleceni, které no-
vopecenym mamin-
kam zptijemni pobyt.
Udéla to divy, kdyz
klasicky nemocni¢ni
pokoj doplnite o par veselejsich drobnosti.
Jednou za ¢as se losuje mezi maminkami, kte-
ré mohou vyhrat hodnotné ceny od nas a dal-
$ich dvou firem z Néachoda.

za odpovédi podékovala Eva Brixi
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business jako identita

Nechci tvorit sterilni brand,
vuné maji byt jako zazitkové menu

V Cesku jsou zatim parfémové znacky spis vyjimkou. Naopak k expertim
v tomto oboru patfi Francouzi, ktefi michaji viiné i pro ¢eskou znacku
Ourte Daniela Leitnera. Ten sice stéle pracuje jako IT recruiter, ale rozhodl
se realizovat i v parfémafstvi, které si spojuje s gurmanstvim i provokaci
a lehkou dekadenci. | tak odvazné produkty ale maji v Cesku tspéch

a oslovuji prekvapivé sirokou skupinu zakaznik.

Daniel Leitner

Kdy a pro¢ jste se rozhodl pro vlastni znaé-
ku parfému? A jak dlouho trvalo jeji uve-
deni na trh?

Zni to mozna neobvykle, ale jak tvrdim, vlastné
jsem se rozhodl bez prizkumu trhu. Zkratka
jsem ten vlak rozjel. Uz Sest let pracuji v IT re-
cruitingu, coZ je uplné jiny svét. Parfémy mé ale
bavi dlouhodobé a za tu dobu jsem nenasel
znacku, ktera by byla zajimava a odliSovala se.
Vytvoril jsem ji tedy z vlastni potteby.

Parfém vnimam jako soucast identity i ak-
tudlni nélady. Je to zpusob, jak se vyjadrit, jak
dat lidem signal, kdo jste nebo jak se citite.
Prostfednictvim Ourte tedy propojuji tfi své
vasné: sex, jidlo a oriental. Rozhodné tedy
nejsou nudné a sterilni. Naopak voni po Zivo-
té, emocich, a nékdy i po temnoté. Dnesni
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kolekce je zaloZena na tfech zdkladnich in-
stinktech, z nichz kazdy ma vlastni svét.

A misto umélecké abstrakce se pokazdé sna-
Zim zachytit konkrétni situaci. Tteba i tako-
vou, jako je viiné ,,blackoutu po hotelové or-
gii“. Zni to provokativné, ale podle mé to
skryva vse — pribéh, energii i vybuch emoci.
Samotna vyroba je dlouhy proces, vytvorit
parfém trvd zhruba rok. A zmény se samo-
zfejmé délaji i béhem toho.

Vyroba parfémi neni v Cesku tipIné béz-
nou zaleZitosti. TakZe tady asi nebude tak
velka konkurence? Ale jak je to s dostup-
nosti ingredienci?

Konkurence opravdu neni tak velkd, jen je tu
tim padem i méné know-how a infrastruktury.

Népady vytvaiim v Cesku, ale samotna vyroba
probiha ve Francii. V Patizi konzultuji mys-
lenku, pfibéh i o¢ekavani, a také tam vznika
vyslednd smés parfémového oleje.

Findlni kompletace pak probihd v Grasse, kte-
ré je parfémarskou mekou. Tam pracuji lidé,
kteti se vyrobé vénuji desitky let. Kdyz olej
dorazi do manufaktury, michd se s alkoholem,
nechava se macerovat, a nasledné se plni do
flakont. Teprve potom putuje hotovy parfém
zpét do Ceska.

Ingredience jako takové jsou pomérné dobre
dostupné diky témto partnerim. V Grasse
maji pristup k surovinam nejvyssi kvality, at
uz jde o pryskyfice, kofeni, gurmanské ingre-
dience, nebo dalsi slozky, které se bézné po-
uzivaji ve $pickovych niche domech. To je pro
mé zasadni, uréité nechci na vinich Setfit.

Zatim mate v nabidce jen 50 ml, chystate
i mensi nebo vétsi velikosti? A pfibudou
dal$i vané?

Aktudlné nabizim ¢tyfi ving, ale pristi rok
pldnujeme novinky. Nad velikosti jsem premy-
$lel tak, ze osobné rad viné stfidam podle na-
lady a intenzity. Koncentrace parfémt Ourte
se pohybuje od 30 do 35 %, viiné jsou tedy pl-
né a dlouhotrvajici. Nicméné nejde jen o in-
tenzitu, ale také o hloubku a vrstveni. Proto
jsem zacal s 50 ml, coz je univerzalni objem,
ktery zakaznici velmi dobfe piijimaji.

Do budoucna ale urcité chci zavést 10ml ces-
tovni baleni, protoze je po téchto mensich
flakonech velkd poptavka. Jedinou prekazku
zatim vidim v minimdlnim odbéru manufak-
tury — neni mozné objednat tfeba jen 100 ku-
st jednoho typu.

Zajimavosti je, ze vSechny parfémy jsou barve-
né. Nejde o samoucelny efekt, naopak barva
vzdy souvisi s ingrediencemi nebo inspiraci,
napt. tte$fiovy odstin u parfému s ¢ernymi
tfe$némi a kadidlem, rumova barva u Crispy
Porn atd. To dodava viini dynamiku a vizualni
silu. Zaroven ale musi byt barva bezpe¢na
anesmi ztstavat na kiZi ani obleceni.

Co znamend nézev Ourte? A &im se inspi-
rujete pfi vymysleni nazvu jednotlivych
parféma?

Nazev Ourte ma byt snadno zapamatovatelny
i trochu tajemny a vznikl ze slov Oura neboli
parfémovy vibe, co strhne v§echno kolem,

a Liberte, tedy naprosta svoboda. A u jednotli-
vych parfémd je pro mé zasadni, aby nazev ne-
byl jen eroticky ladény, ale mél i néjakou mys-
lenku. Naptiklad Hey Bitch vznikl naprosto
ptirozené - fikd mi tak kamarad, ktery mluvi
jen anglicky a vzdycky chvéli moje viiné. Pfislo



mi to osobni, silné a dobfe to zapadlo do DNA
znacky. Nazev musi byt catchy, ale zaroveri je
potieba, aby odpovidal ptibéhu a naladé viné.
Vidim to zkrétka tak, Ze provokace je u¢innd
jen tehdy, kdyz neni prvoplanova.

Jak vznikl design flakoni?

Filozofie designu je jednoduse o kontrastu
Cistoty a rebelie. Flakon md byt nendpadny,
elegantni a minimalisticky. Kdyz ho ale ote-
viete, nastane ,wow efekt®. Ten zajistuji barvy
parfémil i vyrazny vizuél krabicek. Bavi mé
premyslet o tom, jak sladit tu vizualni ¢istotu
s temnosti nebo gurmdnstvim uvnitt. A do
budoucna chci s designem trochu experimen-
tovat, ale zatim si podrobnéjsi plany necha-
vam pro sebe.

Ktery z parfému je nejprodavanéjsi? Lisi se
to v Cesku a v zahrani¢i?

Aktudlné je nejzadanéjsi Crispy Porn, ktery
byva ¢asto vyprodany. Je to gurmanska, boha-
ta viiné s kdvou, kokosem a dal$imi ingredien-
cemi. A velmi mé t&si, Ze si nasla tak silnou
klientskou zékladnu.

Jinak jsme dnes v $esti buticich: ¢tyti jsou

v Cesku a dva v zahraniéi (na Kypru a ve
Svédsku). A v souvislosti s tim mé piekvapilo,
ze na Kypru miluji moje temnéjsi a téz$i vine,
i kdyz je tam vétsinu roku horko. To mé
utvrdilo, Ze viiné nemusi vzdy nasledovat
predstavy o ,lehkych letnich tonech a silnéj-
$ich zimnich® Lidé si vybiraji to, co je bavi

a co je vyjadiuje.

Spousta lidi si chce vini oéichat pfimo
v butiku/showroomu. Chystéate svij vlastni
kamenny obchod?

Vlastni obchod zvazujeme, ale nechci nic
uspéchat. Mam rad, kdyz véci davaji smysl.
Ucastnim se ale parfémovych veletrhd, tfeba
v Monaku nebo Nice, které mi dévaji moZznost
navazovat kontakty a ziskat nové partnery.
Primdrné zatim fungujeme online, kde nabizi-
me také Discovery Set — ¢tyfi vzorky a vou-
cher, ktery si miZete odecist z ceny plného ba-
leni. V$echny viiné si tak jednoduse
vyzkousite v pohodli domova.

Kdo je vas typicky zakaznik? A odkud
k vam pfichazi?

Vétsina zakaznikd jsou Zeny ve véku 25-45 let.
Ale nerad je skatulkuji, mnohem diilezitéjsi
nez vék je povaha. Jde o lidi, ktef{ kaslou na
predsudky, chtéji byt vyrazni, ale ne prvopla-
noveé. Maji odvahu projevit se. A ocenuji tem-
né, gurmanské viing, které maji hloubku a ne-
jsou jednotvarné. Pfedevsim nakupuji online,
kde mame velmi presnd data. Libi se mi sledo-
vat, jak se zdkaznici vraceji a jak jsou loajalni.
Nasi komunitou jsou lidé, ktefi si uzivaji viiné
jako zazitky, ne jako doplnék.

Funguje vam hlavné marketing na social-
nich sitich? Nebo osobni kontakt s klienty
a doporuéeni?

Socialni sité jsou pro nas velmi silny kandl. In-
fluencefi jsou schopni pfinést zna¢ce autentic-

business jako identita

ké reakce, které lidé vnimaji. A zarovenn mame
dobrou zpétnou vazbu z butiki a od znamych.
Jsem potrad v rané fazi budovani znacky, takze
je pro mé klicové ,trefit se do vkusu zékazni-
ki“ a vytvorit stabilni, silné portfolio vini.

Kterou vini pouzivite nejradéji vy?

Nejvic mé bavi Crispy Porn, kterd podle mé
dokonale odrdzi DNA Ourte: je temna, gur-
manska, bohata, trochu vyzyvava, ale porad
elegantni. Parfémy obecné vnimam jako de-
gustacni zazitkové menu — kazdy ma mit moz-
nost vybrat si podle nalady. Proto jsou véechny
viiné unisex. Nechci nikoho ochuzovat o néco,
co by se mu libilo, jen proto, ze to ,,neni pro je-

e

ho pohlavi® To je pro mé davno prekonané.

pfipravila Dana Haluskova

www.freshtime.cz




vypovéd ¢isel

Cesti Gcetni zvladaji v priméru 17 agend,
casto bez dovolené a bez zastupu

Vétsina ceskych ucetnich ma na starost
az 17 rliznych agend, véetné mezd,
dani, personalistiky a reportingu,
pfesto jen minimum z nich vyuzZiva
digitalni nastroje naplno. Napfiklad

v kontextu toho, Ze 50 % klientu
predava ucetnim podklady v papirové
podobé, je prekvapivé, ze pfiblizné jen
pétina ucetnich vyuziva vytézovaci
software, ktery pomaha fyzické
doklady pFepisovat. Vysledkem je
pretéZovani i minimalni zastupitelnost.
Ukazal to prizkum, ktery realizovala
agentura Perfect Crowd pro spoleénost
Uéetni v sukni a Svaz uéetnich CR

a jehoz se ucastnilo vice nez

300 ucetnich a pres 250 jejich klientd.

V dobé¢, kdy se mluvi o zjednoduseni admini-
strativy a digitalizaci v§ech oblasti podnikani,
vietné vefejné spravy, se ucetni profese potyka
s opa¢nym trendem - pfetézovanim, fragmen-
taci agend a minimem automatizace. ,,V praxi
dnes tcetni mnohdy zastavaji hned nékolik
roli - od zpracovatele dokladu pfes danového
poradce az po personalistu. Neni divu, Ze se
citi byt pretizeni. Pfitom existuji nastroje, kte-

ré jim dokazou ¢ast prace odebrat nebo vyraz-
«y

né zjednodusit, fekl Jan Stacha, produktovy
manazer ucetniho programu Evala.

Technologie jsou dostupné,

ale nejsou vyuzivany

Vétsina ucetnich stale nedisponuje automati-
zovanymi procesy. V prazkumu pfitom 50 %
klientt uvedlo, ze podklady ucetnim predavaji
stale v papirové podobg, i proto je velmi zara-
Zejici zprava, Ze vytézovaci software, ktery po-
maha prepisovat fyzické doklady, pouzivé jen
21 % ucetnich. Prekvapivé se to tyka i nej-
mladsi sledované skupiny (18-45 let), z niz
vytézovaci software vyuziva jen 27 %. V kom-
binaci s papirovym pfeddvinim dokladi
aru¢nim prepisovanim dat jde o vysoce ne-
efektivni model zbyte¢né zatézujici odborniky,
ktefi by mohli firmam nabidnout daleko vic.
O néco lepéi je to s alespon zdkladnimi na-
stroji umélé inteligence, které bézné vyuziva
téméf tfetina. ,,Vyuzivani vytézovaciho soft-
waru neni jen otazkou uspory ¢asu. Kdyz
ucetni nemusi travit hodiny rutinnimi tukony,
muze vénovat vice energie samotné praci

s klientem,“ doplnil Jan Stacha.

Vice nez pét dni v tydnu

Utetni dnes pokryvaji extrémné $iroky rozsah
¢innosti. Podle vysledkt zpracovava 97 %
ucetnich ro¢ni ucetni uzavérku, 93 % komuni-

kuje s urady, 89 % resi DPH a 85 % dané z pii-
jmui pravnickych osob. Vice nez 70 % pripra-
vuje podklady pro banky, vypliuje reporty pro
klienty nebo navrhuje smlouvy. Externi ti¢etni
maji ¢asto jesté §ir$i zabér nez interni, ale je-
jich pracovni zatéZ je srovnatelna.

Utetni ¢asto pracuji vice nez pét dni v tydnu,
ajen tfetina z nich si béhem dovolené skute¢-
né odpocine. Oproti tomu 35 % vyfizuje ales-
pon e-maily a 25 % pracuje i béhem dovolené
v bézném rozsahu. Pro 40 % ucetnich navic
neni zajisténa zddna forma zastupitelnosti -
plné ji ma vyfeSenu pouze 9 % dotazanych,
castecné 46 %. ,Z vysledki je patrné, Ze ucetni
patii dlouhodobé mezi nejpretizenéjsi profese.
Rada z nich pracuje prakticky nepfetrzité, cas-
to i bez redlné moznosti zastupu. K tomu pri-
byvaji nové pozadavky ze strany statu i klien-
tt. Klicové proto je, aby se zacali vice spoléhat
na technologie, které jim ¢ast rutiny pomohou
pienést na systém,“ uzaviel Jan Stacha.

Pfi vybéru tcetniho softwaru nebo pti digita-
lizaci kancelare doporucuje zohlednit prede-
v$im rozsah agend, zptisob prace a moznosti
automatizace. ,Tam, kde existuji nastroje, kte-
ré zvladnou praci pfesnéji a rychleji nez ma-
nualné, se ru¢ni prace nevyplaci a casto vede
k chybam. Proto neustéle zdokonalujeme Eva-
lu jako moderni nastroj, ktery propojuje tcet-
ni kancelar s klienty, kterym umoznuje nahled
do ucetnictvi v redlném case. (tz)

VyuZivani vytéi iho softwaru a Al G

e

Zdraj: Prizkum agentury Perfect Crowd pro spolenost Uetni v sukni a Svaz detnich ER
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pro business

Gastro laka nové podmkatele

e

Po naroéném obdobi, které poznamenala pandemie covid-19 a nasledny prudky rust
inflace, se gastronomicky sektor — tedy restaurace, bary, kavarny i bistra — v roce 2022
odrazil ode dna a od té doby roste. V roce 2024 doslo k vyraznéjsimu oziveni. Pozitivni
trend pokraéuje i v roce 2025, kdy se pocet podniku v tomto segmentu meziroéné zvysil

0 942, coz predstavuje rist o neceléd 4 %.

v tomto vysoce konkuren¢nim segmentu pod-
nikani ¢dste¢né kompenzuje prirtstek firem.
Divodem jsou zfejmé mimo jiné finan¢ni

a datové dtvody, kdy OSVC ru¢i za ptipadné
ztraty celym svym majetkem, zpfisnéni legisla-
tivy a administrativni zatéz, stejné jako konso-
lidace trhu a rtist poctu fransiz,“ uzaviela Ka-
tefina Klosova z Dun & Bradstreet. (tz)

Vyvoj poétu firem (s.r.o. a a.s.)

s predmétem cinnosti stravovani
a pohostinstvi (NACE 56)

pocet pocet celkovy
rok zaloZenych zruSenych pocet
Zaroven lze sledovat pokles po¢tu osob samo- sedkyné predstavenstva tuzemské pobocky 2015 1594 246 15505
statné vydéle¢né ¢innych a soucasné nartist Dun & Bradstreet Katefina Klosova. Soucasné 2016 2558 204 17 496
spicich podnikateld, tedy subjektu, které jsou dodala: ,Dynamika rustu je ale tfikrat poma- 2017 2152 396 19 354
formélné registrovany, ale nevykazuji zddnou lej$i nez v pripadé celkové podnikatelské za- 2018 1722 467 20725
aktivitu. Informace zvetejnil Dun & Brad- kladny. Za prvni tfi kvartaly letosniho roku 2019 1445 621 21592
street, svétovy lidr oblasti poskytovani kli¢o- bylo zaloZeno o 12 % vic firem nez ve stejném 2020 1311 591 22 320
vych obchodnich dat. obdobi loniského roku.“ Kromé pravnickych 2021 1004 524 29 874
V CR je aktudlné registrovano 25 197 firem, osob je v gastrobusinessu registrovano 2022 922 506 23218
které podnikaji v oblasti stravovani a od zacat- 90 402 osob samostatné vydéle¢né ¢innych. Je- 2023 1224 554 23589
ku roku jich bylo zaloZeno 1184. ,Budou-lino-  jich pocet v tomto segmentu podnikani od ro-
( . . . C roxex 2024 1419 630 24 432
vé firmy pribyvat stejnym tempem az do konce  ku 2020 klesd. Jesté v roce 2020 bylo v oboru 2025° 1184 491 25 179

roku, bude v roce 2025 zalozeno nejvic gastro-
podnikd za poslednich sedm let, fekla pred-

stravovani registrovano 112 488 OSVC, aktual-
né to je 0 22 086 méné. ,,Pokles poctu 0osvC

* data k 3. 10. 2025 zdroj Dun & Bradstreet

INZERCE

Po uspésném prvnim roc¢niku ve Vysokych Tatrdch se odborna komu-
nita zdvihacich zafizeni opét setka - tentokrat v srdci jizni Moravy. Mi-
kulov se na dva dny stane mistem intenzivni vymény zkusSenosti, disku-
si o budoucnosti oboru a prezentace nejnovéjsich trendu, technologif
a legislativnich zmeén.

Rok 2026 pfinasi novinku: program je rozsifen o oblast vytaht, kte-
ra zasadné ovliviuje bezpecénost, inspekéni ¢innost i inovace v sek-
&nik toru manipulace a dopravy. Tim konference pfirozené propojuje obé
4 2. rocni S ; : : cedbmbaieucl e .
' S = pfibuzné odborné komunity - zdvihaci zafizeni i vytahovou techniku -
- mezinarodni a otevira spole¢ny prostor pro sdileni know-how.
Proé byste méli byt u toho?

+ CESKOSLOVENSKE Byste msll byt d tohe , ,,
Y * unikatni propojeni ceskych a slovenskych expertu
¢ konference « aktualni legislativa, revize norem, kontrolni praxe

g ] = » prezentace vyrobcd, servisnich firem i inspekénich organt
pracovniku v oblasti 5 e iy 0
L = 2 iskuze o bezpecnosti, digitalizaci a modernich technickych
cich zarizeni

trendech

« moznost navazat noveé kontakty v neformalnim prostfedi vinafskeho
regionu

Konference se kona pod odbornou garanci:

TICR, Asociace ZZ-CR, z. s., i
Unie vytahového primyslu €R, z. s. za Ceskou republiku

a TISR, Asociacia technikov ZZ (ATZZ) za Slovenskou republiku.

Akce se kona pod zastitou:

Ministerstva primyslu a obchodu CR,
Ministerstva prace a socialnich véci €R,
HospodaFské komory €R,

Ministerstva prace, socidlnych veci a rodiny SR,
Narodného inSpektoratu price SR.

ot

spgiocna Buducno

www.kapkaplus.cz




minulost do soucasnosti

Diky tradicim muzeme

y

znovu objevit urcity rad i smysl

Jestli dostavate radi knizky pod vanoéni stromeéek, pfejte si jednu, kterou nyni

vydalo nakladatelstvi Smart Press. Jmenuje se Letni a podzimni TradinaF a je

z edice Tradinaf. Navazuje na ¢tenarsky tspésné tituly Tradinaf — Rodinny a tvofivy

rok plny oslav a ritual, Vanoc¢ni Tradinaf — od Dusi¢ek po Hromnice a Jarni

Tradinaf - od ledna do cervna. Uzavira trilogii vénujici se podrobnéji plivodnim
svatkiim kola roku a svatkim cirkevniho roku. Vy si je tak mizZete pfipomenout

nebo nové objevit a zafadit do Zivota. Autorkami jsou dvé zndmé osobnosti,
farafka Martina Viktorie Kopecka a majitelka jmenovaného nakladatelstvi
Martina Boledovicovd, s niz je i nasledujici rozhovor:

Martina Boledovic¢ova 3

Zvyky, tradice, svatky. OZivaji v nés a pro-
bouzeji hodnoty lidstvi. Vy k nim mate ob-
zvlasté silny vztah. Pro¢ vas tolik oslovily?

Muj vztah k tradicim se ur¢ité utvarel uz

v détstvi. Pochdzim z jiznich Cech, kde se do-
chovaly rtizné zvyky a tradice predavané z ge-
nerace na generaci. Maminka zcela pfirozené
Zila v ro¢nim kolobéhu - naptiklad vzdycky
na zacatku prosince utrhla vétvicku, aby nam
do Vanoc vykvetla, a fikala ji Barborka.

V tnoru smazila koblihy, protoze byl maso-
pust, v Fijnu zaplétala vénce na Dusicky...

V pribéhu celého roku jsme Zili v propojeni

s ptirodou i skrze nasi zahradu, a to mi pak
zacalo chybét, kdyzZ jsem se sama stala ma-
minkou. Zacala jsem tedy zvyky a tradice vna-
$et do Zivota své rodiny. Uz od mala jsem vni-
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foto Pavel Ov:

mala, Ze jsou propojené s jidlem, obzivou, se-
tim i sklizenim. Velmi rychle mé to ptivedlo

i k sousedtim, protoze vétsina svatki a tradic
nejsou jen rodinné, ale komunitni svatky -
treba takovy masopust. Potfeba byt v propoje-
ni s ostatnimi lidmi je asi ten prvotni divod,
pro¢ mé to tolik oslovuje. Myslim, Ze pravé to
v soucasné spolecnosti chybi.

Myslite, Ze pomahaji lidem prekonavat
i urdité Zivotni nesnaze, krize, smutky? Na-
lézat zase spravny smér na cesté Zivotem?

Ano, myslim, ze diky tradicim mtzeme znovu
objevit urcity fad i smysl. Pivodni vyznam
svatki a tradic se totizZ nikam nevytratil (je
spojeny s ptirodnim cyklem a obzivou), jen si
kazdd ideologie (kiestanstvi, socializmus...)

uchopila svatky a tradice po svém a pridala
jim jiné vyznamy. Jednotlivé svatky nevnima-
me jako celek, coz je $koda, protoze to kom-
plexni systém je. A pravé to nas mize v dobé
krize, chaosu a nejistot privést zpét k jistote,
urc¢itému fadu i smyslu. MiZeme najit kotvu,
planovat, mit se na co tésit a vytvofit si své
kazdoro¢ni ritudly - tfeba i uplné obycejné.
Myslim, Ze rad pottebuji nejen déti, ale vSich-
ni. Také se dfive prirozené stridala prace

a odpocinek, zacatek a konec, a to dnes také,
myslim, chybi.

Co muze jejich znalost a tcta k nim nabid-
nout dnesni uspéchané generaci?

Jsou to ur¢ité hodnoty, které formovaly nasi
spole¢nost. Mame kofeny, na které bychom
neméli zapominat - je v nich tolik moudrosti.
Casto pro ni jezdime k ptirodnim narodéim,
obdivujeme feng-3uej, ale ty zakladni principy
mame i v naich starych zvycich, jen jsme je

v nich ,,nevidéli

MuiZzeme se vratit k prirodnimu cyklu, k jeho
vnimani a k propojeni s nasim vlastnim Zivo-
tem. Propojeni mizeme najit nejen s ptirodou,
ale i s ostatnimi lidmi. Zvyky a tradi¢ni svatky
jsou totiz oteviené pro viechny — mohou se
jich ¢astnit déti i seniofi, vzdélani i nevzdéla-
ni. Dokonce poskytuji i jasny termin.

A jak by mohly davné zvyklosti oslovit lidi
z businessu? Séfy, ktefi si bez kazdoden-
niho stresu neuméji predstavit veder ani
vikend?

Vsem miize pomoci pravé to uvédoméni, ze
nemame vzdy a vSe pevné ve svych rukach.
Ze nelze viechno ovlivnit. Mizeme si také
v§imnout, Ze po kazdé praci nasledovala osla-
va. Stfidalo se obdobi svatki a ptiprav na né
s obdobim prace - a dokonce jsou to pfibliz-
né stejné dlouhé ¢asové useky, zhruba 40 dni,
které rozdéluji svatky kola roku. Oslava a od-
pocinek jsou stejné dulezité jako prace a nasi

Muzeme se vratit k pFirodnimu
cyklu, k jeho vnimani

a k propojeni s nasim vlastnim
zivotem. Propojeni mizeme najit
nejen s prirodou, ale i s ostatnimi

lidmi. Zvyky a tradicni svatky jsou
totiz oteviené pro vsechny —
mohou se jich ucastnit déti

i seniofi, vzdélani i nevzdélani.
Dokonce poskytuji i jasny termin.




predci to dobte védéli. Napriklad se dodrzo-
vala nedéle jako den, kdy se opravdu nic ne-
délalo. Byl to ¢as pro rodinu, komunitu i du-
chovno, protoze se chodivalo do kostela.

O nutnosti regenerovat organizmus nejriiz-
néjsimi metodami se hovofi ¢im dal ¢astéji,
urcité véak mohou pomoci pravé ta-
kova zastaveni, jako jsou dozinky,
posviceni a hody, které nejsou jen

o dobrém jidle a piti ¢i zabavé, ale
cizeluji i vztahy lidi k sobé, vytvareji
nové vazby a vedou k uvédoméni si
sebe sama. Daji se v tradicich vidét
i tyto souvislosti?

Prekvapivé témér véechny slavnosti nas
vedou nejen k sobé samym, ale i k ostat-
nim lidem. Oslava urody (a tedy i vy-
sledki nasi prace) je jednim z dtlezitych
spole¢nych ritualil. Neni to jen o jidle

a alkoholu - bylo to skute¢né dikivzda-
ni, uvédomeéni si vdé&nosti. Peklo se ob-
fadni pecivo z prvni mouky, které se dé-
lilo mezi vSechny pfitomné i mezi ty,
ktet{ se pticinili o zdarny priabéh sklizné.
Kazdy byl dulezitou soucasti a byl také
ocenén. Naptiklad u dozinek se predaval

dozinkovy vénec hospodafi a tento ritual
byl spojen s vyjadfenim ptani dobré bu-
doucnosti i s podékovanim za pomoc a praci
pti znich. Oslavy sklizni (dozinky, hody, po-
svicenf) byly oslavou celého rodu a $irstho
spolecenstvi — a to lze prenést i do soucasnych
oslav jakéhokoli celku.

Ur¢ité je dobré vytvaret si i vlastni ritualy, kte-
ré se opakuji. V mnoha zvycich se objevuje
tzv. plodonosna magie - napriklad velkym
mnozstvim malych zrnek si symbolicky pfi-
tahujeme do budoucna blahobyt a dostatek.
Dobrou budoucnost symbolizuji i nékteré tva-
ry, napiiklad na obradnich kola¢ich. Blahobyt
pro nase predky predstavovaly miminka, déti,
symboly zdravé ptirody (ptacci, kvéty, listy).
To v$e znamenalo hojnost.

I dnes ndm to miize pomoci — to podstatné je
porad stejné. Nejde o splnéni mnozstvi ¢asto
nekonecnych cili, ale o zachovani a uvédomé-
ni si nasich hodnot.

Vase zavéreéna publikace obsahuje také
mnoho recepti na kolace, zpracovani ovo-
ce a zeleniny. To by mohlo byt znamenitou
inspiraci i pro muze, ktefi se vafeni, peéeni
¢i zavafovani vénuji stale vice pravé proto,
Ze si tak ,vycisti hlavu” a pfijdou na jiné
myslenky. Co byste jejich pozornosti tedy
doporuéila?

Muziam bych doporucila sklizen ovoce. T¥eba
takovy vysoky strom plny jablek - pro jeho
ocesanti je potreba fyzické sily a zdatnosti. Ne-
jde jen o vysledek, protoze par jablek I1ze kou-
pit kdekoli, ale jde o to ukazat détem, Ze je po-
tfeba pomoci ostatnim (tfeba babi¢ce nebo
sousedce) a ze dohromady to muiZe byt zabava.
Takové drobnosti pak tvofi redlny Zivot — tfeba
pak sousedka za odménu ptinese $tradl. A déti

pak zajdou na koledu pfi Velikonocich... Pro
vycisténi hlavy je idedlni vyrazit do lesa na
houby. A pokud chcete udélat néco konkrétni-
ho doma v kuchyni, muzete si nalozit vlastni
kysané zeli na celou zimu nebo pripravit
pickles. Takhle jsme naklddali nékolikrét zeli
se svymi prateli.

Martina Boledoviovd
Martina Vikterie Kopeckd

LETNICE ~ SVATOJAR

A zkousite sama podle nékterych navodu
péct a tvofit? Jde vém to?

Ano, pecu a vafim casto a docela rada. Do-
konce to i rada jim. Bohuzel mi chutnd oprav-
du v8echno, a i kdy?Z jen piSu o téch baje¢nych
kolac¢ich, mam na né stranou chut. S kazdou
knizkou ptiberu par kilo. Diky Tradindftim
jsem zacala oZivovat nékteré maminciny re-
cepty, na které jsem uz zapomnéla. Treba kos-
matice — smazené kvéty cerného bezu, jihoce-
ské zelnaky nebo zelnici z bilého zeli, a k tomu
brambory na loupacku se smazenou cibuli.

A boruvkové koldce z tenouckého kynutého
tésta. Uplné obycejné véci, které skoro nic ne-
stoji, pfitom jsou to skute¢né pochoutky. Moz-
nd pravé proto, Ze bez kvete jen par tydnu

v roce, bortivky musi nékdo nasbirat...

Nebo i diky té chuti, kterou zname z détstvi

a kterd nam dokaze pfipomenout osobu, ktera
nam tyto dobroty chystala. Nebo tieba léto,
prazdniny a vini rybniki.

Jaky svatek ¢i obycej vam v obdobi, které
kniha mapuje, nejvice pfirostl k srdci?

Objevila jsem pro sebe posviceni, a dokonce
jsme tak oslavili 80. narozeniny mého tatinka.
Posvicenti je takovy protipdl k masopustu —
masopust probouzi klicky v zemi a otevira ze-
médélsky rok, posviceni ho naopak uzavird

a oslavuje hojnost, Grodu a dary, které jsme
béhem roku dostali. Posviceni bylo také setka-
nim celého rodu. K posviceni pattilo i vzpo-
mindni na pfedky — na tzv. pékné, zlaté nebo
sousedské hodince se sesli sousedé v hospodeé,
tancilo se a hodovalo. Na zacatku tohoto se-
tkani se zapalily svicky — véfilo se, Ze to jsou

minulost do soucasnosti

duse predka, kteti se prisli podivat na své po-
tomky a radovat se z posviceni spolu s nimi.
I to jsme na rodinné oslavé udélali. Posviceni
se na Moravé fika hody, byvaji spojené s kro-
jovanym pravodem. Musim Fict, Ze je krasné
to zazit a vidét, jak se mlddez - chasa — ujima
celé organizace a hrdé prochdzi celou
obci. Je vidét, Ze jsou to zivé tradice a Ze
mladé bavi tplné stejné jako kdysi jejich
dédecky.
Ale asi nejvetsi zazitek jsem méla z pouti
do Zarosic, kterou jsem $la s farniky
z Dolnich Bojanovic jednu zatijovou so-
botu. Pout jako cestu k sobé bych dopo-
rucila kazdému. Mozna i vic nez tu skli-
zen nebo peceni!

Vase kniha, takové vyjimecné dilo, si
pfimo fika o to, aby se z néj stal va-
noéni darek, tfeba i firemni, kterym
Ize potésit obchodni pratele, mana-
gement, ocenit jim vyjimecné za-
méstnance. Kde vSude lze knizku
koupit?

Knizky by mély byt dostupné v kaz-
dém knihkupectvi. Nejvic ale podpori-
te malé nakladatele, jako je to nase,
kdy? je zakoupite ptimo pres jejich
vlastni e-shop. Podnikéni v kniznim oboru,
kde uz prakticky neexistuji nezavisli knihkup-
ci, je velmi slozité. I proto je primy nakup vel-
kou pomoci z hlediska cashflow - prvni penize
za prodané knihy pfes distributory totiz vidi-
me az tfi mésice po nakupu knihy.

Muzim bych doporucdila sklizer
ovoce. Treba takovy vysoky
strom plny jablek — pro jeho
ocesani je potfeba fyzické

sily a zdatnosti. Nejde jen

o vysledek, protoze par jablek
Ize koupit kdekoli, ale jde o to
ukazat détem, Ze je potreba
pomoci ostatnim (tfeba babiéce
nebo sousedce) a Ze dohromady
to mize byt zabava.

A jak se divate na novodobé zvyky, které
své kofeny teprve vytvareji? Vznikaji nej-
raznéjsi nové svatky, opakovana setkavani
se, festivaly, trhy s rozmanitym podtex-
tem, gastronomické soutéze... O nich by
mohla byt tfeba dalsi knizka...

Mam rada vSechny svatky, zvyky a akce, které
tmeli lidi dohromady. Zaroven si ale myslim,
Ze je jich nékdy az prili§ mnoho. Kazda akce
vyzaduje urcitou energii, nejen k jejimu uspo-
fadani, ale hlavné k jejimu udrzeni - jen tak se
totiz muze stat tradici. Novodobé tradice mi
nevadi, ¢asto se navic vztahuji i k tém ptvod-
nim, i kdyz si to tfeba ani neuvédomujeme.

za odpovédi podékovala Eva Brixi

www.freshtime.cz




nasSe ochutnavka

Palirna U Zeleného stromu

uvedla novou fadu Fajn

Palirna U Zeleného stromu,
nejstarsi palirna v Evropé,
predstavila novou znacku
konzumnich lihovin Fajn, ktera
sjednocuje dosavadni produkty
Hanacka fada, Royal a Objevitel.
Spotiebitelim tak nabidne
prehlednou a svézi fadu, ktera
spojuje tradici s modernim pojetim
a nese v sobé radost

z kazdodennich ,fajn” chvil.

Novy nazev znacky vychazi z prani spojit pri-
rozenost, pozitivni naladu a lehkost, s jakou
pristupovat k zivotu. Jde o vyjadfeni urcitého
postoje — umét se zastavit, zasmat se, uzit si

i ty nejbéznéjsi chvile. ,,Chtéli jsme znacku,
kterd piisobi prirozené a kterou si lidé okamzi-
té spoji s radosti z obycejnych, ale dilezitych
momentt. Fajn presné vystihuje nadhled,
usmév a chut uzit si spolecny cas,” vysvétlila
Katetina Ceralova, brand manager znacky
Fajn z Palirny U Zeleného stromu.
Vlajkovou lodi nové fady je Fajn Tuzemadk.

O jeho recepturu se postaral zkueny tym vy-

voje spolecnosti, ktery vsadil na kombinaci
karamelovych tént a jemné vanilkové viing.
Pravé vanilka dodava tuzemaku osobity cha-
rakter a jemnost, kterou konzumenti oceni uz
v prvnim dousku. Diky tomu je Fajn Tuzemdk
hladsi, vyvazenéjsi a pfijemné zapamatovatel-
ny. Novinka progla i nezavislym senzorickym
testovanim, v rdmci néhoz spotfebitelé ocenili
pravé jeho jemnost a chutovou vyvazenost.

V jednoduchém, pfivétivém designu produkta
Fajn se odrazi to, co déld kazdou lahev vyji-
mecnou: spolecné straveny ¢as. Nové etikety
jsou svézi, hravé a snadno zapamatovatelné,
ptitom ale respektuji tradici.

Znacka Fajn viak neni jen o tuzeméku. Pod
novou znackou spottebitelé najdou i dalsi ob-
libené produkty — vodku a pestrou paletu liké-
ri, mezi nimiz nechybi griotka, peprmint ¢i
punc. Diky $irokému portfoliu si na své pti-
jdou jak milovnici tradi¢nich chuti, tak ti, kdo
radi experimentuji v kuchyni nebo s michany-
mi drinky.

Nova fada Fajn se na trhu objevila v fijnu a po-
stupné bude dostupnd v obchodnich retézcich,
velkoobchodech, na e-shopech, a nasledné také
v gastronomii. Spotfebitelé se mohou t&it i na
novy web www.fajntuzemak.cz, ktery nabidne
recepty na drinky, tipy na vafeni i inspiraci pro
fajn mista po celé republice. (tz)
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Ajala plni cokoladu Vanocemi
S medovyml pernicky a liskooriskovym praliné

Pernlckova.

Liskootitkowé praling ||

PROSPERITA

Jakmile se kuchyni line viiné kakaa, medu
a pernikového kofeni, je jasné, Ze Vanoce
jsou na dosah — a budou sladké a lahodné.
Brnénska c¢okoladovna Ajala tyto dojmy,
chuté a viné zabalila do své nové plnéné
¢okolady Perni¢kova. Tmava ¢okolada
plnéna karamelizovanym liskoofiskovym
praliné a kousky vonavych medovych
pernickd pfindsi davérné znamy chutovy
zazitek, bez kterého si Vanoce snad ani
nechcete predstavit.

Pernicky jsou jemné naldmané a smichané
primo s praliné - v tabulce je nepoznate na
pohled, ale ucitite je hned pfi prvnim kousnu-
ti. K tomu je praliné ovonéné vanilkou a per-
nikovym kofenim. Spojeni vybérové tmavé
¢okolady, ofechii a pernikového koteni piisobi
jako navrat do détstvi — ke chvilim, kdy se po

novinka

domé linula viiné cukrovi a atmosféra Vénoc.
»Nase prvni plnénd Staroceska cokolada s ma-
kem, vlagskymi ofechy a vi$némi se setkala

s velkym ohlasem, a tak jsme chtéli pokraco-
vat v naplnich, které jsou nasim zakaznikim
blizké. Pernicky k ¢eskym Vanoctm patfi stej-
né jako darky pod stromeckem, a proto jsme
je prenesli do ¢okolddy, aby chutnaly presné
tak, jak si je pamatujete,“ fekl Filip Teply, za-
kladatel ¢okolddovny Ajala.

Stejné jako vSechny ¢okolddy Ajala i Perni¢ko-
va vznikd metodou bean-to-bar, tedy z vybé-
rovych kakaovych bobu, které ¢okoldadovna
zpracovava piimo ve své brnénské dilné. Tu
plni lahodnou smési praliné a nalamanych
pernic¢ka a poté zaléva dalsi vrstvou tmavé co-
kolady, kterda dodava stavnaty a vyrazny kon-
trast ke sladké a jemné néplni.

Tabulka, ktera voni po perniku, chutna po
oti$cich a hteje jako svétlo svicky. Ajala letos
promeénila Vénoce v ¢okoladu. (tz)



Skvosty sklarny Koulier
se staly soucasti nejvétsi sbirky
vanocnich ozdob na svété

Muzeum skla a biZuterie v Jablonci
nad Nisou je beze sporu jediné na
svété. Najdete zde druhou nejvétsi
sbirku skla v Ceské republice

a soucasné jednu z nejvyznamnéjsich

v Evropé a nejvétsi vefejnou sbirku
sklenénych vanocnich ozdob na svété.
Cely sbirkovy fond muzea ¢ita na

12 miliénl unikatnich predméta.

V leto$nim roce zafadilo muzeum

do své sbirky rovnéz ozdoby sklarny
Koulier. A to ve tvaru stfelek kompasu,
které mohly v Bruselu obdivovat stovky
lidi, jak na ptidé Evropského
parlamentu, tak na Stalém zastoupeni
Ceské republiky p¥i Evropské unii.
Ozdoby byly vyrobeny specialné pro
tento uéel. Ty v kruhu ze sedmadvaceti
kompasovych strelek tvorily logo
Eeského predsednictvi. Sklarna Koulier
tyto ozdoby Muzeu biZuterie a skla

v Jablonci nad Nisou darovala.

»Sklafstvi ma v Cesk}'fch zemich hlubokou

a davnou tradici. Z¢asti za to vdé¢ime vhod-
nym prirodnim podminkam, které na pocat-
ku skytaly témér vse pottebné pro vyrobu
skla. Pfedevsim to vSak byla zru¢nost a praco-
vitost sklard, ktefi dodavali svym vyrobkam
vynikajici vlastnosti. Podnikavi obchodnici
pak ucinili z ¢eského skla celosvétové znamy
pojem,” uvedla Dagmar Havli¢kova, kurator-
ka vanoc¢nich ozdob jabloneckého muzea.
Velkym uspéchem v oblasti ru¢ni vyroby skla
se stalo jeho zapsani na Reprezentativni se-
znam nehmotného kulturniho dédictvi lid-
stva UNESCO.

»Spoluprace s takovou instituci, jakou je Mu-
zeum skla a biZuterie v Jablonci nad Nisou,
odbornikem v oboru skla a bizuterie, si velice
cenime,” sdélila Ing. Katetina Srdmkova MBA,
obchodni feditelka a spolumajitelka skldrny.
»Situace v soucasném sklaiském oboru je na-
tolik alarmujici, Ze jediné spoluprace a vza-
jemné podpora a osvéta tohoto femesla po-
mohou, aby prezilo i pro pri§ti generace.

A nemyslim pouze jako kousky v muzeich, ale
i jako funkéni femeslna vyroba slouzici lidem
a svému tcelu. Abychom i za sto let mohli pit
z krasnych, ru¢né vyrabénych sklenicek nebo
se divat na vano¢ni stromecky ozdobené témi
nejizasnéj$imi dekory na motivy nasi narodni
folkloristiky,“ doplnila.

Muzeum spravuje nejveétsi vefejnou sbirku
sklenénych vano¢nich ozdob na svété ¢itajici
vice nez 15 000 pfedméttl. Vétsinu z nich tvofi
dar firmy Jablonex, kterd v roce 2008 muzeu
prenechala celou vzorkovnu unikatnich fou-
kanych a dekorovanych vano¢nich ozdob.
Soucisti sbirky jsou téZ soucasna produkce

i historické ozdoby z pocatku 20. stoleti, ob-
dobi prvni republiky, v¢etné daru potomku
rodiny vyrobce Véclava Bergera z Bilé Tfemes-
né, a let socializmu.

Rodinnad sklarna Koulier z Oflendy u Hlinska
navazuje na sklafské femeslo, které se v tomto
kraji predava uz od 17. stoleti. At uz jde o tra-
di¢ni tvary jako koule, rampouchy ¢i zvonecky,
nebo novinky jako flakony a amfory, v§echny
ozdoby vznikaji ru¢né, s respektem k femeslu

unikat remesla

foto Ales Kosina

i tradici. Letos prisla sklarna Koulier s kolekci
Domovina. Kolekce je poctou prvnim sklené-
nym foukanym ozdobdm vyrdbénym v Ce-
chach. Spojuje tradici, ru¢ni praci a folklorni
krasu v jednom darkovém baleni. Ozdoby se
vyznacuji sytou ¢ervenou a modrou barvou na
bilém zakladu, jemnymi kvitky a vzory inspi-
rovanymi ¢eskymi kroji i pfirodou. Vano¢ni
kolekce Domovina propojuje souc¢asnost s his-
torif. Aktudlné ¢itd 139 vzoru ozdob, je inspi-
rovana archivnimi dokumenty z roku 1935

a barevnosti i motivy se vraci ke kofenim
prvnich ¢eskych sklenénych ozdob. Ozdoby
Koulier jsou k vidéni i na stfedoc¢eském zam-
ku Loucen, a to diky vano¢né ladénym pro-
hlidkdm Pfibéh stromecku, tentokrate s téma-
tem Sto let ¢eskych Vanoc. (tz)
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hodovani s mistrem

Ochutnavka domaci zabijacky
patFi do svéta prijemnych zazitku

Takova prava domaci zabijacka, ta vzdycky stéla za to. Kdo tu slavu
pamatuje, nemuze zapomenout. Ano, byvala to opravdu slavnost, a to jak
pro celou rodinu, tak pro sousedy, ktefi dostavali vysluzku a radi porovnali,
kdo ma lepsi. Neobeslo se to bez slivovicky, horkého ¢aje ani bez kynutych
buchet, stridlu, babovky, a nékdy babicka pekla i kremrole. Byl to skute¢né
svatek hojnosti. S velkou poklonou k moznostem, které tehdy venkované
méli. A s velkym oéekavanim toho, ze bude na dlouho co jist.

Ve vsi, kde jsem zila, se vykrmovali ¢unici
idedlné na dva metraky, aby bylo na cely rok
dost sadla i $kvarka. Z prasete se zuzitkovalo
vée a doma nebyla nouze o Cerstvé maso na fi-
zelky, o uzené a klobasky, pasticky, zakonzer-
vovany prejt. Milovala jsem dva druhy tlacen-
ky, nedoc¢kavé jsem ¢ekavala na prvni varku
ovaru s kfenem, kdy se podavalo i kousek ja-
zyka, srdce nebo ledvinky. A s chuti jsem po-
sléze tieba mlela $kvarky na pomazanku nebo
na $kvarkové vano¢ni cukrovi. Ale ty doby uz
jsou pry¢, nd$ zivotni styl jde jinou cestou.
Nebo ne? Jak vypadaly takové zabijacky, jak se
délaly jitrnice a jelitka, jak chutnal zabijackovy
gulas, to muizete vidét v kralovstvi Tomase
Hudery, feznika a uzenare z Prahy, ktery v fe-
mesle pokracuje po svém dédovi a otci. Firma
Hudera a syn s.r.o. navazuje na nékdejsi tradi-
ci svych predki a snazi se dnesni generaci za-
jemct ukdzat, vysvétlit, co takovy akt v§echno
obnasel, kolik to bylo néro¢né fyzické prace,

a jaké dobroty timto zptisobem vznikaly.

/ TIMéD

——
PROSPERITA

foto Martin Si i

Vase ukazkové zabijac¢ky nejsou ale jen

o tom femesle a nostalgii, vy se rad setka-
vate s lidmi, bavite je, povidate si s nimi

o tom, jak takové dobroty vznikaji...

Ano, mam réd, libi se mi, kdyz se lidi sejdou,
povidaji si, bavi se, ty chvile s ndmi si uzivaji.
Porad se také jesté projevuje postcovidové ob-
dobi, ve kterém moznost potkavat se vSéem
schazela. Jako by se to dnes cela spole¢nost
snazila dohnat. Takze mnozi vitaji ptilezitost
se sejit a néco pékného spolecné prozit.
Hodné je to patrné pri riznych firemnich ak-
cich, které pravé pred par lety skoro vymizely,
utlumily se a v8ichni jsme byli jen doma.
Dnes je pofad znat, Ze to dohanime, Ze se
chceme bavit, mit spole¢né zazitky, a pfitom
se tfeba jesté néco dovédét. Takze jsem rad, ze
si fada firem u nds objedna teambuilding pra-
vé tieba zpestreny ukdzkou domaci zabijacky.
Nastupujici generace si totiz ani neumi pred-
stavit, co to obnaselo, jak takova jitrnicka ne-

bo tlacenka vznika. Kdyz to mladym ukaze-

me, ¢asto jsou prekvapeni, a kdyz si pak mo-
hou sami néjakou tu specialitku vyrobit, by-

vaji nad$eni.

Ale nejde jen o tyhle zimni radovénky,
zéjem o vase sluzby pretrvava az do jara
a léta...

To je pravda. Plynule pfechdzime na grilovac-
ky. Ty jsou v soucasnosti velice oblibené, a sta-
le vice zékazniku nakupuje jiz nalozend masa
nebo Cerstvé grilovaci klobasy. A spravné na-
michat smés na tyto pochoutky a nabidnout
Cerstvé a chutné produkty chce davku znalosti
i zku$enosti. Dovolil bych si tvrdit, Ze i odva-
hu a kreativitu. Mtzete uplatnit nespocet na-
padu. Pri téchto akcich, velmi ¢asto firemnich,
pritomnym hostim ukazujeme, jak se ptipravi
masova smés, jaké koteni Ize pouzit, jak se na-
razi do stfivek. A kdo ma zdjem, mizZe se i né-
¢emu naucit. Pfitomni to vitaji, radi nahléd-
nou po poklicku celého procesu. Mnohdy jsou
prekvapeni a ziskaji k nasi praci i vétsi respekt.

No a kdyz jim chutn3, stanou se z nich i va-
$i vérni kupujici. Je to tak?

Svym zptisobem ano, rozhodné o nds védi, ne-
zapomenou, kde mame v Praze 6 provozovnu
a na$ obchod s jidelnou. A z nékterych se sku-
te¢né zrodi nova klientela. Coz nds samoziej-
mé tési. Uznaji, Ze z masa, které bézné vidi

v obchodg, se vyrabi tim a tim zptisobem néco
dalsiho, sezndmi se s tim, jak se s masem déle
pracuje a ze je to vlastné takova védecka disci-
plina. My jim pfitom vypravime, jak se ktery
druh masa a na¢ pouziva, nau¢ime je pojme-
novat na prasatku krkovicku, plecko, kytu,
ukdzeme, kde se jaky sval nachdzi, co kde na
zvifeti roste. Co a kde je pavoucek, pluma

a tak dale.

Kdo mne zn4a, dobfe vi, Ze mam
k Fezniciné obrovskou tctu

a pristupuji ke své profesi

s pokorou a nezastiram,

Ze i s vasni. To prosté tak je.
Mezi mé konicky patFi patrani
po starych receptech, a Ze se

stale dafi je nachazet, je fakt.

Zni to az neuvéritelnég, ale tu

a tam ¢lovék objevi uplny poklad,
tfeba ve staré korespondenci.

No a inovace je na svété! Ladit
se podle toho daji souc¢asné

i starsi receptury.




Vas to nesmirné bavi, je to vidét.

To dékuji za pochvalu. Kdo mne znd, dobfe vi,
Ze mam k feznic¢iné obrovskou uctu a pfistupuji
ke své profesi s pokorou a nezastirdm, Ze

i s vasni. To prosté tak je. Mezi mé konicky pa-
tH patrani po starych receptech, a Ze se stale
dari je nachdzet, je fakt. Zni to az neuvéfitelné,
ale tu a tam clovek objevi uplny poklad, tfeba
ve staré korespondenci. No a inovace je na své-
té! Ladit se podle toho daji soucasné i starsi re-
ceptury. Vzniklo tak nékolik nasich vyrobka

a jsem na to hrdy. Jsem si védom i toho, Ze co
feznik, to jind chut. Stejnou jitrnici neudéla ni-
kdo. Jeden dd vic toho, ubere v tom, druhy pfi-
da néco, nepatrné zméni pomér surovin a uz
vysledek chutna jinak. V tom mame my,
feznici a uzenafi, velky prostor k sebereali-
zaci presto, Ze tvrdime, Ze se moc nového

uz vymyslet neda. Ale urcité jste se presvéd-
¢ila, Ze tfeba tlac¢enka nebo uzené chutna
prosté od kazdého vyrobce jinak. A je to tak
urcité spravné. Navic se stale silné projevuji
krajové zvyklosti. Severni Morava dava
ptednost tomu, jizni Cechy zase onomu.

Co si lidé na vasich predvadécich ak-
cich nejvice uzivaji?

Radi si ucini obrazek o tom, jak se difv za-
bijacky délavaly, protoze ty na venkové
vlastné uz vymizely a mléddez si to viibec
neumi predstavit. Ti starsi se s nami radi
vrati do starych ¢asii, zavzpominaji. Potési
se, kdyz si mohou vyrobit vlastni jitrnicku
nebo grilovaci klobasu a odnést si ji domi1
a pochlubit se, ze to zvladli. Je to zazitek,
ktery funguje.

Nase firemni setkdvani ale nejsou jen

o téch zabijackach nebo klobaskach. Hosty
ucime, jak si mohou dobfe nalozit maso
na gril, jak moc zdlezi na pouzitém koteni,
bylinkach, a kolik variaci lze vytvorit. Lidi
se ptaji, Cerpaji zkusenosti, diskutujeme,

a to mam stra$né rad. Nabiji mne to ener-
gii a problém mi necini vysvétlovat, uka-
zovat, sdélit nazor.

Je néco pfi vyrobé grilovacich klobas
zvlast dulezité?

Aby vypadaly na pohled dobte. Aby ldkaly ke
koupi. Aby byly zajimavé. Proto se maso kom-

binuje s barevnymi a chutové atraktivnimi
prvky. S kapii, syrem, petrzelkou, aby to pro-
st¢, a také v nakroji, vypadalo hezky. Grilovaci
klobésa musi zaujmout na prvni pohled.

Kolik takovych firemnich akci roéné zvlad-
nete?

Priblizné 10-15, podle poptavky a casu. Stava
se, ze nékteré pozadavky musim odmitnout,
protoZe se terminové kryji s jinymi akcemi, na
nichz vystupujeme. Nejvétsi zajem byva od za-
fi do listopadu a pak v bfeznu a dubnu. Kromé
nasich vlastnich zakdzek nds milovnici tradic
najdou na nejruznéjsich setkanich Prazant pfi
ruznych prilezitostech.

,h

Vystupujete i mimo Prahu?

Pro nas neni problém naloZit ten nds, jak fi-
kdm, feznicky cirkus, a pfijet za klientem.
Jsme na to zvykli. Pravdou je, Ze to ¢lovéku da
trochu zabrat, protoZe to neni jen o ukazkach,
jak se co déld, o vyrobcich, které vzniknou.

hodovani s mistrem

Vsechno musite nalozit, pak vylozZit, umyt,
uklidit.

A co pozadavky na vanocni vecirek? Také
dokazete vyjit vstfic?

I to mdme v naSem repertoaru. Ale je potfeba
dat ndm védét hodné dopredu, nejlépe v 1été.

Obstaravate také vanoéni balicky pro firmy
a organizace?

Téch pripravujeme docela dost. A nejen va-
noc¢nich a pro firmy. Dérkové balicky k svat-
kiim, narozenindm a dal$im prileZitostem

v jakékoli podobé a jakékoli cenové hladiné.
Nejvice zakazek prichazi v listopadu, to vyba-
vujeme bedynky, tasky, jak si kdo preje. Sou-
¢asti byva trvanlivy adventni salam misto ka-
lendéfe, oblibené jsou pastiky ve skle, kterych
vyrabime nékolik druht a jsou velmi vyhleda-
vané. Popularni jsou dalsi fermentované tr-
vanlivé klobdsy, jednou ze specialit jsou ty jen
z hovéziho masa.

Mam pocit, Ze se témito aktivitami snazite
posilit i celospoleéenské vnimani femesla.
Zajemcl o tento obor je mezi mladezi ma-
lo, i kdyz si kazdy rad smisne.

Ze neni velky zdjem o uéebni obor feznik, to
vim velmi dobfe a stejné jako mé kolegy to
trapi i mne. TakZe se snazim alesponi ¢ds-
te¢né prispét k popularizaci fezniciny, upo-
zornit na to, ze femeslo ma skute¢né stéle
zlaté dno. Ze je to specializace krdsna, dava
¢lovéku prostor se seberealizovat, experi-
mentovat, uplatiovat napady, byt uzitecny.

Kdyz jste slavil sto let feznické tradice
rodiny Huder(, vydala vase firma sbor-
nicek, ktery mapoval historii a spousty
zajimavosti. Co povazujete na rodinné
cesté stéle za aktualni?

Je to odkaz mych predki. Dovolim si zo-
pakovat, co jsem napsal do tvodu této
brozury: Déda mé od détstvi vodil s sebou
a fikal, Ze je dtlezité umét kupecké pocty.
Moji rodi¢e mé poslali na zau¢enou do
Némecka a postupné predavali viechny
zkusenosti v rodinné firmé. Diky uchova-
nym dédovym receptiim a navratu k tra-
di¢nimu feznickému femeslu dnes firma
nadale vzkvéta. Mne historie nasi rodiny
hodné ovlivnila a viibec toho nelituji. Do-
konce podle stromu Zivota cestuji po mis-
tech, odkud pochazeli moji predci.

Odpocinete si nékdy pfi té velké vasni
k praci?

Myslim, Ze ano, i kdyz je profesni deformace
v mém pripadé jasna. Porad, at jsem, kde
jsem, mne zajima, jak se co v nasem oboru

déla. Clovek se stale udi a inspiruje.

pfipravila Eva Brixi

www.freshtime.cz




dobré skutky

Uspésné vcelareni v Praze pokracuje:

na Brumlovce a Roztylech

se letos stocilo 140 kg medu

Kvalitni a lahodny med Ize

dnes uspésné vyprodukovat

i v méstském prostiedi. Dikazem
jsou prazska Brumlovka a Nové
Roztyly, kde se pocet véelich ull
oproti lonisku rozsifil ze ¢tyf na
osm, a celkova produkce medu tak
vzrostla 0 56,5 %. Z osmi ulu se
diky sedmi patrontm véelstev
podafrilo stocit celkem 140 kg
medu. Véelam se navic dafi
zejména diky mistnim parkiam

a stfesnim zahradam plnym zelené
a rtiznorodych kvétin, stejné jako
blizkosti Kréského lesa. Véely jsou
nenahraditelnou souéasti mistniho
ekosystému - zajistuji opylovani
rostlin, podporuji biodiverzitu

a napomahaji udrzovat zdravé

a zivotaschopné méstské prostiedi.

»Projekt méstského véelafeni jsme v roce 2022
zahdjili ve spolupraci s odbornou organizaci
Veéely na stfechdch a tési nés, jak prosperuje.
Jsme velmi radi, Ze se v¢elkdm v lokalitach
Brumlovky i Roztyl dafi, a planujeme pokra-

Covat v dal$im rozvoji nasich aktivit. Pti jejich
chovu jsou vyuzivany digitalni nastroje ke
sbéru a analyze dat o stavu vcelstev. Tim nejen
poskytujeme cenné informace dal$im vcela-
Fiim, ale snazime se také vzdélavat verejnost

a posilovat vztah lidi k pfirodé ve mésté,” rekl

Martin Unger, technicky feditel & ESG spolec-
nosti Passerinvest Group.

Véeli tly jsou umistény na administrativni bu-
dové Roztyly Plaza na Roztylech a déle na cty-
tech budovach Brumlovky, kde se nejnovéjsim
prirtistkem stal v ¢ervnu leto$niho roku ul na

Passerinvest Group (dale Passerinvest)

je ryze cesky stavitel a investor. Spolecnost byla zaloZzena Radimem Passerem jiz v roce 1991 a od
té doby ziskala Fadu zkuSenosti s vystavbou administrativnich a komerénich budov, rezidenénich
objektll i obcanské vybavenosti. Passerinvest je jako odpovédny urbanisticky developer od ro-

urbanistickych projektti nejen v Ceské republice, ale i v celé Evropé. V roce 2025 ziskala Brumlov-
ka jako jedina lokalita svého druhu prestizni certifikaci Fitwel s nejvy$§im hodnocenim tfi hvézd,

a to jako prvni a jedina v ramci EU. Dal$im vyznamnym projektem v portfoliu spolec¢nosti jsou No-
vé Roztyly, konkrétné brownfield byvalych jatek arealu Interlov, kde by v budoucnosti mélo vznik-
nout misto s prijemnym bydlenim s velkym parkem, doplnéné o sluzby Siroké vefejnosti a admini-
strativni funkci. Principy méstské vystavby a dlouhodobé udrzitelny rozvoj Prahy i Ceské republiky
jsou soucasti vize spolecnosti Passerinvest, ktera si diky svému odpovédnému ptistupu vybudova-
la velmi dobré jméno jak na domaci, tak na mezinarodni drovni. Zasluhu na tom méa nejenom kvali-
ta realizovanych projekti a vysoka droveri poskytovanych sluzeb, ale i smysl pro fair play, zakaznic-
ky pfistup, a zejména zodpovédnost viici spolecnosti i Zivotnimu prostredi.

/ TIMé?

——
PROSPERITA

foto Katefina Medova Simkova

budové Filadelfie. Jeho patronem je Nadace
Terezy Maxové détem, jejimz poslanim je
umoznit kazdému ditéti prozit spokojené

a bezpeéné détstvi v rodinném prostredi a dat
znevyhodnénym détem $anci na lepsi Zivot.
»V¢eli 1l pro nas nenf jen symbolem udrzitel-
nosti a péée o pfirodu - je také pripominkou
toho, Ze i malé bytosti mohou mit velky do-
pad. Stejné jako nase nadace pomaha tam, kde
je potteba, i véely tiSe a netinavné prispivaji

k rovnovaze svéta kolem nas,“ uvedla Tereza
Maxova, zakladatelka nadace.

A co s medovou sniskou patroni véelstev dé-
laji? Naptiklad spole¢nost Passerinvest vénuje
¢ast ziskaného medu spolku seniort Letokruh,
ktery jej vyuziva k peceni vano¢nich pernicka.
Ty nésledné spole¢nost daruje mistni komuni-
té pfi vanocnich akeich, naptiklad pii rozsvi-
ceni vano¢niho stromecku na Brumlovce.
Kazd4 z 564 sklenic medu tak predstavuje ne-
jen lahodnou pochoutku, ale i symbol vzéjem-
né podpory a sounaleZitosti v obdobi, kdy si
lidé pfipominaji hodnotu blizkosti vice nez
kdy jindy béhem roku. (tz)



vyzkum a praxe

Bad boys boduiji pfi seznamovani,
v partnerstvi vsak ztraceji

foto Pixabay

Zeny davaji v partnerstvi prednost ,,zlym
chlapcim”. Sebevédomi a asertivni muzi
tak navazuji vztahy rychleji oproti
privétivym, laskavym a empatickym
muzdm. Vyplyva to z nové svédské studie.
PrestoZze maji bad boys vyssi Sance,

Ze partnerku ziskaji, dlouhodobou
spokojenost ve vztahu jim to nezaruéi.
Naopak, rys pFivétivosti, vlastnost typicka
pro ,hodné kluky”, ma pozitivni vliv na
celkovou spokojenost ve vztahu.

Na to, jak lidské vlastnosti souviseji s intim-
nim zivotem a vztahy, se zaméfily jiz celé fady
védeckych vyzkumtl. V jedné z nejnovéjsich
studif se tym $védské Umea University zabyval
spojitosti mezi navazovanim partnerskych
vztahtl a ur¢itymi osobnostnimi rysy. Vy-
zkumnici se dotazovali 3800 dospélych muzt
i Zen ze Svédska, Danska a Australie na vzta-
hovy status a na spokojenost ve vztahu. Kro-
mé toho je podrobili dotazovani, které mélo
posoudit jejich osobnost podle takzvaného
pétifaktorového modelu osobnosti. Test, ktery
je v moderni psychologii jednou z nejvice
uznavanych teorii osobnosti, zahrnuje pét fak-

tort: otevienost, svédomitost, extraverzi, pri-
vétivost a neuroticizmus.

Vysledky ukazaly, Ze zejména u muzi existuje
znacnd korelace mezi zjisténymi rysy a tim,
zda se jim dafi ispé$né navazovat romantické
vztahy. ,Muzi, ktefi dosahli vysokého skore

v oblasti privétivosti, coz znamena, Ze jsou la-
skavi, empaticti a trpélivi, zkratka ,hodni klu-
cif, byli nezadani. Naopak u muzu extrovert-
nich, asertivnéjdich, charizmatickych

a sebevédomych, typickych ,drsnych, zlobi-
vych hocht, byla pravdépodobnost, ze maji
partnerku, mnohem vétsi,“ popsala zjisténi
vyzkumu Lucie Slovackova, odbornice na
zdravou sexualitu z Rtizového slona.

Studie tak naznacuje, Ze v tom, jak atraktivni
se muz bude Zené jevit, hraje dulezitou roli je-
ho sebedtvéra a asertivita. ,,Extravertni muzi
maji vyrazné vyssi $anci na to, Ze budou ve
vztahu, nez muzi, ktef{ jsou introvertnéjsi. Pro
mnohé Zeny je pfitazliva urcitd nepredvidatel-
nost, ktera se s dominantnimi, charizmaticky-
mi a sebevédomymi muzi ¢asto poji, fekl
profesor psychologie Filip Fors Connolly, je-
den z autort studie.

Na druhou stranu, prestoze ,,zlobivi ho$i“ mo-
hou mit vyssi $ance, ze partnerku ziskaji,
dlouhodobou spokojenost ve vztahu jim to za-
rucit nemusi. Naopak, rys privétivosti, tedy
vlastnost typicka pro ,,hodné kluky*, ve vyzku-
mu vykazal pozitivni vliv na spokojenost ve
vztahu jak u muzg, tak u Zen. ,Vlastnosti, kte-
ré vam pomohou navazat vztah, nejsou nutné
ty, které tento vztah ¢ini uspokojivym, dodal
spoluautor studie Mikael Goossen.
RuzovySlon.cz jiz 24 let provazi svétem sexu

a méni pohled ¢eské populace na néj. V pro-
dejnach i e-shopu odbornici vybiraji nejzaji-

mavéjsi erotické pomuicky z celého svéta, které
jsou idedlnim prostiedkem k experimentim

s vlastni sexualitou, posouvani hranic a oZive-
ni stereotypniho sexu. Soucasti odborného
poradenstvi je také tvorba instruktaZnich videi
a testovani erotickych hracek. Rizovy slon se
také zamérfuje na vzdélavani populace v oblas-
ti sexu, pravidelné se icastni edukaénich akci
pro vefejnost a porada tematické workshopy

a prednasky ve svych prodejnach. (tz)

Ziskana ocenéni

m vitéz 2024 a 2023 v soutézi Nejduvéry-
hodnéjsi znacka v kategorii Prodejci erotic-
kého zbozi

m ¢tyfnasobny vitéz ankety Shop roku 2021
v kategorii Cena popularity: Erotické zboZzi

m vitéz v soutézi Mastercard Obchodnik ro-
ku 2021 v kategorii Inovace roku — Lidskost
v obchodé

m druhé misto ve 21. roéniku soutéze
WebTop100 v kategorii Ecommerce - velky
B2C projekt

m trojndsobné umisténi v prestiznim zebricku
v Top 50 soutéze Deloitte Technology
Fast 50 CE mezi nejrychleji rostoucimi
tech firmami.

m umisténi v prestiznim Zebricku Financial
Times 1000, ktery vyhlasuje tisic nejrychleji
rostoucich spolecnosti v Evropé

m umisténi v unikatnim Zebficku Top 100
e-shopti v Cesku, ktery zpracoval
CzechCrunch ve spolupraci s BizMachine

m findlové umisténi v soutéZi Ocenéni
Ceskych Lidra - OCL

Masaze na zidli - trend firemniho wellness
pronika do ceskych kancelari

Relaxaéni a aktivizujici masaze pfimo
na pracovisti? V zahraniéi bézny
zaméstnanecky benefit nyni objevuji
i eské firmy.

Zna to mnoho pracovniki na pocitaci — o¢i
ptilepené na monitor, brada predsunutd, $ijo-
vé svaly strnulé a do toho brnéni ruky svirajici
mys. ,A ted si predstavte, Ze se zaborite do po-
hodlného ktesla a nechéte se 15 minut masi-
rovat, vycistite si hlavu a tzv. dobijete baterky.
Studie ukazuji, Ze i kratka masdz na zidli muaze
snizit hladinu hlavniho stresového hormonu
kortizolu a zvysit hladinu endorfinii — hormo-

nu $tésti. Méné uzkosti pak znamend méné
bolesti hlavy, svalového apardtu a vice energie.
Pravidelné kancelafské masaze pomdhaji za-
méstnanctim zlepsit drzeni téla a celkové se

v praci citit dobre. Profitem pro firmy jsou pak
odpocati, motivovani pracovnici, niz$i nemoc-
nost a posileny kolektiv,“ vysvétlila hlavni fy-
zioterapeutka FYZIOKliniky Iva Bilkova.
Poptévku firem po masdazich pfimo na praco-
visti logicky utlumila pandemie. Podle po-
skytovatelu sluzeb se ale nyni v roce 2025 zda
byt jesté silnéjsi nez pred covidem. ,,Je prav-
da, Ze vice k masazim na pracovisti inklinuji
vétsi firmy, ale ozyvaji se nam i ty mensi.
Rozhodné nejde jen o korporaty. Zajistujeme
masdze tzv. na zidli, kdy masér chodi po kan-

v

celarich a vénuje se primarné kréni pateri, §i-
ji, pripadné svalim hornich koncetin, coz za-
bere ptiblizné 15 minut na jednotlivce. Pfi-
padné domluvime s firmou vy¢lenéni vhodné
mistnosti, kde probihaji ptilhodinové az ho-
dinové (a i delsi) masaze vleze,“ popsal redi-
tel FYZIOKliniky Zdenék Bilek. (tz)
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na slovicko

Cas nostalgickych radosti

Chodnicek kolem lesa pokryty spadanym du-
bovym listim, odstiny hnédé, teplé, zemité.
A na nich zlatavé listy z javoru pripominajici
znac¢ky podzimu. Brouzddm se tim pldstém
zemeé a citim, Ze soumrak po ¢tvrté odpoledni
pridava na nostalgii tohoto obdobi. Zvoliuji
krok ptesto, ze spécham. A pfemyslim nad
odpovédi, kterou jsem vlastné pri dnesni
otazce nad tim, jak se mi dafi, nezodpovédéla
dost jasné. Mam totiZ moznost a ¢as vinimat zavér roku, nadechovat se
sedajici mlhy a rozeznavat v ni obrysy snii. Neni to tak malo. Mam pro-
stor na to, abych vyslovila své nejvétsi prani: vztahy mezi lidmi necht
nejsou tak slozité, jak se nam nékdy zdd. Dopliiuji tedy onu odpovéd:
Miém se tedy uzasné. Eva Brixi, $éfredaktorka

Vit Podesva z ROSSMANN CR
mezi Top 25 CEO roku 2025

Forbes zafadil Vita Podesvu, jednatele spole¢nosti ROSSMANN
Ceska republika, mezi Top 25 CEO roku 2025. Prestizni Zeb¥icek
predstavuje lidry, ktefi udavaji smér ¢eskému businessu, pfindseji inovace

a inspiruji ostatni. Zarazeni této osobnosti mezi nejvyraznéjsi $éfy ceskych
firem je ocenénim jeho leadershipu i dlouhodobého sméfovani celé spolec-
nosti ROSSMANN, ktera stavi na tymové spolupraci, zaméteni na zakazni-
ka a otevfenosti inovacim. ,,Jakkoliv je toto ocenéni prekvapivé, nepovazuji
ho za miij osobni tspéch - je to ocenéni celého tymu ROSSMANN. Jsem
hrdy na to, Ze experti vinimaji nasi firmu jako inspirativni, progresivni

a moderni. Nasim hlavnim cilem zGstavé poskytovat nejlepsi zdkaznickou
zkusenost, hledat originalni pfistupy a nebat se ménit zabéhnuté zvyklosti,*
tekl Vit Podesva, CEO a jednatel spole¢nosti ROSSMANN. Vybér predsta-
vuje osobnosti, které fidi nejvyssi patra ¢eského podnikani, ur¢uji smér
ekonomiky a udavaji trendy. ROSSMANN CR systematicky posiluje svoji
pozici na trhu drogerii a kosmetiky. Kromé rozvoje modernich prodejen

a budovani nejlepsi zakaznické zkusenosti se vénuje rozvoji technologic-
kych fe$eni. Nezapomina na udrzitelnost, firemni kulturu, vzdélavani

a dlouhodoby rozvoj. Zatazeni Vita Pode$vy mezi Top 25 CEO roku 2025
vnima firma jako ocenéni spole¢ného usili véech zaméstnanct. (tz)
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Prestizni ocenéni pro Kaufland:
K-Jarmark ma titul
Nejduvéryhodnéjsi znacka 2025

K-Jarmark p¥inasi poctivé produkty od Eeskych vyrobct a farméara,
a stavi predevsim na kvalité a tradiénich recepturach. O jejim vitéz-
stvi v kategorii privatnich znac¢ek rozhodlo 4000 ¢eskych spottebiteld, coz
potvrzuje, Ze jde o znacku, které Cesi divéiuji. Ditvéra spotiebitel je jed-
znacka spole¢nosti Atoz Marketing Services ocenuje znacky pravé na zi-
kladé volby samotnych zdkaznika. Ti letos jiz po jedenacté rozhodovali

o vitézich v 95 rtiznych kategoriich v ramci nezévislého prazkumu reali-
zovaného ve spolupréci s agenturou NIQ. Slavnostni vyhlaSeni vitéza pro-
béhlo 13. listopadu na galaveceru v ramci kongresu Czech Retail Days. Zi-
skani titulu Nejdavéryhodnéjsi znacka 2025 ukazuje, Ze si K-Jarmark

u Ceskych spottebitelit dlouhodobé buduje nejen oblibu, ale i diivéru. Me-
zi zédkazniky je popularni jiz od svého uvedeni v roce 2019. ,,Jsme ne-
smirné hrdi na to, Ze nasi praci ocenili sami spotfebitelé a znacku K-Jar-
mark oznadili za nejdivéryhodnéjsi. Vétime, Ze tato diivéra pramenti

z nadi filozofie - za kazdym produktem je poctivy pribéh, ktery stavi na
kvalité a respektu k tradi¢nim ¢eskym recepturam a surovinam od mist-
nich vyrobet,” fekla Martina Bo¢anova, vedouci oddéleni vlastnich zna-
¢ek obchodniho fetézce Kaufland.

PR IO BRUECBIFODUEBIF OB

»Pod znackou K-Jarmark aktualné fetézec nabizi vice nez 340 produkttL.
Na nasich prodejnéch je zakaznici najdou napfi¢ celym sortimentem, na-
ptiklad v sortimentu ovoce a zeleniny, dale peciva, mlé¢nych vyrobki,
uzenin az po trvanlivé potraviny, které vznikaji ve spolupraci s vyrobci

z riznych koutd Ceské republiky. Novinkou letogniho roku je téz limito-
vand vano¢ni edice K-Jarmark produktt. Zékaznici se mohou tésit napti-
klad na rtizné kolekce tradi¢niho vano¢niho cukrovi, hotova vanocni tés-
ta, perniky nebo na produkty nezbytné pro pfipravu stédrovecerni
vecete, jako jsou tradi¢ni méslo, majonéza ¢i specidlni zeleninova smés
do bramborového salitu,” uvedla Martina Bo¢anova. Vyrobky znacky
K-Jarmark navic pravidelné boduji i v dal$ich soutézich, ¢imz dokazuji,
7e jsou skuteéné ¢eskymi favority. Nové K-Jarmark produkty se téz kaz-
doro¢né uchdzeji o ocenéni ve Volbé spottebiteli. Ocenéni ziskavaji také
v soutézich Ceskd chutovka a Détska chutovka, kde hlasuji zastupci od-
borné i détské poroty. Neni proto divu, Ze se znacka K-Jarmark stala sym-
bolem kvalitnich ¢eskych vyrobki, které si zdkaznici rddi vybiraji.  (tz)
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Jasny dukaz: pansky oblek
nebo jablka a bucek nebo benzin

Pfed sametovou revoluci jsme

na vétsinu zbozi a sluzeb museli
pracovat déle, mnohé dnes jiz
samoziejmé produkty nebyly vibec
dostupné, a také jsme se dozivali
nizsiho véku. Pfesto ve spoleénosti
stale obcas zazni mytus, Ze se dnes
Zije hare nez pred rokem 1989.

Za socializmu se zilo 1épe - tvrzeni, kterému
stéle véii vyznamnd &ast obyvatel Ceska, je uz
v dne$ni dobé pouhym mytem. Podle lonské-
ho priazkumu STEM k 35. vyro¢i demokracie
povazuje 48 % ceské populace soucasny rezim
za lepsi nez ten pred rokem 1989, naopak

31 % jej hodnoti jako horsi. Vysledky pritom
ukazuji, Ze starsi lidé a ti s niz8§im vzdélanim ¢i
hor$im finan¢nim zaji§ténim vnimaji vyvoj
mén¢ pozitivné nez mladsi, lépe zajisténi

a vzdélani obcané. Mladsi generace si vice ceni
otevienych moznosti, zatimco ta starsi ¢astéji
vyjadiuje nostalgii po stabilité, kterou tehdejsi
systém zajistoval.

»Existuje mnoho prikladd, které svédci o zvy-
$eni zivotni Grovné. Piesvédceni, ze Zivot byl
za socializmu lep$i, 1ze pripsat hlavné emocim.
V posledni dobé spole¢nost prosla nékolika
krizemi. Zvysily se také rozdily v pfijmech. Za-
timco v ekonomice nedostatku si lidé z riiz-
nych socidlnich vrstev mohli dovolit kupovat
viceméné stejné véci, dnes jsou rozdily viditel-
né na prvni pohled. To je jeden z divodu, pro¢
v prizkumech socializmus oplakavaji hlavné
lidé s niz$im vzdélanim a niz§imi prijmy,*
upozornil Lukas Raska, analytik Portu.
Potvrzuji to vypocty socialistickych a soucas-
nych cen v porovnani s priimérnou mzdou

v roce 1989 a dnes. Z nich vyplyva, ze z béznych
potravin vydélavame déle pouze na chléb -

v praméru navic o pouhou jednu minutu, pti
primeérné &isté mzdé 38 815 K¢ (zdroj: CSU,
2. ¢tvrtleti 2025). V roce 1989 to bylo

11 minut pfi ¢isté mzdé 2500 K¢ (zdroj: CSU).
Jen o néco levnéjsi je si vydélat na litr cerstvé-
ho polotu¢ného mléka — dnes to trva $est mi-
nut, pred revoluci osm minut.

Ostatni zbozi denni potieby vyrazné zlevnilo,
nejvétsi rozdil je v elektronice. Naptiklad za-
timco v roce 1989 trvalo na chladnicku vydé-
lat vice nez dva mésice, dnes to trva 6,3 osmi-
hodinového pracovniho dne. Specialni
kategorii jsou pak automobily. V roce 1989 by
Cech na zékladni model Skody Favorit musel
pracovat necelé tfi roky, dnes by na nakup
Skody Fabia stacil necely rok prace.

Zivotn{ uroven v$ak nelze métit pouze podle
toho, kolik zbozi a sluzeb si mtizeme koupit
za jednu vyplatu. Kromé vétsi osobni svobo-
dy a moznosti cestovat nyni Zijeme zdravéji,
a proto i déle. Podle CSU v roce 1989 dosa-
hovala nadéje doziti u muzt 68,1 roku

auzen 75,5 roku. V roce 2024 dosahl stejny
udaj na 77,2 roku u muzii a 83,1 u Zen.

Tento vyvoj byl z velké ¢asti zpisoben snize-
nim kojenecké umrtnosti o vice nez polovinu
a vyraznym poklesem znecisténi ovzdusi.

S rostouci délkou Zzivota se prodlouzila i doba,
jakou travi lidé ve starobnim dtchodu. Loni

v priméru trvala 24,62 roku. Od sametové
revoluce v roce 1989 se Cas straveny v penzi
protéhl skoro o deset let. To znamens, Ze je
dulezitéjsi premyslet o zivoté v dichodu a fi-
nancni jistoté.

,Ukolem stitu by mélo byt zvy$ovani trovné
vzdélanosti obcant, véetné jejich finan¢ni
gramotnosti. Ve svété $irokych moznosti

se mohou citit ztraceni a nostalgicky vzpomi-
nat na dny, kdy byl svét jednodussi a vSem

se datilo ptiblizné stejné $patné,“ dodal
Lukas Raska. (tz)

Porovnani cen pro roky 1989 a 2025 a jak dlouho na né pracujeme

44.95

Chléb konzumni kminovy - 1 kg

Cerstvé maslo-250 g 54.04
Cerstvé polotugné miléko - 1 litr 2461
Vejce slepici erstva - 10 kush 48.08
Konzumni brambory - 1 kg 12.39
Cukr krystalovy - 1 kg 15.65
PSeniéna mouka hrubé - 1 kg 14.33
RyZe loupana dlouhozrnng - 1 kg 47.98
Vepfovy blidek - 1 kg 120.72
Vepfové kyta bez kosti - 1 kg 125.55
Kufata kuchand celd - 1kg 71.25
Sunka vepfov - 1 kg 256.11
Parky -1kg 182.99
Olej sluneénicovy / rostlinny -1 kg 43.21
Eidamsks cihla - 1kg 200.29
Té&stoviny vajeéné -500¢g 60.19
Jablka - 1kg 36.13
Mlééna cokoldda - 100 g 36.98
Déamské vychazkové boty 1,627.00
Déamské puntochéte 79.50
Pénska kogile £86.14
Panské vychazkové boty 1,971.00
Pénsky oblek 8,786.00
Lednicka s mrazékem (1989 - pouze ledni¢d  11,690.00
Benzin 95 34,46
Auto Skoda (1989 - Favorit, 2025 - Fabia) 417,840.00

12 minut 2.80 11 minut

14 minut 10.00 40 minut

6 minut 2.00 8 minut

12 minut 13.00 52 minut

3 minut 1.60  6minut

4 minut 7.30 29 minut

4 minut 3.80 15 minut

12 minut 10.00 40 minut

31 minut 22.00 88 minut

32 minut 46,00 3 hod5min
18 minut 30.00 2hod

1 hod 6 min 100.00 6 hod 42 min
47 minut 3000 2heod

11 minut 28.00 1 hod 52 min
52 minut 23.00 1 hod 32 min
16 minut 10.40 42 minut

9 minut 7.00 28 minut

10 minut 13.00 52 minut

7 hod 1 min 380.00 3,2dne

21 minut 14.24 57 minut

3 hod 49 min 122.88 8 hod 13 min
8 hod 30 min 348.04 2,9dne

4,7 dne 966.03 8,1dne

6,3 dne 5,780.00 2,3 mésice

9 minut 13,000.00 32 minut
10,7 mésice 84,600.00 33,7 mésice
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