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Den pro charitu s Ceskou spofitelnou ma jiz své datum

Ceska spofitelna stanovila datum svého Dne pro charitu, o kterém informovala
v prosinci loriského roku. Tento den pfipada na 18. kvétna 2007. Zaméstnanci
Financni skupiny Ceské spotitelny (FSCS) se tak mohou aktivné zapojit do chari-
tativnich a obecné prospésnych projekt( realizovanych Ceskou spofitelnou nebo
Nadaci Ceské spofitelny. O prvni Den pro charitu je mezi zaméstnanci velky zdjem
a kazdy den pribyvaji nové registrovani. Proto CS nabizi svym zaméstnanctim dal-
sich vice nez 80 terminti a na podzim tohoto roku pfipravuje dalsi podobnou akci.
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Na snimku generalni feditelka Towu-a Marta $noblova  zdroj: archiv TOP HOTELu Praha

"Den pro charitu s Ceskou spofitelnou navazuje na dlouhodobé projekty
a aktivity jak Ceské spofitelny, tak Nadace Ceské spofitelny a Uzce souvisi
s koncepci Banka prvni volby a celkovou CSR (Corporate Social Responsibi-
lity) strategii CS," fekla Jarmila Placha, feditelka odboru korporatniho mar-
ketingu a sponzoringu Ceské spofitelny a zaroveri Pfedsedkyné Spravni

rady Nadace Ceské spofitelny. "Rdda bych upfimné podékovala viem
zaméstnanciim FSCS, ktefi vénuji den na charitu. Timto lidskym pFistupem
dokazuji, Ze nejsou Ihostejni vici potfebam jinych," dodala Jarmila Placha.
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POD CHRANENOU ZNACKOU LA CHEVRE SYMBIONATURA NAJDETE
KOSMETIKU, KDE ZAKLADEM JE KOMPLEX VZACNYCH, ZIVOTNE
DULEZITYCH PRVKU, KTERE BLAHODARNE PUSOBI NA VSECHNY '@}
DRUHY PLETI. JE TO SPOJENI CISTYCH PRIRODNICH EXTRAKTU

V JEDEN VYJIMECNY CELEK.

i )
PRINCIPEM TETO KOSMETIKY JE NAVRATIT PLETI JEJI HARMONII. OJE- 4 [/‘\ E_:! V '_;"- E_:l

DINELA SYMBIOZA PRODUKTU ZEME A MORE STIMULUJE A CHRANI
PLET PRED NEZADOUCIMI NASLEDKY VEKU, STRESU A SKODLIVYMI S\,I;M B “:}N ATURA

VLIVY ZIVOTNIHO PROSTREDI.

VYZIVNY DENNI KREM

Zajistuje hydrataci a optimalné vyrovnava ph pleti. Zklid-
fuje a osvézuje unavenou plet. Nezanechava pocit mast-
noty.

Krém je urcen pro zakladni denni o3etreni viech typl pleti.,
nejlépe pleti namahané.

Aktivni latky: syrovatka a maslo z koziho mléka.
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Vydivny denni krém
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PLETOVE CISTICI MLEKO

Jemné odlicuje, priznivé reguluje a upravuje kyse-
ly kozni film.

Pletové mléko je urceno pro osetreni kazdého typu
pleti, zvlasté pleti citlivé a alergické.

Aktivni latky: syrovatka a maslo z koziho mléka.

nakoupite ve vasi Iékarné

B

Kontakt: gt <
Kosmetika CAPRI, spol. s r. o.

Zelena linka: 800 191 999

E-mail: lachevre@lachevre.cz

http://www.lachevre.cz —

Prirodni ceskd znackova kosmetika, ktera vyuziva unikatnich slozek koziho mléka a vzacnych vytazki z lécivych rostlin
a morskych fas, urc¢end pro zdravou, ale i citlivou az alergickou plet. fecs

VYZIVNY NOCNI KREM

Vyzivuje a regeneruje plet. Krém je obohacen vyznamnymi
antioxidanty vitaminy A a E, které chrani plet pred predcas-
nym starnutim.

Krém je urcen pro nocni osetfeni viech typu pleti.

Aktivni latky: syrovétka a maslo z koziho mléka, vitaminy A a E.
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PLETOVA CISTICI
VODA

Neobsahuje alkohol, nevysusuje
a nedrazdi. Cistici pletova voda
je nezbytnou soucasti spravné-
ho osetieni pleti pred aplikaci
vhodného krému.

Pletova voda je urcena pro osetre-
ni vsech typl pleti, zvlasté pleti
citlivé a alergické.

Aktivni latky: syrovatka z koziho
mléka.
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KOLIKRAT SE KDO Z NAS PTA, KDE JE VLASTNE PRAVDA?
KOLIKRAT NEUMIME ODPOVEDET? KOLIKRAT HLEDAME
ARGUMENTY, JIMIZ BYCHOM PRESVEDCILI OSTATNI O TE
NASI PRAVDE, KOLIKRAT NEUSPEJEME A KOLIKRAT ANO?
KAZDA PRAVDA JE DILEMA A ZADNE ANO NEMUZE BYT
CERNE NEBO BILE. MNOZi NAM DAVAJI ZA PRAVDU,
A NEJEN Z TOHO DUVODU, ZE S NAMI SOUHLASI NEBO
ZE JSME JIM SYMPATICTI. JESTE VICE LIDI O NASI PRAVDE
POCHYBUJE A JE JIM MILEJSI TA JEJICH.

ROZHODCI RIZENi JE TAKE O PRAVDACH VE SMYSLU
SPRAVNOSTI, OBJEKTIVITY A NEZAVISLEM POSOUZENI
STRAN, KTERE SE NEMOHOU DOMLUVIT. MOZNA TO
RIKAM NEPRESNE, ALE MIRIM K ZOPAKOVANI PRAVDY
PRAVDOUCI, TEDY SDELENI O TOM, ZE ROZHODCI SOUD
PRI HOSPODARSKE KOMORE CR A AGRARNI KOMORE CR
JE VYZNAMNYM POMOCNIKEM PRI RESENI SPORU
ZEJMENA OBCHODNI POVAHY, TEDY ZE PRED JEHO ROZ-
HODCI STANOU POVETSINOU REPREZENTANTI FIREM.
O CINNOSTI ROZHODCIHO SOUDU DOKAZE ZAJIMAVE
HOVORIT JEHO TAJEMNICE, JUDR. MARIE MORAVCOVA.
MANAZERKA, KTERA CTi SVOU PROFESI, ZAROVEN SE
RADA UCI STALE NECO NOVEHO A NEZAPOMINA ANI NA
TO, ZE SMICH LECi:
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dokazu najit néco, co meé oslovi

CiM SE PODLE VAS LISi ZIVOT MUZE MANAZERA A ZENY
MANAZERKY?

Ja si myslim, Ze v manazerském prostiedi je profesionalni pii-
stup samoziejmosti, jak pro Zeny, tak pro muze. O muzich se
tvrdi, Ze maji strategické mysleni, Zzeny jesté navic mozna
uplatni vyssi miru komunikativnosti, empatii a nékdy i emoce.
Je to tfeba trochu jiny styl prace, ale vysledek je srovnatelny.
A pokud vase otazka mifila na soukromy Zivot, pak zena bez
problému prechazi do role chépajici partnerky, starostlivé
maminy; a vedle toho by si méla vyhradit ¢as na sebe a pro
sebe. Nejsem si vsak stoprocentné jista, jestli Ize takto pausalné
popsat nékolika slovy piipadné odlisnosti.

ROLE TAJEMNICE ROZHODCIHO SOUDU, JIZ ZASTAVATE,
S SEBOU NESE HOJNOST NEJRUZNEJSICH UKOLU
A POVINNOSTI. JAKY PROJEKT SE VAM ZAPSAL DO DUSE?
Projekt, ktery se tykal otevieni sudisté pro spory o doménova
jména s koncovkou .eu pro celou Evropskou unii a ktery reali-
zoval Rozhod¢i soud pfi HK CR a AK CR navzdory silnému kon-
kuren¢nimu tlaku mezinarodnich arbitraznich instituci, byl
rozhodné projektem, ktery
nejen zvysuje prestiz nase-
ho Rozhod¢iho  soudu
v obecné roviné, ma smysl|

Statistika narGstu sporti u

A UPRIMNE - KTERE CINNOSTI NEDELATE S NADSENIM,
KTERE S NADHLEDEM PROKLINATE?

Ted'se asi podivite, ale nenasla jsem zadnou ¢innost, ktera by ve
mné vzbuzovala negativni emoce, ja snad délam s urcitou dav-
kou (nékdy mensi nékdy vétsi) nadseni vsechno, co funkce
tajemnice pfindsi. Na zékladé vaseho dotazu jsem zjistila, Ze si
na vétsiné ¢innosti dokazu najit néco, co mé oslovi a co mé bavi.
Jestli ono to nebude tim, Ze vlastné prace je maj konicek a slovo
workholik pro mé neni symbolem negativniho rysu osobnosti.

SAMA SE CASTO UCASTNITE ROZHODCIHO RIZENI.
STALO SE VAM NEKDY, ZE JSTE SKUTECNE NEVEDELA,
JAK SE K RESENEMU PROBLEMU POSTAVIT? ZE MELA
KAZDA ZE STRAN CAST PRAVDY A VY JSTE NEMOHLA
NAJIT VYCHODISKO?

V mnoha pfipadech mé kazdd strana ¢ast pravdy a z jejiho sub-
jektivniho pohledu ma ta "jeji" pravda vétsi silu, vétsi opodstatné-
ni. Nékdy je to na hozeni kostkou, obé strany udélaly chybu,
a nékdy tézko hledate feSeni, protoze podle selského rozumu
byste néjak rozhodla, nicméné podle prava tak rozhodnout nelze.
Jsou ale i pfipady, ze méte
o pfipadném feseni jasno od
samého pocatku. Vychodisko
musite najit vzdycky a musi

RS pfi HK CR a AK CR

a je v Evropé ojedingly, ale rok celkovy pocet sporti mezinarodni vnitrostatni byt v souladu s pravem, i kdyz

gysta\l/a i moji srdevcnl gale- 2004 508 54 544 vam muze b}’/t st’rany, kterd ve

Zitosti. Snad proto, ze v jeho sporu prohrala, lito.

Gspéch mnozi nevéfili, ze |~ 2005 869 60 609

bylo potfeba neustdle pre- 2006 1237 79 1158 DALO BY SE ODHAD-

stdcovat‘ OAJehO, Zivota- 2007 341 17 324 NOUT, JAKY JE POMER

schopnosti. A navic tento 5 Al Bf
. FI)( i ofines! i 5. rok Adr doménové spory ZEN A . MUZU, KT,ER'

projekt mi prinesl 1 mnoz VSTUPUJI DO FIREMNICH

stvi teoretickych a praktic- 2006 743 SPORU?

kych poznatkd, se kterymi 2007 70 ’

mohu dale pracovat.
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pokracovani na strané 6
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EDITORIAL l

Udélala vam radost?

Jestli vdam nase nova pfiloha Prosperita Madam Business udé-
lala alespon trosku radosti, pak to cely nas tym upfimné tési.
| kdyz o Zenach podnikatelkach a manazerkach publikuji
mnoha média daleko vice informaci, nez tomu byvalo v minu-
losti, i kdyZ vzrostlo uznani vénované témto ddmam v celo-
spolecenském povédomi, i kdyz stoupa vyznam rovnych pfile-
Zitosti, presto si troufam fici, Ze neuskodi vénovat velkému
tématu Zena soustavnou pozornost tieba pravé prostiednic-
tvim specializovaného titulu jako je ten nas.
V tom, ktery je soucasti dubnového vydani Prosperity, najdete
nejen rozhovory se zajimavymi osobnostmi, ale také novou
stranku cislo 18 pojmenovanou Drobnosti, radosti, inspirace.
Budeme tu uverejiiovat vzdy nékolik piikladd a zajimavosti,
které se hodi znat, koupit, premyslet o nich. At patfi do oboru
mdda, zdravi, sluzby, vyrobky, finance...
Novinkou je rovnéz rubrika na str. 4 nazvana Muj, ale pracovni
¢as. Vénujeme ji zenam, jejichz praci sami dobfe zndme: tisko-
vym mluv¢im. Tedy tém, které zprostiedkovavaji tok informaci
z firem a instituci k vam, ¢tenafdim a samy zGstavaji tak trochu
zastinény, vzadu, za oponou déni ve velkém svété. A pfitom
dokazi pfi budovani jména pfislusné spolecnosti délat zazraky.
Zpravidla mivaji takové know how, jako malokdo.
Pfejeme vam vsem, c(tendrkdam
i ¢tenardm, krasné jaro plné
rozesmatych kvétd na zdho-
nech, kefich i stromech
a také v lidskych srdcich.
Budte nam
stale naklonéni!
A nebojte se
napsat ¢i za-
telefonovat,

l MUJ, ALE PRACOVNI CAS

CO DELATE, KDYZ ZJISTITE, ZE ViC SPECHAT
UZ NENI V LIDSKYCH SILACH?

Hana JaniSova, manaZerka komunikace spolec-
nosti LCS International, a. s.

Jak je vSeobecné znamo, pracovnici v oboru PR ¢i

més travi po restauracich s novinafi. Jak by tedy

nékoho vibec mohlo napadnout, ze bychom mohli spéchat,
dokonce tak, Ze uz to neni v lidskych silach? Jen se zeptejte
kohokoli z lidi mimo marketing - ur¢ité vam to potvrdi...

I OTAZKA PRO SIKOVNEHO MUZE

CO VAS NA PODNIKATEL-
KACH A MANAZERKACH FAS-
CINUJE?

Christophe Scarfogliero, umé-
lecky reditel francouzské sité
kadeinickych salént HAIR CITY
vCRaSR:

Jsou to zeny, které maji charakter,
které velice rychle reaguiji, aniz by
jim ¢lovék pokladal mnoho ota-
zek. Podnikatelky a manazerky
jsou mistryné rozhodovaéni. Jsem
s nimi diky mé profesi casto
v kontaktu a naucil jsem se cist v jejich osobnosti. Vypovidaji
o nich mimo jiné jejich pfani, kterd se tykaji Upravy Ucesu. Maji
nejradéji jednoduché stfihy, které se dobfe upravuji a nespo-
tiebuji pfilis ¢asu, kterého se jim tak jako tak nedostava. Takze -
fascinuje mne na nich rychla reakce, smysl pro vnimani ¢asu,
chapéni jeho hodnoty. Oceniuji jejich iniciativu, schopnost

Tiraz

Prosperita Madam Business
Vychazi jako pfiloha ¢asopisu Prosperita
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Vydava RIX; s.r. o.
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poslat namét
a pfipominku.
Eva Brixi

zvladnout véci pohotové, uméni okamzitého reseni.

HAIR CITY a navrat zenskosti pro jaro a léto

Zenskost je namichana ze vieho, co se obje-
vuje na modni scéné.

Trocha klasického stylu 50. let, divci
nadech z let 60. a mocné provokujici osob-
nosti let 80.

Nova citlivost signalizuje potfebu harmonie
a koncentraci na podstatné - na vyjimecnou
krdsu a smysinost kazdé Zeny.

Uces uz neni jednim z detail(! Pfimo vychazi
z vyrazu, z osobnosti kazdé Zeny.

Hlavni inspiraci je lidské télo, tvary jeho kii-
vek a barva pleti.

Barvy vychézi z pfirody - z barev mineralli
a drahych kamenU. Evokuji svézest more
a vodniho svéta, duhovych lastur, jantaro-
vych perel. Odstiny vlast se prirozené odvi-
jeji od barvy kiize, a zddraznuji tak jeji doko-
nalost. Spektrum je od studenych blond
téndy, zéfivych studenych odstin(, pres zlaté,
médéné az po tmavsi jantarové, popelavé,
teplé hnédé - az po nejnovéjsi kavové
a moka odstiny prezentované firmou Matrix.
Hitem sezony jsou jednozna¢né meliry.
Mohou byt pfirozené, jako by od slunicka,
nebo jemné kombinace teplych barevnych
odstint ton v tonu. Objevuiji se v nich zlatavé
tény nebo stfibrité odlesky. Barva nesmi byt
tolik patrna, musi podtrhnout vnéjsi vzhled
a dodat osobité charisma.

Vlasy a plet harmonicky splyvaji.
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Nova sezona hlasa navrat k néznosti. Pohyb
je velmi prirozeny a vytvafi jemnéjsi a mékei
linie.
Velmi aktudlni je ofina, celistvd a zéroven
vzdusna. Uces je nacechrany, pasobi bohaté.
Vlasy jsou Uzasné, zdravé, viny vynaseji
objem a zd(raznuji svétlo v ocich.
Podstata zenskosti vyzafuje vSechen svUj
sarm.
PIné ofiny, lehce asymetrické linie, které zvy-
raznuji tvary obliceje, dlouhé patky poodha-
lujici a zdlraznujici barvu od¢i a pleti.
Jarni kolekce stfihG Hair City je v cistych lini-
ich a v lehké asymetrii. Kolekce vychazi
z francouzského uméni stiihu. Umélecky
feditel Hair City Christophe Scarfogliero
duasledné sleduje, aby vsichni kadernici Hair
City pracovali s kazdym klientem jako s jedi-
necnou osobnosti - kazdy detail ic¢esu musi
byt adaptovén v harmonii s linii obliceje kli-
enta a také do stylu jeho Zivota.
Opravdovy trend spocivd v uméni naslou-
chat, poradit a vytvofit harmonicky look.
Zena se citi skute¢né krasnéa (okouzlujici -
charming) pouze v pfipadé, ze jeji image
koresponduje s jeji osobnosti, s jejim nitrem.
Kolekce je vytvorena na miru pro soucasnou
Zenu, kterd touzi prozit opravdovy Zivot
a zmocnit se kazdé jeho vtefiny.
www.haircity.eu



VERONIKA JAKUBCOVA JE TISKOVOU MLUVCI SPOLECNOSTI HYUNDAI
MOTOR CZ, OFICIALNE SE JEJi PRACOVNI POZICE OZNACUJE JAKO PUBLIC
RELATIONS MANAGER. MEZI AUTY A MOTORISTICKYMI NOVINARI PROZILA
UZ PEKNYCH PAR LET. ZA VOLANTEM TAKE. TROUFAM SI TVRDIT, ZE O AUTECH
TOHO Vi HODNE, BA ViC NEZ LECKTERY MUZ. TOTIZ - FORMULOVAT TISKOVE
ZPRAVY, VEST TISKOVE KONFERENCE, V KOMUNIKACI DOBRE PRODAVAT
ZNACKU, PECOVAT O JEJi IMAGE, REPREZENTOVAT, ONA TO ZAS AZ NENI
TAKOVA LEGRACE, JAK BY SE NEZASVECENEMU MOHLO ZDAT. JE TO SPOUSTA
POVINNOSTI, KTERE "CIZIMU" OKU ZUSTAVAJI SKYTE, SPOUSTA NOVYCH
A NOVYCH INFORMACI, MNOZSTVi HODIN NAD BEZNOU PRACOVNIi DOBU. JE
TO VOLNOST, ALE SVAZANA VELKOU VNITRNI DISCIPLINOU, PROTKANA

-
RADOSTI Z TOHO, CO SE CHYSTA | CO PROBIHA. INU, MANAZERSKA POZICE
A ROLE TISKOVE MLUVCI JSOU SICE KRASNE DOBRODRUZSTVI, ALE NA DRUHE
STRANE, A PROC TO NERICI, DOCELA DRINA. A TAK JSEM SI DOVOLILA POLO-
ZIT PAR OTAZEK SPISE CHARAKTERU ROZVERNEJSIHO:

RUZOVY RIDICAK

V heporuseném stavu

KOMU DUVERUJETE ZA VOLANTEM VICE - ZENAM NEBO
MUZUM?

Pokud sedim na sedadle spolujezdce, tak jiz béhem prvnich par
metr(i dokdzu odhadnout jaky fidi¢ ¢i fidicka sedi za volantem -
pohodovy se zkuSenostmi, zbésily zmatkar, kaskadér ¢&i véhavy
a bojacny fidi¢. Nejlépe se mi jezdi vedle klidného fidice se zku-
senostmi. Rozhodné vsak nedélim fidice podle pohlavi, ale
podle fidi¢skych dovednosti.

KDY JSTE SI VY SAMA "UDELALA" RIDICAK A JAKE AUTO
JSTE SI KOUPILA JAKO PRVNI, TEDY SVE, VLASTNI?

Ridi¢ak jsem délala hned po maturité, tedy v prvni moment,
kdy jsem jej pro automobil mohla ziskat. Moje prvni auto mi
dal tata, a to starou Skodovku 1000, abych se naucila jezdit
a ziskala praxi. U starého modelu bylo vyhodné, ze jsem se
nemusela bat pfipadné kolize mezi blatniky auta a sloupky
u silnice ¢i jinych "necekanych" prekazek, které zacatecnika
mohou potkat. Prvni auto, které jsem si pak koupila, byl Peu-
geot 309.

ZA CO BYLA PRVNI POKUTA?

Vlastné jsem nikdy moc pokut neméla (tuk tuk) a tu prvni si jiz za
ty roky nevybavuji. Mdm dodnes onen puvodni riizovy fidi¢sky
prikaz jesté s " kuponem" (vlozkou k fidi¢skému prikazu), kde
se "Stipaly" body, a mohu fict, Ze jej médm v pavodnim, neporu-
$eném stavu.

MOHLA BYSTE JEZDIT DO PRACE AUTEM JINE ZNACKY
NEZ TE, JIZ REPREZENTUJE VAS ZAMESTNAVATEL?
Pracuji pro spole¢nost Hyundai Motor CZ, ktera je oficidlnim

dovozcem vozil Hyundai do CR a do préce jezdim vozem Hyun-
dai Elantra a jezdim rada.

JAK VLASTNE AUTOMOBIL VNIMATE? JAKO NECO RYZE
UCELOVEHO NEBO | COSI, NA CEM MUZE OBCAS CLOVEK
OCI NECHAT?

Primarné vnimam v(iz jako pfijemny dopravni prostiedek. Jizda
automobilem je navic skvélé odreagovani, ovséem nesmi to byt
v dopravni zacpé. A pohled na krasny viiz vzdy potési.

BALA JSTE SE NEKDY NA SEDADLE V ROLI SPOLUJEZDCE?
ZAZILA JSTE NEJAKOU DIVOKOU SLUZEBNI JizDU?

S dobrym fidi¢cem se nebojim. Jednou jsem dokonce méla moz-
nost nechat se svézt na zdvodnim okruhu v auté, které fidil teh-
dejsi mistr Evropy. Byl to velice pfijemny adrenalinovy zazitek.
Bojim se pouze vedle jiz zminénych vahavych fidich, u kterych
nedokazu odhadnout, co udélaji v dal3i minuté.

CO CTITE U MUZU RIDICU?
U kazdého ridice ocenuji klid a rozvahu pfi jizdé. Rovnéz i dob-
rou schopnost predvidat déj na silnici.

MYSLITE, ZE SE DAV AUTE | RELAXOVAT? DOOPRAVDY?
Pro nékteré fidice je jizda jisté i relaxaci, zalezi vsak na momen-
talni situaci.

MATE RADA SILNICKY, TAKOVE TY CESKE OKRESKY LEMO-
VANE STARYMI SVESTKAMI A ORESAKY, ANEBO NEKONEC-
NE ANONYMNI DALNICE V CIZINE?

Ta relaxa¢ni jizda, o které jsem se zminila, je pravé o téch klika-
tych silnickédch v hezkém prostredi.

MATE CETNE ZKUSENOSTI Z POBYTU V ZAHRANIC|, PUSO-
BILA JSTE PRACOVNE NAPR. V CINE, RADU LET ORGANI-
ZUJETE NOVINARSKE CESTY DO NEJRUZNEJSICH ZEM) -
LIST SE NECIM MOTORISTA ZAHRANICNI A CESKY?
Urcité lisi. Ze vSeobecného hlediska jsou jiz rozdily patrné na
evropském kontinenté. Pdjdeme-li dal, rozdily se zvétsi. Para-
doxni v3ak je, ze v Asii, kde je vyrazné vétsi doprava a pocet
ucastnikd na komunikacich (v¢etné oslikd, chodct a dalsich), je
nizsi pocet dopravnich nehod. Dle mého nazoru je to dano tim,
jak se vsichni vzajemné na komunikacich respektuji.

za rozhovor takika za volantem podékovala Eva Brixi
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CESKE PRUMYSLOVE PODNIKY SI POMALU ZACINAJI ZVYKAT NA NOVY TREND: CASY, KDY STROJIREN-
STVI BYLO VYHRADNE DOMINANTOU MUZU - JSOU NENAVRATNE PRYC. VE SPOLECNOSTI OSTROJ ASS.

JE PRITOM ZEN VE VEDOUCICH POZICICH AV POZICICH OBCHODNIKU VICE, NEZ JE BEZNE V OSTATNICH

STROJIRENSKYCH FIRMACH.

JETO TAK:

Zeny vladnou strojirenstvi

"Je pravda, Ze jsme casto svédky toho, ze tento fakt udivuje
nase zakazniky nebo obchodni partnery, ktefi tolik Zen ve stro-
jirenském podniku necekaji," fekla vedouci odboru Lidské zdro-
je Ing. Alena Ohnhéduserova a dodala: "V OSTROJi pracuje
v pozici vedoucich manazer( 5 Zen. Jde o personalni feditelku,
feditelku divize DulIni stroje, feditelku divize Nakup, vedouci
odboru Controlling, vedouci odboru Pravni vztahy. Primérny
vék téchto manazerek je 34 let"

Podle personalni reditelky z toho jasné plyne, Ze Zeny nejsou
nijak diskriminovany a navic jsou i finan¢né ohodnoceny stej-
né jako muzi. "Ackoliv jsme strojirenskou firmou, mame dale
10 Zen na pozicich obchodnik. Jejich vékovy pramér je 39 let
a jsou velmi dobfe vybaveny jazykové," pokracovala
Ing. A. Ohnhéauserova.

A proc jsou podle ni zeny-manazerky pii slozZitych jedndnich
Uspésné? "Protoze jsou velmi vykonné, pracuji s vysokym nasa-
zenim, dovedou nadchnout a motivovat ostatni, maji porad
dobrou ndladu a maji neskute¢né mnozstvi pozitivni energie.

‘ pokracovani

ze strany 3
Firemnim sporem myslite
klasické spory z obchod-
nich smluv? Pokud ano, tak
pfed rozhod¢im soudem
vétdinou vystupuji muzi
a asi tak tfetina jsou zeny.
Pocet spord narGsta, ale
porad zjistujeme, Ze infor-
movanost je nizkd, a pfe-
myslime, jak dostat roz-
hod¢i fizeni u naseho roz-
hod¢iho soudu do podvé-
domi advokatl, drobnych
a stiednich podnikatel
a obcan. Velké firmy maji
velké prévni kancelare
a tam vétsinou jsou o roz-
hodc¢im fizeni informovani
dobfe, i kdyz mnohdy
tézko nalézate davody,
které vedly pravniho zastupce k volbé zahrani¢ni arbitrazni
instituce. Jen pro Uplnost informace, u zahrani¢nich spor(
jsou poplatky za rozhoddi fizeni u Rozhodciho soudu nizsi
nez poplatky za rozhod¢i fizeni u arbitrdznich instituci
v zahranici, napfiklad u sporu, jehoz hodnota je 30 mil. K¢,
uhradite na poplatcich u naseho Rozhod¢iho soudu ¢astku
zhruba 1,1 mil. K¢ pokud byste Zalovali u zahrani¢nich
soudll, mGzete zaplatit aZ pétinasobek.
V této souvislosti musim také zminit nardst poctu konkurenc-
nich subjektd na Gzemi CR, které se rozhodéim Fizenim zabyva-
ji @ nezbyva mi nez konstatovat, Ze je rozhodné nepodcenuje-
me, a ani pausalné neodsuzujeme, nicméné nemdizeme ani
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Také jsou citlivé, maji dobrou
intuici a jsou vice loajalni ke
svému zaméstnavateli!"

Vedle manazerskych postud
naleznete Zeny v OSTROJi
samoziejmé také v délnickych
profesich; 90 Zen pracuje
v opavské strojirenské spolec-
nosti v profesich jetdbnice,
skladnice, strojirenska délnice,
kontrolorka, ale také jako sou-
struznice, brusicka kovd nebo
lisarka. Celkem je v OSTROJi
zaméstnano 167 zen.
Nejvyznamnéjsi ¢ast vyrobniho programu OSTROJe tvofi tradi¢ni
sortiment dulnich zafizeni pro viechny podminky dobyvani
v hlubinnych dolech. Jedna se predevsim o mechanizované
vyztuze, hieblové a pasové dopravniky, pasové vieky, pluhové
soupravy, hydraulické stojky a vélce. OSTROJ umi "na kli¢" kom-
pletné vybavit porub, véetné odtézeni, metodou LONG WALL.
Kromé toho se OSTROJ béhem poslednich let vyrazné zaméfuje
na dalsi oblast - opracované vykovky pro automobilovy priimysl.
OSTROJ se v této oblasti uz dlouhodobé orientuje na némecky
trh, kde mUze cerpat z dobrych referenci. Disponuje tady také
dlouhodobymi kontrakty. Velkou pfilezitosti pro tento vyrobni
program je i vznik novych automobilek na tizemi Ceské republiky.

obdivovat jejich nékdy dosti podivny zplsob snazeni k ziskava-
ni potencialnich klientd.

CO SE VAM JEVI, PODLE SPORU, KTERE VAS SOUD ROZ-
HODUJE, NEJROZPORUPLNEJSIV CINNOSTI PODNIKATE-
LU? JETO PORAD UZAVIRANI NEDOKONALYCH A LEHCE
NAPADNUTELNYCH SMLUV?

MUj séf tvrdi, Ze je tézké uzaviit absolutné bezchybnou smlouvu,
a tak Ize predpokladat, ze ke sporu muaze vzdy dojit. Kdyz uz ke
sporu dojde, tak by spor mél byt feSen v rozhodcim fizeni,
a pokud bude ve smlouvé zakotveno feseni sporu v rozhod¢im
fizeni, pak by to mohlo byt u Rozhod¢iho soudu pfi HK CRa AK CR
podle jeho fadu a pravidel. Mimochodem od 1. inora 2007 doslo
k novelizaci téchto dokumentd, Uplné znéni bude publikovano

ZAZILA JSTE PRI ROZHODCIM RIZENI I NEJAKE KOMICKE
SITUACE? NAZNACITE?
Nevim, jestli zrovna pfi rozhod¢im fizeni se daji néjaké vyloze-
né komické situace zazit, kdyz vezmete v potaz nesmititelnou,
mnohdy az Gto¢nou néladu spornych stran nebo jejich zastup-
cl, piipadné vypadek techniky nebo selhani lidského faktoru.
Co muze plsobit na nékoho komicky, mlze byt tim druhym
vnimano jako provokace a vesmés vzdy jsou ve hie penize,
nékdy velké penize, a rozhodovani o pravech ¢i povinnostech.
Spise bych chtéla na tomto misté podékovat nékterym rozhod-
cim za jejich zpUsob vedeni sporu, za jejich ptistup k praci
sekretaridtu a za odbornou a pratelskou pomoc, kterou kon-
krétné tajemnici vyse uvedeného Rozhod¢iho soudu poskytuji.
Bez nich a bez firem, obc¢an( a instituci, které vyuzivaji sluzby
tohoto soudu, by sebelepsi manazerska prace neméla smysl.
za odpovédi spiSe povahy vazné;jsi
podékovala Eva Brixi



ZDALEKA NEPLATI JEN TO, ZE VSECHNO UZ BYLO DAVNO VYMYSLENO, ZE SE VSECHNO UZ KONALO A ZE
SE CLOVEK JEN OPAKUJE. PROTIPOLEM TAKOVEHO TVRZENI JSOU NOVE PRILEZITOSTI, JEZ SE NASKYTA-
JI DENNE KOLEM NAS. PRILEZITOSTI K NOVYM OBCHODNIM KONTRAKTUM, NOVYM PREZENTACIM
VYROBKU A SLUZEB, PROSTREDI, JEZ RODI NOVE NAPADY, AT JIZ TECHNOLOGICKEHO RAZU C1V OBLAS-

TI UMENI, ANEBO TAKOVE, JEZ SE POSLEZE HODIi CELOSVETOVE PRAXI A ZIVOTU V DOMACNOSTI. O
VYVOJI VELETRHU, JEJICH POSLANI A VYZNAMU SE STALE JESTE DISKUTUJE. NEJSOU PREKONANE?
UZIVi SE VSECHNY? PRETRVAJI JEN TY, KTERE BUDOU TRHU PROSPESNE, TEDY UKAZi NOVE TRENDY,

NOVE POHLEDY, NOVY UZITEK. NA SCENU PRICHAZI FOR BUSINESS 2007:

(rix)

NOW VELETRH podnikatelskych pfrilezitosti

Vazeni obchodni pratelé,

veletrh FOR BUSINESS 2007 - novy veletrh podnikatelskych pfi-
lezitosti, se bude konat soubézné s veletrhem FOR CITY 2007
v prostorach Prazského veletrzniho arealu ABF, a. s., v Praze 9 -
Letnanech v terminu od 13. listopadu 2007 do 15. listopadu
2007.

Praha, ktera je centrem i sidlem vétsiny firem, je z pohledu inves-
tord neobycejné zajimava lokalita pro podnikatelské
aktivity.

Listopadovy termin konani akce je vhodny z hle-
diska obecnych prezentaci vybranych firem, ale
i z hlediska kontraktaci zakdzek a uzavirani
smluv.

Hlavni ndplni, a tedy i nedilnou soucasti, veletrhu
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budou bloky odbornych
semindill a specializova-
nych konferenci na aktudlni

AIZ BUSINESS

témata. Jelikoz se jedna o novy rocnik, jehoz usporadani bylo
vyzadano z nedostatku jinych podobnych odbornych moznos-
ti, je o Ucast na specializovaném veletrhu veliky zajem.

Veletrh FOR BUSINESS 2007 se tak stane prirezem toho nejlep-

Kontakt:

Tel.: 225291 113
Fax: 225 291 199
e-mail: hodyc@abf.cz

028, fax

siho ve zvolenych oborech, co mlze podnikateldm
Cesky trh nabidnout.
Budu ocekédvat vase ndméty nebo doporuceni
k tématdm odbornych konferenci a v pfipadé vase-
ho zajmu obratem sdélim podminky Gcasti a zaslu
zavaznou pfihlasku.

za obchodni tym veletrhu Mgr. Jaroslav Hodyc
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ZNACKA RIO MARE

zvysuje svuj trzni podil

: 5 w 5 5 ) T
RIO MARE, PREMIOVA ZNACKA TUNAKOVYCH VYROBKU, POSILUJE POZICI -
JEDNICKY NA CESKEM TRHU S TUNAKY. OD ROKU 2003 DO ROKU 2006
VZROSTLO MNOZSTVI VSECH PRODANYCH TUNAKOVYCH . »

VYROBKU NA CESKEM TRHU O 7 %. ZA TOTO OBDOBI ZNACKA

RIO MARE ZVYSILA SVE PRODEJE O 52 %.

Podle Terezy Kopetkové, brand manazerky znacky Rio Mare, se
Cesky zékaznik zacina o kvalitu toho, co ji, stéle vice zajimat.
Rok od roku soucasné vzrlista pocet spotiebiteld, ktefi jsou
ochotni za kvalitni potraviny zaplatit odpovidajici cenu. Tereza
Kopetkova narlist komentovala nasledovné: "Véfime, ze pravé
diky kvalité je v sou¢asné dobé podil Rio Mare na ¢eském trhu
s tundky 41,9 %. Znamena to, Ze z kazdého sta korun, vydanych
za nakup tundkovych vyrobkd, utrati ¢esti spotiebitelé zhruba
42 korun praveé za znacku Rio Mare."

Podle jejich slov se zaroven projevuje dlouhodoby trend
smérem ke zdravému zivotnimu stylu a preferovani zdravi
prospésnych potravin. Pfesto se ryby na ceskych stolech
objevuji relativné malo. "V roce 2006 se v Ceské republice
zkonzumovalo pfiblizné 240 gram( konzervovaného tunako-
vého masa na osobu. Timto mnozstvim se fadime k zemim,
kde se ryby konzumuji spise okrajové. Nasim cilem je, aby
spotiebitelé ryby do svého jidelni¢ku zarazovali castéji,"
upfiesnila Tereza Kopetkova.

Zmény ve spotiebitelském chovani Rio Mare podporuje pro-

stfednic-
tvim marketin-
gové komunikace,
ve které se zamériuje
na prémiovou a kontinual-

ni kvalitu vyrobkd Rio Mare.
znacky je pravé Spickova kvalita. Pro spotiebitele to znameng,
Ze se vzdy a bez ohledu na vysledky vylovu mUize spolehnout na

Novy trend pro zdravou svacinu

Rio Mare, jednicka na ¢eském trhu s turidky, nové predstavila
v poloviné bfezna novinardm unikatni produktovou fadu:
krémy Rio Mare Paté. Krémy Rio Mare Paté reprezentuji novy
trend zdravého obcerstveni pro celou rodinu. "Tyto krémy
zamérujici se na moderni trendy ve spojeni s vysokou kvalitou,"
argumentovala Tereza Kopetkova, brand manazerka znacky Rio
Mare. Krémy pfitom neobsahuji nepopularni rybi aroma, takze
jsou vhodné ke konzumaci kdykoli béhem dne, a to i pro déti
nebo ty, ktefi obvykle ryby nevyhledavaji.

Krémy Rio Mare Paté jsou vyrobeny z kvalitniho tunakového
a lososového masa a jsou urceny pro rychlou pfipravu

chutnych a zdravych snidani, svacin, vecefi a rychlého fl'

obcerstveni. "Obsahuji minimalné
44 % kvalitniho rybiho masa,

a predstavuji tak zdravou
alternativu béznych pas-

tik, které obvykle mivaji

vysoké procento tukd

a konzervantd," dopl- -

nila Tereza Kopetko-
va. Jak dale upres-
nila, v krémech
Paté nejsou zadné
konzervacni latky.
Prémiova znacka Rio
Mare pfitom garantuje
vysokou kvalitu rybiho
masa i vech dalsich pouzi-
tych ingredienci.

Krémy Paté jsou baleny v prak-
tickych tubdach, které umoznuji
rychlou a bezproblémovou konzumaci
kdykoliv a kdekoliv bez nutnosti slozité pfi-
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pravy jidla. "Tyto vyrobky maiji
vysokou trvanlivost a diky
tomu, Ze je lze snadno preva-
zet, se vyborné hodi také na
vylety nebo dovolené," uvedla
Tereza Kopetkova. Soucésti

stejnou chut a kvalitu, protoze Rio Mare vybira do svych vyrob-
ké pouze nejlepsi tunakové maso.

t /
baleni je i unikatni aplikator -
zdobitko ve tvaru hvézdicky,
diky kterému lze vykouzlit jedine¢né tvary i pii pfipravé té nej-
jednodussi svaciny.

Znacka Rio Mare dodava na trh krémy Rio Mare
Paté ve tfech variantach - Tunakovy

krém, Lososovy krém a Turidkovy krém ey

¥ omr

- s feferonkou. VSechny vyrobky jsou bale- —
ny po 100 gramech, doporucend cena %

jednoho baleni je 59,90 K¢. Krémy

Paté jsou k dostani v bézné

obchodni siti. Jejich uvede-

ni na trh podpofila tele-

vizni  kampan, ktera
startovala 15. bfezna a potrva az

do dubna 2007.

Spolec¢nost Bolton Czechia, ktera
je vyhradnim dodavatelem
turidka Rio Mare do Ceska a na
Slovensko, patfi do skupiny
nejvétsiho zpracovatele tuna-
kového masa v Evropé. Kromé
krém0 Paté znacka nabizi také
fadu tunadkovych steakl v oli-

vovém oleji a ve vlastni stave,

tunakové salaty Insalatissime

a tundky na téstoviny Tonno per

Pasta. (tz) c»




PRESTOZE MEDICINA JE OBOR, KTERY SE VYViJi, DALO BY SE RiCI O PREKOT, NEKTERE NEMOCI JAKO BY
NECHTELY USTOUPIT POKROKU. PREDEVSIM GYNEKOLOGICKA ONEMOCNENI, ONEMOCNENI MOCO-
VYCH CEST CI ONEMOCNENI ONKOLOGICKA SE U ZEN VYSKYTUJI STALE VELICE CASTO. PRI VSECH

VYJMENOVANYCH ZDRAVOTNICH OBTIZICH I PRI MNOHA DALSICH MOHOU POMOCI K ZLEPSENI ZDRA-
VOTNIHO STAVU A K URYCHLENI LECBY ENZYMY. ALE CO O NICH VIME?

Naprostou samozfejmosti jsou pro nas vitaminy a minerdly,
o jejichz dulezitosti pro nas organizmus dnes nepochybuiji ani
malé déti. O télu vlastnich enzymech, jejichz hladina pfi osla-
beni organizmu klesé a vyznamnym zpusobem ovliviiuje cel-
kovy zdravotni stav, se toho ale stale je5té mnoho nevi.

Plsobenim enzym se zacal zabyvat uz prof. Max Wolf z USA
(1885-1976), ktery byl zakladatelem [écebné metody systémo-

Méda znacky H&D je uvolnénd, lezérni a hodi se pfedevsim pro
volny cas. Také aktudlni kolekce pro sezonu jaro/léto 2007 se
nese v duchu reklamniho sloganu (H&D obléka pro pohyb). Je
postavena na piirodnich materialech, které se daji prat - prede-
vs$im na baviné nebo baviné s pfimési. DuleZitou roli hraje pou-
zivani technologie tzv. garment wash, kterd zajistuje trvaly
lehce oprany vzhled. Damské i panské odévy vyuzivaji trendo-
vé stiihy a barvy.

Pro damskou kolekci plati vyuziti podobnych barev a inspiraci
jako na panskych mode-
lech.

Typickym trendem mody
je vrstveni. K atraktivnim

E N ZYMY pomoc z prirody

va enzymoterapie. Tato metoda je zaloZzend na komplexnim
plsobeni smési hydrolytickych enzyma Zivocisného a rostlin-
ného plvodu. Jejim nejznaméjsim predstavitelem u nas je
volné dostupny lék Wobenzym, ktery se Uspésné vyuziva
v mnoha zemich svéta uz 40 let jako alternativa dosud pouzi-
vanych lé¢ebnych postup(, preventivné na posileni imunitniho
systému, ale i jako podpora klasickych forem Ié¢by. Jednotlivé
proteolytické enzymy i jejich kombinace totiz napfiklad zvysu-
ji hladiny nékterych antibiotik a chemoterapeutik v krvi, a zlep-
Suji tim jejich pranik do tkani.

Enzymy jsou navic zcela pfirodni. Rostlinné se ziskavaji z plodd
papaje a ananasu, zivocisné ze slinivky bfisni jatecnich zvirat
a nékteré jsou mikrobialniho plvodu. Na prvni poslech to
nemusi znit ldkavé, ale zbavit se rychleji zanétd, otokd, modfin
a tedy i bolesti rozhodné stoji za to. Kromé toho jiz zmiriovany
enzymovy preparat Wobenzym nemd téméf zadné vedlejsi
ucinky a mohou ho pouzivat i déti.

Systematicky podavané enzymy jsou ucinnym pomocnikem
i pii [é¢bé chronickych a recidivujicich nemoci, zanétl v oblas-
ti nosu, usi, krku, hornich a dolnich dychacich cest, mo¢ového
a pohlavniho Ustroji i kdize. Pfiznivé ovliviuji také vlastnosti
krve a vyuZivaji se i v revmatologii, pii zanétovém onemocnéni
kloubU, revmatizmu mékkych tkani, artroze...

V péci o vlastni zdravi, ve které maji pravé Zeny casto velké
rezervy, by méla byt na prvnim misté prevence a v té enzymy
rozhodné hraji svou roli stejné jako vitaminy a mineraly. (red)

kombinacim se nabizeji topy s vyraznym zdobenim (flitry, potis-
kem ¢i vysivkou), letni bundicky a vesty. Na rozsitenych suknich
prevlada nestejnomérna délka, tzv. cikansky (indicky) vzhled.
Pro formalnéjsi styl se hodi damska letni sacka, bluzény i kosty-
mové stiihy, které pfirozené zdlraznuji linie v horni partii zen-
ské postavy.
Modely zna¢ky H&D jsou k dostani v siti spole¢nosti Makro,
kterd letos slavi 10. vyroci plisobeni na ceském trhu. Spolecnost
H&D distribuuje své zbozi také prostiednictvim dalSich
obchodnich partnerd. Provozuje také dvé vlastni znackové pro-
dejny a internetovy obchod s panskymi kosilemi a kravatami:
www.e-kosile.cz.

dalsi informace: www.e-hd.eu

H.O
LY
YT RGN o ERGETEE RN
Kontakt:
H&D, a. s.
Olomoucka 37
796 01 Prostéjov
Ing. Monika Havlova

Mobil: 602 574 280
E-mail: nt2@hdas.cz
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Marta Snoblové ve spoleénosti vyznamnych osobnosti — stét vedle prezidenta republiky Vclava Klause je povzbuzujici, zejmé-
na je-li to navic v pritomnosti majitele TOP HOTELu Praha Vladimira Dohnala

TREMU OBCAS SAMOZREJME

mivam a myslim si, Ze je to dobre

KDO JESTE NEBYL V TOP HOTELU PRAHA? MYSLIM, ZE KAZDA PODNIKATELKA Cl MANAZERKA, KAZDY
PODNIKATEL CI MANAZER Z CESKE REPUBLIKY ODPOVI STEJNE. MAM POCIT, ZE TOP HOTEL PRAHA
ZNAJi UPLNE VSICHNI. A TAKE SI HO DOBRE PAMATUJI. PROC? TO JE JEDNODUCHE. JE JIM TU PRIJEMN-
ME. JE TU KOMFORT, KTERY POMAHA PRACOVAT | ODPOCIVAT, NABIRAT SILY. JAK TO MYSLIM? VZPO-
MENTE SI NA SVOU NEDAVNOU PRITOMNOST V HOTELU: KDYZ TU DLITE NA SEMINARI, NA KONFEREN-
Cl, NA KONGRESU ClI NA DALSI SPOUSTE JINYCH AKCI JAKO JSOU MODNI PREHLIDKY, VOLBY MISS,
RUZNA MISTROVSTVI - NEJSTE NASTVANI, OTRAVENI, NEVRLI, NEUSINATE A NEUTIKATE DOMU. PROC? JE
VAM TU FAJN. PROSTREDI TOP HOTELU PRAHA TOTIZ SAMO O SOBE ZLEPSUJE NALADU. A TAKE INSPI-
RUJE, JE TUZE PODNETNE, DAVA ENERGII. JE TO HOTEL PLNY ZIVOTA. VAZNE. MAM TO VYZKOUSENE.

Mozna je to tim, Ze se na jeho plidé setkavaji Spickové osob-
nosti, a uz ty jsou nositeli kladné energie. Na svét zde pficha-
zeji nové myslenky, teze, vize, formuluji se zde pozadavky
svazll, asociaci, sdruzeni, komor, unii, spfadaji se plany
budoucnosti fady firem. A tim, Ze se tu setkavaji kfizem kra-
zem vsichni se vSemi, zanechdvaji pro ty dalsi, ktefi vstoupi
za tyden, za mésic, za pul roku, stopy pIné podnétt, vyzev...
TOP HOTEL Praha - kiizovatka byznysu v globalnim pojeti.
Nezkoumala jsem, na jaké patogenni zoné se tento hotelovy
komplex nachazi, jisté vsak je, Ze je tady vsem navstévnikim sku-
tecné dobre. A to se odrazi také v jejich jednani. Co si prat vic?

A aby bylo vSem pfijemné, to je ikolem hotelového zazemi.
Jak na to musi védét séfkuchar i uklizecka, recepcni stejné tak
jako ekonom, pokojska stejné jako séfka marketingu. A také
majitel a generalni feditelka. A protoze maji hojnost napadi,
znaji trendy v hotelovém a kongresovém podnikani a také se
nechavaji poucit konkurenci ve svété, dokazi vzdy pfijit
s "néc¢im", co hosté potrebuji, aniz to dosud tusi a dokazi
vyslovit. Snad pravé proto tu nikdy necitite stres, nervozitu,
napéti. Naopak. Prostredi ¢cinorodosti. A to v dnesni hektické
dobé vytvorit, to vazné neni zadna legrace. Je to vysledek
umeéni fidit, uméni poradit si v kazdé situaci. Uméni predvidat
i ctit pravidla hry. Je v tom obsaZena pracovitost, pile i nad-
hled. Je to ucta k Zivotu i tomu, co nam ma zivot prinaset.
Slovo ma nositelka fady ocenéni, generalni reditelka TOP
HOTELu Praha Marta Snoblova:

POHYBOVAT SE VE SPOLECNOSTI SPICKOVYCH MANA-
ZEREK A MANAZERU, V PODNIKATELSKEM PROSTREDI,
TO JE VELKA SKOLA ZIVOTA. CO JSTE SE V NI ZA TECH
PAR LET UZ NAUCILA?

Naucila jsem se dost podstatnou véc, a to, ze ¢lovék musi byt velky
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realista a nékteré véci si moc nepfipoustét. Zaroven je nezbytné
nutné, aby se ¢lovék obklopil spolupracovniky, na které se mlize
spolehnout, a umél delegovat ¢ast véci, tedy "svych vlastnich
Ukol a povinnosti" na né.Vim, ze to zni az pfilis jednoduse a uceb-
nicové, ale nékteré ucebnice vazné nelzou. Co je jesté podle mne
nezbytné pfi delegovéni - nesmite se bat prenést ¢ast svych pra-
covnich starosti na ty druhé. Vdm se ulevi a kolegové mohou byt
treba i pocténi, ze mohou ukazat, jak tu ¢i onu zélezitost vyresi.

KOLIK JEDNANI DOKAZETE ZA DEN ZVLADNOUT?
Pokud do téchto jednéni pocitam nejen schiizky, ale i porady
a jednani s mymi zaméstnanci, tak i vice nez deset denné.




Myslim, Ze to neni zas az tak mélo, protoze to neni jen povida-
ni u kavy, ale fesi se to, co ovliviiuje zivot hotelu, a to zdaleka
neni jen o tom, abychom si s lidmi, s nimiz se setkdme, vymé-
novali podbizivé Usmévy. | pratelskd schizka ma témér vzdy
pracovni podtext, takze takové "nabité" dny nékdy docela
vycerpaji. Ale to nevadi, Zivot se ma Zit naplno, i ten manazer-
sky.

KDYZ JEDETE NA DOVOLENOU - JAK VLASTNE ODPOCi-
VATE? JSTE V KONTAKTU S MANAGEMENTEM? RESITE
NENADALE PROBLEMY? ANEBO PREDEM DELEGUJETE
VESKERE PRAVOMOCI A O SVEM PRACOVISTI A POVIN-
NOSTECH NA PAR DNU NECHCETE ANI SLYSET?

VétSinou odpocivam aktivnim pohybem, nedévno jsem byla
napiiklad lyZzovat ve Francii. Vzdy jsem ale v kazdodennim kon-
taktu s vedoucimi pracovniky hotelu a snazim se fesit problémy,
jak nejlépe je to vzhledem k moji nepfitomnosti mozné. | na
dovolené jsem neustdle na telefonu, takze mé neni problém
zastihnout.

A NENITO SKODA, NECHAT SE "RUSIT"?

Domnivam se, Ze ne, i kdyz tieba Iékafi by na to asi méli jiny
néazor. Tim, Ze s kolegy vzajemné konzultujeme, co je potieba,
dokazeme predejit i néjakym nepfijemnostem, urychlime
feSeni fady véci, posuneme urcitou zaleZitost dopredu...
A z toho plyne i pro mne dobry pocit, ktery mne zpétné napl-
nuje pohodou. TakZe, zda se nechat ¢i nenechat rusit - to je
otézka.

CO JE PODSTATNE PRO VASE HOSPODARENI S CASEM?
Urcit si priority. Tém jsem pak ochotna vénovat hodné svého
Casu - plati to jak pro praci, tak i pro volny cas.

MIVATE CHVILE, KDY SE RADUJETE, ZE SE ODSUNULA
SCHUZKA, KDY PROSTE UZ NECHCETE S NIKYM MLUVIT,
NIKOHO VIDET A BYT JEN A JEN SAMA? KDY DUSICKA
NEKDE V ZAKULISI RIKA: DEJTE MI VSICHNI SVATY
POKOJ...

Asi jako kazdy se obcas dostdvam do situace, ze potrebuji
naprosté soukromi, naprosto vypnout a nemyslet viibec na nic
dulezitého.

VYPINATE NEKDY MOBIL?

Ne, pouze si vypinam obcas zvonéni.

MELA JSTE V URCITE VYZNAMNE SITUACI TREMU? ANEBO
SI TAKOVE ZBYTECNOSTI NEPRIPOUSTITE?

Trému obcas samozfejmé mivam a myslim si, Ze je to dobfe.
Pokud by mél ¢lovék moc sebevédomi, nemuselo by to s nim
dopadnout vzdy nejlépe. Zdravé sebevédomi ano, ale to jesitné,
od toho se drzim radéji dal.

Obrazek plny usmé-
v z klani Miss Aero-
bik 2006. S mnoha
dalsimi fotografiemi
tvori bohatou doku-
mentaci hotelového
komplexu

Chtélo by se fici: jak princ (v roli Jan Censky) do TOP
HOTELu prisel...

KONGRESOVA TURISTIKA, CESTOVNI RUCH, GASTRONO-
MIE - TO JE NYNIVAS SVET. CiM LETOS OBOHATI NABIDKU
TOP HOTEL PRAHA, JAK JESTE ZVYSi KOMFORT HOSTU?
Neustéle rozsifujeme nabidku sluzeb tak, abychom co nejlépe
vyhovéli pozadavkim nasich klientl a pfinesli jim tfeba i néco
navic, co ani neocekavaji.

Na zacdtku roku jsme zrekonstruovali pavilon B hotelového
komplexu, vylepsili jsme i vybaveni prezidentského apartmanu.
Provedli jsme Upravy nékterych z nasich konferencnich salonkd.
Také na jaro jsme pfipravili pro nasi klientelu nékolik prekvape-
ni.V rdmci programu JARNI IMPULS nabizime kongresovym hos-
tdm osvézujici porci vitamin namisto klasickych coffee breaku.
Vedle toho poskytujeme zajimavé slevové akce.

Ptipravili jsme rovnéz novy BALICEK KONFERENCNICH SLUZEB,
ktery obsahuje kromé pronajmu jednaciho salonku napfiklad
i obcerstveni ¢i flipchart. Prichystali jsme i dalsi bali¢cky, vhodné
pro béznou turistickou a obchodni klientelu. Obchodnim klien-
tdm doporucujeme napfiklad spojeni pracovniho jednani s obé-
dem v luxusni Bohemia TOP Restauraci a s naslednou relaxaci
v hotelovém wellness véetné masaze. Objednat si je mozné
treba i vikendovy pobyt v ramci balicku BODY & MIND, ktery vam
umozni intenzivni relaxaci.

Rozdifujeme gastronomickou nabidku. Hosté si u nds nyni
mohou pochutnat na vybranych specialitich stfedomorské
kuchyné, a to v nasi Pivovarské restauraci. Nova nabidka Pizza &
Pasta se osvédcuje nejen pro hotelové hosty, ale i pro potéseni
z dobrot pro mistni lidi z okoli hotelu, pro které jsme zavedli
moznost odnést si pizzu s sebou.

Jak vidite, je toho pomérné hodné, ¢im se snazime inovovat
a vylepsovat nase sluzby. O tom je zivot v hotelu a to patfi
k pojmu pohostinstvi.

Aktudlni nabidky a detailni informace mohou ¢tenari nalézt na
nasich webovych strdnkdch www.tophotel.cz.

A NAC BYSTE OBRATILA POZORNOST DAM, NASICH POD-
NIKATELEK A MANAZEREK, KTERE DO HOTELU PRICHAZE-
JiV RAMCI NEJROZMANITEJSICH SEMINARU, KONFEREN-
Cl, SOUTEZI, SPOLECENSKYCH AKCI?
Pro ty médme lahtdku, od biezna tohoto roku jsme rozsifili nabidku
wellness o thajské masaze. Masaze provadéji rodilé Thajky
a mohou je vyuzivat jak hotelovi hosté, tak i zakaznici z fad Siroké
verejnosti. Hotelovi hosté se mohou rozhodnout, zda si preji maséz
vychutnat radéji v pohodli hotelového pokoje ¢i v pfimo v nové
otevieném prostoru Thajka v hotelovém wellness centru. Vybrat si
Ize z pestré skaly téchto masazi, k dispozici je hned nékolik typt
s riznou délkou trvani a v riznych cenovych relacich. Je to vse pfi-
zpUsobeno tak, aby si prisel na své skute¢né kazdy. Sama mohu
viele doporucit napfiklad aromatickou olejovou maséz, ktera je,
alespon pro mne, tim pravym balzamem pro télo i dusi. Kdo tento
druh masazi zatim neznd, anebo jen ze zkresleného vypraveni, mél
by je vyzkouset. Pak poznd, pro¢ maji v celém svété takovy véhlas.
A kdyz v celém svété - pro¢ ne v TOP HOTELu Praha?
za rozhovor ze znamého prostredi
podékovala Eva Brixi co
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»  Vite, jakse NE5Pa lit
SEskA - pFivybéru zbozi a sluzeb?
Vybirejte produkty oznaé¢ené logem Programu Ceska kvalita.
Ziskate jistotu, ze:

« Vyrobek (sluzba) je kvalitni

« Kvalitu ovérila nezavisla zkusebna
Nestaci, ze vyrobce prohlasi produkt za kvalitni. Renomovana nezavisla
zkusebna musi jeho kvalitu ovéfit a potvrdit,

« Kvalita je pribé&iné kontrolovana

Dodrzovani kvality je kontrolovano. V pripadé poruseni pravidel je znacka
odebrana.

« Je ovérovana spokojenost zakazniki
s vyrobkem ¢i sluzbou
Zakaznici jsou dotazovani, jak jsou spokojeni
s vyrobkem &i sluzbou. Pokud jsou zakaznici
nespokojeni, je znacka odebrana.

« Program Ceska kvalita je garantovan
vladou Ceské republiky
Program byl pfijat usnesenim vlady CR. Na jeho
objektivitu a nestrannost dohlizi Ridici vybor,
slozeny ze zastupci spotrebitelskych organizaci,
Hospodarské komory CR, statnich organd, Rady CR
pro jakost a Ceské spole¢nosti pro jakost,

« Vice informaci najdete na:

www.ceskakvalita.cz

ZNACKY KVALITY PRO SPOTREBITELE
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podpofi bezpecné cesty do skol

NADACE PARTNERSTVI VYHLASUJE VE SPOLUPRACI S FINANCNI SKUPINOU AXA PRVNI ROCNIK PROJEK-
TU BEZPECNYCH CEST DO SKOL S NAZVEM NA ZELENOU. JEHO CILEM JE ZVYSIT BEZPECNOST DETI PRI
CESTACH DO SKOLY A MOTIVOVAT JE K DOJIZDENI NA KOLE CI DOCHAZENI PESKY. PRO PILOTNi ROK
PROJEKTU BYLY VYBRANY ZAKLADNI SKOLY V CHROUSTOVICICH NA PARDUBICKU, VELISI NA KRALOVE-
HRADECKU, LIBERCI A KLASTERCI NAD OHRI. OD PRISTIHO ROKU PAK BUDOU MOCI ZADAT O PODPORU
V OTEVRENEM GRANTOVEM KOLE VSECHNY ZAKLADNI A STREDNI SKOLY V CR. GENERALNIM PARTNE-
REM PROJEKTU NA ZELENOU JE FINANCNI SKUPINA AXA.

V Ceské republice je kazdy rok usmrceno pii dopravnich neho-
dach zhruba 40 déti. Z mezinarodnich srovnani pfitom vyplyva,
ze CR vykazuje zhruba dvakrat az tikrat vy3si pocet obéti

dopravnich nehod, nez je obvyklé ve
vyspélych zapadoevropskych zemich.
"V CR je navic stale podcefiovan vliv
dopravniho prostfedi na nehodovost
a pretrvava nechut k opatfenim, kterd by
néjakym zpusobem omezila automobilo-
vou dopravu a pohodli fidi¢h. Projekt Na
zelenou je proto zaméfeny nejen na zvy-
Sovani bezpecnosti déti pri cestach do a ze
skoly, ale i na motivaci k dojizdéni do skoly
na kole nebo dochdzeni pésky," popsal
program Petr Smid z Nadace Partnerstvi.
Pribéh samotného projektu je rozdélen
do nékolika na sebe navazujicich etap. Nej-
prve kazdé dité zakresli s pomoci rodi¢t do
pripravené mapky svou obvyklou cestu do
Skoly a vyznadi mista, kterd povazuje za
nebezpecnd. Poté pracovni skupina vytvo-
fi souhrnnou mapu okoli skoly se vsemi
rizikovymi misty a sezndmi s ni mistni poli-
cii a zastupitele. Na jejim zakladé bude
zpracovana studie dopravniho feseni, kte-
rou $kola preda zastupclim mésta.

"Velmi intenzivné vnimame pocty détskych
Zivotd, které jsou kazdoro¢né zmareny na
nasich silnicich. Z povahy oboru v némz
pusobime, povazujeme za nutné a vhodné
prispivat prostrednictvim tohoto projektu
ke zlepSovani téchto neblahych statistik
a chranit Zivoty déti," fekl feditel PR a komu-
nikace spolecnosti AXA Marek Zeman.
"Projekt Na Zelenou byl inspirovan pfikla-
dy z Velké Britanie a Cerpa ze zkusenosti,
které ziskalo obcanské sdruzeni Prazské
matky na Sesti prazskych zakladnich sko-
ldch. Podobny model jsme v minulém
roce Uspésné uplatnili i na zakladni skole
v Dé¢ing," dodal Petr Smid.

Kontakt:

Petr Smid, dopravni program
Nadace Partnerstvi

Tel.: 274 816 727,

E-mail: petr.smid@ecn.cz

MNADAGCE

PARTNERSTV]

dopravni program

BEDA obuv - BEDRICHOVA MARIE

v vyroba domaci a détské obuvi
www.bedrichova.cz

viroba : Zerotinovo nabfeii 758, Zidlochovice
tel. 7 fax : 547 231 330 , 8- mail : info@bedrichova.cz

S P PPy
Y &

prodejay: Hustopede, Dukelské nam. 31, tel. 5109 411 380
Hodonin, Masarykove mam. 9, tel. 518 351 093

Slavkov, Palackého ndm, 68, tel. 774 223 432

Ozlavany, Hiawni T, tel. 548 423 288

Nase vyrobky zakoupite také v hypermarketu GLOBUS
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CASTOKRAT SE VRACIM K JEDNOMU LETOSNIMU SPOLECENSKEMU VECE-
RU S VEDENIM MAKRA, KTERY BYL OBOHACEN OCHUTNAVKOU ViIN.
NEBYL TO VECER LEDAJAKY, KTERY JEN TAK NAHODILE ROZVAZUJE JAZY-
KY PRATEL. BYL TO VECER PLNY POEZIE, JEZ PLYNULE PRECHAZELA
Z MYSLENEK A UST SPICKOVEHO SOMMELIERA IVO DVORAKA DO NASICH
POCITU, NALADY A PROVOKOVALA V NAS TOUHU POCHOPIT ALESPON

CASTECKU TOHO, CO MELO BYT SDELENO.

KDYZ SE EMOCE

koncetruji do slov

Ivo Dvofak, Head Sommelier MAKRO Cash & Carry CR, nés pro-
vadél sbirkou basni v feci nikoli vazané, ale okamzité, a slovy jis-
krnymi, hedvdbnymi a sametovymi listoval v ndzvech, mapach,
jménech celého svéta az k nasemu udivu, kolik se toho o viné da
napovidat za chvili a tak, Ze se to nadlouho ¢lovéku vryje kamsi
pod kGzi a zlistava. Ivo Dvoréak caroval. Svymi znalostmi, zkuse-
nostmi, zanicenosti sobé vlastni. Pro laika magie, ktera z chuto-
vych poharkd a vzpominek dlouho nevymizi. Bajecné se
naslouchalo a ¢lovék jen litoval, ze vecery nejsou delsi. Bylo to
jako na prknech, ktera znamenaji svét a mozna jsou jesté vice
o Zivoté.

Treba to viechno zni az pfili$ prozaicky. Préza k tomu veceru viak
vibec nepattila. lvo Dvordk predndsel poezii mistrd, ktera plynu-
la z pfijemnosti té chvile. Posléze jsem mu polozila nékolik otazek:

KDYZ OBSLUHUJETE ZENY, MATE JINOU, NOBLESNEJSI
NALADU, NEZ KDYZ SE POHYBUJETE U STOLU MUZU?
VERIM, ZE ANO...

Samozfejmé jsou pro mne Zeny inspirujici a jsou pro mne
muzou, jez mi usnadnuje hledat vyrazy pro popis vina.

VZDY, KDYZ JSEM VAS VIDELA "PRACOVAT", TEDY HOVO-
RIT O VINE, SERVIROVAT, OCHUTNAVAT, MELA JSEM
POCIT, ZE JSTE BASNIK. VAS VZTAH K VINU, TO JE POEZIE...
Dékuji za kompliment. V podstaté je vino emotivni zalezitost
a emoce se koncentruji do slov, kterd pouzivdm. Dobra vina ve

mné vzbuzuji vétsi emoce, proto mozna nékdy poeticky popis.
S RASICIM JAREM SE STEHUJEME Z DOMU POD SIRE
NEBE. CO BYSTE DOPORUCIL ZVEDAVYM JAZYCKUM NA
ZACATEK "VENKOVNI SEZONY" K POSEZENI V ZAHRAD-
NiIM NABYTKU V PODVECER? PREDSTAVTE SI TAKOVE
KOMORNI, NEFORMALNI DAMSKE SETKANI K ZAKONCE-
NI PERNEHO TYDNE, PRIJEMNE ODPOCINKOVE CINKNU-
Tl SKLENICEK...

Jarni den, jenZ se projevuje vyssi teplotou béhem dne, ale vecer
byva jesté chladnéjsi, bych navrhl zakoncit plnéjsim Chardonnay
jizniho typu. Je to bilé vino, které osvézi, ale zaroven bohata chut
a prijemna hiejivost ochrani pred zimomfivosti soumraku.

VINNY HUMIDOR V MAKRU V PRAZE VE STODULKACH JE
PROSLULY BOHATYM SORTIMENTEM. NA JAKE NOVINKY
BYSTE UPOZORNIL PRAVE NYNI A PRAVE TREBA DAMY
PODNIKATELKY A MANAZERKY? CO BY NEMELO UJIT
JEJICH POZORNOSTI, KDYZ PREMYSLEJI, CiM UDELAT
RADOST SVEMU MUZSKEMU PROTEJSKU A MYSLI NA
POKLIDNY NEDELNI OBED V RODINNEM KRUHU?

Velmi zajimavé jsou pfirlstky z rodiny nejlepsich Chilskych vin
Vina Sena a Almaviva, jez patii mezi naprostou $picku, nejen
v Chile, ale i ve svété. Nesmime zapomenout ani na nase vinaf-
stvi, které je prezentovano bezmala tremi desitkami Spickovych
vin vétsinou mensich vinard.

Ceska koupelna se méni a s ni i jeji funkce

Spolec¢nost Laufen CZ, s. r. 0., potvrdila pravdivost vyroku, ze
"Koupelna se stava po kuchyni a obyvacim pokoji nejdulezi-
téjSi mistnosti v byté a jeji vyznam roste", na zakladé prazku-
mu, ktery uskutecnila v lednu letosniho roku.

Vyzkumy ukazaly, ze ve vybaveni domécnosti koupelnovou

LAUFEN
PouZivani vany Zeny vs. mugi
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keramikou dochdazi ke zméndm. Soucasnym trendem je posun
funkce koupelny od mista hygieny k mistu umoziujicimu i funk-
ci relaxa¢ni. Nejvyznamnéjsim faktorem ovliviiujicim rozhodova-
ni o vybaveni koupelny ziistavé pro Cechy nadale cena. V Zeb-
ficku preferenci postupuje nahoru i design sanitarni keramiky
s kritériem kvality. Jako nejkvalitnéjsi koupelnova keramika je
nasimi spotrebiteli zminovana ceské produkce.
Prizkumy potvrdily, Ze nejznamé;jsi znackou koupelnové kera-
miky u nés je JIKA.
"Ukazuje se, ze pfedevsim pro budouci investory je velmi dllezi-
tym faktorem pfi rozhodovani profesionalita personalu v mis-
tech prodeje," uvedl David Penc, marketingovy a produktovy
manazer spole¢nosti LAUFEN CZ, s. r. o "Nezanedbatelnou roli
hraji i doplriikové sluzby, jako je napf. doprava nebo vypracovani
projektu zdarma a také platby na splatky," dodal David Penc.
Pro pfiblizné 60 % populace ma vana nadale klicové postaveni,
ale rostou téz naroky na jeji vybaveni. Napf. je stéle vice zadana
vana s hydromasaznimi funkcemi. Vyzkumy rovnéz ukazaly, Ze si
vanu napoustime vétinou jednou nebo 2x az 3x tydné. Zeny
pouzivaji vanu castéji nez muzi. Umyvadlo a vodovodni baterie
dy a dlazba. Rozhodujici pocet byt(, 78 %, ma oddélené WC a pfi
budovani novych koupelen jsou oddélend WC preferovéna.
dalsi informace naleznete na www.laufen.cz
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POCIT CISTOTY MA RAD KAZDY Z NAS A VUNE CISTOTY
SE PRO VETSINU LIDi ROVNA TREBA VUNI OBLIBENE
AVIVAZE NEBO GELU NA MYTi NADOBI. PRO NEKOHO JE
TO PACH CHLORU, PRO NEKOHO CITRUSU, PRO NEKO-
HO ZASE VUNE LESA. VSECHNY TYTO SPECIALNI VUNE
VYViJi SPOLECNOST HENKEL VE SVEM VLASTNiM ODDE-
LENT - HENKEL FRAGRANCE CENTER.

HENKEL

a jeho magie vUini

Viné jsou nezbytnou soucasti znackovych vyrobkd spolecnosti
Henkel. Parfém obsahuji nejen kosmetické vyrobky a praci nebo
Cistici prostiedky, ale dokonce i lepidla. A nejde jen o piijemné
viné. Napfiklad tuhé lepici tycinky, které pouzivaji déti pfi ru¢-
nich pracich, dostavaji méné atraktivni vini, aby déti nenapadlo
lepidlo ochutnavat.

Od roku 1955 ma spolec¢nost Henkel vlastni oddéleni vyvoje
vuni. Sidli v Krefeldu, v aredlu nékdejsich Dreiring-Werke, kde se
od roku 1920 vyrabéla mydla. (Pravé tady se mimochodem
"narodilo” Fa.) Nejprve se vyrdbély v takzvaném oddéleni aro-
matickych ldtek Henkel vonné substance pro mydla, tehdy jedi-
ny parfémovany vyrobek.

Od té doby ale pokrocila vyroba vini vyrazné kupredu. V aredlu
o rozloze 20 000 m’ pracuje pfiblizné 70 odbornik(, ktefi se podi-
leji na vyrobé témér 9 tisic tun parfémovych olejd rocné. Sedm
parfumérd (v celém Némecku se mlize takovou profesi pochlu-
bit jen asi 35 a na svété ne vice nez 500 lidi) neustale hledd nové
viné. Ty pak putuji do viech divizi Henkel ve svété. Ro¢né je
v Henkel Fragrance Centeru zkomponovano 250 az 300 novych
vlni, ne vSechny se ale dostanou na trh.

Ve Stfedozemi levandule,

ve Spanélsku chlor

Clovék je schopen registrovat a podle uréitého komplexniho
vzoru v mozku zpracovat vice nez deset tisic rdznych pachd. Ty
vsechny probouzeji vzpominky a stimuluji nase pocity. Jak sami
ze zkusenosti vime, viiné se jinak rozvine v 1été a v zimé a jinak
voni i u more a jinak v kanceldfi.

Viiné je tésné spjata s Cistotou. A jak voni ¢istota rdznym narodtm?
V zemich kolem Stfedozemniho mote jsou oblibené viinég, které
obsahuji levanduli, rozmaryn, bazalku a tymian, tedy byliny, které
v hojném mnozstvi najdete v tamni kuchyni. V Norsku a Portugal-
sku voni domédci ¢istici prostredky po smrku, v Némecku a Rakous-
ku po citronech a pomerancich, na jihu, napfiklad ve Francii, je
naproti tomu pojem svéZesti spojen s viini levandule. Ve Spanélsku
a Italii zase sehrava pfi zvyraznéni ¢istoty vyznamnou roli chlér.

| sem promlouva méda

Stéle vétsiho vyznamu jak pro zdravi, tak pro pocit vnitini pohody
nabyva aromaterapie. Zatimco evropsky spotiebitel si vybavi pod
pojmem péce a pohodli rozkvetlou kvétinovou zahradu, Ameri-
¢an uprednostni leh¢i odstiny, v arabskych zemich jsou naopak

vyzadovany silnéjsi a tézsi viiné. "V soucasnosti prevlada trend pfi-

parfém souzvuk 40-120 slozek
parfumér neoficialni vzdélani

7 v HFC, 5 u¢nt
ro¢né vznikne 250-300 novych vini
nejdrazsi slozka parfému rlzovy olej a ambra
podil pfirodnich slozek 10 %
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u fady Silan Aroma Soft," fika parfumér Frank Rittler, podle které-
ho maji zdkaznici stale vyssi pozadavky. Velmi popularnimi se sté-
vaji vané, které souviseji s asijskou filozofii a modernim pojeti
wellness - predevsim v(iné aloe vera nebo odstiny ¢ajovych vini.
Obrat parfémového prdmyslu (parfémovych olej) dosahuje
celosvétové priblizné 2 miliard eur. Henkel Fragrance Center
patfi obratem i objemem vyroby do prvni desitky firem na svété.

Carovani s vanilkou i cedrovym olejem
Parfém je souzvuk zhruba 40 az 120 slozek syntetického i piirod-
niho plvodu. V Henkel Fragrance Center mohou parfuméfi kouz-
lit z 1200 syntetickych a 300 pfirodnich vonnych latek. Aromata
se nakupuji az na nékolik vyjimek vlastni vyroby viude po svété.
Pouziva se napfiklad cCista vanilka z Haiti, rizovy olej z Bulharska,
cedrovy olej z USA, paculi z Indonésie a santalové dievo z Indie.
Jsou to casto velice drahé naklady, do Krefeldu putuji latky
s cenou 2 az 5 tisic eur za kilogram. K tém levnéjsim patii pome-
rancovy olej, k nejdrazsim se fadi olej rGzovy nebo ambra, latka
ze stiev vorvané. Ta uz témér neni k dostani, ale i jeji synteticka
verze ambroxan je velice drahd, kilogram stoji 5 tisic eur. Amb-
roxan vznikl pred 20 lety pravé v laboratofich spole¢nosti Henkel
a dnes ho najdete napfiklad v Persilu a vyrobcich znacky Fa.
Pfestoze jsme mluvili o pomerancovém oleji a vanilce z Haiti, podil
prirodnich produktt mezi aromaty dosahuje dnes uz jen pouhych
10 %. Pred 5 lety jich bylo dvakrat tolik, ale jak pfibyva alergikd, musi
se podil umélych aromat zvy3ovat. Casty nazor, podle kterého je pfi-
rodni latka ekvivalentem zdravé, neodpovida realité. Synteticky
vyrdbéné vonné latky jsou snéSené mnohem lépe.

Kde se berou "nosy"

Spolecnost Henkel si své parfuméry vychovava sama. Trva to pét
let, ale nejde o standardni vzdélani, a tak po chodbach v Krefel-
du chodi v soucasnosti jen 3 uchazedi. A protoze to také neni sta-
tem uznavané odborné vzdélani, ucebni plan sestavuje samo
Henkel Fragrance Center.

Stejné jako pifi studiu ciziho jazyka se musi tito u¢ni nejprve nau-
Cit slovicka a odborné terminy. V jejich pripadé je zakladnim
pojmoslovim rozpoznat 300 riznych vonnych latek. Prvni zkouska
spociva v tom, aby rozpoznali 50 z téchto 300 latek. Po osvojeni
"slovniku vani" je ¢as plnit dalsich Ukoly a vytvofit uzi prvni viast-
ni akordy. Parfumér tvoii parfém nejprve ve své mysli. Nasledna
receptura se namichd v laboratofi a zakomponuje do parfémova-
ného produktu (napf. Samponu, krému, avivaze, mydla nebo isti-
ciho prostiedku). Viné se poté posuzuje v produktu a predélava
se tak dlouho, dokud neni parfumér se svou kreaci spokojen a to
mze trvat nékolik dnli az nékolik mésicd. (tz)



KDYSI PRVNI NA SVETE,

nyni prvni i v Cechach

CESKY TRH PRACICH A CISTICICH PROSTREDKU ZAZIL V ROCE 2006 NEKOLIK ZMEN. POSTUPNE OZIVENI

CESKE EKONOMIKY ZAPRICINILO MIRNY NARUST TRHU V HODNOTOVEM VYJADRENI, COZ ZNACI POZI-
TIVNI VYVOJ PO NEKOLIKA LETECH STAGNACE A POKLESU. ROVNEZ DOSLO KE STRIDANi NA POZICI

CISLO JEDNA TRHU PRACICH PROSTREDKU, KTEROU NOVE ZAUJAL PERSIL OD SPOLECNOSTI HENKEL.
PRVNI PRACI PROSTREDEK NA SVETE, KTERY LETOS SLAVI STE VYROCI, JE TIMTO NYNi PRVNi I NA CESKEM
TRHU.

Trh pracich a disticich prostiedkd po nékolika letech stagnace
zaznamenal v roce 2006 rdst o 6,5 %, coz odpovida ristu HDP.
"Oziveni ekonomiky tak podpofilo zvyseni spotieby pracich
prostiedkd, v ¢emz Ceska republika zaostava za srovnatelnymi
zemémi nékdy i o tfetinu. Pozitivné se promitla i vzdélavaci
kampan ke spravnému davkovani "Provétrejte své praci ndvy-
ky", kterou uspofadal Vybor pro detergenty pfi Ceském svazu
znackovych vyrobka (CSZV), kde je nase spole¢nost aktivnim
¢lenem," zhodnotila vyvoj trhu Birgit Rechberger, generdlni
feditelka Henkel CR. "V tomto stale velmi konku-
ren¢nim prostiedi se nasi spole¢nosti poda-
filo v roce 2006 ziskat prvenstvi na trhu pra-
cich a disticich prostfedkd s podilem na trhu
34 %, " dodala. Prvenstvi ziskala spole¢nost
Henkel i v nejkvalitnéjsim prémiovém seg-
mentu, kde pUsobi znacka Persil.

Patii k nejpopularné;jsim

Podle udaji Gfk maji univerzalni praci pro-
stiedky stale vysokou penetraci - kolem 75 %,
coz znameng, ze 75 ceskych domacnosti ze
sta nakoupilo univerzalni praci prostredek
béhem roku alespon jednou. "Primérna frek-
vence nakupu je pfitom 4,2 ndkupy za rok
a nejcastéji nakupovana velikost baleni je 6 kg
i vice, coz stale potvrzuje ceskou oblibu ve vel-
kych balenich pracich praskd," vysvétlila Jana
Ocadlikova, marketingova manazerka divize
pracich a ¢isticich prostfedkd Henkel CR.
Oproti roku 2005 se v roce 2006 vsak snizila
penetrace 6 a vicekilovych pracich praskd pi-
blizné o 30 %, coz odpovida vysledku kom-
paktace a projektu "Provétrejte své praci
navyky", v jehoz disledku byla hmotnost
Ucastnickych produktl zredukovéna o celou tietinu.

V prémiovém segmentu, kde pUsobi pouze dvé konkurujici si
znacky, doslo také ke zméné na pozici ¢islo jedna. Znacce Persil
se dafilo 1épe, a proto poprvé v Ceské historii znacky ziskala
v podilech na trhu prvenstvi s 18% podilem na trhu (zdroj:
MEMRB, vyjadieno v hodnoté). Praci prasek Persil byl tedy nejen
prvni praci prasek na svété, je také prvnim na ¢eském trhu.
Persil patii k nejpopularnéjsim znatkam v Ceské republice.
Podporend znalost znacky ¢ini 93 % a prvni jmenovanou (top
of mind) zna¢kou je u 14 % lidi v Ceské republice (Advertising
Tracking Study, Mareco, s. r. 0., 2006). | reklamni aktivity znacky
Persil nejsou spotiebiteldm nezndmé - znalost jejich televiz-
nich reklam se pohybuje kolem 35 %.

Vyznamna inovace - Persil Gold

V bieznu 2006 uvedla spole¢nost Henkel na trh vyznamnou ino-
vaci praciho prasku pro bilé a stalobarevné pradlo - Persil Gold.
Jedna se o praci prasek, ktery odstrani dosud neodstranitelné
skvrny jako je rez, barva na vlasy ¢i inkoust. Diky revolu¢nimu

aktivatoru bélidel TAED umoznuje
plsobeni bélicich slozek jiz pfi teploté
30 °C. Unikatni latka Texcare zajistuje
aktivni odstranéni skvrn a trojnasobny
enzym Triozym se pak podili na odstra-
néni skvrn bilkovinného charakteru.
K dostani je ve dvou vonavych varian-
tach - Persil Gold Green Power a Persil
Gold freshness by Silan se svézi vini
avivaze Silan Blue Dream.

Persil od spole¢nosti Henkel je k dosta-
ni v témér 60 zemich. K nim nutno pfi-
pocist dalsi zemé, v nichz se $pickova
kvalita zndma diky Persilu prodavé pod
jinymi, mistnimi znackovymi nazvy,
napf. "Le Chat" ve Francii ("Persil" ve
francouzstiné znamena "petrzel").

Na nacem trhu 50 znacek
Henkel je vedouci vyrobce znacek
a technologii, diky kterym je lidsky
Zivot snazsi, lepsi a krasnéjsi. Henkel
pusobi ve tfech strategickych oblas-
tech - péce o domécnost, kosmetika
a lepidla, tmely a povrchové Upravy. Ve fiskalnim roce 2006
doséhl Henkel obratu ve vysi 12,74 miliard euro. Henkel
zaméstnava vice nez 50 000 zaméstnanctl. Lidé ve vice nez 125
zemich dvéruji zna¢kam a technologiim od firmy Henkel.
V Ceské republice plsobi spole¢nost Henkel ve viech tfech
strategickych oblastech jiz od roku 1991. Na ¢eském trhu pro-
dava firma Henkel CR produkty vice nez 50 znacek a zaméstna-
vé 250 zaméstnancl. (tz)

Prehled portfolia

@ Persil Gold Green Power

® Persil Gold Freshness by Silan

©® Persil Color - s dlouhodobou ochranou barev

@ Persil Sensitive - jemny k pokozce

Orientacni maloobchodni ceny: 49 K¢ (400 gr), 199 K¢
(2 kg), 499 K¢ (6 kg).
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Co jste mozna nevédéli

® Clovék ma na hlavé bézné zhruba 100

{ -

az 150 tisic vlasovych vldken. Blondaté
kstice se vyznacuji mnohem vétsim
mnozstvi vldken nez tmavé ¢i zrzavé.
Pokud je vlas zdravy, zvladne se pfizpU-
sobit i teplotdm kolem 140 °C (ale jen na
kratkou dobu).

Zdravy vlas ma Zivotnost zhruba 3 az 5
let u muzd a4 az6letuzen.

Jeden vlas je silny 0,02 - 0,04 mm, takze
na jeden milimetr ¢tverecni se vejde 20
az 50 vlasa.

Vlasy rostou rychleji na jare a v |été nez
na podzim a v zimé.

Vlasy African(i rostou pomaleji a jsou
ldmavéjsi nez vlasy Evropand. Vlasy Asi-
atl rostou nejrychleji a jsou nejpruz-
néjsi.

Pokud je vlas jednou poniceny, uz se
nikdy zcela neuzdravi. Ozdraveni vlast
trvd 4 az 6 letu zen a3 az5 let u muzd.

lontova péce pro zdravé a krasné vlasy

Spole¢nost Panasonic predstavila v Praze
novou fadu péce o vlasy. Fény Panasonic
EH5571, EH5572 a EH5573 a ioniza¢ni kulma
EH1771 pfindseji nové moznosti v oblasti kaz-
dodenni Upravy a tvarovani a zaroven dbaji
o zdravi a pfirozenou krasu vlas.

Tajemstvi rovnovéhy a pékného vzhledu vlast
se skryva ve spravné vlhkosti. Nové fény Pana-
sonic produkuji zaporné ionty, které na sebe
vazou mikroskopickou vlhkost, takze vysuse-
nym vlastim dodavaji hydrataci, pfirozeny lesk
a plvab. Prostfednictvim unikatniho systému,
ktery umozriuje oddélit ionty od proudu teplé-
ho vzduchu, se k vlasim dostava velké mnoz-
stvi zapornych iontd, které plsobi na vlasy bla-

Zaporné ionty jsou velmi citlivé na horky
vzduch a v jeho pfitomnosti snadno mizi.
Fény Panasonic maji jako jediné na ceském
trhu systém externé vedenych ioniza¢nich
trysek, kterymi proudi zdporné ionty oddéle-
né od horkého vzduchu. K vlasovému vldknu se
tak dostava potiebné mnozstvi iontl rychle
a ucinné.

Obsah vlhkosti ve zdravém vlasu se pohybuje
mezi 11 a 13 %. P¥i suseni vlasa ¢i pfi nizké vlh-
kosti vzduchu se nevyparuje pouze voda, kterd
se nachazi na povrchu vlasu, ale také ¢ast vody
vazané uvnitf. Tim klesa podil vihkosti ve vlasu,
vznika statické napéti a vysusené vlasy ztraceji
svoji pruznost. Vratit ji pomohou nové typy

f Ovc¢inikov, prezidentka Asociace

hodarné a ucinné brani pravé ztraté vihkosti. féna. (tz)

Jarni odista a jazyk

Péce o Ustni dutinu zahrnuje spravnou techniku cisténi zubd
a mezizubnich prostor, ale pozor - vedle plaku ze zubu je ddle-
Zité odstranit i povlak z jazyka. Znacka Signal pfisla na trh
s novym zubnim kartackem Signal Integral Perfection, jehoz
vlakna jsou uzplsobena jak pro cisténi povrchu zub, tak mezi-
zubnich Stérbinek i stolicek; ma viak také specialni lamelky na
zadni strané hlavy kartacku, které umoznuji odstranit z povr-
chu jazyka bakterie.
Asi nebudete vérit, ale cisténi jazyka jako soucast osobni hygi-
eny je znamo jiz nékolik tisic let. Ajurvéda doporucovala cisté-
ni zub{ i jazyka uz pred 5000 lety. Povlak na jazyku signalizuje
pfitomnost toxind, které maji pfi polykéni vliv na celkové zdra-
vi a jsou nejcastéjsi pricinou nevonicich ust.
"Je nutné si uvédomit, Ze napfiklad po konzumaci sladkosti se
cukr dostava do chutovych pohérk(l na jazyku, které mohou
dosahovat hloubky az jednoho centimetru. Pokud pfi ¢isténi
zubl vynechame jazyk, jesté po nékolika
hodinach se muize cukr z poharki
uvolfiovat zpét do dutiny Ustni a rea-
govat s bakteriemi. Proto pacienty
u¢ime kromé spravné techniky cisténi
zubll a mezizubnich prostor nezapomi-
nat ani na cisténi jazyka," tvrdi Lucie

dentalnich hygienistek. (tz)
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Chcete zménit kontury vaseho téla?
Zkuste elektrolipolyzu

Mnoho Zen by rado zménilo kontury svého téla, ale obava
se tézkych, bolestnych zakrokl. Zbytec¢né. Existuji totiz
ucinné metody, které jsou zcela bezbolestné.

Klinika GHC Praha nabizi fadu takovych zékrokd a metod
k odstranéni tuku. Jednou z nich je elektrolipolyza. Nein-
vazivni, ambulantni metoda, kdy se do osetfovanych partif
téla zavedou vlasové tenké jehlicky, které plsobi jako elek-
trody. Dojde k masivnimu zvy3eni metabolické aktivity
v podkozni tukové tkani a rozpadové produkty tukovych
bunék jsou pak vylucovany z téla ven. Pomoci elektrolipo-
lyzy si muzete nechat osetfit predevsim problematické
partie vnitfnich a zevnich stehen, hyzdi, bokl a bricha.
Metoda se da Uspésné aplikovat také na oblast obliceje
a podbradku. Pfi tomto zdkroku se zéroven zlep3uje celuli-
tida, nebot jak elektrické pole, tak mechanické podnéty pfi
aplikaci jehlicek zpUsobuji naruseni zbytnélé vazivové
tkané.

Elektrolipolyza dokdaze v urcitych smérech nahradit plastic-
kou chirurgii, pfedevsim liposukci. Vyhodou pfitom je, ze
pfi elektrolipolyze si nemusite brat volno na rekonvales-
cenci, jako tomu byva v piipadé klasické liposukce. V pod-
staté muZzete jit rovnou do prace.

Elektrolipolyzou nedosahnete redukce vahy, zato zménite
kontury svého téla. Navic diky ¢asovému odstupu mezi
jednotlivymi oSetfenimi se pokozka postupné stahuje,
a zachovava si tak svoji pevnost a elasticitu. (bar, tz)



FINANCOVANI NADSTANDARDNI ZDRAVOTNI PECE POMOCI SPOTREBITELSKEHO UVERU MEDIFIN OD
HOME CREDITU VYUZILO VLONI O 37 % LIDi VICE NEZ V PREDCHOZIM ROCE. OBJEM POSKYTNUTE JISTI-
NY SE MEZIROCNE ZVYSIL O 30 %.V PRUBEHU KALENDARNIHO ROKU SI KLIENTI NA ZDRAVOTNI ZAKRO-

KY PUJCOVALI HLAVNE PRED VANOCI A V JARNICH MESICICH. MEDIFIN JE JEDINYM PRODUKTEM SVEHO
DRUHU V CESKE REPUBLICE, SVE UPLATNENI NASEL PREDEVSIM V ESTETICKE A OCNi CHIRURGII, STO-
MATOLOGII A GYNEKOLOGiII.

ZDRAVI CI KRASU NA SPLATKY

si vioni dopfalo 0 37 % vice Cech(

Primérnd vyse spotiebitelského Uvéru Medifin v roce 2006
Cinila 18 750 K¢. To je priblizné o 8 tisic vic, nez se pohybuje pri-
mér u vsech nakupl na splatky s Home Creditem. Nejvétsi
zajem o Medifin se projevil v predvano¢nim obdobi, a to pre-
devsim v mésici listopadu. Stabilné silné jsou vsak také jarni
mésice a pocatek léta - od dubna do cervna, kdy lidé chtéji
vypadat a citit se Iépe v souvislosti s pfichazejicim létem.

"Za posledni tfi roky se objem poskytnutych uvér(i v oblasti
zdravotni péce ztrojndsobil a podle nasich predpokladl ma
tento segment nadale velky potencidl rlstu. Lidé prestavaji
povazovat nadstandardni lékaiské zakroky za nedosazitelny
luxus @ mnozi z nich maji zajem vyuzit poznatk( moderni medi-
ciny i za cenu finan¢ni investice," uved! Erich Comor, pfedseda
predstavenstva a generdlni feditel spolec¢nosti Home Credit, a. s.
Nejvétsi ¢ast zdravotni péce financované prostiednictvim Medi-
finu, pfiblizné 30 %, spada do oblasti estetické chirurgie. K obli-
benym zakrok{im patfi napfiklad liposukce, operace nosu, prsu,
vyhlazeni vrasek apod. Druhou oblasti mediciny, kterou klienti
Medifinu vyuzivaji nejcastéji, je oftalmologie. Jde predevsim
o chirurgické odstranéni ocnich vad, jako je kratkozrakost nebo
dalekozrakost, ale i nakup kvalitnich bryli. Ve stomatologii slou-
zil Medifin v nejvétsi miie k financovani kvalitnich zubnich pro-
téz. Na Ctvrté pficce pomysiného Zebficku skondil ryze Zensky
obor gynekologie, kde je Medifin nabizen zejména k financova-
ni dlouhodobych antikoncep¢nich systémda.

Statistiky: pfevazuji mladsi zeny, objevuji
se vSak i osmdesatileté damy

Dlouhodobé statistiky Home Creditu ukazuji, ze az 79 % pro-
cent klientl Medifinu tvofi Zeny. Vice nez polovina viech kli-
entl je mladsiho a stredniho véku, od 25 do 39 let. Pfi
podrobnéjsim pohledu je ziejmé, Ze nejvétsi cast klientl
pochazi z vékové skupiny 30 az 34 let, a to jak mezi muzi, tak
mezi Zenami. Medifin viak v Cesku vyuzily i naptiklad dvé
damy nad 80 let - jedna k financovani sluzeb kliniky estetické
chirurgie a druha k platbé za péci gynekologa*.

Muzi, tvofici asi pétinu klientl Medifinu, chtéji nej¢astéji pomo-
ci s financovanim operaci odstranujicich o¢ni vady. Srovnatelny
zajem maji o zubni ndhrady i o sluzby estetické chirurgie*. Lze
vsak predpokladat, ze ¢ast plateb za zakroky plastické chirurgie
mohla poslouzit treba jako vanocni dérek pro partnerku.

* Pfesny Ucel neni mozné specifikovat. Medifin je diskrétni, jako
Ucel pujcky lIze uvést pouze "financovani zdravotnich potieb
klienta".

Medifin zaplati bryle, 1dzné i novy nos

Jako jediny svého druhu v Cesku je spottebitelsky Gvér Medifin,
jak jiz bylo uvedeno, pfimo urcen pro financovani nadstan-
dardnich lékarskych zakrokd. Slouzi vsak také k nakupu zdra-
votnich pomucek, napiiklad kvalitnich bryli v optikach, pojisto-
vnou nehrazenych 1ékd ve vybranych lékarnach ¢i 1é¢ebnych
pobyt(. V ramci Ceské republiky Medifin nabizi téméF 400 zdra-

votnickych zatizeni. Jejich vycet zahrnuje Spickové kliniky, pri-
vatni ordinace lékaty, optiky i [ékarny. Home Credit tak rozsifu-
je nabidku nadstandardni zdravotni péce a kvalitnéjsich pro-
duktl vétsimu okruhu pacientd.

V ordinacich stomatologli Ize na tento Uvér pofidit veSkeré
ukony, na které si pacient musi bud pfiplatit nebo je hradi zcela
sam (zubni implantaty, korunky a mustky, ¢astecné snimatelné
nahrady, estetické zakroky atd.). V gynekologii ma Medifin nej-
vétsi uplatnéni pfi uhradé dlouhodobych antikoncep¢nich
systému, které jsou charakteristické vy$simi pocate¢nimi nakla-
dy na jejich pofizeni. Zopakujme, ze Medifin je vyuzivéan rovnéz
k financovani ocnich operaci, zejména odstranujicich o¢ni
vady, které zdravotni pojistovny nehradi viibec. V estetické
mediciné patii k nej¢astéjsim zakrokdim operace o¢nich vicek,
usnich boltc(, nosu, facelifting, Uprava prsti nebo liposukce.

Charakteristiky spotiebitelského uvéru

Medifin:

@® Z4dna platba v hotovosti (akontace 0 %)

® Vyse Uvéru od 3000 K¢ do 30 000 K¢, a to bez rucitele

@® Uvéry nad 30 000 K¢ jsou poskytovany na zakladé indivi-
dudlni dohody

® Volba doby splaceni od 6 do 36 mésict

® Prvni splatku hradi klient mésic od data uzavieni smlou-
vy, resp. mésic po zakroku

Spole¢nost Home Credit, a. s., patii k lidrim trhu spotiebitel-
ského financovéni v CR a za rok 2006 profinancovala nakupy
svych klientl v hodnoté 7,1 miliardy K¢. Spolecnosti skupiny
Home Credit, plsobici na trzich stfedni a vychodni Evropy
a Stredni Asie, vydaly v roce 2005 Uvéry v celkovém objemu
2,1 miliardy USD. Home Credit si udrzuje predni postaveni na
trzich spottebitelského financovani v Ceské republice (vstup
v roce 1997), Slovenské republice (1999), Ruské federaci
(2002) a Kazachstanu (2005). V roce 2006 vstoupila skupina
Home Credit i na ukrajinsky trh. Home Credit je soucasti sku-
piny PPF, ktera se fadi mezi predni finan¢ni skupiny v Ceské
republice a regionu stfedni a vychodni Evropy.
® Spotiebitelské Gvéry Home Credit Ize v Ceské republice
ziskat na téméf 5000 obchodnich mistech s elektroni-
kou, vypocetni a kanceldfskou technikou, nabytkem,
kuchynémi, stavebnimi dily, podlahami, bazény a dals$im
sortimentem, lIze je uzit také na nakup dovolené nebo
Uhradu nadstandardnich Iékarskych zakrokd.
® Bezucelova hotovostni pljcka 10 000 nebo 15 000 K¢ je
dostupna na 1500 pobockach Ceské posty. O pjcku
muze pozadat fyzicka osoba starsi 18 let v zaméstnane-
ckém pomeéru.
® Telefonni puj¢ku az do vyse 30 000 K¢ Ize sjednat
z pohodli domova - po telefonu - na bezplatné lince 800
999 000. Vyplata hotovosti probiha na vybranych poboc-
kach Ceské posty. (tz)
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Kreativei design

Promytiene kody stranck a aphkaci
Ohamlité naditéni stranek

Rychiest prace, flexibilita

Prateidit ammtstnanc

Posperita

Internetove sluzby

Thufanost a znakersti techmologii budoucnos

Komplexnost nabidhy

Na potatku je WIZ@ jak dovést vadi firmu k prosperité,

Pfipravime projekt pfesné padnouci Fiél miru.

Vade gpiékﬂ lispéchu je na%i odménou.
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Vade pedstavy naplnime k samému ok rajl vaseho otekavani.
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/ Zakladem spokojenosti zakaznika je W’Chlﬂit proveden.

Poskytovatel RIX, s.r.o., Ocelaiska 2274 /1, 190 00 Praha 9
Telefon: +420 606 615 609, Fax: +420 284 689 063, E-mail: martin@prosperita.info
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