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Rucné vyrabéné téstoviny Latini v Makru

Carla Latini, majitelka spole¢nosti Latini, vyrobce italskych
exkluzivnich rué¢né vyrabénych téstovin, spolu se $éfkucha-
fem Fabiem Baldassarrem, prezentovala v fijnu Ctyfi produk-
tové fady téstovin Latini pfi ochutndvce pro nejvyznamnéjsi
zakazniky spolec¢nosti Makro. Tim Makro navézalo na jina
setkani, ktera predstavuji velmi kvalitni sortiment vybranym
zakaznikdim. Souvisi to s rostoucim zdjmem mezi vyznamny-
mi restauracemi a hotely o kvalitni a ¢erstvé produkty, které
Makro nabizi.

Setkani Spickovych $éfkuchait s majitelkou spolecnosti Latini,

Carlou Latini, kterou doprovazel séfkuchar Fabio Baldassarre z
restaurace L'Altro Mastai, drzitel prestizni michelinské hvézdy,
se uskutecnilo v centrale velkoobchodu Makro v Praze Sto-
dalkach. Spolecnost Latini uvedla, Ze se jiz 18 let zabyva rucni
vyrobou téstovin nejvyssi kvality, kterd se vyznacuje predevsim
pomalym susenim pfi nizkych teplotach a pouzitim specialnich
bronzovych list. Vysledkem jsou téstoviny s vyraznou chuti i
vlni a drsnym povrchem. Svym zadkaznikim nabizi Makro tfi
produktové fady téstovin Latini: Latini Classica, Senatore Cap-
pelli a Farro (téstoviny ze Spaldové mouky). (tz)



PRIJMENI KRAL JE PRO JEDNATELE SPOLECNOSTI, KTERA OBCHODUJE S KOSMETIKOU, PODLE MNE,
FANTASTICKE. KRAL JE TOTIZ VLADCE A JE PREDURCEN K TOMU, ABY SE MU DARILO.V TOMTO PRIPADE
NA POLI NEZMERNE KONKURENCE V OBORU KOSMETIKA. TEDY ABY SE DOBRE PRODAVALY PRIPRAVKY,
KTERE POMAHAJI ZENAM MLADNOUT A OSTATNi POPULACI DOBRE SE CITIT. ZNACKA AB JE NA CES-
KEM TRHU DOBRE ZAPSANA. NE PROTO, ZE BY ZILA Z TRADICE, | KDYZ TA JEV TOMTO PRIPADE VELICE
SILNA, ALE PROTO, ZE SPOTREBITELKY DOKAZALA NOVE OSLOVIT ZAJIMAVYMI RADAMI PRIPRAVKU,
CENOVOU DOSTUPNOSTI, ATRAKTIVNIMI OBALY A ZARUCENOU KVALITOU. NA NI, JAK UVEDL REDITEL
SPOLECNOSTI AB COSMETICS PAVEL KRAL, VYROBCE | OBCHODNICI, HODNE SPOLEHAJI:

pfipisuji znacce AB body

Nase spole¢nost uz vice nez 50 let
plisobi v Cechach a na Slovensku, po
celou dobu si nase vyrobky zachova-
vaji vysokou kvalitu, a pravé vysoka,
nebojim se fici maximalni, kvalita
spole¢né s tradici znacky AB jsou dva
hlavni aspekty, na které nase spolec-
nost sazi. Je skute¢nosti, Ze i po vstupu
silnych zahrani¢nich znacek na cesky trh si nase vyrobky stéle
zachovavaji pravé onu vysokou kvalitu, kterd nadstandartné
splnuje vsechna mezinarodni kriteria — normy, a to je nas sku-
tecny predpoklad Gspéchu. Je to i obrovsky zavazek vici nasim
zakaznikdim a zaroven nase obrovska deviza do budoucna.

AB

Jak jste spravné uvedla, nase produktové portfolio se
znacné rozrlstd a cilem je nabizet nasim zakaznikdim co
Znacka AB uz ale neni dnes jenom stdle popularni
AB Mandlovy krém, ale prodavame jiz celou fadu dal-
Sich vynikajicich vyrobkd, které nasi zakaznici ocenuji
a s chuti pouzivaji.

V kazdém roce uvadime na trh nékolik novych fad kos-
metickych vyrobkd, a uspésné. O tom svéddi i fakt, ze
nase fada AB Balance — produktovd fada s Tea Tree - zvi-
tézilavanketéVolba spotrebitel( 2006 - Nejlepsi novinka v sorti-
mentu pletové kosmetiky. Stejné jsmebodovaliivroce letosnim,
s kosmetickou fadou AB Young Care.

Pravé fada AB Young Care, spole¢né s fadou AB Natural (mand-
lova), patii mezi nase neprodavanéjsi vyrobkové rady.

Mate pravdu v tom, Ze pfirodni kosmetika je jeden z trend(, kte-
rym se kosmetika jako takova v soucasné dobé ubira. Do prode-
je jsme v tomto roce uvedli novou kosmetickou fadu vyrobk{
s ndzvem AB Intensive, ktera jde pravé timto smérem. Produkty
soznacenim AB Intensive jsou bohaté na obsah vitamint a aloe
vera, které spole¢né napomahaji udrzovat mladistvy vzhled
pleti, bojuji proti prvnim ptiznaklim starnuti a zvysuji odolnost
pokozky proti negativnim vliviim okolniho prostiedi.

Na tuto véc mam naprosto jednoznacny nézor a snad se za to
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CRTel.: +420 222 251 095,
Fax.:+420 222 251 001
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na mne nebude nikdo zlobit. Ceské Zeny o sebe pecuji stale
vice a vice, ale presto jsem presvédceny, ze u hodné profesné
vytizenych zZen je stdle mensi procento téch, které si na sebe
dokazou udélat dostatek casu. Prevazuji tedy damy, které se
stale at uz vice nebo méné sidi. A to je skoda.

Ré&d bych vyuzil téchto fadkl a popfal véem nasim zenam, aby
mély na sebe vzdy casu dostatek. ZaslouZi si to.

Kouzelna bylinka je pro mne symbol krasy a zdravi, takze bych
ji vyuzil k podpofre toho, o¢ vsichni stojime - krasy a zejména
zdravi.

Elixir ml&di, to je Zivot sdm, a samotny pohled na Zivot jako
takovy, ktery nesouvisi s vékem, ale naopak je pfimym pohle-
dem kazdého z nés na to realné kolem. Elixir mladi je tedy pod-
le mne vztah k tomu, co a jak prozivame.

za rozhovor podékovala Eva Brixi =

Kfizikova 41/153, 186 00 Praha 8,

E-mail: odbyt@ab-cosmetics.com




DOPOSUD JSTE VOLILY AZ PRILIS ELEGANTNI DLOUHE PODZIMNI A ZIMNI PLASTE? NETROUFALY JSTE
SINA NIC ROZVERNEJSIHO, MLADISTVEJSIHO? TYPICKA ZAKAZNICE STEILMANNA, HRDINKA VSEDNI-
HO DNE, JAK JI OZNACUJE SLOGAN SPOLECNOSTI STEILMANN PRAHA, JE ZENA, KTERA KLADE DURAZ
NA POHODLI, PROTOZE PRAVE TO KE SVE PRACI POTREBUJE. ZAROVEN JE NEZBYTNOSTI, ABY POMOCI
MODY VYPADALA LEPE, ALE KTOMU PRISTUPUJE JEJi KRITICKE SPOTREBITELSKE SEBEVEDOMI, TAKZE
NEPRILIS EXPERIMENTUJE. NE VZDY SE PRI VYBIRANI NECEHO NOVEHO DO SVEHO SATNIKU SAMA
TREFi, NE VZDY SAMA SEBE RADNE ODHADNE, BYT V JEJIM PODVEDOMI JE SNAHA VYPADAT STALE
MLADSI | STIHLEJSI. ..

— zménte nazor

O to vice zalezi na odborném poradci, na servisu
‘ prodejny, v niz nakupuje. Prdvé na tyto okamziky
mezi zakaznikem a mddou klade feditelka spolec-
nosti Steilmann Praha Anna Motlikova stéle vétsi
ddraz. Jejim celozivotnim pfanim totiz zGstava, aby
se komunikace mezi klientem a persondlem firmy
I ¢i jednotlivymi prodavackami-poradkynémi stala
navysost profesiondlni, takovou, ktera pfinese radost
a uzitek ob&ma stranam. Rada pravidel o tom, jak se
ma chapaéni potieb a prani zékaznika vyvijet a ztro-
| Covat, pfichazi ke slovu pravé nyni, v ¢ase podzim-
| nim a predvano¢nim. Dobry obchod je o vzajem-
| ném porozuméni, péci a nadstandardu vztahd.
V dobé, kdy zacinate myslet vice na ostatni nez sama
na sebe, je to snad nejcitlivéjsi. A tak se nezdrahejte a
usmivejte se pred zrcadlem... Véfte, Ze mnoha zkuse-
né prodavajici by vdam doporucila, at nespoléhate jen
na své osvédcené strihy, ale risknete si vybocit. Misto
delsiho zametaciho flausaku muazete zkusit svézi bun-

di¢ku — urcité neprohloupite! Postavé, kterd nestarne, . . o ; .
musite preci vyjit vstfic! EvaBrixi < Univerzalni bunda s odepinaci kapuci (3990 K¢)

Ukézky z podzimni kolekce

Steilmann Praha

Kratka leskla bundic¢ka s kapuci z materi- Modni khaki bunda s paskem ze Modra bunda s pfimési kovového vidkna
alu s nylonovou upravou (2990 Kc) silné zimni baviny (3990 K¢) a zapinanim na olivky (4990 K¢)
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EDITORIAL ]
Muz poprvé na titulni strance

To by mne zajimalo, s jakym pocitem pfijmete poruseni nasi
plvodni koncepce - na titulnich stranach se mély prezentovat
pouze damy, a jesté k tomu ty, které prece jen uz maji za sebou
néjaky ten Uspéch, at je jim pétadvacet, nebo padesat. Pros-
té zeny, které se neztrati. V tomto, listopadovém vydani, jsme
sice nas slogan na titulu ponechali, jenze nevim, jak to bude
milé panu Briskovi, ktery na sebe vzal riziko priikopnika nejen
co by zodpovédny muz za novinky Xeroxu, ale také za inova-
ci v nasi vydavatelské strategii. Je totiz prvnim muzem na nasi
titulce Prosperita madam Business! Ale fikam si, ze kdyz uz se
uvolil, kdyz na sebe vzal nabidku hrdé a s chuti jako dzentImen,
musel pocitat dopredu s pfipadnym dobrodruzstvim, otazkami
¢i zavisti mnoha dalsich kolegU... Vzdyt kolik titulnich stran je
v médiich pro Zeny za rok...

Prosté jsme to s prislusnikem muzského pokoleni na prvni
strance zkusili. Doma mne ucili, Ze risk je zisk. Nevim, kolik je na
tom pravdy, ale tak néjak jsem se tim hodné fidila a vi panbuh,
pro¢ mi to vétsinou vychézelo a vychazi. Ted' hbité tukam do
dievéného psaciho stolu tfikrat, aby se mi pravé nyni nezhrou-
tilo v3e, co k dokonceni téchto rfadkl jesté potrebuji, aby mi
nepadla data do ¢erné propasti, odkud je jen mélo odbornych
pracovist dokaze zpét zdjemci vydolovat.

Vite, ono to riskovani ma hodné do sebe. Je to také adrenalin,
ktery je casto k nejriznéjsim projektiim potieba, aby se mys-
lenky rozhybaly, aby ptichdzely nové, lesklejsi, zabavnéjsi, pii-
méjsi. Pro¢ spousty lidi odvadi nejkvalitnéjsi vykon ve stresu?
Na to znaji odpovéd odbornici, necham tu parketu radéji jim.
A riskovani se nevzdam. Chtéla jsem jen napsat, Ze v nasem
komornim redaktorském tymu pfemyslime, jak od roku 2008
vylepsit nasi Prosperitu Madam Business,
v ¢em byt naro¢néjsi sami k sobé&, komu dat
z hlediska informacni exploze prednost,
kolik rozhovor( pro jedno ¢islo je tinosnych,
zda vydani rozsitit, nebo ne, jestli na stran-
ky ,poustét” vice muzd a také, jak to udélat,
aby mohly byt dvé titulni a dvé zadni stra-
ny, a pfitom abychom se po jinych médiich
neopakovali.

Vérim, ze pfi zdravém riskovani vsechno
zvlddneme a ze vymyslime dokonce i to, co
zatim nikdo nenabidl...

Eva Brixi

Tiraz

l MU, ALE PRACOVNI CAS

CO DELATE, KDYZ ZJISTITE, ZE VIC SPE-
CHAT UZ NENI V LIDSKYCH SILACH?

Ing. Véra Kudynova
tiskova mluvci
Zentiva, a. s.

Pak si feknu, Ze cas je hodnota po tisicileti dana a
nikdo nedokaze hodinu natdhnout na dvé potieb-
né. Podstatné je poznat, co je opravdu dllezité a
co Ize odlozit. ProtoZe - ono se to vzdycky viechno
nakonec néjak stihne. A zkuseni védi, ze zalezitosti, kvili kterym se
nejvic spécha a sili a nespi, se nakonec neuskutecni

I OTAZKA PRO SIKOVNEHO MUZE

CO VAS NA PODNIKATELKACH A
MANAZERKACH FASCINUJE?

Ing. Vit Pékny
generalnifeditel spole¢nosti KIAMOTORS
CZECH, s.r. 0.

Odvaha, aké¢nost a schopnosti. Odvaha tim,
Ze se navenek tak kiehkd stvoreni pusti do
podnikani. Ak¢nost tim, ze jim vse bézi. A
schopnosti, ty doprovazi Uspéch. K tomu
vsemu jesté zvladnout déti, domacnost,
zadostivého manzela... Z mého pohledu
je Zzena-podnikatelka néco jako posledni model Ferrari s obrov-
skym kufrem a malou spotiebou.

o

Hypouvér — neprekonatelny original

Prosperita Madam Business
Vychazi jako pfiloha ¢asopisu Prosperita

Roc¢nik 1, listopad 2007

VydavaRIX; s.r.o.
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190 00 Praha 9
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Distribuce 5P Agency
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Hypouvér patii bezpochyby k nejvyuzivanéjsim produktim financovéni bydleni
v Ceské republice. Tento typ uvéru, ktery kombinuje vyhody stavebniho spofeni
a hypotéky uvedla Modra pyramida na trh jako prvni ze stavebnich spofitelen, a
doslova tak otocila pfistup klientd k vyuzivani tvérli ze stavebniho spofeni. Do
té doby totiz platilo, Ze stavebni spofeni je urceno predevsim na drobné opravy a
rekonstrukce. Nyni se primérna vyse Hypouvéru pohybuje kolem milionu korun a
je nejcastéji vyuzivan na koupi nebo stavbu bytl a rodinnych domd.

Zéajem o Hypouveér neustdle stoupd, zvysuje se zejména objem poskytovanych
uvérd. Zatimco v roce 2005 poskytla Modra pyramida 6778 Hypouvéru v objemu
4,58 mld. K¢, v roce 2006 to bylo 8224 Hypouvéry v objemu 6,67 mld. K¢ a v letos-
nim roce jiz 6650 ks v objemu 6,96 mld. K¢.

Od zafi do 19. fijna 2007, kdy nabizela Modra pyramida Hypouvér bez poplatku, o
néj pozadalo 2162 klienti, ktefi vycerpaji Gvéry v objemu 2,34 mld. K¢!

Modré pyramida se vyrazné profiluje jako,banka pro rodinu” a vtomto duchu také
rozsifuje svou obchodni nabidku. Ve vsech svych poradenskych centrech a pro-
strednictvim sité svych rodinnych poradct nabizi zajimavé produkty ze spolecné
které jsou urcené tém, ktefi jiz maji nebo si

zalozi stavebni spofeni u Modré pyramidy:

to plus, Modrou kreditni kartu a Konto G 2. Jesté pred koncem roku zahaji prodej
vybranych podilovych fondd. (tz)

,dilny” Modré pyramidy a Komercni banky,
\ WLTDYRE A P R AMELEA
Modrou pUlij¢ku, Modré konto a Modré kon-
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RUZOVA ZENAM

velmi slusi

SVAID
VITE, CO JE SVATOMARTINSKE? JE TO OCHRANNA ZNAMKA, JEJIMZ DRZITELEM T[ '{H'[‘I 'ﬂ..f l.;;l—'
JE VINARSKY FOND CR, A JE VYUZITELNA VSEMI REGISTROVANYMI VINARI V CES-  [ithiae 2[} -

KE REPUBLICE. A SVATOMARTINSKA VINA PAK JSOU TA, KTERA SE NA NASEM 0
TRHU OBJEVi VZDY PRESNE NA MARTINA, TEDY 11. LISTOPADU. JSOU POSLIC-

KEM OCEKAVANI, JAKY BUDE VZDY TEN PRISLUSNY ROCNIK, NAZNAKEM TOHO,

JAK NAM BUDE CHUTNAT NAPOJ Z HROZNU, KTERE SE PRAVE SKLIDILY. PODLE SLOV ODBORNIKU
BUDE LETOSNi SVATOMARTINSKE PREDZVESTI VYJIMECNEHO ROCNIKU CESKYCH A MORAVSKYCH
VIN. POD ZNACKOU SVATOMARTINSKE SI BUDEME MOCI KOUPIT CELKEM 620 000 LAHVI TECHTO
MLADYCH ViN, TEDY ZHRUBA O 80 % VICE NEZ LONI. ROCNIK 2007 JE TEDY REKORDNI NEJEN V POCTU
EVIDOVANYCH LAHVI, ALE | POCTEM PRIHLASENYCH VINARU, KTERYCH JE 73. MEZI MLADYMI VINY
JSOU NEJEN BILA A CERVENA, ALE TAKE RUZOVA. VYZNACUJI SE SVEZIM, OVOCITYM CHARAKTEREM,
RUZOVOU NEBO CIBULOVOU BARVOU, UMIRNENYM OBSAHEM TRISLOVIN, PRIJEMNOU KYSELINKOU

A MIRNYM OBSAHEM CO,. , , , '

Z PRODEJE A OCHUTNAVANI SVATOMARTINSKEHO SE U NAS STALA NOVODOBA TRADICE. MA NEJEN
UKAZAT NA KVALITU AROZMANITOST DOMACI PRODUKCE, ALE PROHLOUBIT VZTAH K OBORU, KTERY
MA BYT NAC HRDY. O SVATOMARTINSKYCH RUZOVYCH, A TROCHU TAKE O ZENACH, REDITEL VINAR-

SKEHO FONDU CR ING. JAROSLAV MACHOVEC:

SVATOMARTINSKA VINA, KTERA SE U NAS ZACINAJI
PRODAVAT 11. LISTOPADU, V DEN, KDY MA SKUTEC-
NE MARTIN SVATEK, SE STALA VELMI POPULARNI, |
KDYZ OCHRANNA ZNAMKA SVATOMARTINSKE, JEHOZ
DRZITELEM JE VINARSKY FOND CR, JE POMERNE MLA-
DA. JAK JSTE TOHO DOCILILI? VZDYT ZALOZIT NOVOU
TRADICI, TO NENI LEHKE...

V kazdém ptipadé je dllezité ptipomenout, Ze nam slo o to,
aby se pod touto znamkou nabizela vina od velkého mnozstvi
nasich vinatu, a také proto, ze byla pfipravena osvétova a pro-
pagacni kampan, kterd tuto znovu obnovenou tradici lidem
predstavila.V neposlednifadé je pro mnoho lidi zajimavé zku-
sit mlada vina z nového ro¢niku, a to tésné po ukonceni, vlast-
né jesté v pribéhu vinobrani toho kterého ro¢niku. Sami jsme
velmi radi, Ze si nae mlada vina se znackou Svatomartinské
nasla okamzité misto jak mezi vinafi, tak i mezi Sirokou vrstvou
spotiebitell.

POD ZMINENOU ZNACKOU SE PRODAVA TAKE RUZOVE
VINO, ODRUDY MODRY PORTUGAL A SVATOVAVRINEC-
KE. CIM SE VYZNACUJE? DOPORUCIL BYSTE HO NAPRI-
KLAD K ODPOLEDNIMU DAMSKEMU SPOLECENSKEMU
SETKANI CI TAKE K OBCHODNIMU JEDNANI PODNIKA-

TELEK?
Zcela ur¢ité. Mlada rGzova vina jsou velmi svézi, pfijemna
s pikantni kyselinkou a vesmés vini lesniho ¢i zahradniho ovo-

ce a urcité se hodi k vami uvedenym pfilezitostem. A nejen
k nim. RGzova vina urcité oslovi nejen vyse uvedenymi chuto-
vymi vlastnostmi, ale také krasnou riizovou barvou, ktera obec-
né Zzenam velmi slusi.

OSTATNE, PODLE STATISTIK SPOTREBA RUZOVYCH VIN
U NAS ROSTE. CIM TO?

Tento trend se objevuje nejen u nas, ale i v zahrani¢i. U nés je to
zfetelné z toho dlivodu, ze dfive bylo rdzové vino spise opomi-
jeno . Lidé maji prosté radi vétsi vybér a svézi, prijemna rizova
vina jsou velmi sympaticka.

SPECIALIZUJE SE V CR NEKTERA RESTAURACE, VINOTE-
KA CIVINARNA NA PODAVANI A PRODEJ POUZE RUZO-
VYCH VIN?

Sam jsem jiz navstivil fadu prodejnich mist, kde méli Siroky
vybér rGzovych vin i sektd. Abych se viak priznal, o ryze specia-
lizované prodejné, vinotéce Ci vinarné nevim.

JAKE ZE SVATOMARTINSKYCH BYSTE OZNACIL ZA NEJ-
SMYSLNEJSI?
Kazdé ze Svatomartinskych vin je v ur¢ité chvili velmi smyslnym
napojem, a to svym mladim, svézesti a skvélou chuti. Urcité
zalezi na prilezitosti, kdy a kde je podavéano a také s kym jej
pijete. Nemam favorita. Domnivam se, Zze Svatomartinské je
smyslIné jako celek.

zarozhovor ve stylu riizové svézesti podékovala Eva Brixi




MALE CTENI

+Z knihy jménem Ordinacni doba”

NEJKRASNEJSI BRYLE, S OBRUBAMI V BRCALOVE ZELENE, MI UKRADLI. CERT VEM NABITE PLATEBNI
KARTY, PENEZENKU, VELKOU HOTOVOST, VSECHNY DOKLADY, MOBIL | CELOU KABELKU... TECH BRY-
LI MI BUDE LITO DO KONCE ZIVOTA. MOZNA TAKOVY POCIT ZTOTOZNENI SE S VECI, KTERA DOBRE

DOTVARI VASI IMAGE, ZNATE. O NECEM, TREBA O BRYLICH, VITE, ZE VAM SEDI, ZE JSOU TO PRAVE A

NENAHRADITELNE... MUDR. DARINA BUJALKOVA, PRIMARKA OCNiHO CENTRA PRAHA, BY O TAKO-

VYCH ZALEZITOSTECH MOHLA VYPRAVET JISTE CELE HODINY. VERIM, ZE SKORO KAZDY PACIET-KLI-
ENT JE | JEDNiM SAMOSTATNYM PRIBEHEM V KNIZE NAZVANE ORDINACNI DOBA. JAK TO VLASTNE
S NASIMA OCIMA JE? SLOVO MA PRIMARKA MUDR. DARINA BUJALKOVA, OSOBNOST Z TYMU PROF.
PAVLA KUCHYNKY, KTERY ZALOZIL OCNi CENTRUM PRAHA, A.S.

OKO SEHRAVA VE VNIMANI SVETA STALE VYZNAMNEJ-
SI ULOHU. JE NEZASTUPITELNYM PRVKEM PRI NAKU-
POVANI, PRI TVORBE EMOCI. DESIGNERI, MARKETERI,
OBCHODNICITO MOC DOBRE VEDI. ALE CO MY OSTAT-
Ni I ONI SAMIV ROLI BEZNYCH SPOTREBITELU? PECU-
JEME O SVUJ ZRAK DOBRE?
Pokud ¢lovék vidi dobfe, bere to jako samoziejmost. Samoziej-
mosti se pro néj stava kazdodenni vnimani rliznorodosti tvard
véci, osob, jevl, pestrost barev, jas, kontrast nebo schopnost
zachytit z vyrazu obliceje ¢lovéka jeho pocity ... To je to néco,
co se nam libi, to néco, kde jsme radi anebo pravé opacné.
A podstata toho vieho se ukryva v nasi zrakové ostrosti. Ta je
dana rozlisovaci schopnosti oka a jeho refrakénim stavem.
V piipadé, Zze obraz sledovaného predmétu dopadne spravné
na sitnici oka, mluvime o emetropii, coz je stav, ktery nevyzadu-
je Zadné feseni, protoze vidite ostfe na kazdou vzdalenost.
Nejcastéjsi ocni dioptrickou vadou je kratkozrakost (myopie).
Postihuje az 30 % obyvatel. U myopie je oko pfilis dlouhé nebo
lomivost optické soustavy oka je pfilis velikd. Svételné paprsky
se proto sbihaji pfed mistem nejostiejsiho vidéni a na sitnici
dopadd rozostfeny, zamlzeny obraz. Asi 10 % obyvatel patfi do
skupiny dalekozrakych (hypermetropie). Jejich oko je pfilis krat-
ké nebo lomivost oka je nedostatec¢na. Svételné paprsky se pro-
to sbihaji az za mistem nejostiejsiho vidéni a na sitnici dopada
rozostfeny, zamlzeny obraz.
Astigmatismus je neschopnost vidét ostie na jakoukoli vzdale-
nost pro nepravidelny tvar o¢ni rohovky. Rohovka nema pra-
videlny polokulovity tvar, ale je v nékterych osach zplostéla,
nebo naopak vice zakfivena. Cast svételnych paprské se sbiha
mimo misto nejostiejsiho vidéni a na sitnici dopadd rozostre-
ny, zamlzeny a deformovany obraz. Astigmatizmus se muze
vyskytovat izolované nebo v kombinaci s kratkozrakosti ¢i dale-
kozrakosti. Mezi Ctyficatym a Ctyficatym patym rokem véku,
v disledku ztraty plasticity a elasticity ¢ocky, dochazi k pozvol-
né ztraté akomodacni Site, co se projevuje pozvolnym pro-
dluzovanim pracovni vzdalenosti a oddalovanim si ¢teciho tex-
tu. Nastupuje vetchozrakost (presbyopie) .
Co délat, kdyz se vam rozostii obraz najednou nebo kdyz
s neostrym vidénim bojujete uz del$i dobu? Drive, nezli se roz-
hodnete,obstarat si bryle nebo rovnou zkusit kontaktni cocky”,
navstivte o¢niho lékare. Pfedejdete tak moznému riziku skryté
vaznéjsi o¢ni nemoci.

Kontakt: KTERYCH HLOUPOSTI SE
O¢ni Centrum Praha, a. s. DOPOUSTIME?
Janovského 48 Vétsina z ,hlouposti, kterych
170 00 Praha 7 se |ze dopustit na ocich’, ply-
WWW.0CP.CZ ne z neadekvatniho feseni
zelend linka: 800 100 210 nebo spise nefeseni nahlé
¢i pomalu vzniklé situace
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v souvislosti se zménou kvality vidéni, s pocitovym dyskom-
fortem nebo pfimo s bolestivym stavem oka. Dlvodem byva
dilema pracovniho, sportovniho nasazeni, ¢asovy a prostorovy
mantinel, vysoko nastavend latka médniho trendu.

Cervené ot¢i tak “lé¢ime” néjakymi kapkami, v lep$im pFipadé
z lékarny, Casto vsak bez efektu, protoze pficina je nékde jin-
de. Mlze byt ukrytd v astenopickych potizich z nekorigované
nebo nespravné korigované refrakéni vady, v o¢nich potizich
z celodenniho upfeného pohledu na monitor pocitace. Pri praci
s pocitacem se totiz vice soustfedime a méné casto nebo neu-
pIné mrkame, takze povrch oka osycha a obraz se rozmazava.
Cervené oko maze mit pfi¢inu i v zavazném o¢nim onemocné-
ni, jakym je glaukom, infekéni zanét rohovky, zanét duhovky
nebo i v nesnasenlivosti kontaktnich ¢ocek.

VADI OCiM CETBA V AUTOBUSE NEBO V AUTE?

Pokud vidime dobfe, bez ohledu na to, jestli s kontaktnimi
¢ockami, brylemi nebo bez nich, pokud cteci text je dostatec-
né osvétlen a ukryvé zajimavy obsah, tak pro¢ necist i za jizdy
(samoziejmé pokud nesedime za volantem)?

PODLE JAKYCH KRITERII SI LIDE VYBIRAJI BRYLE?

Tak jako ,3aty délaji clovéka’, tak bryle jsou ¢asto jedinym a roz-
hodujicim momentem pro prvni dojem. Vétsina spojeni ¢lovéka
s okolim probiha pravé pies oblicej, proto bryle hraji nemalou
roli v dotvareni osobnosti. Jenom ti, ktefi si rano bryle nasadi a
vecer si je sundaji, védi, co vSéechno to obnasi. Avsak bryle nosi i
ti, ktefi je pfimo pro kvalitnéjsi vidéni nepotfebuiji, ale proto, ze



na nedostatek ¢asu

FINDUS JE JEDNOU Z NEJVETSICH
POTRAVINARSKYCH FIREM V EVROPE
S VICE NEZ SEDESATILETYMI ZKUSE-
NOSTMI VE SVEM OBORU. POSTUPNE
ROZSIRIL SVE PUSOBENI DO VICE NEZ
DVACETI ZEMI. VYROBA A PRODEJ JSOU
SITUOVANY 1V CR.

Hlavni sortiment tvoii mrazené potraviny s pfidanou hodnotou,
majici jako zaklad ryby, zeleninu nebo téstoviny, a déle sofistiko-
vana hotova jidla. Pfi volbé produktt se opird o moderni trendy
v mezinarodni kuchyni (asijska, italska, francouzska kuchyné).

MrazZena zelenina se stava pro dnes-
ni domacnosti samoziejmym vyrob-
kem. Mezi nejoblibenéjsi druhy
mrazenych zeleninovych produktd
patfi v Ceské republice bramboro-
vé hranolky, Spendt a polévkové smési. Z jednodruhovych
vyrobk( se tési ndklonnosti spotrebitelll také kukufice a hrasek,
ale i mrkev, brokolice a zelené fazolové lusky - tedy druhy, jejichz
nakup byl diive jednoznacné uprednostiiovan v cerstvém stavu.
Zmrazenou zeleninu prvotfidni kvality dodava na cesky trh i
Svédska znacka Findus. Jeji smési Extra Fine proto pravem ziskaly
ocenéni Nejlepsi novinka v kategorii Mrazena zelenina ve Vol-
bé spottebitell 2006. Extra Fine jsou vysoce kvalitni zeleninové
smési s pfidanou hodnotou v podobé maslové pfichuti ¢i jem-
né dochucené spetkou soli a pepre. Popularni zacinaji byt opét
hotova jidla - 3etfi ¢as zaméstnanym lidem a jsou skvélym fese-
nim zdravého stravovani béhem néro¢ného pracovniho tydne.
Rada Findus Bon Appétit, kterou letos spole¢nost Findus uved-
la na cesky trh, pfindsi spotrebiteldm zajimavou alternativu ke
slozité pfipravé jidel. Oceni ji nejen lidé s nedostatkem casu. (tz)

jim slusi, nebo ze chtéji néjak zapUsobit. Slu-
necni bryle jsou pofad dulezité, jak pro lidi
s refrak¢ni vadou, tak pro ty, ktefi vidi dobre
nebo jsou pravé po ocni operaci.

Kromé modniho trendu, kvality obrub a
brylovych skel, praktického vyuziti, do hry o
bryle ¢im dal castéji vstupuje i jejich ceno-
va zélezitost. Ta se dnes pohybuje casto
v tisicich, ba az desetitisicich korun. Uréitym
kritériem jesté stale pro vétsinu “brejlovcd”
zGstava kritérium véku a prostredi. Nékdy i na $kodu véci.

LZE CHARAKTERIZOVAT ODLISNOSTI V NAROCICH NA
FUNKCI A VZHLED BRYLIV PRISTUPU ZEN A MUZU?
Kvétnatéjsi a Stavnatéjsi odpovédi by se vam urcité dostalo od
fady specialistd — optometristd a optikl. Pravdou zGstava, ze
v dnesni dobé jak u muzd, tak u Zen, vitézi hranaté tvary brylo-
vych obrub, s kovovym leskem teplych barev, které se vyznacuiji
mnohotvarnosti, jsou nadcasové, plsobi decentné a klasicky
elegantné.

Pracovni nadro¢nost a sportovni aktivity jsou nékdy rozhoduiji-
cimi momenty pfi volbé materialu obrub i brylovych skel. Pro
pohodIné, celodenni noseni jsou zadané obruby flexibilni,
superelastické, lehoucké, se snadnym zachazenim pfi zachova-
ni elegantnosti. Odlisnost v pfistupu muzd a zen na vzhled a
funkcnost bryli je snad jenom a samoziéjmé ve vymluvnéjsim
zenském pohledu a moznd v lechtivém tfpytku na stranicich,
ktery je pofad in.

CO VSECHNO DOKAZE VASE PRACOVISTE NABIDNOUT
KLIENTOVI-PACIENTOVI?

Oc¢ni centrum Praha prof. Pavla Kuchynky, CSc., je privatni zdra-
votnické zatizeni v Praze 7. Poskytuje profesionalitu, individudl-
ni pristup a vysoky standard sluzeb. Jsme zde pro vsechny, ktefi
maji o¢ni problémy, o¢ni nemoci, i pro ty, ktefi jiz nechtéji nosit
bryle nebo kontaktni ¢ocky. Veskeré kroky nasi kliniky sméruji

ke zkvalitnéni Zivota pacientl a k jejich spo-
kojenosti. Za sedm let jsme v nasem ocnim
centru provedli pfes patndct tisic ambulant-
nich operaci sedého zakalu, a umoznili tak
tisicdm pacientdm , navrat do jasného své-

Q ‘ P ta". Operace provadi tym zkusenych oc¢nich

chirurgli pod vedenim profesora MUDr. Pavla
R CEMTREURS PRAMS Kuchynky, CSc. Implantace umélé nitroo¢ni
prof. Povla Bechynky, ©5e. ¢otky multifokalni nebo akomodaéni, ktera

umoznuje pacientm kvalitni vidéni na vice
nez jednu vzdalenost, u nas uz dadvno neni novinkou.
Déle provadime i excimer laserové refrakéni zdkroky, kterymi
korigujeme kratkozrakost, dalekozrakost, astigmatizmus, ale
i kombinované vady - kratkozrakost s astigmatizmem, dale-
kozrakost s astigmatizmem a to vcetné pfipadu, kdy je pocet
cylindrickych dioptrii vétsi nez pocet dioptrii sférickych. Jedna
se o chirurgicky zékrok na rohovce, kdy se pomoci laserového
paprsku odstrani presné definovana tloustka rohovky, a tim se
zméni zakfiveni rohovky i jeji dioptrickd mohutnost.
Nezapomnéli jsme ani na o¢ni vicka. Nabizime plastické opera-
ce ocnich vicek a patologickych zmén kolem oc¢i jak ze zdravot-
ni, tak z kosmetické indikace. Efektivnost operace je zarucena
erudovanosti a profesionalitou chirurga a osvéd¢enou meto-
dou plastického chirurgického zdkroku. Operace se provadi
ambulantné, bézné v mistnim znecitlivéni.
Certifikat jakosti1SO 9001: 2000 v oboru oftalmologie je dtikazem,
Ze nadim pacientlim vénujeme maximalni vSestrannou péci.

MATE NEJAKY SPECIALNi PROGRAM PRO PODNIKATE-
LE CI MANAZERY?
Vétsina podnikateld, manazerl, pracovnikll na vedoucich
postech se pere s nedostatkem casu. Proto jsme pfisli s nabid-
kou VIP-pacient, VIP-klient, kterd umoziuje nadstandardni
preventivni, komplexni, nebo cilené o¢ni vysetieni v predem
domluveném terminu, podle piani pacienta - klienta.

za rozhovor pro zdravi podékovala Eva Brixi
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je jejich spravna interpretace

TEMER V KAZDE FIRME NAJDETE ZENY, KTERE BY SI ZASLOUZILY, ABY SE O NICH PEKNE PSALO. STA-
Ci VEJIT A ROZHLEDNOUT SE. NASLOUCHAT, POZOROVAT. KAZDA FIRMA ROSTE SE SVYMI LIDMI.
S JEJICH SIKOVNOSTI, NAPADY, PiLi, EMOCEMI. S JEJICH USMEVEM, ODVAHOU, S JEJICH OSUDY. A NA
ZIVOTE KAZDEHO CLOVEKA SE JEHO PUSOBISTE, AT JE V PRISLUSNE SPOLECNOSTI MARKETINGOVYM

PORADCEM NEBO PAN|{ MISTROVOU V DIVIZI KOVOVY-
ROBA, NEJAK PODEPISE. ZKUSENOSTMI, SPECIALIZACI,
ROZHLEDEM. STEJNE TAK JAKO VY, TAK | FIRMA VE VAS
ZANECHAVA STOPY, KTERE SE JEN TEZKO ZAHLAZUJI.
SIMONA NOVAKOVA, FINANCIAL DIRECTOR KOFO-
LA GROUP VE SPOLECNOSTI KOFOLA HOLDING, A. S.
PRACUJE V OSTRAVE. PATRI K FIRME, S NiZ LEDASCOS
PROZILA, S NiZ SE SPRATELILA, KDE SE NASLA. VERIM,
ZE JEJI TRINACTKA BUDE NAVZDORY POVERAM TOU
STASTNOU:

VE SPOLECNOSTI KOFOLA JSTE TAKRKA OD ZACATKU.
VZPOMENETE SI, CO JSTE UDELALA JAKO PRVNI, KDYZ
JSTE NASTOUPILA?

Nevzpominam si, co jsem jako prvni udélala, je to uz 13 let.
| kdyz, na jedno se prece jen pamatuji — byla jsem hodné ner-
vézni. Dostalo se mi vsak velmi pfijemného a milého prijeti od
tfi mladych pohlednych kolegyn. To v bézném Zivoté nebyva
samoziejma praxe, zejména v ddmském kolektivu. Hodné mi to
tehdy pomohlo. A vzniklo z toho pfatelstvi, které trvéd dodnes a
kterého si velmi vazim.

A PROC JSTE VLASTNE V TAKOVE FIRME ZACALA PRA-
COVAT?

Nevybrala jsem si tuto, tenkrat malou firmu s nékolika zamést-
nanci, cileng, ani jsem nepredpokladala, Ze to bude tak nadlou-
ho. Potfebovala jsem praci. Se dvéma malymi détmi, bez pra-
xe, a manzelem, ktery byl tehdy sluzebné mimo bydlisté, jsem
si moc nadéji nedavala. Pfijimaci pohovor jsem absolvovala u
pana Kostase Samarase (otce souc¢asného generalniho redite-
le), ten mi dal $anci a ja jsem se ji snazila vyuzit. Byl to maj prvni
$éf. Prala bych kazdému, aby mu osud aspon jednou takového
nadfizeného dopral. M4 charisma, pfirozenou autoritu a umi
dat ¢lovéku najevo, Ze si jeho prace vazi. Dlivéra, kterou do mé
vlozil, mne dodnes zavazuje, ale také motivuje.

NASTVAL VAS NEKDY MAJITEL SPOLECNOSTI? CiM?
Majiteltl je nékolik fyzickych osob, a protoze pracujeme spo-
le¢né, snad kazdy z nich mé uz nékdy nastval. Plati to v3ak i
obracené. A ¢im? Jsou to bézné pracovni zalezZitosti vyplyvajici
z funkci, které ve firmé zastavaji, ne z pozice majitelt spolec-
nosti. Myslim, Ze je to uplné normaini.
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KDYZ CLOVEK ZACINA PODNIKAT, BYVA JEHO FINANC-
NI UCETNICTVI HODNE JEDNODUCHE, PRESTO PLNE
NASTRAH. S CiM JSTE TENKRAT BOJOVALI? CO JSTE SE
MUSELI NAUCIT?

V dobé mého nastupu nebylo Ucetnictvi v dobré kondici. To
byl tedy nas prvni boj. Celé oddéleni vynaloZilo maximalni usili,
abychom dali vSe doporadku a mohli pokracovat s Cistym Sti-
tem. A pak uz to $lo jedno za druhym. Zakladani novych financ-
nich oddéleni v dcefinych spolecnostech, sluc¢ovani podnikd,
prodej ¢asti podniku, implementace nového informacniho sys-
tému, restrukturalizace skupiny atd.

Uc¢ime se s kazdym novym projektem, novym ukolem. Prace
v dynamické firmé dava velkou pfilezitost k osobnimu rlstu.
Na druhé strané vsak pfindsi vysoké pracovni vypéti a neustd-
ly pocit, Ze pozadavky na vase védomosti a dovednosti rostou
rychleji, nez je stacite ziskavat.

KOLIK LIDI SE DNES VE SPOLECNOSTI KOFOLA ZABYVA
FINANCEMI, FAKTURAMI, KONTROLAMI... JEV TOMTO
TYMU PREVAHA ZEN, NEBO MUZU?

Na finan¢nich oddélenich skupiny pracuje 48 zaméstnancd,
prevazné zen.

ANEBO UZ LIDSKY FAKTOR NEN[ POTREBA A VSE
ZVLADNOU KVALITNi POCITACOVE PROGRAMY? SPO-
LUPRACUJETE TAKE S NEJAKYM DODAVATELEM URCI-
TYCHOPERACI, KTERY POMAHA SVELKYM MNOZSTVIM
DAT?

Pokud se tyka zpracovani Ucetnich operaci, nevyuzivame exter-
ni dodavatele.

A k otdzce, zda uz neni potreba lidského faktoru, bych dodala
toto: to nejdllezitéjsi na datech je jejich spravna interpretace,
vysvétleni pro¢ a doporuceni do budoucna. A k tomu bude
vzdy potfeba chytrého, zkuseného clovéka.

BOJITE SE AUDITORU?
Ne. PovaZuji je za své partnery, protoze mame stejny cil.

JSTE ZENOU VE SPICKOVE MANAZERSKE POZICI - MATE
NEKDY POCIT, ZE VAS TO NAPLNUJE VICE, NEZ KDYBYS-
TE BYLA TREBA MAJITELKOU MALICKE FIRMY A STARA-
LA SE O UCETNICTVi NEKOLIKA KLIENTUM?

Myslim, Ze tento druh podnikani by mé nenaplrioval. Nebylo to
by pro mne to pravé.

JAK SI DOPLNUJETE ZIVOTNI ENERGII? PESTUJETE
KYTICKY, CHODITE RADA NA HOUBY, DO DIVADLA,
CTETE ZAPEKLITE DETEKTIVNI PRIBEHY?

Je to jizda autem za slunecného pocasi po novém asfaltu s dob-
rou hudbou, podél ldnu rozkvetlych slunecnic.

A také vliné lesa, moftské viny, nase zahrada , knihy, dovolené
srodinou...

CO VAM PRIPADA TEZSI - RESIT SLOZITE RODINNE,
NEBO FIREMNI SITUACE?

Neznam nic, co by mé mohlo zasdahnout nebo poznamenat vic
nez problém v rodiné.

A JAKY NAPOJ Z PRODUKCE KOFOLY PIJETE NEJRADE-
n
Rajec modry neperlivy. Na chut vody jsem citliva, mélo kterad mi
chutnd. Rajec mé nadchl. No a variace Rajce s bylinkou? Viele
doporucuji!

za rozhovor podékovala Eva Brixi <>
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se do budoucna stanou silnym doplrikem nasich tradi¢nich tis-
kovych reseni.

MYSLIM,ZEBYTO MOHLBYTVELICE UZITECNY POMOC-
NIK ZEJMENA PRO ZENY - DOMU | DO KANCELARE...
Ano, to urcité, a nejen pomocnik. Minibox je sam o sobé nejen
designové zajimavy, ale také podstatné |épe splyne s prostre-
dim, ve kterém Zijeme a pracujeme. Pravé toto nejvice oceni
zeny, které maji smysl a cit pro estetiku prostiedi. Navic méte
moznost si zvolit z vice variant nékolika barevnych krytd. | tato
mali¢kost mGze potésit.

KDE SI HO MOHOU KOUPIT A JAKY SERVIS K NEMU
DOSTANOU?

Zéajemci si mohou Minibox zakoupit u nasich obchodnich part-
ner(. Vztahuje se na néj komplexni zékaznickd podpora, servis
a dvouletd zaruka.

ZENA, KTERA PODNIKA NEBO JEV MANAZERSKE POZI-
Cl, NEMA CASU NAZBYT, PROTO OCEN{ DOKONALOU
TECHNICKOU PODPORU, RYCHLE A BEZSTAROSTNE
SLUZBY. NECHYSTATE PRO NI JAKO KLIENTKU URCI-
TOU DROBNOST, TREBA O DEN KRATS{ DODACI LHUTY
NEBO ZKRATKA NEJAKOU MALICKOST, KTERA PRISPI-
VA K ZAKAZNICKE VERNOSTI A NAKLONNOSTI?

Kdyz to trochu zleh¢im, tak neméme v planu nikoho diskrimi-
novat, a to ani pozitivné, ani negativné. | interné v rdmci nasi

KROME BOHATYCH FUNKCI

néco originalniho, neotrelého

KDYZ PRICHAZ[ FIRMY S NECIM NOVYM, VZDYCKY SE NA TO TESiM. RADA POZNAVAM. ZAROVEN SE
USMIVAM A RIKAM SI: UZ STARI REKOVE... NE, NEBERTE MNE VAZNE, TO MY, NOVINARI, MAME V KRVI
- PORAD VSECHNO ZLEHCUJEME A NICEMU NEVERIME. DELAME TO TOTIZ SCHVALNE. ABYCHOM
DOTYCNE MANAZERY ZODPOVEDNE ZA ZNACKU, ZA MARKETING, ZA TECHNOLOGICKE RiZENi POD-
NIKU, GENERALNI REDITELE A FINANCNI REDITELKY, PROSTE OSOBNOSTI, KTERE MOHOU ZA USPECHY
| PRUSVIHY, DOSTALI TAM, KAM POTREBUJEME: ABY SE ROZPOVIDALI O TOM, CO OSTATNI ZAJIMA. A
XEROX TOTIZ UVEDL V CERVNU NA TRH SPEKTRUM VLASTNICH OSOBNICH POCITACU, MEZI MINIZ JE
| JEDNA BAJECNA NOVINKA, KTEROU DOZAJISTA OCENI PRAVE ZENY.

S TOUTO MYSLENKOU JSEM SESTAVOVALA TAKE OTAZKY PRO PRODUKTOVEHO MANAZERA PRO
PC RADU SPOLECNOSTI XEROX CZECH REPUBLIC, RADKA BRISKU:

NA ZACATKU LETA JSTE NA TRH UVEDLI OJEDINE-
LY PRODUKT - MINI PC — MINIBOX, CIMZ JSTE JESTE
VICE UMOCNILI POVEDOMI O XEROXU; JSTE NEJEN
DODAVATELI KOMPLEXNICH KANCELARSKYCH RESE-
NI A NAPRIKLAD KOPIROVACI TECHNIKY, ALE TAKE
POCITACU, MONITORU... PROC NYNI ZROVNA MINI
POCITAC?

Minibox je urcité velmi atraktivni produkt, a to nejen tim, ze se
jednd o nejmensi stolni pocitac na svété, ale také kombinaci
skvélych technickych parametrl a neotfelého designu. Na trh
byl uveden jako soucast komplexni fady PC produktd, sklada-
jici se dale ze Siroké nabidky stolnich pocitacl, notebooki a
LCD monitord. Minibox ma za cil oslovit zakazniky, ktefi kromé
bohatych funkci vyhledavaji néco originalniho, neotfelého.

JAK SE ZATiM PRODAVA?

Zéajem o Minibox predcil nase o¢ekavani a prodej se vyviji velice
optimisticky. V tuto chvili je projekt s PC produkty v pilotni fazia
po jeho ukonceni v prosinci vyhodnotime jeho celkovou Uspés-
nost. Nicméné uz ted je ziejmé, Zze Minibox a dalsi PC produkty
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firmy ctime politiku rovnych piileZitosti, kterd zarucuje viem
stejny pristup a moznosti. Proto i ke vsem zakazniklm pfistu-
pujeme se stejnou péci, snazime se neustdle vylepsovat nase
sluzby a podporu nasim feSenim. Cilem jsou spokojeni klienti,
ktefi se k nam radi vraceji.

U TOHOTO MINI POCITACE VSADILA VASE ZNACKA, JAK
JSTE UVEDL, TAKE NA DESIGN. JAK HO ZAKAZNICI HOD-
NOTI? KUPUJI ZATiM VICE ZENY, NEBO MUZI?

Jak uz jsem fikal, netradi¢ni design je urcité jednou z klicovych
vlastnosti tohoto produktu a u nasich zakaznikd ma zatim veli-
ce pozitivni odezvu. Co se tykd podilu muzu a zen, tak Minibox
si zatim prevazné objednavaji muzi, ale tfeba tento fakt nas roz-
hovor zméni anebo rovnou obrati naruby...

JAK SE CHYSTATE NA VANOCE PRAVE S TIMTO PRODUK-
TEM? BUDOU VASI OBCHODNI PARTNERI PREDVADET
MINIBOX TAKE PRIMOVE FIRMACH,V PROSTORACHVYSO-
KYCH SKOL NEBO TREBA V NAKUPNICH CENTRECH?

V soucasnosti pfipravujeme medialni kampan, ktera se roz-
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PC redesigna:

béhne v nejblizsi dobé. Nechte se tedy prekvapit. Mohu vdm
ale prozradit, ze budeme poradat nékolik prodejnich akci
s nasimi partnery a v nékolika ndkupnich centrech se Minibox
také objevi.

A NEBUDE NEJAKA SPECIALNI PROMO AKCE ROVNOU
PRO ZENY? TREBA TAKOVA PRIMA MODNI PREHLIDKA
DAMSKYCH KOSTYMKU CI KANCELARSKEHO NABYTKU
SPOJENA S PROPAGACI MINIBOXU?

V tuto chvili podobnou promo akci v planu neméame, ale urcité
je to zajimavy namét, nad kterym se zamyslime.

COOCENUJETENATOMTO POCITACINEJVICEVY OSOB-
NE A JAKY NAZOR NA NEJ MAJI VASE KOLEGYNE?

Jako muze mé nejvice oslovil vysoky vykon a nebyvala variabili-
ta konfigurace, ktera je u tak malého stroje opravdu jedine¢na.
Design a cistota provedeni Miniboxu je pro mne také velkym
plusem. Kolegyné byly ocarovany samoziejmé designem a
barevnou variabilitou — diky vyménnym krytim nabizime Mini-
box v Sesti barevnych provedenich.

KDYSI MI MANZEL NEVYBIRAVYM TONEM REKL: JA TI
TY POCITACE VYHAZIM Z OKNA. ZARLIL. U POCITACU
JSEM SEDAVALA VIiCE NEZ PO JEHO BOKU NEBO SE
TOCILA U KUCHYNSKE LINKY. A TO, SVYM ZPUSOBEM,
BOLI, SAMOZREJME... JAK SE DIVATE MUZSKYMA OCI-
MA NA PRATELSTVI ZEN S POCITACI? TAKE VAM TO PRI-
PADA NESPRAVEDLIVE VUCI PRIROZENEMU MUZSKE-

-
r

MU SOBECTVI, | KDYZ JSTE Z BRANZE, KTERA USILUJE
OVYSSIPENETRACI DOMACNOSTI POCITACI? RUKU NA
SRDCE!
Nemyslim si, ze by Zeny obecné mély horsi vztah k pocitacim
nebo se s nimi méné kamaradily”. Naopak v dnesni dobé jsou
pocitace natolik uzivatelsky privétivé a jednoduché a nabizeji
takové spektrum moznosti vyuZziti, ze praci s nimi si velmi rychle
oblibi i Uplny laik, a to at muz, nebo Zena. Cisté z obchodniho
hlediska je rostouci zajem Zen o informacni technologie urcité
pozitivni, ale nicméné uz dnes v domacnostech o vétsiné naku-
pU rozhoduji pravé zeny.
za rozhovor o novince na ¢eském trhu podékovala
Eva Brixi <®

Xerox predstavuje vlastni
osobni pocitace

Xerox Czech Republic predstavil v Iété vyznamné rozsire-
ni své nabidky pro firemni i doméaci zékazniky o ucelenou
fadu osobnich pocitac¢t zahrnujici klasické stolni stroje,
notebooky a zejména popularni miniaturni PC, ktera pfi-
naseji Usporu mista a elektrické energie a zaroven pusobi
jako designovy doplnék kancelare ¢i obyvaciho pokoje.
Osobni pocitace Xerox jsou na ¢eském trhu nabizeny pod
znackou Minibox Il, NT-X 1 a X-Line.

Vlajkovou lodi osobnich pocitact Xerox je koncept Mini-
box II, ktery v elegantni skiini s obsahem pouze 1,2 litru
nabizi plnohodnotny kancelarsky pocitac nebo multime-
didlni centrum. Srdcem pocitacd Minibox Il jsou procesory
Intel Celeron M, které vynikaji Gspornym provozem a pod-
porou multimedialnich funkci. Hlavni vyhodou Miniboxu
Il jsou kompaktni rozméry, nizka droven hluku a Gspora
elektrické energie, ktera dosahuje az 40 % ve srovnani s
béZnymi desktopy.

nabizi Xerox fadu notebookl X-Line postavenych na plat-
formé Intel. Kanceléiské modely Home Office argumentu-
ji vyhodnym pomérem vykon/cena, varianty Multimedia
GAME umoznuji praci v naro¢nych grafickych aplikacich
i hrani modernich pocitacovych her diky vyuziti plnohod-
notné grafické karty a Spickovému displeji s rozlisenim
WSXGA+ (1680x1050 bod).

Zékaznikam, ktefi davaji prednost klasické desktopové
konstrukci, nabizi Xerox fadu stolnich pocitacd X-Line
1 s moznosti volby mezi platformami Intel a AMD. | tyto
pocitace davaji vhodna feseni pro kancelaiské nasazeni,
multimedidlni vyuZiti i herni zazitky.

Xerox dodava své pocitace ve formeé akcnich modelll oka-
mzité ¢i do 24 hodin a nabizi také moznost Uprav konfigu-
race podle piani zakaznika s dodavkou do péti dnu. Cena
osobnich pocitact Xerox Minibox Il zacina na 13 500 K¢
bez DPH. (tz)
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TESILA JSEM SE, CO VSECHNO SE NA ADRESU ZEN, SAMOZREJME V TOM NEJLEPSIM SLOVA SMYSLU,
NEDOVIM. GENERALNI REDITEL SPOLECNOSTI RENAULT CESKA REPUBLIKA BERNARD JEAN CHRETIEN
VSAK ODOLAVAL KAZDE MOJi OTAZCE. ZENAM ANI NELICHOTIL, SPiSE PROJEVIL UCTU. NIC ViC, NIC

MENE. VYROZUMNELA JSEM, ZE ZIVOT NEDELI NA TEN, KTERY ZIJi ZENY A KTERY ZIJi MUZI. NEROZ-
DELUJE ANI AUTA NA TZV. SEGMENTY, PROTOZE TO PRY K NICEMU NEVEDE:

TWINGO PRECE NENI

jen auto pro zeny

0D JARA OCEKAVANE NOVE TWINGO PRAVE PRUJIZDI
NA CESKY TRH. POPRVE JSTE HO PREDSTAVIL VLASTNE
VY OSOBNE V PRAZSKEM TROJSKEM ZAMKU PRI DAL-
SiM ROCNIKU ODPOLEDNE PRO ZENY, KTERE RENAULT
CESKA REPUBLIKA JIZ TRADICNE PORADA. JAKA PRANI
VAM TEHDY SLA HLAVOU?

Pravé v Trojském zamku jsme letos v kvétnu, tedy nékolik mésict
dopredu, predstavili viiz, ktery na trh pfijde nyni, v prosinci. Nové
Twingo, auto, 0 némz jsem védél, Ze si na né nas trh bude muset
pockat skoro do Vanoc. Pfedstavili jsme ho tehdy v dost velkém
predstihu. A velice radi. To znamena, ze pfitomné publikum pro
nas bylo nadmiru vzacné. Tento nazor jsme vyjadrili uvedenim
nového modelu. Dokonce dfive, nez se konal brnénsky autosa-
lon. Na vyznamném setkéni, kde nechybély ani podnikatelky
a manazerky, jsme tim slavnostnim okamzikem chtéli zendm,
nejen nadim zékaznicim, podékovat. Za to, co délaji, co zvladaji,
prosté projevit Gctu. Chtéli jsme v nich také vyvolat pfijemnou
vzpominku na odpoledne se znackou Renault. A vzpominka, to
uz je emoce. Ta ke kazdé zené patfi. A nalezi i k obchodu.

| kdyZ dovolte jesté, abych podotkl, Ze nemédm rad déleni zékaz-
nikd na zeny a muze, neduplikuji timto zpusobem, nesegmen-
tuji.

Na druhé strané musim uznat, ze Twingo je model, ktery je
takovymi zdkazniky, jako jsou pravé zeny, velmi dobfe akcepto-
van. Je to vliz, ktery je jednoduchy, ale ne v pejorativnim slova
smyslu. Prosté rychle tam nastoupite, rychle otocite klickem,
rychle odjedete, rychle zaparkujete. To auto ma zkratka mnoho
prednosti. Je to takovy koncept toho domecku, ktery jsem vam
kreslil do Prosperity Madam Business v kvétnu. Dim na kolech.
Maly domek, dynamicky. To imponuje Zenam. Vim to. Twingo se
vyznacuje modulovou variabilitou, prosté Sikovné vozidlo. Ale
upozornuji, nikde neni psano, Ze jde o viz pro zeny. Jde o auto-
mobil dynamicky, Zivy, je to auto pro takové klienty, ktefi chtéji
od svého vozu néco vice, nez byva zvykem.

ny, vlahy vecer, v duchu jsem mu fikal: Milé auticko, pfeji ti, aby
ses libilo viem zenam!

SLYSELA JSEM, ZE VAS PRAVE TENTO MODEL DOSLOVA
FASCINUJE. PROC?

Proc? Je to vyzva. Je to viz, ktery nespada do logiky svého pred-
chidce. Obecné po ném prebird mnoho prvkd, ale je dynamic-
téjsi. Vyzvou tedy pro mne je, zda se podaii oslovit jak zeny, tak

muZe a zda se tohle auto dokaze probit do jejich sdrci. Bude to
drama, kazdy boj o zakaznika je drama. A to mne bavi.

TWINGO MA OSLOVIT MLADSI MESTSKOU GENERACI
A ZEJMENA TAKE ZENY A TY ZAKAZNIKY, KTERI TIMTO
AUTICKEM ZATIM NEJEZDILI. PODARI SE TO TEDY?
Odpovéd jsem naznacil v predchozich fadcich. Pfejeme si, aby
oslovilo jak stavajici klienty a pfiznivce starsiho modelu a zna¢-
ky Renault viibec, tak i nové skupiny zajemcd, ktefi treba s nasi
znackou zatim neméli nic spolecného.V zadném piipadé nebude
komunikace cilena ani na zeny ani na muze, ur¢end bude véem a
bude se snazit o to, aby jak se fikd, nové Twingo chytilo za srdce.
Chceme ukazat dusi auta.

Myslim si, Ze ani v tomto pfipadé nema cenu segmentovat a fikat:
Twingo je auto pro mladé, pro staré, pro mésto, pro zeny. Neni to
prece vibec dilezité. Je pro kazdého, koho dokaze zaujmout.
Jaka je tedy duse Twinga? Treba byste mi odpovédéla sama.

VESELY KOMFORT. CO VY NATO?

Vesely, to souhlasim. A komfort, da se to také tak fici. Nasim cilem
je pomoci vieho, co to auto ma i miize mit, vytvofit vztah mezi
vozem a zékaznickou obci. Udélat vse, aby klienti védéli, co maji
pred sebou za automobil, jaky je jeho povahovy charakter, jaké
ma povahové vlastnosti... Vime tieba, Ze to neni model vhodny
pro nékolikadenni jizdu ¢tyiclenné rodiny na dovolenou, k tomu
slouzi jiné automobily. Také pfi nadich prezentacich nikomu auto
nevnucujeme, nefikdme, Ze to je auto jen a jen pro vase potieby.
Ne - zékaznik je moudry, umi si vybrat sam. A tak se radé&ji pta-
me: libi se vam?

Takze - akceptuji vasi definici: vesely komfort. Veselé Twingo je,
praktické také.



ZENY VSAK DOSUD TVORILY VELKOU CAST KUPUJICICH,
JAK JETOMU VE SVETE A JAKV CESKE REPUBLICE?

Méam dva pohledy na véc: Jeden je o tom, jaké procento zZen si
podle statistik kupuje auta. Procenta se zvysuji. A to je dobre. Je
to otazka toho, Ze je stale vice Zen je zaméstnano, je jich tedy
i vétsi mnozstvi samostatnych, Zeny podnikaji, takze si mohou
poridit vlastni viiz, je to otazka trendu, moznosti. Také je vyso-
ka rozvodovost, a ta rovnéz pfispiva k vyssimu nakupovani aut
Zenami.

Na druhé strané, kdyz pomineme statistiky, presvéd¢ime se o
tom, Ze jsou obé skupiny, tedy Zzeny i muZi rovnocenné a pro
vyrobce i obchodnika stejné dulezité. A statistiky pak trochu
selhavaji, protoze casto napfiklad v rodiné, kde jsou dvé auta, a
s jednim jezdi manzelka, kupuje stejné muz. Kdyz si ale pro-
mitneme proces nakupu vozu, hodné je volba ovlivnéna pravé
Zenou. Je to dosti draha véc, vyznamna, nepostradatelnd. A do
toho pfece musi Zena mluvit.

UZ JSME PSALI O TOM, ZE SE MODEL VYZNACUJE DROB-
NOSTMI, JEZ JSOU V INTERIERU PRIMO PRO NE. CEHO
CHTEL VYROBCE DOSAHNOUT? URCITE TO NENI JEN O
KOMFORTU.

Odpovéd je velmi jednoduchd. Doplnkl na Twingo je velice
mnoho, gumové koberecky, kosmetické boxy... Tim jsme chtéli
sdélit: udélejte si z naseho auta vase. Tedy opakuji - je to vzdy
o vztahu, personifikaci. Pro kazdého udélat jeho auto. Nikoli
se odlisit od ostatnich, ale docilit vztahu zakaznika, uzivatele
k tomu, s ¢im denné kamaradi.

CO SE VAM VLASTNE VYBAVI, KDYZ SI TREBA NA KRIZO-
VATCE PROHLIZITE ZENU ZA VOLANTEM?

Kdyz vidim clovéka v auté, nepremyslim, zda tam sedi Zena ¢i
muz, takZze mam nyni problém najit vhodna slova. Je to prosté
¢lovék za volantem. KdyzZ se vynofi muz v klobouku za volantem,
tazi se sam sebe, jak se tam dostal. Pokud si vSsimnu, Ze za volan-
tem sedi Zena, ptam se, proc si vybrala zrovna tohle auto.

AVUBEC - PRY OPACNEMU POHLAVI HODNE FANDITE?

Pordd mne tlacite ke zdi. Nékolikrat jsem se snazil naznacit, ze
populaci nedélim na Zeny a muze. V pracovnim procesu jsem s
Zenami velmi rdd, nemam s tim problém. Domnivam se, Ze né
které profesni kvality jsou stejné nastavené u obou pohlavi. Vzdy
jsem se pohyboval v takovych tymech, kde to bylo ptl na pdl, tak
je tomu i v Renault CR. Kdybyste se zeptala, jaké jsou kvality Zen,
odkézal bych vas na fadu vtipnych i poucnych knih. Tam se o tom
krasné pise a ja nechci parafrazovat. Odpovéd daji duchaplnéjsi
nez ja, i na to, pro¢ zeny ¢tou v mapach hare nez muzi... Navic
ty knihy zase nejsou Uplné nepravdivé.

NEKTERI MUZI DOKONCE ZARLI NA POD-
NIKATELKY ClI SPICKOVE MANAZERKY.
JAK VNIMATE ZENU, KTERA MA NADMI-

RU POVINNOSTI A MYSLENKY NA TEPLE
DOMACI VECERE UZ PUSTILA Z HLAVY?
Pfece nelze Zené zavidét Uspéch. Je na kazdé z nich,
jakou si zvoli Zivotni drahu. Obchodni feditelkou
evropského Renaultu je také Zena, mimo jiné iona
byla letos v Trojském zadmku. Je skutecné na zenéch,
aby se rozhodly, ¢emu zasvéti velkou ¢ast svého ja
- zda kariére, domécnosti nebo obojimu. Z ucty
k nim mi viibec nepfislusi se k tomu vyjadiovat. Pro

né samotné je strasné dullezité, aby byly presvédcené o svém
rozhodnuti. Podstatné je, aby byly spokojené s tim, co zvolily. A
kdyz je propojena fukce matky, manzelky a profesniho rdstu, tim
1épe, byt je to nesmirné narocné. Chce to asi také kousek $tésti.

AUTOMOBIL POMAHA SETRIT CAS, NEKTERE Z DAM SE
VSAK UZ BOJI NA CESKYCH SILNICICH JEZDIT, STRACH
Z AGRESIVITY OSTATNICH RIDICU JE VELKY. CO S TiM?
Chovani Cehl na silnicich je stejné jako ostatnich Evropant.
Kdybych védél, co udélat, aby byly silnice bezpecné, asi bych byl
génius. Asi to nezvyzni moc optimisticky, urcité bude velky kus
préace na osvété, skolenich apod.

MOCNY KOUZELNIK DESIGN JE PRO NEZNOU POLOVI-
NU LIDSTVA VELKYM POTESENIM. BUDOU DESIGNERI
A AKCIONARI AUTOMOBILEK PAMATOVAT V TOMTO
OHLEDU VICE NA ZENY? MYSLIM, ZE BY AUTA MELA BYT
NEJEN O ELEGANCI, ALE TAKE O VYSTREDNOSTI, OSOBI-
TOSTI, SMYSLNOSTI, ROZKOSI... PROSTE AUTO A VICE
EMOCI, SEXY AUTO... 1 TO JE PODLE MNE PRAKTICKE, JE
TOTOTIZ O VZTAHU.
To nejlepsi na konec, za takova slova vdm moc dékuiji. Vase otdzka
je nasim cilem. Usilujeme o to, aby nase auta v lidech vyvolévala
emoce byla o zaZitcich, o né¢em, o pocitu, o vztahu k charakte-
ru vozu. Je to o filozofii, osobitosti, o ¢clovéku. Takové Gvahy jsou
velice zajimavé a rad se k nim vracim. Vezméte nas Espace: je to
doslova prosklené auto. Co jsme jim chtéli sdélit? Kdyz nastou-
pite, oteviete se svétu! Auto by mélo vyvolavat emoce, a tohle
auto je skutecné mg, je jejich nositelem. Kdyz se podivate na nasi
Lagunu Coupé, vystavenou letos ve Frankfurtu, jsou to emoce
uplné jiného typu: zakaznik se zamérné vraci ke starsim mode-
1Gm, jde retro cestou, a aby se tak ubiral, musi néco citit, chtit.
V8echno to jsou city, ¢asto i neformulované, tam nékde v srdci. ..
Myslim si, Ze i novinafi by méli vice hledat a ptat se, proc to i
ono uz je, i zatim neni, méli by byt mluvci zdkaznikd, a tim nutit
vyrobce k tomu, aby své klientele jesté peclivéji naslouchali.
Jediné tak prestanou byt auta na prvni dotek jesté stale trochu
studena.
za rozhovor, ktery mél byt o Zenach, ale nakonec nebyl,
podékovala Eva Brixi
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VITE, CO VAS V ZAVERU ROKU CEKA? ZE TO ANI NECHCETE DOMYSLET? KDYZ SI VZPOMENETE NA TO,
CO SE VE VASI FIRME ODEHRAVALO LONI A PRICTETE K TOMU, CO SE MA JESTE ZVLADNOUT LETOS...
NEBYLO BY MOUDRE ZAJIT DO LEKARNY? URCITE SE V NEPREBERNE ZAPLAVE PREPARATU DA NAJIT
NECO, CO BUDE NEJVHODNEJSI PRAVE PRO VAS...

TREBA ZENTIVA, NEJVETSI DOMACI VYROBCE LEKU, V TECHTO DNECH PREDSTAVILA NAPROSTOU

NOVINKU VE SVE MULTIVITAMINOVE RADE CALIBRUM S NAZVEM CALIBRUM PROFI. JDE O PRVNI MUL-
TIVITAMIN VYVINUTY PRO DLOUHODOBOU VYKONNOST. ,JE URCEN VSEM, KTERI SE POTREBUJI NEU-
STALE SOUSTREDIT, PRACUJI NAPLNO, CASTO MNOHO HODIN DENNE A JSOU VYSTAVENI PSYCHICKE
A FYZICKE ZATEZI NEBO STRESOVYM SITUACIM,” UVEDLA ING. ZUZANA MOCOVA, BRAND MANAZER-
KA ZNACKY CALIBRUM PRO CESKOU A SLOVENSKOU REPUBLIKU.

VITAMINY CALIBRUM

— sponzor zdravého Zivotniho stylu

Nejzadanéjsi multivitaminova znacka Calibrum svoji posledni
novinkou, Calibrem Profi, dokazuje, Ze rozumi svym spotiebite-
1&m. Nabizi vitaminové pfipravky usité na miru jejich potfebam,
a podporuje tak jejich Zivotni styl.,Uvédomujeme si, Ze k tomu,
aby se clovék citil dobre, je kromé jiného dilezita pestra stra-
va, dostatek pohybu, ale i odpocinek. Vyvazeny pfijem vitami-
nd ndm na cesté ke zdravi a kondici mdze vyznamné pomoci,”
doplnila Mgr. L’ubica Hroncova,
korporatni brand manazerka
zodpovédnd za strategii znacky
Calibrum.
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Cim je Calibrum Profi pro organizmus
vyjimecné? Predstavuje specidlni slozeni
s dlirazem na adaptogen, vitaminy skupi-
ny B, antioxidanty a lutein. Diky tomuto
slozeni podporuje vykonnost a koncent-
raci, odolnost, zrak a imunitu.

A jak tento doplnék stravy hodnoti odbornici?

Doc. MUDr. Pavol Hubik, CSc. z Centra pro poruchy vyzivy uvedl:
+Adekvatni pfijem vitaminQ, vybranych minerald a stopovych
prvkd, luteinu a vhodného adaptogenu prostfednictvim pfi-
pravku Calibrum Profi predstavuje moznost jak pozitivné ovliv-
nit zdravi a zvysit fyzickou i psychickou vykonnost. Rovnéz Ize
ocekavat zlepseni imunity, zpomaleni procesu starnuti a dege-
nerativnich zmén!
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Specialisté rovnéz potvrzuji, ze rdzné skupiny lidi maji rizné
naroky na pfijem vitamin a mineralQ. Vitaminy jsou esenci-
alnimi slozkami potravy, které nas organizmus potrebuje pro
optimalni prabéh metabolickych déju. V zavislosti na véku a
zivotnim stylu se viak pozadavky téla na pfisun vitamin{ méni.
Zentiva proto slozeni multivitaminG vyviji tak, aby jednotlivé
ptipravky vyhovovaly co nejlépe, riznym cilovym skupinam:
Calibrum s Activinem podporuje aktivitu a imunitu v aktiv-
nim véku clovéka
Calibrum plus slouzi pro kazdo-
denni podporu vitality a paméti
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Calibrum babyplan a Calibrum mami je pro
obdobi planovani téhotenstvi, téhotenstvi a
kojeni

Calibrum Profi bylo vyvinuto pro podporu dlou-
hodobé vykonnosti.

Multivitaminova fada Calibrum je na ceském, slovenském a
rumunském trhu jiz dobfe zavedena. V CR se tyto pfiprav-
ky prodavaji od roku 1999, na Slovensku od roku 2000 a
v Rumunsku se znacka predstavila loni. Zentiva vyrobila za
dobu existence nejprodavanéjsiho multivitaminu pres tfi sta
milion( tablet. (tz)
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RESENi VECNEHO PROBLEMU MNOHA
LIDi V PREDVANOCNIM CASE - VYBRAT
PRO SVE ZNAME, PRATELE Cl OBCHODNI
PARTNERY DAREK, KTERY JE HODNOTNY,
PRAKTICKY A ZAROVEN OBDAROVANE-
HO POTESI - NABIZi SPOLECNOST ACTI-
VA SVOU KOLEKCIPRESTIZNICH PSACICH
POTREB ZNACEK PARKER, WATERMAN A

LAMY.

pro kazdého

Kvalitni plnici pera a kulickové tuzky jsou
jiz tradi¢né Zddanymi vanocnimi darky pro
obchodni partnery, v posledni dobé viak roste
jejich obliba i jako vhodného darku pro osobni
pratele a rodinné pfisludniky. V rozhodujicim
obdobi fijen az prosinec, tedy pred Vanoci, se
uskutecni az 50 % z celoro¢niho obratu.
Spole¢nost ACTIVA, kterd je pfimym dovoz-
cem a oficidlnim distributorem psacich potieb
prestiznich znacek Parker, Waterman, Rotring
a Lamy, letos ocekavé zvyseni obratu tohoto
sortimentu o 10 %.

Nabidka prestiznich psacich potfeb od spo-
le¢nosti ACTIVA je skutecné Siroka, pro pred-
vanocni Cas je navic obohacena o specidlni
limitované edice a fadu vkusnych darkovych
kazet ¢i pouzder dodavanych k zakoupenému
zbozi zdarma.

Ceny se pohybuji od 200 K¢ u kulickové tuzky
Parker Jotter az po 450 000 K¢ u per z limitova-
né, ruéné vyrabéné edice Waterman Sérénité
D"Art, takZe si vybere skutecné kazdy. Modely
ve viech cenovych kategoriich jsou velmi kva-

litni a vztahuje se na né dvouletd mezinarodni
zaruka.

Jednotlivé polozky v predvanocni nabidce
jsou vybrany tak, aby zahrnovaly Siroké spekt-
rum rGznych tvard, povrchovych Uprav a pro-
vedeni, z nichz Ize vybrat vhodny darek téméf
pro kazdy typ osobnosti a Zivotniho stylu.

Ze zajimavosti a novinek lze upozornit napf.
na limitovanou edici Parker Duofold True Blue,
nebo novinku Sérénité Grey od znacky Water-
man, jemuz staly modelem ostré, rozeklané ska-
ly zmékcené a obrousené plsobenim vékl do
fascinujicich tvar(. Za zminku urcité stoji i pero
Waterman Edson vyrobené na pocest zaklada-
tele znacky ¢i model Waterman Car¢ne Black
Sea s uchvatné hlubokym lakem. Zapomenout
bychom neméli ani na praktickou teleskopickou
tuzku Lamy Pico. Kompletni sortiment znacek
PARKER, WATERMAN a LAMY je mozné zakoupit
ve specializovanych prodejnach Bibelot.

vice informaci o prodejni siti a sortimentu
naleznete na www.prestiznipsani.cz

Waterman Audace
— tvar inspirovan rténkou a rasenkou

Modelové fada Audace zachycuje neomezenou riznorodost zenskych prani a rok co rok se stava
spolutvlrcem soucasnych médnich trenda.

Tvar téchto psacich potieb byl inspirovan rténkou a fasenkou, tedy pomdckami, které ma kazda zena
vzdy pfi sobé a které samy o sobé vypovidaji mnohé o vlastnostech, zvycich a povaze své majitelky.

Kolekce Audace je stale oteviena, kazdou sezonu pfibyvaji nové barevné a vzorové variace, jez ddvno
nejsou pouze luxusni psaci potiebou, ale stale vice také médnim dopliikem dotvérejicim charakter
osobnosti, kterd jej nosi. Modely pfipravené pro letosni vanocni sezonu navazuji na tonejlepsi, co
bylo vytvoreno v minulych letech, a jiz tak velmi Sirokou skélu designti obohacuji o dalsi uchvatné
vzory plné vitality, krasy a rafinované jemnosti. Hlavni akcent byl tentokrat poloZen na zdlraznéni
zenskosti, elegance a modernosti. Jemné vzory v pastelovych odstinech riizové, modré a stibro-
Sedé vyjadiuji vice nez jen ddamsky médni styl pro nejrliznéjsi prilezitosti. S Watermanovi vlastni fran-
couzskou rafinovanosti nabizeji hojnost motivl a barev, ¢cimz demonstruji otevienost, vstficnost a
svobodného ducha. Audace je tolerantni k rdznym nazorim na mdédu, neodsuzuje odlisnosti, ale
zaroven je nekompromisni ve své pozornosti vénované kazdému detailu.

K tomu nejlepsimu, ¢im Zeny mohou letos ozdobit svou kabelku a ozvlastnit samy sebe, zcela jisté
patii nézné zarivy model Pink Impulse, prosté okouzlujici City of Style nebo stfibrojiskivy Shiny
Pearl.

K prilezitosti specialni vanocni kolekce jsou kulickové tuzky Audace dodavany v darkovych kazetach
s latkovym pouzdrem kvétinového vzoru a koZzenym ndramkem zdarma.

Cena kulickové tuzky Audace: 1655 K¢ s DPH. >
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ORIFLAME TELEVIZE

zahadjila 1. fijna vysilani

SVEDSKA KOSMETICKA SPOLECNOST ORIFLAME SE STALA JEDNIM Z PRUKOPNIKU VYUZIVANI VLAST-
NiIHO AUDIOVIZUALNIHO MEDIA A NOVEHO PR NASTROJE NA CESKEM TRHU. WEBOVA TELEVIZE
ORIFLAME TV ZAHAJILA SVE INTERNETOVE VYSILANI PRESNE 1. RIJNA 2007 NA WEBOVE ADRESE
WWW.TV.ORIFLAME.CZ. ORIFLAME JE PRVNi KOSMETICKOU A FCMG SPOLECNOSTI, KTERA SE ROZ-

HODLA VYUZIT PREDNOSTI TOHOTO NASTROJE.

,Webova televize je médiem budoucnos-
ti. Oriflame jiz dnes klade velky diiraz na
komunikaci prostifednictvim internetu,
hleddme stale novd, neotield interneto-
va feeni a on-line nastroje vyuzivdme
v kazdé reklamni kampani. Prostiednic-
tvim Oriflame TV oslovime netradi¢nim
zplisobem nejen novinare, ale i zékazniky
a sirokou verejnost, které budeme pfina-
Set pravidelnou dévku emoci ze Zivota
Oriflame. Webovou televizi povazuje-
me ale predevsim za vhodny obchodni
nastroj pro nasich 80 000 kosmetickych poradcl,” zdGvodnil
rozhodnuti zafadit webovou televizi do media mixu spolec¢-
nosti jeji tehdejsi marketingovy feditel Mirek Koptiva (dnes jiz v
pozici generalniho feditele).

Uzivatel Oriflame TV si sam po zadani www.tv.oriflame.cz zvoli,
jaka oblast je pfedmétem jeho zajmu. Programova nabidka tele-
vize v soucasné chvili nabizi reportaze z akci a Zivota spole¢nosti,
spoty s produktovymi novinkami a videa predstavujici pracovni
prilezitost Oriflame. ,Fungovani Oriflame je diky tfitydennimu
katalogovému obdobi velmi rychlé, snazime se neustéle pfizpG-
sobovat zménam a potfebdm trhu. Kazdé tfi tydny pfinasime
zakazniklm novy katalog a spolu s nim produktové novinky. Pra-
vé proto se Oriflame TV jevi jako velmi vhodny nastroj pro komu-
nikaci s novinafi a vefejnosti. Pfedeviim novinafi oceni rychlost
ziskani informace a moznost citace fe¢nikll pfimo z webové
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televize,” doplnila Simona Kijonkova,
manazerka reklamy a PR.

Oriflame bude stavajici reportaze, spoty
a videa pravidelné doplriovat v zavislos-
ti na produktovych novinkach a akcich
spole¢nosti. Pfipravuje také make-up
studio, které divaky provede pécio plet,
télo a vlasy. Chybét nebude ani kurz pro
vizazisty. K tomu véemu je webova tele-
vize velice vhodna, dokaze Sifit informa-
ce vcas, rychle a cilitindividuédlné - je na
ptijemci, jaké z nich si vybere.

,Divaci Oriflame TV mohou vysilani sledovat kdykoliv a kdekoliv,
my zase mizeme spolec¢nosti Oriflame nabidnout kromé jinéhoi
absolutni prehled o sledovanosti, a spole¢né tak nabizet divakim
ten nejzajimavéjsi obsah. Jde ndm o to, aby televize byla vyhle-
davand a oblibend a aby se k ndm divaci stale vraceli,” uzavrel
David Kolacek, manazer projektu webové televize spole¢nosti
Genius Media. Vaclav Friedmann, dalsi ze specialistd na progre-
sivni vyuzivani funkci webovych stranek ze spole¢nosti Genius
Media, podotkl:,Denné se presvédcujeme, Ze ma webova televi-
ze, jak se tomuto druhu komunikacniho nastroje obecné zacalo
fikat, pfed sebou jesté mnoho vyzev. Pro firmy je toto médium
atraktivni také v tom, Ze rychld informace je pomocnikem kon-
kurenceschopnosti. Kdo dobie informuje, lépe prodava. A kdo
nevaha a uvédomuje si, co pro jeho podnikdni mohou spravnym
stylem zurocené informace udélat, urcité na trhu neprohraje.”



aby mélo mluveni smysl|

V RAMCI PROJEKTU MANUAL USPESNE ZENY, O KTEREM VAS PRAVIDEL-
NE INFORMUJEME, SE PRIPRAVUJI DALSI LAKAVE NOVINKY. TAK NAPRI-
KLAD 8. PROSINCE SE MUZETE TESIT NA KONFERENCI, JEJIZ TEMA SPO-
JUJE NAS VSECHNY — UMEN{ USPESNE KOMUNIKACE.

ZASTITU NAD KONFERENCI PREVZALA ZENA, KTERA MA S KOMUNIKA-
Ci OBROVSKE ZKUSENOSTI, MIROSLAVA NEMCOVA, PRVNI MISTOPRED-
SEDKYNE POSLANECKE SNEMOVNY PARLAMENTU CR.

A /[ -
Ale ona je komunikace kazdo- . U

dennim  chlebem kazdého o
z nas. Mluvite doma s rodinou, P
détmi, v praci se spolupracov-

niky, partnery. Mluvime neustéle. £
Pokud se podivdme na mou profesi,

tak ano - politicka scéna je o neustalé

komunikaci, o vyjednévani. Ale komunika-

ce je také o tom naslouchat druhym a tfetim strandm - coz je
mimochodem jedna z kli¢covych véci - dat prostor ostatnim, aby
mélo mluveni smysl. Nejde jen o to mluvit, ale predeviim se také
domluvit.

-

Méte pravdu, rodina, partner, déti... komunikace nas provézi od
chvile, kdy otevieme oci a nékteré z nés tieba provazii ve snech.
Umét mluvit je o schopnosti umét se vyjadfrit. A jsme znovu u
toho — at uz v politice, ¢i v rodiné — styl mluveni, ktery pouzijete,
bude vzdy jiny. Hlavni osu ma vsak stejnou — pouzijete takova
slova, kterd vasemu protéjsku sdéli presné to, co sdélit chcete,
zpUsobem, ktery je nejvhodnéjsi. Ono to vypada jako ndramné
jednoduché véc, ale vsichni vime, Ze neni. Uméni mluvit, které
ovladdme témér od narozeni, musime cely zivot pilovat a pro-
cvicovat.

TakZe pojdme spolu mluvit, tfeba pravé na kon-
ferenci, kterd se mluvenim bude zabyvat od
zacétku do konce...

Anebo, mate-li chut, se do toho mizeme pustit
jiz nyni. Zaslete ndm do redakce na e-mailovou
adresu bartikova@prosperita.info nebo na
brixi@prosperita.info svij pfibéh o tom, jaké
mate zkuSenosti s komunikaci. Pribéhy vyhod-
notime a dvé z vas odménime volnym vstupem
na celodenni konferenci, kde se osobné setkate
s mistopredsedkyni Miroslavou Némcovou. Mezi
dalsimi také s Eliskou Haskovou Coolidge, psycho-
lozkou Martou Bouckovou a chybét nebudou ani
muzi, ktefi maji ke komunikaci, zvlasté té tymo-
Vvé, také co fici. Setkate se se zkuSenym trenérem
Michalem Jezdikem a Jitim Zidkem, prvnim ces-
kym basketbalistou draftovanym do NBA.

Kdyz jsem zacinala podnikat a splnila si jeden ze svych Zivot-
nich snli — oteviela jsem si knihkupectvi — uméni mluvit s lidmi
pro mne bylo zdsadni, a to nejen obchodné. Setkéavala jsem se
s lidmi, ktefi za mnou pfichazeli a s nimiz jsem ,pouze” mluvi-
la. Ucila jsem se, stale a stdle. A to je ma odpovéd na trému a
strach. U¢im se dal. Ono uméni komunikace je také spojeno
s odpovédnosti. To si mnohdy lidé také neuvédomuji. Reknu-li
néco, stojim si za tim, nesu odpovédnost za to, co fikdm. V poli-
tice je to, jak vite, zvlasté ozehavé a medialné sledované téma
- kdo co kdy rekl. Musim tedy umét nést tihu odpovédnosti za
to, co fikdm. Anebo musim umét tieba nemluvit, pokud k téma-
tu nemam co fici.

Méla by byt ndvodem, jak tspésné zvladnout komunikaci v riiz-
nych drovnich. Méla by pfinést fadu praktickych rad a zkuse-
nosti, jak se pravé vyhnout trémé, jak odstranit stres. Mluveni se
tyka lidi, jejich nalad, je zde tisice drobnosti, které nas ovliviuiji.
Ale existuje dobra cesta, zpusob, jak to zvladnout - jak vzdy na-
jit spravny cit pro odhadnuti situace, jak vhodné reagovat - to
vse je uméni, kterému se da naucit. Kdo je ovlada, je o krok dal.
A kracet dal chceme urcité vsichni. (jk)
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otevird svou naruc ¢eskym umelkynim

V POLOVINE RIJNA 2007 SEV PROSTORACH AMERICKEHO CENTRA USKUTECNILA SLAVNOSTNI VERNI-
SAZVYSTAVY KONCEPTUALNI UMELKYNE MILENY DOPITOVE NESOUCI NAZEV“POJD, UKAZU TI CESTU
RAJEM II", KTERA MIMO JINE AKTIVNE REFLEKTUJE POZICI ZENY V SOUCASNE SPOLECNOSTI A KULTU-
RE.VERNISAZ SE KONALA U PRILEZITOSTI ZAHAJENI CINNOSTI OBCANSKEHO SDRUZENI FRIENDS OF
THE NATIONAL MUSEUM OF WOMEN IN THE ARTS, CZECH REPUBLIC, JEHOZ POSLANIM JE PODPORA
A PROSAZOVANI UMELECKE TVORBY ZEN BEZ ROZDILU OBLASTI UMENI CI DOBY, V NiZ TVORILY.

Z&stitu nad vystavou prevzali ministr zahrani¢nich véci
Karel Schwarzenberg, ministr kultury Vaclav Jehlicka a
velvyslanectvi USA v Praze.

Osobné se zucastnila také Kathryn A. Wat, kuratorka
moderniho a souc¢asného uméni National Museum of
Women in the Arts, Washington, D. C.

Obcanské sdruzeni Friends of the National Museum of
Women in the Arts, Czech Republic se ma stat ¢eskym
centrem pro podporu, propagaci a zviditelnéni zen
- umélkyn. Jeho zakladatelky se tak rozhodly inicio-
vat a napomahat rozvijet speciadlni umélecké projekty
a podporovat $ifeni informaci o umélkynich, a to jak
v Ceské republice, tak i v zahrani¢i. Ve své ¢innosti tak
navazuje na aktivity National Museum of Women in
the Arts sidliciho ve Washingtonu, D. C. v USA, k jehoz
odkazu se hlasi. Proto je jednou z priorit aktivné spo-
lupracovat s centralou v USA, kterad vedle fady zaji-
mavych aktivit (napf. vzdélavaci programy, odborné
kurzy, vyménné staze pro umélkyné atd.) v soucasné
dobé pracuje na jedine¢ném projektu mezinarodni
databaze sdruzujici umélkyné z celého svéta. Vznika
tak pfileZitost pro Zzeny pusobici ve vsech oblastech
uméni na uzemi CR za¢lenit se do této databaze, zvi-
ditelnit svou tvorbu na celosvétové Urovni a navazat
mnoho zajimavych kontakt(.

Cilem cinnosti sdruzeni je organizovat, fidit a rozvi-
jetrazné formy aktivit smétujicich k naplnéni posla-
ni sdruzeni, zejména:
podporovat a rozvijet vytvarnou tvorbu ceskych
umélkyn a umélkyn Zijicich a tvoficich na zemi CR
prosazovat tvorbu Zen v $irsim méritku a vyzdvihovat
jejich vyznam po kulturni déni a prezentaci zemé
sdruzovat umélkyné
stimulovat zajem o uméleckou tvorbu ¢eskych zen  Jitka Stechmilerova, pfedsedkyné sdruZeni
na domacim i mezinarodnim poli
organizovat vernisaze, tematické prednasky, kulturni progra-
my atd., ur¢ené nejen pro odborné publikum, ale také pro Prednaska Martiny Pachmanové, historicky uméni, kuratorky
Sirsi vefejnost a odborné asistentky na Vysoké skole uméleckoprtimyslové
pod nazvem “IN A DIFFERENCE VOICE: WOMAN IN CZECH

Seznam zakladajicich ¢lenek obcanského sdruzeni VISQAI,‘ ART” (:‘JINY,'\VA HLASEM: ZENY'V CESKEM VYTVARNEM
FRIENDS of the NATIONAL MUSEUM of WOMEN in the UMENI") - prednaska, kterou Martina Pachmanova méla
ARTS, Czech Republic: letos v dubnu ve Washingtonu, D. C. v National Museum of
o . B Women in the Arts, se opakovala 1. listopadu 2007 v prosto-
Jlt.lfa Stecvhmllfarova. Leny Aardse L rach Amerického Centra, Trzisté 13, Praha 1.
Eliska Haskova Coolidge Helena Kroftova Leisztner Frida Kahlo - pi ptileZitosti oslav 100 let narozeni této svéto-
Iva Drebitko Katefina Krylova vé proslulé mexické umélkyné, ktera patii k vyraznym zenam
Pavla Kalousova Petra Caine 20. stoleti a je ozna¢ovana kralovnou autoportrétu, se bude
Marilyn Wyatt Eva Karnikova v prosinci 2007 konat prednéska a promitani filmu Frida.
Maya Lukas Lenka Duskova Cas a misto konani bude upfesnéno a zvefejnéno na webovych
Jitka Seitlova Pavlina Jirmannova strankadch www.nmwa.cz
Alena Venhodova Olga Pribylova vice informaci:
Diane Holt Eva Cejkova Jitka Stechmilerova
tel.: +420 602 569 613, www.nmwa.cz
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WIHELMINA COLE HOLLADAY A WALLACE F. HOLLADAY ZACALI SBIRAT UMENI V ROCE 1960, PRAVE
V DOBE, KDY MEZI HISTORIKY A ZNALCI UMENI NASTALA DEBATA O NEDOSTATECNEM ZASTOUPENI
ZEN A DALSICH RASOVYCH A ETNICKYCH SKUPIN V MUZEJNICH SBIRKACH A VELKYCH VYSTAVNICH

AKCICH.V ROCE 1980 SE WILHELMINA COLE HOLLADAY ROZHODLA VENOVAT SVOU ENERGII A PRO-
STREDKY NA VYTVORENI MUZEA, KTERE BY BYLO VYKLADNI SKRiNi ZEN UMELKYN. JEJi SBIRKA SE
STALA ZAKLADEM STALE SBIRKY MUZEA NMWA.

OJEDINELE MUZEUM

s bajecnym poslanim
The National Museum of Women in the Arts (NMWA) pak bylo
zalozeno v roce 1981 jako soukromé, neziskové muzeum.
V prvnich péti letech fungoval provoz muzea v docasnych
kancelatich. Prohlidky sbirek v soukromé rezidenci manzelQ
Holladayovych probihaly pod vedenim odbornych pracovnikd.
V rezidenci se konaly i specidlni vystavy. V roce 1983 muzeum
koupilo 78,810 ¢tverecnich stop blizko Bilého domu, byvalého
chrdmu svobodnych zednat(i a renovovalo ho tak, aby vyhovo-
val nejvyssim estetickym, muzejnim a bezpe¢nostnim pozadav-
kdm, coz muzeu pfineslo nékolik architektonickych ocenéni.
Na jafe roku 1987 muzeum zahdjilo svou ¢innost vystavou
s nazvem ,American Women Artists, 1830-1930" Kuratorkou
byla Dr. Eleanor Tufs, jedna z nejlepsich histori¢ek uméni zaby-
vajicich se zenami v uméni. Vystava se stala autoritativnim pre-
hledem tvorby americkych zen umélkyn, které tvorily v letech
1830-1930.

Jednim z il muzea je pfitahovat pozornost vefejnosti k Zendm
umélkynim nejraznéjsich Zanrl. Proto pozadalo skladatelku

Zena a whisk(e)y? A pro¢ ne? Ochutnavat znamena byt zvi-
davé az zvédava, coz se o Zenach vieobecné tvrdi, Ze jsou. A
ochutnavat také znamena stiidmou konzumaci pfi urcité pri-
leZitosti, pohodu v dusi a starosti pracovniho dne malicko stra-
nou. Ochutndvani je poznavani novych vysin Zivota, doplnéné
zajimavymi historkami, vypravénim, sdélovanim pocitd. Roze-
hiivani dlani a pfijemné teplo, které sala az za konecky prsta.
Pro¢ ne?

Spolec¢nost Jan Becher - Karlovarska Becherovka, kterd se jiz
fadu let zaméfuje na skoleni barmand, pfipravila dalsi unikatni
edukativni projekt, tentokrat pro ¢eské priznivce whisk(e)y z fad
verejnosti. Jedna se o odborné vedeny program, jediny svého
druhu v CR, zaloZeny na porovnavaci ochutnévce rdznych dru-
ht zrajicich obilnych destilatl s vystiznym ndzvem - WHISKIES
OF THE WORLD (WOW).

Ellen Taaffe Zwillich, nositelku Pulitzerovy ceny, aby pro zahajo-
vaci akt zkomponovala koncert pro dvé piana a orchestr. Tento
koncert, ktery zahraly dvé pianistky, byl inspirovan péti obrazy
pochazejicimi ze stalych sbirek muzea. Denik Washington Post
jej nazval ,obrazy z vystavy 20. stoleti”.

NMWA vzdava hold a uznani tspéchdm zen umélkyn minulosti
i soucasnosti, vsech narodnosti nejen tim, ze vystavuje, ucho-
Vav4, ziskava a zkouma uméni vytvorené zenami, ale i tim, Zze o
jejich uspésich informuje verejnost.

Stalé sbirky muzea zahrnuiji dila vice nez 800 Zzen umélkyn, nej-
rliznéjsich forem a styll, pocinaje 16. stoletim az do soucasnosti.
Aby muzeum splnilo své poslani, vystavuje dila ze svych stélych
sbirek, porada specidlné zaméfené vystavy, vede vzdélavaci
programy, provozuje knihovnu a vyzkumné centrum, vydava
knihy a ¢tvrtletnik o zenach umélkynich, podporuje sit svych
narodnich a mezinarodnich vybor(. Muzeum zaroven slouzi
jako centrum pro konani nejriiznéjsich performanci, literarniho
setkavani a dalsich uméleckych projekt(. (tz)

Jeho ucastnici se v pribéhu vecera seznami se Ctyfmi kate-
goriemi whisk(e)y, jejich hlavnimi znaky a charakteristickymi
vlastnostmi. Ochutnaji a naudi se rozezndvat irskou whiskey
Jameson, skotské michané Chivas Regal a Ballantine’s, slado-
vou skotskou The Glenlivet a americkou Bourbon whiskey Four
Roses. Dlouhodoby, jedukativni program WOW je pfipraven
pro ucelené skupiny z fad firem a jejich obchodnich partnerd ¢i
klientl a Ize ho objednat na kli¢ od fijna 2007. (tz)
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MAME RADI PEKNE A PRAKTICKE VECI, KTERE NAS TESI A PRISPIVAJI K DOBRE POHODE. AC SI TO NEU-
VEDOMUJEME, HLEDAME JE DENNE, POTREBUJEME JE. TAKOVA HLEDANI AZ NENACHAZENI JSOU
ZAROVEN NASE MALA POSELSTVI INVESTORUM, DESIGNERUM, OBCHODNIKUM. VYSLEDKEM JED-
NE Z TAKOVYCH VYZEV DNE VSEDNIHO | SVATECNIHO SE STAL LAZENSKY POHAREK KALA, KTERY
ZACATKEM LETOSNIHO RIJNA PREDSTAVILA LAZENSKA SPOLECNOST IMPERIAL KARLOVY VARY, A.S.,
V DUCHU SVE FIREMNJ FILOZOFIE TVURCE MODERNIHO LAZENSTVIi. POHAREK KALA PRISEL NA SVET
PROGRAMOVE, CHTENE. BUDE PATRIT K IMAGE IMPERIALU KARLOVY VARY, SPOLEHLIVE SLOUZIT
JEHO HOSTUM A ELEGANTNE REPREZENTOVAT CESKE LAZENSTVi. CO JE NA NEM OJEDINELE? JE
TO OSOBITY DESIGN, NA PRVNi POHLED LiBIVOST, VYNIKAJICi REMESLNE ZPRACOVANI A FUNKCNI
INOVACE. KALA TAK DOSTALA PUNC SKUTECNE ORIGINALITY, JiZ DODALA PATRICNE VAHY OSOBNI
ZASTITA LIVIE KLAUSOVE, MANZELKY PREZIDENTA CESKE REPUBLIKY.

Designér Stépan
Kuklik dramaticky
soustiedén...

Inovativni je nejen zasazeni br¢ka dovnitf poharku, které vytva-
fi iluzi kvétu kaly s pestikem, ale také grafické znaceni na jeho
vnitini strané, umoznujici lazenskym hostlim presné dodrzovat
predepsané davky pitné kury. Pro spolecnost Imperial Karlovy
Vary jej v nékolika variantach s rGznymi druhy dekoru vyrabi
Thun-Studio podle ndvrhu mladého designéra Stépana Kuklika.
V prvnim fijnovém tydnu méla Kala designovou premiéru
v Superstudiu vystavy DesignBlok v Praze a slavnostni vefej-
nou premiéru ve Spa Hotelu Imperial v Karlovych Varech. Pri
této pfilezitosti ziskalo poharek darem do svych sbirek Krajské
muzeum v Karlovych Varech a Uméleckopriimyslové muze-
um v Praze. Zda se, Ze pohdrek Kala se nestane jen uzitecnym
pomocnikem pfi procedurach, ale také atraktivnim prispévkem
k soucasnému ceskému designu a také reprezentantem kvalit-
niho karlovarského porcelanu. (rix)
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