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PREDVANOCN{ CAS NAM NADELUJE VICE EMOCi NEZ JINE MESICE ROKU. V KAZDE Z NAS JE ASI PECLI-
VE USCHOVAN STRIPEK DETSTVI S VUNEMI, BARVAMI A OCEKAVANIM. CASTO SE PRAVE V TETO DOBE
PTAM, JAK VLASTNE VNIMA SIROKA VEREJNOST MANAZERKY. JESTLI JENOM JAKO TY HODNE USPE-
CHANE S MOBILEM POD POLSTAREM, ANEBO JAKO TY, KTERE SI SVE POVINNOSTI A RADOSTI JEN LEPE
ORGANIZUJi NEZ BEZNE ZAMESTNANE ZENY, A PROTO TOHO TEDY VIiCE ZVLADNOU... OBRAZ NEJ-
VYTIZENEJSI BYTOSTI NA ZEMI, ZENY RAZNE A ODHODLANE VSECHNO DOKAZAT URCITE PREVAZU-
JE. MANAZERKY JSOU TY, KTERE SI USPECH FIRMY NA TRHU A CASTECNE I TEN SVUJ VYPRACUJI DO
POSLEDN{HO PUNTIKU, PROTOZE ZIVOT FIREMNI JE TEN, KTERY NEODPOUSTI. DAVA SICE PROSTOR
PRO DOKONALOU SEBEREALIZACI, ALE CHCE TOHO ZPRAVIDLA MNOHONASOBNE VICE NEZ BYVA

VE VZTAHU ZAMESTNAVATEL A ZAMESTNANEC ZVY-
KEM. ALE | MANAZERKY, KTERE JSOU VE SVE PROFESI
VELMI STASTNE, JSOU TEMI, KTERE DOKAZI ROZDAVAT
| V JINE ROVINE, A PRIJIMAT VECI PROSTE BEZ DIARE
V RUCE. V RODINE PROSTREDNICTVIM KAZDODEN-
NICH POVINNOSTI | SYOU PRITOMNOSTI PRI DNECH
VYJIMECNYCH. S BLIZICiMI SE VANOCNIMI SVATKY JE
V DUSICH TECHTO DAM SNAD JESTE VICE MISTA NEZ
KDYKOLI JINDY. SLOVO MA JEDNATELKA SPOLECNOS-
TITNT EXPRESS CESKA REPUBLIKA IVANA PROSECKA:

MANAZERKY

maji také Vanoce

Image TNT Express je vytvéfena jednak kvalitou sluzeb, které
poskytujeme, tak jejim vystupovanim na verejnosti. Ja svou roli
vnimam podobné. Snazim se pozitivné ovliviovat vnitini chod
firmy i jeji image smérem k zakaznikm. Mou prioritou je nasi
spole¢nost dobre reprezentovat a dodrzovat jeji principy.

Samoziejmé, ze mam obcas chut smést ze stolu vsechny doku-
menty a smlouvy, dat si nohy na stll, otevrit pivo a zapalit si
cigaretu. Protoze ale nekoufim ani nepiji, tak zUstava jen u
predstav. V takovych chvilich ve mné zkrétka zvitézi ddma hol-
dujici zdravému Zivotnimu stylu. Nutkani hodit vSechno za hla-
vu ale mivam.

Urcité ano. Stejné jako v praci, tak i doma se musite umét
rychle rozhodnout, treba co uvafit k obédu. Musite si stanovit
priority, zda budete dfive Zehlit nebo prat, a musite ovladat
schopnost vyjednavani, kdyz chcete presvédcit déti, aby vam
pomohly.

Vanoce si opravdu vychutnavam. Pohodu a atmosféru vanocni-
ho obdobi nevyménim za stres spojeny s nakupem darkd ani za
nic na svété, umime se radovat i z malickosti. V téchto chvilich
si uzivam pohody se svymi détmi a vazim si toho, Ze jsme spolu
a Ze na sebe mame cas. Ru¢né pletend vanocka, kterou pecu
podle receptu od mé babicky, pfitomnost mé maminky a viiné
jejich vanilkovych rohlickd, rozsviceny stromecek, prskavky a
vanocni koledy, to jsou prosté moje Vanoce.

za slova, ktera nam pomabhaiji zit, podékovala Eva Brixi
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EDITORIAL ]
Jaky jsem méla den

Nevim, co mi nadélil horoskop na patek 23. listopadu. Jisté viak je,
ze jsem méla velké stésti. Predstavte si, ze jsem se dovolala viem,
s nimiz jsem potfebovala mluvit. Bylo to jako vyhra v loterii. Vyfi-
dila jsem dokonce telefonaty, které jsem dlouho odkladala, hovo-
ry, nad jejichz uskutecnénim jsem zbytecné otdlela. Ale to nebylo
vsechno. A predstavte si, Ze jsem se dokonce se vsemi obchodni-
mi partnery, zndmymi i spolupracovniky dobie dohodla.

Pravda, vecer jsem jiz nevladla jazykem, natoz myslenkou, ale
pocit z ¢ehosi, co ma smysl, byl silnéjsi nez Unava. Srsela jsem
energii a divila se, pro¢ mi jde i pfes pokrocilou vecerni hodi-
nu vée od ruky. Pak jsem na to pfisla. Byl to den, v jehoz roz-
bresku jsem si fekla: Vyhraj a vyhrajes. Bojuj, dokud nezvitézis.
Moc dobfe jsem védéla, co by bylo potfeba jesté zvladnout.
Dopredu jsem se z toho neradovala, byly to ukoly nadlidské.
Jak zndmo, obchodni komunikace s kladnym vysledkem patii
k nejtézsim disciplindm na svété.

Netusim, pro¢ byli lidé tak skvéle naladéni, ze zvedali telefony,
Ze nebyli nastvani, kdyz jsem je obtézovala jesté v patek odpo-
ledne. Ze mne vyslechli, usmali se a pfistoupili na moje navrhy ¢i
podminky. Ze by tolik jednotlivych ndhod dohromady? To se mi
moc nezda. Védéla jsem viak jedno. Ten den mi patfil - byla jsem
v absolutni pohodé, dostala jsem sama sebe na Spicku vyrovna-
nosti. V téch telefonatech to bylo ur¢ité znat. Nejsem psycholog,
i kdyz - vlastné jsem, ale jen takovy maly se dvéma zndmkami
v indexu slavné nékdejsi Fakulty zurnalistiky Univerzity Karlovy.
Mnohokrat jsem se presvédcila, co viechno myslenka zmuze,
poda-li se vhodné. | takova ta obycejna, prosta, jejimz prostied-
nictvim toho druhého motivujete ke vstficnosti.

Aneboi ta, kterou motivujete sami sebe. Jejimz prostfednictvim
si vytyCujete cile, jichz hodlate dosdhnout. Takovy ten kazdo-

l MU, ALE PRACOVNI CAS

CO DELATE, KDYZ ZJISTITE, ZE VIC SPE-
CHAT UZ NENI V LIDSKYCH SILACH?

Ing. Jitka Skalickova
PR manager a tiskova mluvci
Renault Ceska republika

Tato situace se mi stava dost casto. V prvni fazi
vzpominam, kde jsem cetla posledni ¢lanek o klo-
novani, hned na to si vzpomenu, Ze cely proces byl
testovan na ovcich (chudinky) a hned je mi lépe,
Ze jsem nebyla soucasti stada. V druhé fazi premyslim, jaky vlast-
né mame nejsilnéjsi motor, ktery by el namontovat na zadni ¢ast
mého j4, ale v zapéti pfijdu na to, ze bych ho neunesla. A vysledek?
Necham vse tak, jak je, zaviu kanceldr a jdu se na 5 minut projit a
opakuiji si teorii relativity.

I OTAZKA PRO SIKOVNEHO MUZE

CO VAS NA PODNIKATELKACH A
MANAZERKACH FASCINUJE?

Ing. Zdenék Jaros, generalni feditel
POJISTOVNA CARDIF PRO VITA :

Obdivuji na nich, jak dokazi skloubit pra-
ci s rodinou. Zijeme sice v dobé, kdy se
,otcovskd dovolend” stava porad béznéjsi,
ale i tak nese vétsi biemeno Zena. Pokud
dokazi v téchto podminkach vybudovat i
dobrou kariéru, musi mit opravdu silnou
vali.

denni télocvik o preskoceni latky a prekroceni
vlastniho stinu. Prekra¢ujme, pokud to mame
dovoleno, pokud se to od nas ceka.

Az budete pod stromeckem rozbalovat darec-
ky a jeden si ukrutné prat, vérte, ze tam urcité
bude. A az si potaji na Silvestra za¢nete do diare
na prvni strdnku psat body, jichz se chcete drzet,
nezapomnente kromé slovi¢ka,zhubnu” pfipsat:
vlidnost, Usmév, odvaha, radost, napady. A pres
tu stranku kazdy den listujte dal. Véfim, ze se od
Nového roku také dotelefonujkete viem hned
napoprveé. Eva Brixi
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JeziSek ufaduje na Bozim Daru od 3. prosince
Déti posilaji Jeziskovi dopisy s vanocnim pranim odnepaméti, ale teprve ¢trnactym
rokem muzou mit doruceni nebeskému adresatovi Gfedné potvrzeno. V novodobé
historii se ukazuji pfipady, ze kdejaky ufad chce byt Zadanym prostiednikem, ale
maélo platné, Ceska posta na Bozim Daru ma s postou nebeskou nejdelsi spolupraci
a nebi je nejblize. Bozi Dar je totiz nejvyse poloZzené mésto ve stiedni Evropé.
Od tietiho do jedenadvacatého prosince tak mohou nejenom déti, ale vsichni,
ktefi chtéji potésit své pratele a zndmé pranim s razitkem Vanocni posty, tedy
s ourednim jeziskovskym potvrzenim, poslat vano¢ni pfani na adresu:
Vanocni posta, 362 62 Bozi Dar
Vanocni prani pékné opatrete zndmkou a zpatecni adresou, vlozte do obalky a
poslete na vyse uvedenou adresu. A pak uz nechte pracovat Vanoc¢ni postu.
S podivem je zapotiebi podotknout, Ze ackoli se novéd doba vyznacuje spise sklo-
nem k ateizmu nez vyznavanim hodnot duchovnich, zajem o Vano¢ni postu roste
kazdym rokem. Pfesny pocet listovnich zasilek Posta spocitat nedokaze, zdjem o
jezisovské razitko vsak umi vyjadrit ve vahovych jednotkach. V roce 2002 prislo
na Bozi dar 285 kg prani, v roce 2005 se zajem zvysil na 415 kg a loni uz prani
prerostly pétistovku — na rovnych 550 kg. Postovni dorucovatel, ktery méa dopisy
v ruce kazdy den, by pocet zasilek mozna odhadl presné, ale z tiskového centra
Ceské posty se dostavame pouze ke kvalifikovanému odhadu - téch pfani jsou
prosté tisice.

Perlicky na dné

# Vanoc¢ni piani nechodi pouze z Ceské republiky. Kdyz reknete kdejaky stat z
Evropy, nebudete se mylit. Vyjimkou nenf ani vdnoc¢ni prani tfeba z Austrélie.

#% Pii bézném provozu zastanou postovni povinnosti na Bozim Daru dva lidé.
Orézeni vanoc¢nich dopisnic je ale skute¢na fehole a vzhledem k nardstajicimu
poctu prani dveé ruce s razitkem prosté nestaci. K mistnim postakdm tak v pro-
sinci pribudou dalsi dva postovni brigadnici.

Posta vydava ro¢né celou fadu prilezitostnych razitek, kterd ,lovi” predevsim fila-

telisté a sbératelé. Jejich vyjimecnost spociva v tom, Ze se pouzivaji pouze nékolik

dni a po urcité dobé je velmi obtizné je ziskat. Zvlastnosti mezi prilezitostnymi
razitky jsou tfi tradi¢ni razitka, ktera se pouzivaji rok co rok a méni se pouze jejich

motiv. Jsou to razitka Jeziskovy posty, ktera Uraduje na Bozim Daru, velikono¢ni v

Kraslicich a valentynska v Milostiné. (tz)
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ja se stale musim ucit. Nejsem zednik ani sklenar, ani pocitacovy
expert, nebojim se vsak Zadné prace a ani nelituji ¢asu, kdyz je
potreba komukoli s ¢imkoli pomoci. Snazim se ostatnim ukazat,
ze vsechno jde, jen chtit.

NA DRUHE STRANE SE MI ZDA, ZE JSTE HODNE PRIS-
NA A NAROCNA NEJEN NA SVE ZAMESTNANCE, ALE |
SAMA NA SEBE.

To pfizndvam, ale myslim si, ze dodrzovani discipliny je vlast-
nost, kterd je velmi prospésna. Nase firma neni nadnarodni
korporace, jsme spise komorni, a kdyz se néco osidi, je to hned
vidét. Tim myslim nejen praci, ale také vzajemnou komunika-
ci. Na lidi kolem sebe mam vsak velké stésti a s celym tymem
si dobfe rozumim, nemusim proto tyto zasady stale dokola
opakovat.

Toho si je u nas kazdy védom. Na co si nevydélame, to mit
nebudeme. To vzdy zdUrazruji. Kdyz se vynofi problém, jsem
zde od toho, abych doty¢nému pomohla s jeho fesenim, a
radda to udélam. Nenechdm se vsak vodit za nos a podvadét.
Nemdam rdda zaméstnance, na které se nemohu stoprocentné
spolehnout, a ktefi se neztotoznuji s filozofii nasi firmy. A ta je
velmi prosta: nabidnout to nejlepsi.

BYLINKY JSOU V MODE. A TO JE DOBRE. JEJICH VYZNAM PRO HARMONICKY ZIVOT CLOVEKA ROSTE.
UCINKY A VUNE DOKAZI NAPRIKLAD ZLEPSIT NALADU, A TO JE MOC DULEZITE. FIREM, KTERE PATRI
DO BYLINKARSKE RODINY V CESKE REPUBLICE, NENI ZASETOLIK. JEDNOU Z NICH JE COSMETICS ATOK
INTERNATIONAL. NAZEV JE NOVY, ALE OZNACUJE SPOLECNOST Z USTi NAD LABEM, KTEROU JIZ LETA
VEDE ANASTAZIE SKOPALOVA. ZENA, KTERA TOHO O BYLINACH Vi HODNE A TAKE ZNA NESPOCET
MOZNOSTI, JAK MOHOU BYLINKY CLOVEKU SLOUZIT. V UZITECNE FORME SE SNAZI JE NABIDNOUT
NASEMU KAZDODENN{MU ZIVOTU. DOKAZE O NICH SE ZAPALEM MLUVIT. KRASNE SE Ji NASLOUCHA.
DOVEDELA JSEM SE NAPRIKLAD, ZE TREZALKA JE JEDINA ROSTLINA, KTERA NEVSTREBAVA RADIOAK-

TIVITU...

Anastazie Skopalové péstovat vztah k pfirodé nemusi. Ma ho
v sobé, snad proto, ze mistem, kde prozila ta nejkrasnéjsi détska
|éta, byly Krkonose. Tam se naucila vnimat vztahy mezi lidmi,
¢lovékem a krajinou, prostfedim a praci. Kdyz je potieba, cho-
divé i dnes se svymi zaméstnanci po kopcich a sbira rostlinky,
aby se pak ve vyrobé déla ta spravna kouzla a tajupiné proce-
sy. Neberte mne za slovo, myslim to samoziejmé v nadsazce.
V8echno to rostlinné bohatstvi se maceruje, lisuje, susi a micha
a vznikaji oleje a olejicky, krémy, télova mléka, dalsi vyrobky i
spousta radosti.

OPRAVDU (JAK SE O VAS TVRDI) JAKO SEFOVA ZASTA-
NETE JAKOUKOLI PRACI VE FIRME?
Samoziejmé nejsem odbornik na viechno, to ani neni mozné, i
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JAK SITEDY CLOVEK ZISKA RESPEKT?

Z mého pohledu jedingym moznym zplsobem. Tvrdou a
poctivou praci, védomostmi, pili, houzevnatosti a snad i tvr-
dohlavosti. Nas tatinek vzdycky chtél, abych ja, a stejné tak i
mé sestry, uméla i to, co moji bratfi — abych dokazala zastat i
chlapskou préci nebo se o to alespori pokusila. Byla to uzas-
na $kola pro zivot a dodnes z toho ¢erpam. Proto pro mne
neexistuje podfadna nebo ,nad” prace. Snad to nezni pfilis
sebevédomé.

A kdyZ se mi néco nepodafi? | to se stava. Nejsem dokonala.

POKUD VIM, CTITE RADU PRINCIPU, UZNAVATE SKROM-
NOST, PRAVDOMLUVNOST, PRACOVITOST...
Ano, jsem prosty ¢lovék. Madm rada poradek, systém, fad, sou-



lad.To, Ze jsem majitelkou prosperujici spole¢nosti, neznameng,
ze se myj zivotni styl a ndzor zméni. Nemam hlavu v oblacich,
stale stojim obéma nohama pevné na zemi.

VZHLEDEM K VASI FILOZOFII JE MI UZ JASNE, PROC
VAS OBKLOPUJI PRAVE BYLINKY. CELY SORTIMENT JE
VLASTNE ZRCADLEM VASEHO VZTAHU K ZIVOTU, JETO
TAK?

Snazime se délat to, co mda smysl. Vyrdbime bylinné produkty
pro zdravi, krdsu i pro potéchu. Nasim zdkaznikem muze byt
kdokoli, bez rozdilu véku. Produkty Original ATOK jsou vhod-
né pro kazdou pokozku i alergiky. Na vyrobky piseme vzdy celé
slozeni, aby mél kazdy prehled, co kupuje. Snad pravé proto
najdete nase stopy v nejedné domacnosti, v kosmetickych a
masaznich salonech, v bioprodejnach, lékarnéach, v matefskych
centrech, v porodnicich a na fadé dalsich mist.

A JAK SE S VASI FILOZOFII SLUCUJE MARKETING?
Marketing k podnikani patfi. Dobry vyrobek se sam neproda.
Vydavame napf. Ctvrtletnik Aromaterapie, kde zakaznici najdou
mnoho cennych rad i novych informaci. Na nasich webovych
strankach je k dispozici nejen internetovy obchod, ale také
odbornad poradna. Pro zdkazniky ptipravujeme kazdoro¢né
také mnoho soutézi, bonusu a slev.

V KTERYCH ZEMICH SE DA SETKAT S VASI ZNACKOU?
Nase vyrobky distribuujeme do Kyjeva, Moskvy, Sevastopolu,
Litvy, Irska, Anglie, Slovenska, Némecka, oslovuji nés zakaznici
i z dalsich zemi, napf. ze Spojenych arabskych emirat(. Nejed-
nou,letély” nase vyrobky i pies oceén.

MATETAKE NESTANDARDNI ODBE-
RATELE?

Ano, a to pfimo tady u nas,

v Cechach. V posledni dobé si

u nas firmy objednavaji balic-

ky pro své pratele, obchod-

ni partnery, VIP osobnosti a
podobné. Hledaji darek, ktery

bude mit, tak trochu,

@

ol allg  OZni krém |
A= '

e

—

nevéedni obsah a provoni viedni dny. Jsme tomu radi. Od listo-
padu do svatkd mame tedy co délat, pozadavky nardstaji, pres-
to vdem pfanim vyhovime.

CO BY JSTE PORADILA PRAVE PRO TYTO VYPJATE DNY
ZENAM PODNIKATELKAM A MANAZERKAM?

Pokud je to jen trosku mozné, pokuste se v tomto predvanoc-
nim case zvolnit tempo a myslete také, alespon chvili, na sebe.
Pokud mohu doporucit néco z nasi nabidky, vyzkousejte relaxac-
ni koupelové olejicky, napfiklad borovicovy nebo mandarinko-
vy. Napustte si vecer vanu, na nic nemyslete, do vody dejte par
kapek olejicku, k tomu si pustte pfijemnou hudbu a zaslouzené
relaxujte. Uvidite, Ze postaci chvilicka a budete se citit o mnoho
|épe. Neni to ztrdta casu, je to okamzik, kdy se da nabrat mnoho
nové energie. Jste-li zena pfilis aktivni, urcité doporucuji zkusit
koupel z levandule, ta uklidriuje. J4 osobné sazim na meduriku,
pro exponované zeny je to vynikajici bylina.

NA JAKOU NOVINKU BYSTE RADA UPOZORNILA?

V téchto dnech jsme na trh uvedli kokosovou fadu - pletové
mléko, olej a krém. | na rok 2008 chystame fadu prekvapeni, ale
ta zatim prozrazovat nebudu.

VAS SORTIMENT JE PREBOHATY, NEBUDETE OTVIRAT |
SVE VLASTNI PRODEJNY?

Ctete mi myslenky. V pfistim roce mam

v tomto sméru jisté plany. Ale nerada

piedbiham. Ridim se starym pFislovim:

nefikej hop, dokud jsi nepreskocil. To

plati pro mne osobné i pro Zivot firmy,
jemuz jsem ten osobni zasvétila.

za upfimné povidani

podékovala Eva Brixi

ﬂrfgl'n.ﬂr -‘”‘
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Aromatherapy bath oils

Koupelovy clej

Tlang-flamg bath ol
Yiafig-Yiang-Badai

AlOKi® |

Macrs nnm nasie Wnane-dnant Wusatha rapy facial nils

Ygeneragni olej
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VSTUP DO PODNIKANI BYVA TO NEJSLOZITEJSI. PROZILI JSTE SI TO? ASI SE NA TAKOVE OKAMZIKY
SKUTECNE NEZAPOMINA. KAZDY, KDO TIMTO OCISTCEM PROSEL, HLEDAL ZEJMENA TY NEJZAKLAD-
NEJSI INFORMACE, O KTERE BY SE MOHL OPRIT. ZPRAVIDLA JE SBIRAL PO ZNAMYCH, U PRAVNIKU, NA
ZIVNOSTENSKEM URADE, A TAKE, JAK JINAK, UDELAL RADU CHYB Cl CHYBICEK. KOMERCNI BANKA
ZNA MNOHE PODNIKATELSKE PRIBEHY, LECKTERY BY BYL | SLUSNYM NAMETEM NA CESKOU FILMO-
VOU KOMEDII. ZAKONY SCHVALNOSTI TOTIZ FUNGUJi NEOMYLNE.

MONIKA TRUCHLIKOVA JE PREDNi MANAZERKOU KOMERCNI BANKY. MA NA STAROST RETAILOVE
BANKOVNICTVI, JE U ZRODU RADY PRODUKTU PRO PODNIKATELE. ZA TECH NEKOLIK LET, CO SE PRO-
BLEMATIKOU ZABYVA, TOHO VI O POTREBACH ZIVNOSTNIKU | FIREM MOZNA VICE NEZ NEJBLIZSI
FINANCNI URAD. A PROTOZE REPREZENTUJE BANKOVNI DUM, JEHOZ KLIENTY JSOU Z VELKE CAS-
Tl PRAVE PODNIKATELKY A PODNIKATELE, POLOZILA JSEM Ji U PRILEZITOSTI PREDSTAVENI JEDNE

Z DALSICH NOVINEK KB NEKOLIK OTAZEK:

CAS A POHODLI

v roli vyznamné veliciny

KOMERCNI BANKA PRIPRAVILA PRO PODNIKATELE
VYHODNY PROGRAM DUO. JE UNIVERZALNIM RESE-
NIM, JAK EFEKTIVNE SPRAVOVAT PODNIKATELSKE |
OSOBNI FINANCE. CO OBNASI?

Diky tomuto programu muze podnikatel nebo statutarni
zastupce firmy ziskat vedeni osobniho bali¢cku Duo konto zcela
zdarma, a to po celou dobu vedeni libovolného podnikatelské-
ho bali¢ku KB.

Ono totiz spojeni osobnich financi a podnikatelského uctu,pod
jednu stfechu” pfindsi fadu vyhod. Podnikatel nemusi nosit
v hlavé navod na obsluhu dvou ridznych aplikaci internetového
bankovnictvi ve dvou rdznych bankach, nemusi navstévovat
dvé rtizné pobocky nebo mize vyuZivat pro bézné transakce
sluzeb jednoho bankovniho poradce. Kromé uspory penéz
je vyznamna zejména Uspora ¢asu, ktery méa pro podnikatele
Casto vétsi hodnotu nez usetiené finance. A pak - jde rovnéz
o pohodli, a to je dalsi prvek, ktery rozhoduje o spokojenosti
klienta.

JSEM PODNIKATELKA - VLASTNIM PET KADERNICKYCH
SALONU A RADA BYCH VASI NABIDKU VYZKOUSELA.
MOHU IHNED?

Zcela urcité. Program DUO byl spustén 1. listopadu 2007. Obsa-
huje kterykoliv podnikatelsky bali¢ek z aktualni nabidky Komer¢-
ni banky podle vaseho vybéru a osobni bali¢ek Duo konto pro
spravu soukromych financi podnikatele. Na vysvétlenou - zahr-
nuje osobni bézny korunovy ucet, platebni kartu Perfekt karta
(VISA) se dvéma vybéry hotovosti zbankomat( KB mési¢né zdar-
ma a telefonni bankovnictvi Expresni linka KB nebo internetové
bankovnictvi Mojebanka.

Bohuzel na nékolika fadcich nemuizeme jit piilis do detailq,
nelze popsat viechny vyhody a pozitiva, kterd tato nabidka
podnikateldim p¥inasi, a proto kdyby cokoli z mych informaci
nebylo jasné, nasi bankovni poradci radi odpovi na jakoukoli
viete¢nou otazku.

Zopakuiji jen, ze velkou vyhodou Programu DUO je moznost
spravovat osobni i firemni finance oddélené, a ptitom na jed-
nom misté za jednu cenu. Podnikatel tak ziska jasny prehled,
kterd platba byla na vrub firmy a ktera byla soukromd. Navic
pii jedné navstévé pobocky muze se svym bankovnim porad-
cem vyfidit vse potiebné nejen pro svoji firmu, ale i pro rodinné
finance.

POKUD VIiM, VASE BANKA SE SNAZ{ VZDY VCITIT DO
AKTUALNICH POTREB PODNIKATELU. ..
Pokud to tak hodnotite, jsem jen rada. To, co jsme predlozili
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podnikatelské verejnosti v poslednich mésicich — bali¢ek pro
zacinajici podnikatele Efekt Start, nabidku Uvérd bez ovérovani
pfijma a bez zajisténi a ve spolupraci s Ceskomoravskou zaruéni
a rozvojovou bankou specidlni M-zéruku pro zacinajici podni-
katele, je jen ¢ast toho, co je jiz dobfe do praxe zavedeno. Pod-
minky podnikani se méni, pozadavky klientd také — a tomu se
prizplsobujeme. Snazime se byt pratelskou bankou, kterd ma
nejen kvalitné slouzit, ale také inspirovat.

ALE NEMELA JSEM NA MYSLI JEN FINANCNI SLUZBY...
Na vyznamu nabyva poradenstvi. Napfiklad ti lidé, ktefi chtéji
do podnikani teprve vstoupit, maji fadu nejasnosti v tom, co
vse musi udélat, co je nemine, co nesmi zapomenout. Nejed-
na maminka, kterd se rozhodla osamostatnit po ukonceni
mateiské dovolené, by mohla vypravét. Protoze jsme zazna-
menali urcité vakuum stru¢nych a jednoduchych informaci
na uvedené téma, vydali jsme srozumitelnou publikaci, v niz
poskytujeme prehled zékladnich informaci pro podnikani.
Nazvali jsme ji Za¢néte s nami (Priivodce startem podnikani).
Podnikatele tak vedeme vlastné krok za krokem, odpovidame
na otazky, které si za¢inajici OSVC tak jako tak polozi. Jsou to
doporuceni a rady na co pfi rozjezdu firmy nezapomenout.
Tato publikace je k dispozici na kazdé pobocce Komercni
banky. Navic kazdy bankovni poradce, ktery ma na starosti
podnikatele, dokaze poradit s moZnostmi financovani podni-
kani, jak efektivné fidit financni toky ve firmé a jak optimalné
spravovat firemni finance.

NE KAZDY SI DOKAZE SESTAVIT HNED Z POCATKU TRE-
BA BUSINESS PLAN, NE KAZDY SI UVEDOMI, ZE | BEZ
PODNIKATELSKE HISTORIE LZE CERPAT STATNi PODPO-
RU...

To méte pravdu, alei s tim nasi odbornici poradi. Chapeme, ze
napfiklad na jednatele firmy se toho zpocatku vali vic nez dost.
Je tieba jiz v pocétcich podnikani myslet na to, jak se ktery krok
projevi v budoucnosti v hospodareni firmy. Otazka financovani



patfi mezi ty zakladni. Bude-li Zit zacinajici podnikatel v pred-
stavé, ze jsou pro néj nedostupné jakékoli penize, a ze pokud
sam nenasetii, nikdy nezacne, pak je to Spatné.

TO ASI MIRITE K PRODUKTU, KTERY SE JMENUJE
M-ZARUKA CESKOMORAVSKE ZARUCNI A ROZVOJOVE
BANKY, A KTERY AKCEPTUJETE JAKO KVALITNI ZAJIS-
TENI UVERU POSKYTNUTYCH ZACINAJICIM PODNIKA-
TELUM.

Urcité, tato nabidka je skute¢né ojedinéld moznost, jak ¢lovéku
usnadnit nastup do svéta businessu. Jde o specidlni zaruku pro
zacinajici podnikatele s tim, Ze KB ji akceptuje jako formu zajis-
téni Uvérh poskytnutych pravé témto podnikateldm. M-zaruku
Ize ziskat velmi snadno a rychle diky zkrdcenému procesu na
strané CMZRB. Navic ma podnikatel také moznost dostat od
banky jednorazovy pfispévek 15 % z vycerpané vyse Gvéru
v pfipadé realizace projektu, na ktery od banky ziskal financo-
vani. Secteno a podtrzeno se mu tak zaplati uroky. Vlastné si
pujcuje zadarmo. To prece neni tak Spatné?

MOHLA BYSTE UVEST PRIKLAD?

Zacinajici podnikatelka si naplanuje zrekonstruovat ¢ast objek-
tu, kde pUlsobi - vylepsit provozovnu. Rekonstrukci spocitala
na 1 mil. K¢ Z toho polovinu financuje z vlastnich prostfedkd
a polovinu by rada pokryla uvérem. Dovolit si mize mési¢né
splacet 15 000 K¢&. Komeréni banka ji navrhne toto feseni: Uvér
ve vysi 500 000 K¢, splatnost 42 mésice, Urokovou sazbu 8 % a
pravidelnou mési¢ni splatku 13 688 K¢.

Na pobocce KB podd Zéddost o uvér, predlozi podnikatelsky
zamér (dle vzoru KB), doklady opraviujici k podnikani a dva
doklady totoznosti. To je vie. V CMZRB poda zadost o vydani
M-zéruky, ta je poskytnuta vétsinou do péti pracovnich dni.
Podklady pro zadost o M-zaruku, tedy vyplnénou Zadost vcet-
né pfiloh pfinese k ndm. Kdyz dostane uvér, vi zaroven, Ze na
urocich ndm zaplati 74 896 K¢. Oviem zminény 15% prispévek

vycerpané vyse Uvéru v pripadé realizace projektu nejpozdéji
do dvou let ji plné pokryje zaplacené troky. Myslim, Ze to jako
modelovy piiklad staci. Osobné se domnivam, Ze by pravé ten-
to produkt mél byt podnikateli vice vyuzivan.

NEZDA SE VAM, ZE BY MELI BYT PODNIKATELE ZVIDA-
VEJSI, TEDY VICE SE SNAZIT INFORMOVAT O MOZNOS-
TECH, KTERE SE JIM UZ NABIZEJi?

To bych si nedovolila tvrdit, i kdyz je pravda, Ze penize pro
né skutecné nejsou tak nedostupné, jak se fada z nich jesté
domniva. Ostatné i tomu bychom radi vysli naproti — od Unora
se chystame spustit novy portal, kde podnikatelé najdou infor-
mace o tom, jak se daji nase produkty vyuzivat, co je nového,
co se pro jaky druh podnikani hodi. Budou spustény diskuze,
ankety, a pUjde také o interaktivni komunikaci banky s podni-
kateli. Planujeme informovat i o takovych zajimavostech, jak co
udélat, kdyz podnikatel kon¢i s podnikanim a predava podnik
svym nastupctm, napfiklad kdyz se zubaf rozhodne ukoncit
svoji ¢innost. Ur¢ité je lepsi prodat firmu nez ji zlikvidovat. Novy
internetovy portél bude pomahat v tom, aby podnikatelé zby-
te¢né nechybovali, dokézali odhadnout, jaky uvér je pro tu ¢i
onu pfilezitost lepsi apod.

KDYZ BYSTE SEVY MELA ROZHODNOUT - MENILA BYS-
TE MANAZERSKOU POZICI ZA JEDNATELKU VE VLASTNI
FIRME? JAKY OBOR PODNIKANI BY VAS LAKAL?
Zalozit si vlastni firmu je urcité lakavé, ale obstat v tézkém
konkuren¢nim boji je zaroven velmi naro¢né. Zacit podnikat
vyzaduje velky kus prace a velkou miru odvahy a ja osobné
obdivuji kazdého, kdo toto rozhodnuti udélal. Sama jsem o této
moznosti jesté neuvazovala, ale jak se Fikd, nikdy nefikej nikdy.
Pokud by takova situace nastala, asi bych se nejprve poohlédla
po moznosti spoluprace s néjakym dobre fungujicim franchi-
zovym fetézcem. Obord by mé lakalo hned nékolik. Diky mé
praxi se nabizi obory z oblasti finan¢niho poradenstvi ¢i marke-
tingu, ale dovedu si predstavit i podnikani

POZICE KB NA TRHU PODNIKATELU A MALYCH FIREM

B0

v oblasti sluzeb, které jesté nejsou v Ceské
republice na vysoké drovni.

JAK PODNIKANI, TAK MANAZERSKA

mow  Lonltready PRACE JE O DOBREM VYUZIVANI
Too% CASU. CQ SI,E VAM OSVIVEDCIII_O? MATE
e Kaonkic! thend poklisu pottu HO TAKE MALO, ANEBO S NIM UMITE
S alikmich S8 na trhu NAKLADAT?

Casu nemam nikdy dost, ale také urcité
o Podie informec! C50 plsobl nemohu fici, ze svyﬁj ¢as vzdy optimalné
0% raa Seském brhw coa 700 tislc vyuzivam. Celkem dobfe pracuji pod drob-
0% aktmich podrlicaiell & firem nym ¢asovym tlakem, takze nedostatek ¢asu
— m Sehrie Sl mé muze nékdy i tak trochu motivovat k Vyg-

$im vykontm. Zaroven jsem typ ¢lovéka plé-

it Bl v B eess Busiress jobral < 25 mdl. Kt novace, coz mi urcitym zplsobem pomaha
L Pk bl - Kieri fryeh Gank rocmé) vlep3im vyuzivani asu. Samozfejmé ale také
e Podinedk afedd - idbendi HIE sem tam rada jen tak odpocivdm a neméam
—i— Penairace KB kazdou hodinu pfesné naplanovanou.

za prvotiidni informace podékovala
Eva Brixi
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PLYSOVi MEDVEDI, PANENKY MRKACKY, POKOJICKY, HOUPACI KONE, STAVEBNICE, MANASCI, AUTIC-
KA, POSTAVICKY Z POHADEK. JAKOU MEL KDO V DETSTVI NEJOBLIBENEJSI HRACKU? MNOZi Z NAS SI
TU NEJZAMILOVANEJSI SCHOVAVAJi DODNES. A VE CHVILI NOSTALGIE SI JI POTAJI VYSTRACHAJI ZE
DNA SKRINE, TAK TROCHU ZAPRASENOU, POHLADI JI A POHLED UPROU NEZNAMO KAM. VLASTNE
ZNAMO - DO CASU, KTERE BYLY PUVABNE OCEKAVANIM DOBREHO A TOUHOU PO ABSOLUTNI SPRA-

VEDLNOSTI.

POSLANI HRACEK JE PREKRASNE. PREDSEDKYNE MORAVSKE USTREDNY BRNO, DRUZSTVA UMELECKE
VYROBY, JANA MALA TO VI.1 PROTO ZASTAVA URCITE PRINCIPY PRACE A VZTAHU, JEZ MIMO JINE USTI
DO ABSOLUTNI KVALITY. | PROTO PREBIRALA LETOS V LISTOPADU V PRAZE OCENENI VPRAVDE KRA-
LOVSKE: ZNACKU BEZPECNA A KVALITNI HRACKA ZA CESKE POHADKOVE POSTAVICKY Z VECERNICKU,
CPANE MANASKY A CPANE HRACKY V PROGRAMU CESKA KVALITA:

dobro by mélo vitézit nad zlem

MYSLJTE SI, ZE Sl DNE§: S

NI DETI HRAJI JINAK NEZ 1900

V DOBE, KDY JSTE VY ZACI- -~y

NALA POZNAVAT ZIVOT? . -

NEBO JE PRINCIP STEJNY?

Princip, Ze pfedmét na hrani

je hrackou, zUstava a myslim,

Ze bude existovat i v budouc- }
nosti. MORAVSKA USTREDMS
Kdyz si uvédomime, Ze vse BRND

se vyviji, tak i hracka pro déti

ma jiné podoby nez v dobé, kdy jsem ja byla dité a méla svou
hracku. Pro mne tehdy byl vrchol spokojenosti, kdyz mi rodice
mohli koupit malinkou kuchynku z preklizky, kterd méla jesté
mensich par kouskd ndbytku a nadobicko, pozdéji to byla jed-
na panenka s vlasky. Dnes si uvédomuiji, Ze mi to mélo vyvolat
vztah k tomu, co ¢ekd divku, pozdéji zenu.

Dnes je nabidka jednak nesrovnatelnd a hlavné ovlivnéna demo-
kracii a svobodou. Proto i déti se hrackami, které jim rodice
nakupuji, pfipravuji a musi pfipravovat na jiné ulohy v Zivoté a
hlavné na ziti v otevieném svété se viemi riziky, které jsem ve
svém mladi nemusela a nemohla poznat. Pfesto si dovolim vyja-
dfit svlij nazor, Ze prevazujici premira tvrdosti a nasi-
li neni ten spravny ovliviujici faktor charakteru a
povahy nasich naslednikd. Chybi mi zde vice
pozitivniho mysleni a to staré, le¢ osvédcené,
ze dobro by mélo zvitézit nad zlem.

MIT KOLEM SEBE VELKE HRACKARSTVI,
TO JE PRECE NADHERNE - CO JE VSAK
NA VYROBE A PRODEJI HRACEK NEJTEZSI?
V prvé fadé prijit véas na trh s hrackou, kterd bude
zajimava, aktualné zadand a védét, v jakém
provedeni bude nejlépe pfijata. Pak nasle-
duje vybrat pro hracku vhodny a pfitom
moédni materidl, také designérka
musi svym provedenim vtisknout
postavicce spravny a charakteristic-
ky vyraz.
Ve vlastni vyrobé potom kazdy kus je
svym zplsobem origindlem. Vyroba textilnich a
plySovych hracek je ru¢ni vyroba, kde sehréava roli
kazda malickost jako naptiklad posazeni ocicek,
nedocpana ¢i precpand figurka apod. Vlast-
ni uhlidani kvality nasi vyroby je proto
naroc¢né. Objektivni posouzeni designu
pak musi prevladnout nad subjektivnim
nazorem.
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MORAVSKA USTREDNA BRNO JE, DA SETVRDIT, SVETO-
ZNAMA. CO MA CESKA HRACKA, V POROVNANI S GLO-
BALNI NABIDKOU, NAVIC, JINEHO, LEPSIHO?

V nasi nabidce pro cesky trh najdete hlavné popularni vecer-
nickové postavicky, které déti vidi v televizi a jsou zndmé nékdy
i vice generacim. Nase strategie ma moto,ceskym détem ceské
hracky” od znamych ¢eskych autor(i a ceského vyrobce.

Na zahrani¢nim trhu, vyvazime do 27 zemi svéta, je charak-
teristicky v prvé fadé evropsky design, originalita provedeni
prevazné v pfirodnich materidlech, neustdlad inovace a kvalit-
ni zpracovani i specidlnich pfani nasich zékaznikl. Samoziej-
mosti v nasi firmé je dodrzeni dohodnutého terminu dodavky
v pozadované kvalité.

JAKE HRACKY BUDOU POUZIVAT DETI TREBA
ZA 200 LET?

To si netroufdim odhadnout. Osobné bych si
prala, aby v hrackach byl zachovan vychovny
charakter a aby si déti jesté za téch dvé sté let
vlibec umély hrat, byly pfirozené zdravé a
nenicil je svét, ktery bude pretechnizovany.

VASE DRUZSTVO | VY OSOBNE JSTE
DRZITELI MNOHA CEN - TO NEJCER-
STVEJSI OCENEN| SE TYKA KVALI-
TY. DO TE SE MANAZERSKA PRA-
CE DOZAJISTA PROMITA. JAK JE
TOMU U VAS?

Pokud jde o ocenéni nasich vyrobku



-—

nebo vysledkd naseho druzstva, jsou vzdy kazdé médmé, babicce a kazdému ¢lovéku. Vsechna ocenéni, kte-

S ) . nejen pro mne, ale pro cely kolektiv nasich rych se mi dostalo, jsou svym zplsobem zavazujici, ale prede-

pracovnikd potésujici. Soucasné si musime vsim inspirujici k dalsim manazerskym krokdm a rozhodnutim,

neustale uvédomovat, Ze i zavazujici. Nechtéli kterymi se firma mize posunout dale. A o to prece jde! Kdyby

bychom se stat podnikatelskym subjektem, ktery se dostal na méla ocenéni tizit, pak v tom vidim néco nezdravého, a to mé
néjakou uUroven, tzv. zazafi a najednou zhasne. Cilem je nade jesté nepotkalo a doufam ani nepotka.

podnikani dale rozvijet a k tomu mame pravé vyhodu- spravné za odpovédi pro budoucnost podékovala Eva Brixi =

vyuzit véech ocenéni i marketingové.
Pro¢ by se z origindlniho krtecka autora
pana Milera mély tésit déti v Japonsku,
na Taiwanu, v evropskych zemich a nase
déti by krtecka na hrani bud nemély,
nebo nakupovaly néjaky plagidt, ktery je
nepovedenou napodobeninou?

Navic, nedovolime si na trh pustit hrac-
ky, které jsou zdvadné. Takovych nega-
tivnich pfipadu je v poslednich mésicich
stéle vice.

Jsme proto hrdina vyznamenani, kterého
se nam dostalo jako prvnimu ceskému
vyrobci textilnich a plySovych hracek. Na
certifikovanou kolekci hracek muizeme
uzivat oznaceni ,Bezpecnd a kvalitni
hracka”. Bereme to jako ocenéni nasich
zakladnich pfristupG a principd, ktery
kolektiv naseho druzstva dodrzuje.

BYT ZNAMOU OSOBNOSTI - TO
NENi JEN TAK. REPREZENTUJE-
TE ODVETVI, DRUZTEVNICTVI,
KOREKTNI PODNIKANI. ZAVAZUJE?
INSPIRUJE? TiZ[?

Jednoducha upfimna odpovéd' by zné-
la: v té kazdodenni praxi se proliné skoro
vse, co jmenujete.

Vite, je o0 mné znamo, ze mym zivot-
nim krédem je ,zacinat stdle znovu a
nenechat se odradit”. Proto také, kdyz
jsem si predsevzala, Zze Moravskou
ustrednu Brno dovedu Uspésné ke sto-
letému vyrodi jejiho zalozeni, tak pro to
vynalozim viechny své schopnosti i sily.
Jsem totiz presvédcena, Ze nase firma
ma predpoklady fadit se i v budoucnu
mezi kvalitni ryze ¢eské firmy, navic byt
takovou, ktera jiz od utlého véku mize
ovliviovat nejen stavajici, ale i budouci
generace.

Pokud fikdm ovliviiovat, mém na mysli
pravé tim pozitivnim a predevsim pfiro-
zenym lidskym pojetim hracek, se ktery-
mi si déti budou hrat a budou $tastny.
Myslim, ze uptimny, nefalSovany vyraz
stastného ditéte je ten nejkrasnéjsi dik

%4 &

MORAVSKA USTREDNA BRNO, d.u.v.
ziskala pravo pouZivat znaéku kvality

NAYAIKVALITNHHRAG

na popularni postavitky z televiznich pofadd.
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SPECIALNI VINO PRO ZENY

jsme zatim nevymysleli a beru to jako vyzvu

KDYZ SKLENICKA VZNOSNE CINKNE A OBCHODNI PRATELE SE NA SEBE USMEJi, JE JASNE, ZE JEDNANI
PROBEHLO KE SPOKOJENOSTI VSECH ZUCASTNESNYCH STRAN. PRIPITEK JE NA MISTE. VINO K TAKO-
VYM OKAMZIKUM NAVYSOST PATRI. DUSTOJNE ZVYRAZNIVYZNAM SETKANI A PO MALEM OSVEZENI
VNESE DO VZAJEMNE KOMUNIKACE O NECO VICE ZIVOTA, NEZ BYLO OKOLNOSTMI DOVOLENO PRI
UPRESNOVANI KLIENTSKYCH POZADAVKU. VINO JIZ DAVNO NENI U NAS NAPOJEM, KTERY JSME SE
ZNOVU UCILI PODAVAT. A CHYTRYM LIDEM NESLOUZ{ K NERIZENEMU ROZVESELOVANI, ALE NAOPAK

K PROZITKU SPOLECENSKY PRIJEMNEMU.

PREDVANOCNI CAS JE PRO CESKE VINARE VITANY - ZE SVEHO UMU MOHOU
NABIDNOUT TO NEJLEPSI, UPOZORNIT NA NOVINKY, DOPORUCIT | JAKO
FIREMNI DARKY. ING. PAVEL PASTOREK, LETITY REPREZENTANT TEMPLAR-
SKYCH SKLEPU, VINARSKEHO DRUZSTVA CEJKOVICE, MA SLOVO:

PRO SLAVNOSTNI PRILEZITOSTI SE HODI SLAMOVE |
LEDOVE VINO - BUDE STALE | VE VASEM SORTIMEN-
TU?

Ano, tato vina predstavujici tu pomysinou tfesinku na dortu
jsou stale v nasi nabidce.

Pravé Vanoce a konec roku jsou dobrymi prilezitostmi udélat
radost svym blizkym takovymto zajimavym darkem.

ASI BY NEMELO CHYBET ANIV,JIDELNIM LISTKU” CUK-
RAREN - CO VY NATO?

Samoziejmé. Tato vina, vyznacujici se vysokym obsahem zbyt-
kového cukru (vice nez 100 gramu v litru) a koncentraci aro-
matickych latek jsou zvlasté vhodna jako doplnék pfi vychut-
navani sladkych dezert. Je skoda, ze podavani slamovych a
ledovych vin je dosud v nasich cukrarnach a kavarnach spise
vyjimkou.

STEJNE TAK JAKO VINO RUZOVE - JAKY PODIL Z CEL-
KOVE PRODUKCE TEMPLARSKYCH SKLEPU PREDSTA-
VUJE A KDO SI HO NEJVICE OBLIBIL?

RUzova vina si postupné ziskavaji stale vétsi oblibu, zvlasté v let-
nim obdobi, kdy pravé ona predstavuji velmi vhodné osvézeni.
Chutnaji jak panské ¢asti populace, tak i té opa¢né. Zeny pro-
jevuji zdjem o rdzova vina stéle ve vétsi mife. V nabidce mame
oblibené rosé z odriidy Zweigeltrebe a jako novinku jsme v
tomto roce predstavili polosuché vytvorené kupazi odrdd
Cabernet Sauvignon a Merlot s ndzvem Sang Real Rose.
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A JAKOU NO-
VINKU BYSTE
DOPORUCIL
POZORNOSTI
ZEN TREBA PRI
ZAVERECNEM,
SLAVNOSTNIM
OBCHODNIM
JEDNANIV PROSINCI 2007?

Pro takovéto slavnostni prilezitosti jsme pfipravili velmi zajima-
vou kolekci sektll. Jedna se o sekty vyrobené metodou sekun-
darni fermentace v lahvi ze specialné pfipraveného bilého vina,
kdy jak kvasna kultura, tak i dosaz, kterou se dopliuje kazda
lahev sektu po odstieleni kall, je dovezena z Francie. Tento
produkt — Sang Real Sekt - nabizime jak suchy - tj. brut, tak i
polosuchy - tj. demi sekt.

NECHYSTATE URCITOU SPECIALITU JENOM PRO
POSKADLEN{ VYBIRAVYCH JAZYCKU DAM? PRO-
STE NECO ELEGANTNIHO, NEOBVYKLEHO,
ATRAKTIVNIHO, CO NIKDO JESTE NEMA? VINO
PRO ZENY?
Vidite, specidlni vino pro Zeny jsme
zatim nevymysleli a beru to jako vyzvu.
Omlouvam se timto celé ¢asti nasi zen-
ské populace, ale z dosavadnich zku-
senosti mohu Fici, ze nase damy maji
velmi Siroké spektrum chuti - a to od
vin suchych - i kdyz tato jsou v men-
siné — pres vina polosuchd, mnohdy
s pozadavkem na vyrazné aroma (napf.
Irsai Oliver) az po speciality typu vyse
zminénych ledovych a sldmovych
vin.

www.templarske-sklepy.cz

za odpovédi ryze praktické

podékovala Eva Brixi =




OBECNE PROSPESNA SPOLECNOST GENDER STUDIES USPORADALA V RAMCI PROJEKTU ,0 ROVNOS-
TI S FIRMAMI” A ,SOUTEZ O NEJLEPSI FIRMU S ROVNYMI PRILEZITOSTMI” KONFERENCI GENDER A

MARKETING. ZUCASTNILI SE Ji ZASTUPCI A ZASTUPKYNE PR A REKLAMNICH AGENTUR, NEZISKOVYCH
ORGANIZACI, VYSOKYCH SKOL, MEDIi A FIREM ZAVADEJICICH DO SVYCH PODNIKOVYCH POLITIK
PROGRAMY NA PODPORU ROVNYCH PRILEZITOSTI.

S O U T E Z rovnych pfilezitosti | II _ f.":

Obecné prospésna spolec¢nost Gender Studies usporadala
v ramci projektl O rovnosti s firmami” a ,Soutéz o nejlepsi fir-
mu s rovnymi pfilezitostmi” konferenci Gender a marketing.
Zucastnili se ji zastupci a zastupkyné PR a reklamnich agentur,
neziskovych organizaci, vysokych Skol, médii a firem zavadéji-
cich do svych podnikovych politik programy na podporu rov-
nych pfilezitosti.

Na konferenci vyhlasily zastupkyné spole¢nosti Gender Studies
vysledky Ill. ro¢niku Soutéze o nejlepsi firmu s rovnymi pii-
leZitostmi pro zeny a muze v Ceské republice.

TADY JSOU VYSLEDKY:

1. misto: IBM CR

2. misto Mediatel

3. misto Allianz a Microsoft

Zvlastni cenu Gender Studies za vyrazny pokrok v oblasti prosa-
zovéni rovnych piilezitosti ziskala spole¢nost CSA.

,Konference o gender a marketingu ukazala, Ze toto téma je
v Ceské republice jesté netknuté,” ptiznala Alexandra Jacha-
nové Dolezelovd, projektovd manazerka Gender Studies. ,V
zahranici uz se na gender marketing zaméruji, a to predevsim
proto, ze vyzkumy ukazuji, ze Zeny tvofi 80 % kupni sily. Nelze

Mediatel poprvé a uspésné

Spole¢nost Mediatel, spol. s r. 0., byla ocenéna druhym mistem
v Soutézi o nejlepsi firmu s rovnymi pfilezitostmi pro zeny a
muze v Ceské republice. Soutéz vyhlasila uznévana nevladni
neziskova organizace Gender Studies, o. p. s., a jako kazdym
rokem se ji zdcastnily desitky vyznamnych spolecnosti z celé

je tedy ve svych marketingovych strategiich opomijet, naopak
je nutné na né vice zacilit. Jsme v 21. stoleti, Zeny kupuji auta,
poctitace, elektroniku aj. Firmy v Cesku by na Zeny tedy nemély
zapominat.”

Manazerka projektu ,O rovnosti s firmami“ Nina Bosnicova
uvedla:

,Néktefi Ucastnici a Ucastnice konference podotkli, ze Uspés-
nost néjaké, feknéme reklamni, kampané lze méfit i jinak nez
pres ¢isla a obchodni vysledky. Ze zasadni jsou napfiklad i tzv.
brand love anebo otevieni vefejnych diskuzi na urcité téma a
ovlivnéni verejného minéni, vytvoreni vzorli a podobné (pfi-
kladem je netradi¢ni pojeti zenské krasy u reklamni kampa-
né DOVE). Nejednou také zaznélo, ze marketing budoucnosti
bude muset presvédcivéji reflektovat ménici se genderové role
ve spolec¢nosti a hlavné pracovat s podrobnéjsi marketingovou
segmentaci trhu (vedouci az k individualistické Urovni). Nutna
je téz dlvérna znalost cilové skupiny, kterou se vyrobkem snazi-
me oslovit — na rGzovo natfené mobily, pfipadné auta nejsou
asi nejpresvédcivéjsim piikladem fungujiciho gender marke-
tingu.”

vice informaci na www.rovneprilezitosti.ecn.cz (tz)

POJISTENI DOMU, DOMACNOSTI A ODPOVEDNOSTI

MAXDOMOV

Poridili jste si nove bydleni® Vs dam, byt a vwhaveni pojistime snadno,
rychle, bez sloditych dotaznild a podrobnosti, Pojistime Vadi odpovid-
nost za rpisobenow shodu 2 provesw domu nebo Vasi domsonosti,

Navic Vim didme zdarma rozsihlouw asistendi slufbu,
kterd neni vazama na konkrétni tkodu,

LABCLICHLI I5TE 31 DVERE A FOTEEEL JETE £AMECNIKAL

republiky.

Treti ro¢nik Citigroup Soutéze o nejlepsi firmu s rovnymi pfi-
leZitostmi pro Zeny a muze v Ceské republice se soustiedil na
sladovani osobniho a profesniho Zivota. Pro spolecnost Media-
tel se tento ro¢nik stal prvnim v fadé.

Spole¢nost Mediatel byla v soutézi ocenéna za dudraz kladeny
na prosazovani diverzity a rovnych ptilezitosti zen a muzl ve
firmé. Tento piistup se odrazi i na pomérné vyrovnaném podi-
lu Zen a muzd mezi zaméstnanci Mediatelu i v jejim vedeni
(celkové 49 % zaméstnancl ¢ini Zeny a 51 % muzi). Mediatel
se snazi vytvaret pro své zaméstnance co nejlepsi podminky
umoznujici sladovat osobni a pracovni Zivot — nabizi mimo
jiné pruznou pracovni dobu, moznost prace z domova nebo
Castecné pracovni Uvazky, kterych s oblibou vyuzivaji i rodice
na matefské/rodicovské dovolené.

FOTEEBLJETE QOPFRAVIT PRASKLOL VO O JINOL HAYARIE

MEMI Vas BYT £ DUYVODL HAVARIE OBYVATELNY !

Pokud  pojisfens SMAXHOMI

uwranvrele do konee 27, -
ZIaté[E Stré" ky‘ slanele na pojisfem® 33% slewva

A aulomalicky se saradile do slo-
Firma vytvafi ptatelskou atmosféru pro rodiny zaméstnanc, sovani o prekvapivy darek pod
porada pro né den otevienych dvefi ¢i détské besidky. Silnym . : SLFERm e ;
programem, ktery byl v hodnoceni spole¢nosti porotou oce-
nén, jsou mentoringové programy zamérené na podporu mla-
dych manazer(i a manazerek ¢i ndborové kampané cilené na
zeny. Véfime, ze vytvareni pfijemného pracovniho prostredi
napomaha kreativité zaméstnancd, stejné tak jako moznost
sladéni pracovniho a soukromého Zivota pfispiva k celkové-
mu Uspéchu spolec¢nosti,” dodala k tématu generalni reditelka
spole¢nosti pani Kimberli Lewis. (tz)

volejle asistendni sluzbu
MAXASISTENCE
+420 272 099 900

POJISTOVHMA, a. 5.

Maxima pojisiovna, as., Ma Dioubsém Koo 500040, 160 00 Praba G
tek 420 224 305 403, faxz 4420 224 305 412
email: infofmaxima-as.cz




JAKE MATE ZKUSENOSTI S NAKUPOVANIM ODEVU? PORIZUJETE
SI KOSTYMEK NEBO VECERNI SATY JEN TAK, NAHODILE, KDYZ ZA
VYLOHOU SPATRITE KOUSEK, KTERY VAS INSPIROVAL? ANEBO JE
TO PROCES DLOUHODOBE NAPLANOVANY, S PATRICNYM CASO-
VYM PROSTOREM A NEKONECNYM ZKOUSENIM VSEHO, CO LAKA
K POHLEDU DO ZRCADLA? KAZDA Z NAS MA PRAVDEPODOBNE
SVUJ VLASTNI STYL, CILI ZPUSOB, KTERY SE OSVEDCIL. NEKTERA
Z NAS SI OBLECENI NERADA BERE NA SEBE, JINA ZASADNE
NENAKUPUJE V CERVENCI, DALSI PROZIVA TO PRAVE POTESENI |
Z NAHODNYCH ZASTAVENI SE V BUTIKU, JINA ZASE FANDI ADRE-

NALINU Z PREDVANOCNIHO RUCHU.

zakaznického ritualu

A pravé toto je obdobi, kdy jsou duse zakaznické ity za pul-
tem” citlivéjsi nez kdykoli jindy v roce. Nejen vsak proto jsem
polozila nékolik otazek feditelce spolecnosti Steilmann Praha
Anné Motlikové. Léta se totiz zabyva etiketou zdkaznického
ritudlu a premysli nad tim, jak to udélat, aby byl kupujici vzdy
a nadmiru spokojen.

CO BY TEDY MELO BYT ZAKLADEM KOMUNIKACE MEZI
PRODAVAJICIM A KUPUJICIM?

Nas trh na to zatim stale jesté neni tak zvykly, ale je to prede-
vs$im ucta k tomu, kdo poctil ndvstévou nasi prodejnu. Vim, ze
to neni nic nového pod sluncem, ale kazda prodavacka, fikdme
spiSe asistentka prodeje, by si méla byt védoma toho, ze bude-li
zdkaznik spokojen, neutrati jen vice penéz, ale bude se v zakou-
peném obleceni dobre citit a vrati se. A kdyZz se vrati jednou,
zopakuje to i piisté. A vrati se tehdy, bude-li mit pocit, Ze se o

& PR .1-:-1. i

néj nalezité pecovalo, Ze byl obslouzen, ze mu byla poskytnuta
sluzba na urovni. Proto se také ze slovniku odbornikd pomalu
vytraci slovo prodavacka, protoze je to spiSe poradce, image
maker.

ABY SE ZE ZAKAZNIKA STAL TEN VERNY, JE ASI PRANI
KAZDEHO, KDO SE POHYBUJE VE SVETE OBCHODU...

Pochopitelné. Vérnym se zakaznik stane v3ak jen za té pod-
minky, Ze ho néco zaujme. Nemusi to byt jen vystavené zbozi,
ale pravé obsluha, jeji citlivost, distingovanost a pfitom vcasna
pomoc, péce. Tim se mu zacne v prodejné libit, ziska ddavéru
v poradenstvi (Jano, béz se tam podivat, tam mi skutec¢né dob-
fe poradili, je to tam UZasné) a bude si pamatovat, Ze zavital
nékam, kde ,se nasel” Je mnoho prvk(, které v navazovani
vztahu mezi zékaznikem a asistentkou prodeje hraji prim. Treba
nevtiravy, ale Zivy zdjem o hosta. Toho musi poradkyné nechat

F

modu z fotografii mizZete
zakoupit v prodejnach spo-
le¢nosti Steilmann Praha
vice informaci na www.
steilmann.cz
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,vydechnout’, rozhlédnout, a ne se k nému hnat dfive, nez za
sebou, obrazné feceno, zavfe dvere... Ta pauza viak nesmi byt
nad ocekavani dlouhd, aby si host nemyslel, ze o néj v prodejné
nejevi zajem. Také by nemél odejit proto, ze si s né¢im neveé-
dél rady a ostychal se zeptat. Atmosféra by méla byt oteviena
jeho nevyslovenym otdzkam. Ten, kdo poskytuje radu na urov-
ni, musi néco védét o typologii osobnosti, o typech postavy,
stfizich, barvach, trendech, znackach a musi vycitit, co danému
typu zédkaznice nabidnout. Musi umét vycist z jejiho pohledu i
krokd, o¢ se bude zajimat, zda pospicha nebo zda ma chut si
popovidat. Nesmi obtéZzovat ani zdrzovat, nesmi prekazet, ale
musi byt stale po ruce.

TO JE ASITA SPICKA MISTROVSTVI, VIDTE?

Néco z té $picky asi ano. Vite, dobry obchodnik by mél byt i
Sikovnym psychologem. Najit spravnou miru vlastni odvahy,
kterd je pro dobyvani zdkaznickych srdci také nutnd. Sprav-
né poradit a nabidnout, to je opravdu i kousek uméni, uméni
komunikace. Je nespocet odbornych knih, z nichz se da cerpat,
a kazdy se denné ucime v praxi. Zkuseny obchodnik by nemél
zapominat ani na tzv. selsky rozum a prosté zaklady slusného
chovéni.

MYSLITE, ZE JE O TOM POTREBA STALE MLUVIT?

Domnivam se, ze ano. Hlavné v branzi obchodnikd. Slusnost
a takt je predpoklad dlouhodobého Uspéchu. Ono se totiz ne
vsechno prodéd samo sebou. Uvédomuiji si to vzdy, kdy pfiji-
mame do nasich prodejen nové asistentky prodeje, kdyz je
Skolime, kdyz je vedeme k tomu, aby do hloubky pochopily,
pro¢ chtéji tuto praci délat. Je na nich, jak ovlivni trzby, kolik
zbozi na trhu uplatnime, kolik lidi bude s nasi skdlou moznosti
spokojeno. Nejen reklama, nejen povédomi o znacce, nejen
dostupnost sité ¢i ceny, ale pravé ony jsou témi, jejichz doko-
nalost, $arm a radost povysuji prosty obchodni vztah na vztah
plny vielosti. Plati to dvojnasob pfi nabidce znackového zbozi.
Kvalitni obleceni vyzaduje pozorné slovo. Vite, jde o to mit
radost z toho, Zze mohu nékoho, kdo mne poctil svou pfitom-
nosti, obslouzit, musi mne to bavit, pak ma moje prace smysl.
Kdyz vim, Zze nékomu pomohu vytvofit jeho 3atnik, ze tomu
bude rad, bude to tésit i mne. Pak budu v oboru Uspésna. To
je ten zaklad. Chodit do prace jen pro penize, to je ta nejhorsi

a nejstrasnéjsi motivace. Kdyz vas nemotivuje snaha vyhovét
zakaznikovi, podvédomé to pozna a ztrati o vase nedokonalé
sluzby zajem.

VYCHOVAVA VLASTNE NEJAKA SPOLECNOST PRODA-
VACE-PORADCE, ASISTENTY PRODEJE NAPRIKLAD PRO
OBOR ODEVY?

V Ceské republice ne. A je to velké $koda. Obchod je prastara
kategorie a obecné by si jeho pravidla zasluhovala vice péce.
Souvisi to s tim, Ze prodavat mlize u nas vlastné kazdy a zivnos-
tensky zakon ani firmy v roli zaméstnavatel( po c¢lovéku zpra-
vidla nevyzaduji ani zkuSenosti, ani zkousky, ani kvalifikaci...
JenzZe ono skutecné u znackového zbozi nejde o prosty prodej,
ale skute¢né o sluzbu s mnoha atributy. A pracovat ve sluzbach
je od slova slouzit. A mit radost slouzit.

NEJSTE ZBYTECNY PESIMISTA?
Pfizndm se, Ze nékdy uz ano. Sama s touto naznacenou situaci
bojuji Iéta, ale nepohnula jsem s ni a vé¢né vysvétlovani mne
uz také moc nebavi. AZ jednou predam otéze vedeni firmy do
dalsich rukou, zalozim si vlastni ,odévni poradenstvi” pfi spo-
le¢nosti Steilmann Praha. Za¢nu se peclivé vénovat ddmam
podnikatelkdm a manazerkam, tém, které jsou vice uspéchané,
nez by si zaslouzily. Mne trapi, Ze samy na sebe nemaji cas, kdyz
ostatnim jim ho vénuji spousty.
Kazda zZena, at jiz v hodné zodpovédné pozici ve firmé, nebo
jako novopecenda maminka v doméacnosti si zaslouzi, aby se
vkusné a sluivé oblékala, aby se ostatnim libila.
Ne kazda si s modou dokaze dobfe poradit, jedna se pod-
cenuje, jinad precenuje své moznosti, dalsi pfilis podléha
tomu, co se nosi, jind se hodld obklopovat jen znackami
za kazdou cenu, dalsi tfeba neumi respektovat zakonitos-
ti harmonie. Potfebuji tedy odbornou radu. Od toho, kdo ji
kvalifikované poskytne. A protoze se lidska ¢innost ¢im dal
vice specializuje, mély by nastoupit na parket obchod-
nich dom(, nakupnich center i butikd vzdélané asis-
tentky prodeje, poradkyné, které by vedly ostatni Zeny
Vv jejich piirozené touze pékné vypadat. Je to maj velky sen.
za odpovédi do diskuze podékovala
Eva Brixi <®




NA MANAZERSKEM BITEVNIM POLI TUTO VY-
NIKAJICI ZENU ZNAJi VSICHNI JEJI KOLEGOVE,
OBCHODNI PARTNERI, SPOLUTVURCI RADY PRO-
JEKTU, PEDAGOGOVE, SPICKY CESKE EKONOMI-
KY. MNOZI, A STEJNE TAK | JA, SE PTAJI, PODLE
JAKEHO KLICE TATO DAMA ODEMYKA SVE NITRO
DALSIM A DALSIM POZNATKUM, KDE JE PRAH
JEJITOUHY PO VEDENI A JAK DOKAZE ZE SVEHO
JA VYTVORIT HARMONICKY CELEK, JIMZ PRO-
MLOUVA LETA K ODBORNE VEREJNOSTI, A JES-
TE K TOMU ELEGANTNE PROVOKUJE: PROF. ING.
RUZENA PETRIKOVA, CSC., REDITELKA A JEDNA-
TELKA SPOLECNOSTI DTO CZ, S. R. O., JE DAMOU,
KTERA NESTARNE. RECEPTEM JE JEJI VIRA V CLO-
VEKA, KTERY CHODI PO ZEMI PROTO, ABY NECO
DOKAZAL. RiKA SE, ZE LIDE VYPADAJI TAK, JAK
UVAZUJI, A ZE VYRAZ JEJICH TVARE ODRAZI |
STAV MYSLI. JISTE MI DATE ZA PRAVDU | POTE, CO
SI PRECTETE NASLEDUJICI RADKY:

a vynalézavost je schopnost fesit redlné zmény

nosti, kterd je vynikajicim tymem dynamickych, népaditych a
tvorivych lidi, coz ostatné dokumentuje nase kazdoro¢né ino-
vovana nabidka aktivit s maximalni snahou reagovat na stéle
narocnéjsi pozadavky praxe. Prof. Jirdsek nékteré nase aktivity
dokonce s jistou nadsazkou nazyva,intelektudInimi hostinami’,
kde spolu do lavic usedaji, svorné komunikuji, radi se a casto i

Koreny? Asi bych musela zabrousit krapet do historie a vzpo-
menout rodice s jejich upfimnou pokorou a respektem ke

vzdélanosti a jejim nositeldm. A kdyZ sami v té dobé studo-
vat nemohli, bylo jejich maximalni snahou vytvorit ty nejlepsi
podminky pro vzdélani svych déti... A postupem casu jsem
méla mimoradné stésti na lidi kolem sebe. Prof. Wichterle,
prof. Piibyl, Ing. Frank, Dr. Zaludova, prof. Jirasek, doc. Fischel,
prof. Zeleny, prof. Trnka, doc. Cuba, prof. Nenadal... Samoziej-
mé nesmim zapomenout na mé nejblizsi spolupracovniky ve
firmé a na mnoho dalsich, vzdy se jednalo a jedna nejen o
pfijemna setkdni s vynikajicimi lidmi, ale predevsim o setkanfi
se $pickovymi odborniky, ktera byla a dodnes pro mne jsou
trvalou inspiraci a pfilezitosti,,uceni se”.

Jiz 15 let stojim v Cele Uspésné vzdélavaci a poradenské spolec-

¥

pfou znalci managementuy, a to at uz se jedné o pedagogy V5,
tak o top manazery nasich vyznamnych podnik{ a firem. Toto
je pro nas cti a samoziejmé nas to velmi zavazuje... Dokladem
takového pocinu maze byt i pfipravované studium pro fizeny
rozvoj kreativity.

Je nejvyssi Cas si pfiznat, ze v dosavadni historii lidstvo nikdy
nepocitovalo takovou potiebu tvlrcich myslenek jako v sou-
asnosti. Casto stojime pied takovymi tkoly, a problémy, kte-
ré bézny ¢lovék ani s pomoci soucasné ,high tech” nedokaze
vyresit.

Opét se nachdzime na zac¢atku nové civiliza¢ni viny a musime
opét vytvofit vse, co si tato novd doba vyzada. Jsou dokonce
znamé predpovédi, ze posun k vétsi spiritualité bude jednim
z nejvyznamnéjsich trendd 21. stoleti a tvofivost jeho nejdd-
lezitéjsi kvalifikaci...

Nékde jsem se docetla, Ze existuji dvé skupiny odbornikd,
zabyvajicich se kreativitou. Ta prvni a pocetnéjsi je léta vedena
snahou vymyslet obecny vzorec tvofivosti. Ta druha se misto




celozivotniho ,badani” vénuje tomu, jak tvorivost péstovat, kul-
tivovat a konecné jak ji vyuzit ve prospéch nas viech... asi byste
uhédla, Ze nds tym se plné hlasi k té druhé skupiné.

Pravdu mate v tom, Ze Uspésni ¢esti manazefi a podnikatelé se
bez kreativity neobejdou. Navic jsme byli dosti dlouhou dobu
ukolébani piesvédeéenim, ze my Cesi jsme mistii improvizace,
a ze si dokazeme pomoci v téméf kazdé situaci. Skute¢nost je
viak zcela jina a pravidelné hodnoceni inovaéniho tempa CR
hovofi o opaku. Nékde se stala chyba. Improvizace uz davno
nestaci, o cemz se presvédcujeme dnes a denné v novych neo-
Cekavanych situacich...

Kreativita, invence a vynalézavost je schopnost fesit realné
zmény, realné situace, ne situace modelové, které uz nejsou na
programu dne. Znalost, schopnost, dovednost prosadit redlnou
zménu do kazdodenni praxe je tvlrcim ¢inem, redlnym vyusté-
nim lidské tvorivosti do pozitivni zmény - inovace. A plati beze
zbytku, Ze kazda takova lidska tvarci aktivita pfinasejici inovaci
znamena pro firmu/podnik vyznamny efekt, vykon a ptidanou
hodnotu.

Napad je zdkladem Uspésného podnikani, ale nelze na ném
stavét naporad. Uspésné podnikéani vyzaduje vice nez méné
souvislou fadu kreativnich napad( a inovaci, které pfijemné
prekvapi jak zadkazniky, tak uz méné nasi konkurenci.

Neni nutné kreativni techniky studovat a trénovat, nebot preziti
na trhu neni samoziejmé povinné. Ale studujete-li, princip je
stejny jako na dostizich: i minimalni rozdil ve vykonu zname-
na fatalni rozdil ve vysledku. A kdyz chcete byt prvni ... Ano,
je tfeba toto studovat, trénovat, fixovat navyky. Kreativita neni
chiméra. Je tvofena 3 zékladnimi kameny:

1. Postoji (toleranci vici dvojznacnosti, myslenkovou nezavis-
losti, prodlevou uspokojeni...)

2. Schopnostmi (stimula¢ni svobodou, tvorbou nédpadd, vnima-
vosti vici problémim)

3. Procesy (technikami a metodami, vytvafenim podminek a
prostfedi, fddem a systém...)

A ja se ptam, kolik ¢tendrd toto Cte poprvé? Pritom jde o pouhy
zaklad. A pfipomerime, Ze i kreativita je procesem.

Vase otazka mi trochu pfipomina réeni o usinani na vaviinech.
Jsme opravdu tak mélo dobii, abychom nemohli byt lepsi? Ano,
jsme tvofivi, ndpaditi i inovativni, oviem velmi ¢asto jen nékdy
a jen intuitivné.

Jenze kdyz je tfeba porazit konkurenci, malokdy je mozné ¢ekat
na spéasné polibeni muzy a doufat, ze ¢asem prijde. Vymyslet
ted hned tady a néco, co tu jesté nebylo, tak zni Ukol. A pravé
v tomto okamziku nastupuji kreativni techniky, za pfedpokladu
Ze je znate a umite pouzivat. A nejen vy. Je také nezbytné umét
rozpoznat a fidit kreativni lidi ve vasi spole¢nosti. Jisté kazdy
Z nas zna tyto ¢asto nespoutané typy. Jak jim vytvorit to nejlep-
Si prostredi, ty nejlepsi podminky? Jak vidite, jedna se o ukol
nadmiru narocny, a tak jsme si k projektu pfizvali dalsi partne-
ry/instituce, jakymi jsou VSE Praha - Fakulta podnikohospodat-
sk, stejné jako Asociace inova¢niho podnikani CR.

Kde? Zcela zamérné se vymanime z prostor univerzity, mésta a
dalsich rusivych vlivl. Je to misto zhruba uprostied republiky,
fadové v minutach dostupné z D1. Lesy, kfize, myslim, Ze jich
tam stoji 9 (Domasov, Manazersky hotel Annahof).

Kdo? Prvnich 20 pfihlasenych, pravdépodobné lidi, ktefi se pres
svou nepostradatelnost umi jednou za mésic zcela odpoutat na
par desitek hodin a vénovat se tvrdému tréninku své mysli. Vice
lidi tento unikéatni program, v pilotnim studijnim roce 2008,
v tuto chvili nepojme.

Kdo se miize prihldsit a jaké budou vystupy? Prihlasit se
muze kdokoliv, kdo je ideové nezavisly, je ochotny hrat si
s napady a myslenkami, je zvidavy a ma radost z objevovani, je
otevieny vici zménam a novinkam, ma touhu vymyslet néco
nového, je schopny analyzovat problém a konstruovat jeho
feseni, je schopen konstruktivni prace s fantazii a konec¢né
ma schopnost sebemotivace, sebefizeni a seberozvoje. Nasi
snahou bude probudit v Ucastnicich utlumenou tvorivost tak,
aby se dostala do pohotovostni, okamzité pouzitelné polo-
hy a poskytnout metody, techniky a néstroje, které mohou
rutinné pouzit, kdykoliv budou v budoucnu potfebovat fesit
slozity problém. A konecné, aby absolvovénim studia ucastni-
ci postupovali od tvarcich namétl k angazované préci a vyso-
kym vykonGm vyrazné efektivnéji a rychleji, nez aby spoléhali
jen sami na sebe.

A ptdte se na cenu? Ano, vse je o penézich. Na kolik vyjde inves-
tice do vasi osobni konkuren¢ni vyhody, naleznete na nasich
webovych strankach. Ve srovnani s tim, kolik musi vydélat néco
nového, originalniho, at uz novy obchodni postup, naskok pred
konkurenci, nebo tfeba zcela nové genidlni kombinace stavaji-
ciho vyrobku a sluzeb, to neni mnoho.

Popravdé feceno, pro volbu osobnosti zadna méritka k dispozi-
ci nejsou, protoze studium technické kreativity a inovaci nema
zatim v Cesku srovnani. V tymu osobnosti jsou lidé, ktefi ovla-
daji prakticky kreativni a inovacni metody a postupy jak pfistu-
povat k novym, ¢asto netradi¢nim tkoltm a zadanim, ktefi jsou
schopni nejen ndpady dostat, ale rovnéz nabidnout adekvétni
feseni a uvést je v Zivot.

pokracovdni na strané 18
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O RODINNYCH NAKUPECH

rozhoduiji zeny

| PRES TO, ZE VICE UVEROVYCH SMLUV
UZAVIRAJI MUZI, JSOU TO PRAVE ZENY,
KDO VLADNE RODINNEMU ROZPOCTU.
VYPLYVA TO Z ANKETY MEZI KLIENTY
SPOLECNOSTI GE MONEY MULTISERVIS,
KTERA PROBEHLA V RIJNU LETOSNIHO

ROKU. ANKETA UKAZALA, ZE ZENY MAJI
VELKY VLIV NAVYBER ZBOZi, DO KTEREHO
BUDOU RODINNE PROSTREDKY INVES-
TOVANY. V PREVAZNE VETSINE PAK DO
DOMACNOSTI SAMY VYBIRAJI NABYTEK,
SPOTREBICE A DALSI VYBAVENI. DOME-
NOU MUZU ZUSTAVAJI TECHNOLOGIE.

Podle nasich statistik jsou uvérové smlouvy uzavirdny z 60 %
muzi, ale neznamena to, Ze by pravé muzi o vybraném zbozi
rozhodovali. Muzi si berou Uvéry castéji, protoze maji z obou
partner v doméacnosti zpravidla vyssi piijmy. Uvér si berou oba
manzelé spolu a nase zjisténi ukazuji, ze za koupi konkrétniho
zbozi stoji spise zeny,” komentoval skute¢nost predseda pred-
stavenstva a generalni feditel spole¢nosti GE Money Multiservis
Charlie Coode.

L

pokracovdni ze strany 17

Oslovili jsme v tomto kontextu rovnéz skupinu tzv. VIP Celebri-
ties, tzn. top manazery, ktefi maji za sebou dlouhodoby Uspéch,
maji bohaté zkusenosti z praxe a reprezentuji témér vsechna
klicova odvétvi CR. Jedna se o manazery, ktefi jsou otevre-
ni celozivotnimu uceni, jsou pfipraveni zvladnout nové véci,
kdyz to potrebuji. Vsechny spojuje to, Ze vzdélavani neskoncilo
s jejich vysokoskolskym diplomem nebo studiem MBA, a totéz
vyzaduji od svych zaméstnanc(.

Problém jako vyzva - atraktivita tkvi v pojmech jako vzruseni,
zaujatost, soustfedéni, koncentrace, ndpad, radost, uspokoje-
ni, respekt, tzn. ze se jednd v prevazné mire o takové discipli-
ny, které zatim nejsou béznou vybavou vzdélavéani technik{/
manazerd.

Ndpad jako inovace — v tomto kontextu je si zapotiebi osvo-
jit myslenku, Ze kreativni pocin bez promitnuti do komeréniho
uspéchu je jen zbytecné vynaloZend energie a cas. Jak pretavit
napad do konkurenc¢niho Uspéchu je také jedno z témat stu-
dia.

Sypejte ndpady z rukdvu - kolegové na vas koukaji a fikaji si,
tak se ukaz. A vés opravdu napadaji véci, které ostatni jesté
nenapadly. A takhle je to ¢asto — jen se momentalné dokéazete
podivat na véci jinak.

Budte origindlni - konvence dusi kreativitu, zabéhana cesta je
pohodIna jistota, kterd oviem ¢asem zmizi a je jen na vas, abys-
te nasli cestu novou, vedouci k cili.
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Podle ankety odrazi rodinné rozhodovani o investicich také
odlidné rodinné role muzi a Zzen. Muzi na Zenach nechévaji
rozhodnuti o spotiebicich, které ¢astéji pouzivaji ony (lednicky,
pracky, mycky nadobi) a sami vybiraji elektroniku do obyvacich
pokojli — DVD prehravace, televizory a podobné. Muzi vsak sva
rozhodnuti s Zenami konzultuji vice, nez tomu je naopak.
Zatimco bézné nakupy do domécnosti obstaravaji ze 70 % zeny, u
vétsich nakupd se role vyrovnavaji, ale prevaha zen zlstava patr-
na. Zeny uvedly, Ze ve 40 % pfipad(i rozhoduji o koupi samy. Spo-
le¢na rozhodnuti pak manzelé u vétsich nakupt délaji ze 35 %.

Rozdilné spotiebni chovani muzii a Zen
Z ankety spolecnosti GE Money Multiservis dale vyplyva, Ze roz-
dilnosti se projevuji i v ndkupnim chovani muzl a Zen obecné.
Pfi nékupech denni spotieby se Zzeny rozhoduiji vice podle ceny
nez podle znacky. Zaroven vsak neustale narGsta pocet zen, kte-
ré jsou ochotné kupovat zbozi novych nevyzkousenych znacek,
protoze rady znacky stfidaji. Zeny také pfiznavaji vétsi miru ovliv-
nitelnosti reklamou, nez je tomu u muzd. Témér dvé tietiny zen
priznaly, Ze maji tendenci nakupovat zbozi, které znaji z reklam.
Dal$im rozdilem pak je, Ze zatimco zeny nerady nechévaji naku-
py na posledni chvili a rady si vybiraji mezi dostupnym zbozim,
muZzi ¢astéji nechavaji potiebné nakupy na posledni chvili.
Spole¢nost GE Money Multiservis financovala v loriském roce
nakupy za vice nez 9,6 miliard korun; potvrdila tim tak vedouci
pozici na ¢eském trhu splatkového prodeje.

Eva Chaloupkova, tiskova mluvci GE Money Multiservis

Samoziejmé ze studijni program nabizi dalsi atraktivni témata,
opravdové a neviedni zazitky, radost ze sebepoznani, ze své
kreativity a netusenych moznosti jak je uplatnit, a kone¢né
prokazatelnou dovednost kreativnich metod, které bude umét
absolvent studia rutinné vyuzivat ve své firemni praxi.

Opravdu si vysoce cenim uvedenych vlastnosti. A to jak u
svych kolegl v nasi spole¢nosti DTO CZ, tak i na univerzi-
tach, kde pracuji s nastupujici mladou generaci manazerQ-
podnikatel(. Lidska vynélezavost, iniciativa, kreativita, pruz-
nost, inovativnost — zel zatim tyto discipliny nepatfi k bézné
vybavenosti absolvent(i VS a univerzit. A protoze nemiizeme
donekonecna cekat, nez nam Skoly za¢nou vychovévat tvori-
vé lidi - inZzenyry, manazery, bylo nasi snahou pfipravit vlastni
studijni program vychovy dospélych k tvorivosti. Nejjedno-
dussim fesenim je (a rovnéz o toto feseni ndm ve studiu pG-
jde) je prestat kone¢né pochybovat o tom, Ze ¢lovék dokaze
podstatné vice, nez jsou jeho dosavadni moznosti. Nas tvarci
potencial je opravdu znacny; musime se vsak ucit jak jej co
nejefektivnéji vyuzit. Vzdyt nova globalni doba pfinasi nové
podminky, s nimi nové problémy a to vie si vyzaduje i nového
tvorivého ¢lovéka.
za odpovédi k tématu nevsednimu podékovala
Eva Brixi <>



VANOCNI KAPR SICE ANO, ALE CELE SVATKY SE PRECI NEMUSI DOJIDAT, JAKTO BYVAVALO V NEJEDNE
RODINE ZVYKEM... PO STEDREM VECERU PRIJDE DALSI DEN A PAK DALSI SVATEK... CUKROVI BUDE
SICE KRASNE VONET, JENZE CHUTOVE BUNKY BY RADY | NECO JINEHO, PIKANTNEJSIHO, NECO PRO
MLSNE JAZYCKY, ZAROVEN COSI LEHCIHO VE STYLU ZDRAVE VYZIVY, A VICE ZELENINY K TOMU LENO-

SENi MEZI DARKY...

A tak nevahejte, oteviete Spyzirnu i oci a dejte prostor vlast-
ni fantazii. S rozmanité upravenymi turiakovymi krémy
nebo konzervovanym tunakem se docela pék-
né kouzli. Autorkou uméleckych dél vsak
nemusite byt sama. Kdyz se vam podafi
nasmérovat vlastni potomstvo k rodinné
soutézi a vybidnout i babi¢ku, manzela,
pfipadné zndmé, ktefi si prisli jen tak pokla-
bosit, myslim, Ze vy si konecné budete moci
odpocinout! Posila si radostné zasoupefi o
vyznamné ceny ve formé pochval a vy pak jiz
budete jen odménovat! Prazdnymi talifi, prvnim
mistem a néjakym tim dareckem navic. Vérte,
bude to stastné feseni... Delegovat pravomoce jisté
umite, takze vlastné vse ostatni jiz pdjde samo.

K dispozici mlze byt veka, rohlik, toust, tmavy chléb,
celozrnnd houska a mnoho dalsich druhl peciva, pestré
listy salatd, barevna raj¢ata a papriky, cibule nékolika barev,
tvarQ i chuti... Kdyz k tomu pfidate dobrou naladu, rozhod-
né nic nezkazite! Vas vano¢ni kapr nebude urcité nastvany, ze
ma konkurenci. | kuchyné se totiz kvapem globalizuje...  (rix)

Vyhrajte romanticky vecer v hotelu President

Vanoce jsou vnimany predevsim jako svatky
klidu a miru, kterym ovsem predchazi hek-
tické obdobi pfiprav. Patfite i vy k lidem,

ktefi predvanoc¢ni shon a davy v obcho- . £

dech zrovna nemiluji? Pak vas jisté potési
novinka, se kterou pravé v tomto obdobi
pfichdazi hotel President. Nabizi vdm moz-
nost zakoupit jako darek certifikaty na nékte-

ré oblibené akce ¢i specidlni balicky. Tak napfiklad

si mUZete zakoupit certifikat na Vecer se séfkuchafem, Roma-
tickou vecefi v restauraci Vitava nebo prozit Romanticky vecer
v hotelovém masaznim centru TAWAN a restauraci Vltava.

Pro naro¢néjsi klienty pripravil hotel President rozsifenou vari-
antu — Romanticky vikend a Relaxacni balicek, které zahrnuji
také ubytovaniv jednom z nejluxusnéjsich pokojli a VIP péci. A

%

je tu jeSté Balicek pro Vase vyrocil Ten je uréen viem,
kdo chtéji jedinecnym a nezapomenutelnym
zplsobem oslavit svdj vyznamny den. Hotel

A . S X
= President vystavi na jméno obdarovaného

darkovy certifikat dle vaseho vybéru.
Pro vice informaci ¢i rezervaci kontaktujte
obchodni oddéleni hotelu President: 234 614
169 nebo reservations@hotelpresident.cz

A nyni mate dokonce moznost jeden z uvedenych
bali¢kti vyhrat! Odpovézte na nasledujici otazky:
1) Jaky druh masazi nabizi masazni centrum hotelu Presi-
dent?
a/ ajurvédské
b/ thajské
¢/ shiatsu

2) Kterou z nize uvedenych sluzeb nenajdete v nabidce
hotelu President?

a/ pripojeni k vysokorychlostnimu internetu a Wi-Fi zdarma

b/ kadefnické studio

¢/ bazén

3) Mezi vyhody, které ziskaji clenové vérnostniho progra-
mu “President Club’; nepatfi:

a/ 50% sleva na parkovéni

b/ donaska denniho tisku do pokoje

¢/ neomezend konzumace minibaru zdarma

Inspiraci k odpovédim na otazky najdete na www.hotelpresi-
dent.cz. Zasilejte je do konce letosniho roku na e-mailovou
adresu bartikova@prosperita.info a brixi@prosperita.info.

Ze spravnych odpovédi vylosujeme jednoho vyherce, ktery zis-
ka Romanticky vecer pro 2 osoby v hotelu President. Soucasti
balicku je Royal Thai masaz, Royal Aroma masaz a vecefe pro
2 osoby.
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JAKE BUDOU

praci prasky

VITE, CO NAS CEKA ZA 10 C1 20 LET? TREBA PRANI ZKRATI TECHNOLOGIE NA NEKOLIK MINUT, ZEHLIC-
KY BUDOU JEN NA DALKOVE OVLADANI, VARNE KONVICE BUDOU SAMY KAVU ZALEVAT A Z MIKRO-
VLNKY VAM TALIRE PRISTANOU NA STOLE, ANIZ BYSTE MUSELI HNOUT PRSTEM. ANO, ANO, MY ZENY

TO JIZ MAME VYMYSLENE. NYNI PUJDE JEN O TO, JAK ODVAZNI MUZI UCHOPI NASE PRANI. RADA
FIREM SE O TO JIZ SNAZI.

Celosvétovy vyrobce pracich praskd, kosmetiky, lepidel a tech-
nologii,spole¢nostHenkel, patiikfirmam, kteréprostrednictvim
svych znacek a technologii jiz nékolik desetileti aktivné pfispi-
vaji k trvale udrzitelnému rozvoji za zachovani rovnovahy mezi
dosazenim ekonomickych cild, socidlniangazovanostia ochra-
nou zivotniho prostredi. Roli prdkopnika dokazal Henkel jiz
v roce 1983, kdy na trh uved| prvni bezfosfatovy praci pra-
Sek.

Ddkladnou analyzou Zivotniho cyklu jednotlivych vyrobkd sle-
duje oddéleni vyzkumu a vyvoje Henkel, jaky dopad na Zivotni
prostfedi ma nejen vybér surovin nebo pouziti vyrobni techno-
logie, ale i logistika, faze spotieby a likvidace produktu. Vysled-
ky téchto analyz pak vyhodnocuje a pfizplsobuje jim produk-
tova portfolia.

Hlavnim cilem vyzkumnych pracovnik( je objevit pro vyrobu
produktd suroviny zobnovitelnych zdrojd, nejlépe stoprocent-
né biologicky odbouratelné. Znac¢na ¢ast surovin pro vyrobu
pracich a disticich prostfedkd jsou anorganického pivodu a
nedaji se jinymi zdroji nahradit. Druha ¢ast surovin je organic-
kého plvodu na bazi ropy, jako napf. pro praci vykon dulezité
tenzidy.

Henkel je nahrazuje tenzidy na bazi surovin z oleje z palmo-
vych semen. V pracich prascich ¢ini podil tenzid(i z obnovi-
telnych zdroju na 35 %, u Sampént a nékterych lepidel je to
vice nez 40 %. Velmi osvédcenou patentovanou technologii
Henkel jsou také nanotechnolgie. Diky nim vydrzi napfiklad
sklenéné plochy osetfené prostredkem Clin déle lesklé, zubni
pasta Vademecum S.0.S. s pfidavkem latky nanit® chrani citli-
vé zuby a technologie Bonderit NT zabrariuje korozi metalic-
kych povrchd.

Energetickd naro¢nost vyroby miize byt vyznamné ovlivnéna
zavedenim optimalnich procesii - snizenim procesni teplo-
ty, nahrazenim suseni ve spreji naptiklad granulovanim nebo
vyuzitim motské vody jako procesni. Zivotnimu prosttedi Ize
prospét inteligentnimi obaly na bazi Skrobu nebo celulézy.
Cilem Henkel je vyuzivat co nejvice oball, které se daji snad-
no recyklovat. Snahou vyrobce je také nalézt fedeni ve vyuziti
bioplastli jako obalového materidlu, ktery lze kompostovat.
V Ceské republice se celkem 66 % viech pouzivanych obald
vraci zpét k recyklaci. Kazdy obcan odnese k recyklaci celkem
48 kg oballi ro¢né.

Dle analyzy Henkel je nejvice zatézujici pro Zivotni prostfedi
faze spotieby vyrobku.

U jednoho praciho cyklu dosahuje energetickd nérocnost
ve fazi prani vice nez 60 % z celkové spotifebované energie.
Zpracovani surovin tvofi 33 % a zbylych 7 % pfipada na vyro-
bu, obal, dopravu a likvidaci produktu. Napfiklad z celkového
poctu 14,5 kj energie spotfebované na jeden praci cyklus tvofi
prani celych 9 kj.
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Soucasnym i budoucim trendem je snaha vyrobct o co nejvétsi
loté a minimalnim mnozstvi vody. S nadsazkou lze fici, Ze ideal-
ni varianta prani v budoucnu bude pouze v péné.

Cesky trh v minulém roce vyznamné ovlivnila kampan spole¢-
nosti Henkel a dalsich pfednich vyrobcd pracich praskd ve spo-
lupraci s Evropskou asociaci vyrobc mydla, pracich a cisticich
prostfedkd (A.LS.E.) s nazvem ,Provétrejte své praci navyky".
Kampan provézela zavedeni koncentrovanych pracich pras-
ka oznacenych logem Eurocompact na cesky trh a méla za cil
vysvétlit jejich vyhody spotiebiteliim. Koncentrované, nebo-li
kompaktni praci prasky maji o tfetinu mensi objem nez tra-
di¢ni, a pfitom vyperou stejné mnozstvi pradla. Mizeme jich
tedy davkovat o tfetinu méné. Kompaktace snizi spotfebované
mnozstvi pracich prasku o tisice tun ro¢né, mensi baleni se lépe
dopravuji z obchodu i skladuji v domacnosti, kromé chemikalii
se snizi i mnozstvi oballl a spotfeby energie. Rok po kampani
zaujimaji koncentrované praci prasky v hodnotovém vyjadreni
témér 85 % trhu. Praci gely, dalsi forma koncentrovanych pra-
cich prostredkd, dobyly cesky trh sice az letos, deset let po své
premiére v zapadni Evropé, ale i jejich trzni podil mimoradné
stoupa. Zatimco kategorie prask( zaznamenala v pololeti 2007
v meziro¢nim srovnani narlst v hodnoté o 11 %, tekuté pro-
stredky zvysily sv(j trzni podil v hodnoté dokonce o 34 %.

Letos se firma poprvé v historii dostala na celni pozici v sek-
toru vyrobcl spotiebniho zbozi svétového indexu Dow Jones
Sustainability a byla rovnéz zafazena do nového indexu Global
Challenges, v némz je padesatka firem s mimoradnymi vysled-
ky v oblasti trvale udrzitelného rozvoje. Kazdoro¢ni vyhodno-
ceni vychazi z analyzy vykonnosti jednotlivych firem v oblasti
ekonomické, ekologické a socidlni. Kritériem pro zafazeni je
prokézana schopnost vénovat Usili k feseni globélnich problé-
md, jako jsou klimatické zmény, chudoba, nedostatek pitné
vody, trvale udrzitelné lesni hospodafistvi, zachovani biodi-
verzity a demograficky vyvoj, a sou¢asné vyuzivat nové trzni
prilezitosti. (tz)




=z Ockovani proti rakoviné délozniho Cipku

Mate dceru ¢ vnucku ve veku 13 az 15 let?
Vénujte darek na cely Zivot.

LA R A R B N B N A NN ELEREHSNSESRHSESZSESESESENEESREJJERJEJRS

Rakovina délozniho ¢ipku u nds rocné postihne 1 000 zen,
z toho az 400 z nich této nemoci podlehne.

Nepodcenujte ockovani a jesté v tomto roce vyuzijte prispévku az 2 000 Kc¢ *
z fondu prevence Zdravotni pojistovny ministerstva vnitra.

* Celkovou vipil prispévicy Lre ziskat cerpdnim Balicky ockovdni proti rakoving délaZniho dipku v hadnoté 1 500 K¢
4 Balicku olkovdni v hodnoté 500 K2, O derpdni piispévica se predem informuile ma mafich procovistich, prostiedmictvim
infolinky nebo intermetu.

ZDRAYOTNi Infolinka: 844 121 121
POJISTOVNA ! T

MIMISTERSTVA : Infomail: infoa@zpmver.cz
YHITRA CR Internet: wanw. zpmver.cx




NOVY RAJEC BYLINKA

— nyni Salvéj a pampeliska

g SPOLECNOST KOFOLA ROZSIRILA NABIDKU PRODUKTU V RADE BALENYCH ‘

" FUNKCNICH VOD RAJEC BYLINKA A PREDSTAVILA DALSI DVE UNIKATNI
VARIANTY S BYLINNYMI VYTAZKY PAMPELISKY A SALVEJE. PRVNI
& DVE VERZE S VYTAZKY MATERIDOUSKY A MEDUNKY BYLY UVEDE-

r: i NY NA TRH JIZ LETOS V UNORU.

_— =
~Neuvéfitelny Uspéch

I
lﬂ
prvnich dvou bylinek
nas presvédcil o tom,
Ze spotrebitelé maji o
\ funkéni vody zajem, a
| I
F |

predevsim, ze je zde silna
skupina spotrebitell, ktefi
dbaji o své zdravi a zdravi
svych blizkych. Chceme
témto lidem  vychézet
vstfic a reagovat na jejich
pozadavky a potieby rozsi-
fovanim nasi nabidky byli-
nek,” komentoval uvedeni
novych variant Vojtéch
Kolmas, Brand manazer
znacky Rajec.
V nové receptufe Rajec
Bylinka jsou nyni vyuzity
bylinné vytazky z pam-
pelisky a salvéje, pfi-
¢emz v jednom litru je
jich 100 mg. Jiz v tomto

mnozstvi mohou blaho-
darné pusobit na lidsky

—

organizmus. Pampelis-
1 ka priznivé ovliviiuje
traveni a je doporuco-
vana pfi problémech se
zaludkem a Zlu¢nikem.
Pampeliska také snizu-
je krevni tlak. Salvgj
muzeme zase vyuzit ke
zklidnéni a procisténi
mysli. Dale ma vybor-
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né dezinfekéni ucinky, plsobi
proti poceni a také snizuje hla-
dinu cukru v téle.

Rajec Bylinka poskytuje vyhody
pramenité vody Rajec, kterymi
jsou vyvazena mineralizace a
nizky obsah sodiku. Pravé diky
témto vlastnostem je vhod-
nym zékladem kazdodenniho
pitného rezimu. Diky vytaz-
kiim z pampelisky a salvéje
urcité nadchne spotiebitele,
ktefi pecuji o své zdravi, a
zaroven prekvapi neotrelou
chuti.

Design novych variant Rajec
Bylinka navazuje na predcho-
zi dvé pfichuté. Barva lahve je
opét ladéna do fialova. Etikety
a uzavéry obou novych druht se
odlisuji, aby spotiebiteli umoznily

snadnou orientaci pfi vybéru bylinky (pampeliska je ladéna do
Zluta, $alvéj do zelena). Ldhve maji obsah 0,75 litru nebo 1,5 lit-
ru. Nutri¢ni hodnoty ve 100 ml vody jsou 82kJ/19 kcal. (tz)
vice informaci o funkéni vodé Rajec Bylinka najdete na
www.rajecbylinka.com/

Dvé otazky pro Vojtécha Kolmase,
Brand Managera WATERS, CSD:

Jakou bylinku mate vy osobné nejradéji?
Mdm dva chutové favority — Meduriku a Salvé;.

Pro¢ doporucujete jako napoj pravé bylinkovy Rajec
Zenam podnikatelkam a manazerkam?

Téch aspektu je samoziejmé vice — ty hlavni jsou ale
dodrzZovdni pitného rezimu a priznivé ucinky bylinek na
lidsky organizmus. Zijeme v dobé, kdy v prdci trdvime stdle
vice casu, ¢imz umeérné stoupd zatiZzeni a ndsledné i unava
celého naseho organizmu. Rajec Bylinka kombinuje vyhody
pramenité vody Rajec, kterymi jsou lehkd, vyvdZend mine-
ralizace a nizky obsah sodiku s pozitivnimi tcinky bylinek,
jako je napr. pampeliska nebo salvéj. Prdvé diky témto
vlastnostem je vhodnym zdkladem kaZdodenniho pitného
reZzimu.




Vyhrajte zajezd na Formuli 1!

pokud se netrapi

NAKUPUJETE RADY? ASI JE TO ZBYTECNA OTAZKA. NAKUPOVANIM ZENY CASTO POOKRIVAJI, PLNI
SNY, A NEJEN SVE, ALE ZEJMENA TECH NEJBLIZSICH. VERIM, ZE | PRO VELMI ZANEPRAZDENE OSOB-
NOSTI NEZNEHO POHLAVI JE NAKUPOVANI URCITA RELAXACE, PREHOZENi MYSLENEK CI DOBRO-
DRUZNA VYPRAVA ZA POZNANIM. ZENY PRAKTICKE POMERUJI VSAK | TUTO MIRU ODREAGOVANI
RELATIVNI USPOROU CASU A JISTOU VOLNOSTI PRI ROZHODOVANI. CASTO JIM POMAHAJI RYCH-
LE VYRIZENE UVERY. PRANI K JEJICH SPOKOJENOSTI
S PRODUKTY SPOLECNOSTI SANTANDER CONSUMER
FINANCE VYSLOVIL MAREK MUCHA, REDITEL ODBORU

MARKETINGU:

SPOTREBITELSKY UVER JE VDECNY PRODUKT. V KTE-
REM OBDOBI ROKU JICH KLIENTI U VAS VYUZIVAJI NEJ-
VICE?

V prabéhu roku nejsou velké rozdily ve vyuzivani Gvérovych
produktd. Poptavka vsak mirné roste na konci roku s blizicimi se
vanoc¢nimi svatky. Pro toto obdobi pfipravujeme produkty, kte-
ré kromé tradi¢nich vyhod pfinasi i urcity bonus nebo odménu
pro naseno zakaznika.

JAKE UVERY SE LIDEM ZDAJi PRIHODNEJSIi? UCELOVE,
Cl NEUCELOVE? A KTERYCH PRED VANOCEMI POSKY-
TUJETE VICE?

Protoze financujeme predevsim automobily, poskytujeme
mnohem vice Ucelovych uvérl, kde zminénym uGcelem je pra-
vé profinancovani vybraného vozu. Na nasich 11 pobockéch
vsak poskytujeme i neucelové hotovostni Gvéry, u kterych
poptévka roste pravé s blizicimi se Vanocemi. Tyto Uvéry je
totiz mozné vyuzit na pofizeni zbozi nebo sluzeb podle vlast-
niho uvazeni.

PRUMERNA VYSE UVERU SE CELOSTATNE NEPOHYBUJE
V ZAVRATNYCH CASTKACH - KOLIK CINI U VAS?
Prdmérna vyse nelcelového uvéru je u nas pfiblizné 90 000 K¢.
Nase Uvéry poskytované na pobockach se svymi parametry jako
je sazba a vyse Uvéru, véetné disledného ohodnoceni bonity
zakaznika, blizi bankovnim dvérdm. Neposkytujeme nizké ¢ast-
ky za extrémné vysoky Urok, jak to délaji mnohé spole¢nosti.

VANOCE, NEBO SPISE LEPE PREDVANOCNI CAS, PATRI
SPISE ZENAM - JAKE PRODUKTY VAS[ SPOLECNOS-
TI MAJI NEJRADEJI? BEROU SI JE TAKE NA POSLEDNI
CHVILI?

Pokud je typickym zakaznikem pro financovani vozidla muz,

< Samtander

tak potom zéjem o neucelové hotovostni Uvéry je predevsim
doménou Zen. Patrné se vice zajimaji o domaci finance a snazi
se poptavky po volnych prostfedcich fesit co nejlépe, tedy pro-
stfednictvim nasich produktd. To, zda si Uvér berou na posled-
ni chvili, nevim, ale pokud nemaji moc ¢asu, tak jim mézeme
garantovat vyfizeni Gvéru na nasi pobocce do 30 minut. Pokud
si tedy prinesou veskeré potiebné dokumenty.

A CEMU DAVAJI PREDNOST - TELEFONICKEMU VYRI-
ZOVANI NEBO OSOBNIMU KONTAKTU?

Obycejné probiha vyfizeni Gvéru na nasi pobocce, kde se zdkaz-
nikovi vénuje nas pracovnik.

KDYBYSTE BYL JEZISEK, CO BYSTE CESKYM PODNI-
KATELKAM A MANAZERKAM NADELIL? DAM VAM NA
VYBRANOU: NOVE AUTO | S RIDICEM, DOMACIHO
SLUHU, ZAHRADNIKA, DOVOLENOU U MORE S CES-
KYM HERCEM, KTEREHO MAJI RADY, ANEBO KOUZEL-
NY PROUTEK, KTERY BY ODCAROVAL UNAVU Z JEJICH
TVARE?
Asi bych odcaroval Unavu z jejich tvére, protoze Zené pridava
na plvabu, pokud se netrapi, je odpocatd a svézi. Alespon o
Vanocich tedy preji véem Zendm co nejméné strasti se shané-
nim darkl a co nejvice rodinné pohody. A pokud maji starosti
s pofizenim Gvéru, tak je doporucuji prenechat nam.

za rozhovor s kouzelnou teckou podékovala Eva Brixi

Pdjéka az 200000 K€ snadno a rychle

» LING:

¥ od 9,5 % rocne®

= pljtime vam na cokoll |2 od 5000 KE

« modnost pojiSténal sc

npnastl splacet

50000 K€ mésicné jen za 1199 Ké*

GARANTUIEME

vyl

do 30 minu

¥

Latastniéte se soutile od 15. 10. de 31, 12. 2007 a jedie
ra rdvod Formule 1 nebo iskejte nékterow = daBlich cen.

Wice informacl na woww.santander.cz

& Santander
CO

NSUMER FINAKCE

Infolinka: 225 Z85 285




Sérénité
Air

JE ASI STALE SLOZITEJSI VYBI-
RAT PRESTIZNI DAREK. RADOST Z
MALICKOSTI JE SICE VITANA, ALE
NEVZDY SE NA NI DA SPOLEHNOUT.
JESTLI, MILE DAMY A MILI PANOVE
PREMYSLITE, CIM OKOUZLIT POD
STROMECKEM SVUJ PROTEJSEK,
VEZTE, ZE ZCELA JISTE NECHYBITE,
KDYZ SE VYDATE PO STOPE LUXUS-
NICH PSACICH POTREB. NECHATE-LI
SE VEST NABIDKOU SPOLECNOSTI
ACTIVA A JEJi KOLEKCI SVETOVYCH
ZNACEK...

k podpisu

Spole¢nost ACTIVA, kterad je pfimym dovozcem a oficidlnim
distributorem psacich potfeb prestiznich znacek Parker, Water-
man, Rotring a Lamy, letos oc¢ekava zvyseni obratu tohoto sor-
timentu o 10 %.

Nabidka zajimavych psacich potieb je Siroka, pro predvénoc-
ni ¢as je navic obohacena o specialni limitované edice a fadu
vkusnych darkovych kazet ¢i pouzder dodavanych k zakoupe-
nému zbozi zdarma.

Ceny se pohybuji od 200 K¢ u kulickové tuzky Parker Jotter az
po 450 000 K¢ u per z limitované, ru¢né vyrdbéné edice Water-
man Sérénité D Art.

Sérénité
Eau

Waterman Sérénité Eau

Waterman - znacka plna uzasu

V roce 1883 newyorsky pojistovaci agent Lewis Edson Water-
man pfisel o velkou zakéazku kvdli tomu, Ze jeho plnici pero
pfi podpisu udélalo na smlouvu karku, a nez se vratil s novou
kopii, klient byl pry¢. Zklamany Waterman se zafekl, Ze tohle uz
se nesmi nikdy stat, a zacal premyslet, jak samovolnému vyté-
kani inkoustu z pera zabranit. O rok pozdéji si nechal patento-
vat zcela novy zpUsob plnéni a za dalsi 4 roky vznikla firma The
L. E. Waterman Company.

Pera Waterman pouzivaly mnohé vyznamné osobnosti, napfi-
klad Charles Lindbergh s nim psal sv(j denik béhem historic-
kého letu z New Yorku do PafiZze v roce 1927. V tomtéz roce
také vyzkumny pracovnik firmy Waterman, M. Perraud, vynalez|
inkoustovou bombicku.

V soucasné dobé jsou vyrobni zdvody Waterman umistény ve
Francii a v jejich produktech se spojuje neopakovatelny fran-
couzsky design a $arm s absolutni kvalitou a dlouholetou tradi-
ci znacky. Proslulymi se staly zvlasté unikatni lakované povrchy,
které patfi k vrcholu toho, co Ize v tomto oboru spatfit.

Psaci potifeby Waterman se stavaji dllezitym doplhkem
odrézejicim Zivotni styl a osobnost svého vlastnika. Znacka
Waterman je synonymem luxusnich psacich potfeb s vynikaji-
cimi technickymi parametry a vyjime¢nym designem. (tz) <o

Waterman Sérénité Air
lluzi viticiho vzduchu dosahl Waterman

Cistotu a Zivotodarnost vody predstavuji
jemné plosky modré a zelené perleti pocha-
zejici zmusli vylovenych z mofe mezi Japon-
skem a Koreou. Kazdy miniaturni perletovy
dilek je peclivé opracovan, opatien lakem,
usazen na své misto a poté opét nalakovan.
Vzajemna hra svétel a odleskd v rlznoba-
revnych ploskach vytvaii dojem vé¢ného
proudéni v hloubce i na povrchu nekonec-
ného oceanu. Morskymi proudy neustale
opracovavané a pretvarené dno predstavuje
masivni stiibrny prstenec pochézejici z dilny
francouzského umélce Nicolase Droueta.
Cena: 450 000 K¢ s DPH
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vyuzitim tradi¢nich japonskych technologii,
jimiz se zdobily drobné dekorativni predmé-
ty. Zaklad tvori nékolik vrstev rlizné hustého
laku, v nichz se pomoci bambusové tycinky
opatrné rozpoustéji najemno rozdrcené
skorapky krepelcich vajicek a zlaty prach.
Vysledny efekt v podobé vlajicich proudd a
vird symbolizuje bozskou cestu do nekonec-
na. OrigindIni kfivka téla modelu Sérénité je
zde vzdéalenym horizontem, nad nimz se ve
dne chvéji zlaté paprsky horkého slunce a
v noci zaff stfibrné svétlo chladného mésice.
Cena: 450 000 K¢ s DPH



HELENA ULDRICHOVA. VYSLOVITE-LI JEJi JMENO PRED LIDMI Z FILMOVE BRANZE, KAZDY BUDE
VEDET, O KOHO JDE. A PROZRADIME-LI, ZE BYLA PRODUCENTKOU TAKOVYCH FILMU JAKO ZELARY Cl
MAHARAL, TAJEMSTVI TALISMANU NEBO ZE SPOLUPRACOVALA NA VYROBE SNIMKU MISTRI, JEDNA
RUKA NETLESKA CI OTESANEK, ZACNE BYT STOPROCENTNE BLIZKA | KAZDEMU Z VAS. HELENA ULD-
RICHOVA NAVIC REPREZENTOVALA ViCE JAK DESET LET CESKOU REPUBLIKU V EURIMAGES — EVROP-
SKEM FONDU PRO PODPORU KOPRODUKCI, JE CLENKOU PREDSTAVENSTVA ASOCIACE PRODUCENTU
V AUDIOVIZI A PREDSEDKYNi SPRAVN{ RADY CESKE FILMOVE KOMORY. MIMO TO VSECHNO JE TAKE
CLENKOU SPRAVNI RADY FILMOVE NADACE RWE & BARRANDOV STUDIA.

kdy se objevi silné téma

FILMOVE TVORBE JSTE VENOVALA PODSTATNOU CAST
SVEHO ZIVOTA. SNITE NEKDY O TOM, CO BYSTE JED-
NOU JESTE CHTELA? MAM NA MYSLI TAKOVA TATAJNA
PRANI...

Jsou sny, které se s roky neméni. Stéle chci pracovat na projek-
tech, které nejen oslovi divéky, ale budou mit uméleckou hod-
notu. Splnilo se mi to napfiklad u filmu Zelary, kde jsem byla
jednim z producentti. V Cechach jej vidélo vice nez pil milionu
divakd, byl nominovan na Oscara a asi i diky tomu jej koupila
fada zemi. Byla to vyjimecna latka, kterd zasdhla srdce. Moje
prani tedy zni velmi jednoduse — budu spokojena vzdy, kdy se
objevi silné téma, které dokaze promluvit k co nejvice lidem.

PODLE CEHO SE DNES TOCI FILMY? JAK SE VYBIRAJI
NAPADY? URCITE NESTACI JEN TO, ABY PRISEL ORIGI-
NALNI NAMET. ROLI HRAJI PENIZE, SYMPATIE A JISTE
MNOHO DALSICH HLEDISEK.

Na zacatku staci dobry napad, at uz ve formé povidky ¢i scé-
nare. Podstatné je sestaveni Stabu - a to predevsim hlavnich
tvarcich profesi, protoze film je tymova prace. Ve musi fungo-
vat na vzajemné dlivére a profesionalité. A pak jsou dllezitym
hlediskem penize. Kinematografie ma u nas silnou tradici.
Stéle v3ak ¢ekdme na novy audiovizualni zdkon, abychom se
mohli alespon pfiblizit nasim koleglim v Evropé. Statni pod-
pora je samoziejmé jen jednim ze zdrojQ, ale vypravnéjsi filmy,
jako napf. Obsluhoval jsem anglického krale, by bez ni viibec
nevznikly. Déle jsou filmy financovany prevazné ze soukromych
zdroju. Vzdy tedy musime peclivé uvazit, kolik investovat, aby
bylo dilo kvalitni. Na druhé strané je viak tfeba také odhadnout
mnozstvi divakd, které mlze dana latka oslovit.

HLEDANIM NOVYCH ORIGINALNICH TEMAT SE ZABYVA
TAKE FILMOVA NADACE RWE & BARRANDOV STUDIA,
KDE PUSOBITE VE SPRAVNI RADE. DARI SE Ji TO?

Nadace je nadéji a motivaci pro talentované autory v oblasti

audiovizudlni  tvor-
by. Nabizi jim pfi-
leZitost na sebe upo-
zornit a prosadit se.
Jako jedina v Ceské
republice totiz sys-
tematicky podporu-
je literarni ptipravu
celovecernich  hra-
nych filmd a snazi
se najit pro dila, kte-
ré4 ziskaji granty ve
vybérovych fizenich,
moznosti realizace.
Prestoze mUze rocné ocenit jen nékolik ndmétl a scénard,
vybudovala si za dvacet mésicl své existence dobré jméno.
Stala se jakymsi opérnym bodem pro zacinajici autory, ktefi
se domnivaiji, Ze nasli zajimavou latku pro filmové ¢i televizni
zpracovani. Vitani jsou vsak i profesionalové — pro né muze byt
nadace $anci jak prosadit projekt, o jehoz kvalitach jsou pre-
svédceni, na platna kin.

k=l

PROFESIONALU VSAK S KAZDYM KOLEM GRANTOVE-
HO RIZENI PRIBYVA. JE TO TREND, KTERY JSTE OCEKA-
VALI?

Zda je uchaze¢ profesional nebo debutant nenf kritériem vybé-
ru. Prilezitost ma kazdy talent, ktery dokaze nabidnout zajimavé
nebo originalné zpracované téma. Zvysujici se pocet prihlasek
autord, ktefi jiz maji v oblasti literarni piipravy néjaké zkusenos-
ti, ndm vsak signalizuje, Ze v profesionalnich kruzich se nadace
dobie zavedla. A to je pro cesky film, ktery potiebuje pavodni a
originalni témata a talentované autory, jen dobfre.

JSTE ZENOU, KTERA URCITE NETRAVI VETSINU CASU
U DOMACICH PRACI A PECi O RODINU. NENi VAM TO
NEKDY LITO? ZIVOT BY BYL TREBA JEDNODUSSI, JED-
NOZNACNEJSI...

Nikdy jsem nevolila nejjednodussi cestu. Potfebuji se néjak sebe-
realizovat, uskutecriovat své pracovni cile ¢i sny. To ale samozfej-
mé bez rodinného zazemi nejde. Pro mé je dilezité oboji. Snazim
se mit dostatek ¢asu také pro sebe, svou rodinu a své konicky.

V. MANAZERSKYCH POZICICH SE POHYBUJETE NA
PUDE KOMORY, ASOCIACE, NADACE. JAK VYCHAZITE
S KAMARADEM CASEM? TAKE VAM CHYBI? ANEBO JSTE
SE S NiM UZ NAUCILA PRACOVAT?
S ¢asem se ucim pracovat stéle. Myslim, Ze to uz dokazu mno-
hem |épe nez dfive. Zazila jsem opravdu néktera intenzivni
pracovni obdobi, kdy nebyl ¢as takika na nic jiného. To je ale
minulost. Zvolila jsem si ur¢itou mez, kterou nechci prekrocit.
za rozhovor podékovala Eva Brixi
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JSOU SVE. VYPADAJI PODLE SVYCH MAJITELEK. JSOU
JEJIMI OBRAZY, STINEM, KTERY KVETE. BUTIKY. TY MALE,
MILE OBCHUDKY, V NICHZ TO VETSINOU VONI PARFE-
MEM, BYLINKAMI, KORENIM, DALKAMI. JSOU TO MISTA,
KDE OZIiVAJI SNY KAZDE Z NAS. KAM CHODIME NASAT
TO, CO V USPECHANEM BEHU DNE VETSINOU MIJIME
A CO MiJi NAS: ATMOSFERU. BUTIKY JSOU MISTECKA
NASICH DUSI.

JEDEN Z NICH SE JMENUJE EXOTIK. MAJITELKA EVA SPAC-
KOVA PODOTYKA: S K NA KONCI! JDE O CESKY BUTIK,
| KDYZ SE ZDE PRODAVAJI CIZOKRAJNE VECI. HLAVNE
OBLECEN/ Z BALI, TEDY Z INDONESIE. POLOZILA JSEM Ji
NEKOLIK OTAZEK:

UZ HODNE DLOUHO M{JIM TENHLE OBCHUDEK V PRA-
ZE NA NAMESTI JIRIHO Z PODEBRAD...

Ani se tomu nechce Vvéfit, ale firma zacinala v roce 1991. PGvod-
né jsme byly tfi, které se takto vrhly do podnikani, nakonec,
dilem osudu, jsem zlistala se jménem Exotik jen ja. Vite, pavod-
nim povoldnim jsem letuska a tim smérem, odkud pochézi nyni
moji dodavatelé, jsem se dfive vydavala ¢asto. Neni divu, ze mi
zlstalo hodné zajimavych kontaktl i poté, co jsem s povola-
nim ve vzduchu skoncila. A protoze mi bylo lito nechat lezet
ladem viechny ty vztahy, uzrdl tenkrat ndpad zacit vozit do nasi
zemé modni doplriky, stiibrné Sperky, vyrobky z kiize a dieva i
atraktivni obleceni s puncem tamnich zvyklosti, stylu a nade-
chu exotiky.

MUSELO TO BYT VZRUSUJICi, ZAVADET NA DOMACI
TEHDY NEODVAZNY TRH PRED TEMI 16 LETY NECO
NOVEHO.

Bylo to bdjecné, zacala jsem se seberealizovat,

na konci

BATIKOVANA BAVLNA TEDY UDE-
LA Z POSTAVY DIV SVETA?
No, skoro ano. Je to totiz technika,
ktera dava prostor fantazii, a to ma
Ceska zakaznice rada. Pravda je, ze
i z Bali a celé Indonésie se stala
vyhleddvand ndkupni oblast, Zze
komerce zde Sla nahoru. Takze
seina ceském trhu zrodila kon-
kurence, tedy v sortimenrtu
zbozi, které musime odolavat.
Treba pravé jedinecnosti a ori-
ginalitou nékterych vzor( ziska-
vame punc bezva prodejny. Stavi-
me rovnéz na vérnosti zakaznikd a
jejich chuti si k ndm pfijit ten nakup
prozit. Butik je totiz skute¢né o pro-
Zitcich, o emocich,

dala jsem priachod fantazii, i kdyz obchod-
nik télem i dusi asi nikdy vlastné nebudu. Ale EXQOTIK
bylo to zase néco jiného a jinak zodpovédné-
ho - vénovat se obchodu. Clovék do toho 3el
s plnym nasazenim. Butikmél hned velky Gspéch
- byli jsme skutec¢né jedini a velmi dlouho. Nau-
cilo se k ndam chodit velké mnozstvi zakaznik

nam. Jitiho z Podébrad 18
13000 Praha 3

Tel./fax:222 728 058
Otevieno: po—pa 9.30-18.00

tam se nespécha.
V butiku se nespécha,
ale diva se a zkousi. Treba

patery, desatery 3aty. Chce to chvilku vypnout
a starat se jen a jen o sebe. Zeny si to zaslouZi.
Médni kalhotovy komplet si pfece nebudete
kupovat v poklusu. To by vam pak neslusel.

a zékaznic a s nabidkou byli velmi spokojeni.
Uspéch viak nemohl trvat vé¢né. Na scénu pi-
3ly velkododavatelé, obchodni fetézce a butikim vseobecné
pfibyly vrasky na cele.

VY JSTE VSAK NASLA RESENI, POKUD ViM.

O tom je podnikani. Prevratila jsem mali¢cko hodnoty - zacala
jsem dévat postupné prednost prodeji obleceni.

Saty, tuniky, kalhoty, suknég, haleny, tilka, to vechno do velké
miry vyrdbéné podle mych vlastnich pfedstav, navrhd, kte-
ré jsem si malovala. Do Indonésie jsem si jezdila vybirat latky,
barvy, vzory, mnohé z nich opravdu sama navrhovala. Zajem
o to byl ,doma” obrovsky. Nasimi vérnymi zdkazniky se staly
celebrity — zejména damy herecky. Casem jsem se naucila lépe
odhadovat, co ktera z nich, i z ostatnich zédkaznickych skupin,
asi bude vyzadovat, co se k ni hodi, ¢emu dava prednost, co ji
zaujme.

Diky materialu, vzorim i barvdm a zpracovani rostla poptav-
ka po vétsich velikostech, a tak jsou dnes bézné v nabidce i
velikosti XXXL, aby si véechny typy pfisly na své. A naucily se
nas vyhledavat pravé i ty Zeny, které maji néjaké to kilo navic.
Vyborné jim totiz sedi bavinéné tkaniny, nadvaha se zakryje
Sikovnym stfihem, odstinem, vzorem.
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COBYSTE DOPORUCILA POZORNOSTI ZEN
V ZIME? TIP NA VANOCNI DAREK...
Sortiment jsme letos obohatili o vesty a bundy s atraktivnimi
vzory, na ty necht se ¢tenariky urcité pfijdou podivat. Je to zase
néco jiného, nez nac jsme byli zvykli, jde o takové, jak Fikdm,
dobré osvézeni zimy. Jako darecky bych zvoli-
la tfeba stiibro, saly a satky, penézen-
ku, kabelku z hadi klize... | nyni se
vsak u nas zastavuji tfeba budou-
ci hosté svateb a pofizuji si kom-
plety, dokonce i sami svatebca-
né, kupuji se originalni Saty a
tuniky do divadla, na koncerty.
Neni to klasika, ale jde o odé-
vy, které dokazi umocnit vasi
osobnost. Jste v nich prosté
vidét, vzdycky odlisné zaza-
fite mezi ostatnimi. A fek-
néte sama - kterd Zena
nechce oslfiovat?

5,
RS

za p¥ibéh butiku
podékovala Eva Brixi



rodinné, chvala jim
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LIDICKY, FOTOGRAFUJTE! NA NIC NECEKEJTE A FOTTE,
CHTELO BY SE JEDNOMU ZVOLAT. CAS UTIKA A S NiM
DO NENAVRATNA OKAMZIKY JAKO STVORENE PRO
ZROD NEJBAJECNEJSICH RODINNYCH MOMENTEK,
KTERE NAS MAPUJI PRO USMEV DALSIM GENERACIM.

# v CEWeE

vidy pifikond fotografie

Onehdy na mne pfi Uklidu vypadla slozka takovych fotek. Jako
by se na mne z nebes sesypalo pozehnani, nechala jsem vieho
a jen brala jednu fotografii za druhou. Vzpominky plynuly pre-
kotné a ja si vybavovala nadherné chvile v blizkosti téch, které
mam navzdy zapsané do své paméti. Tu déda hrozi hrabémi
na zahradé v okamziku, kdy mu za oplotem ukradli nenecha-
vi posledni krasnou broskev, tu zase bratr pézuje pfi zabijacce
vykrmeného c¢unika, dalsi fotka z oslav narozenin, ta se neda ani
komentovat, jind zas z ndvratu pfi houbafeni jasné vypovida o
schopnosti ¢lovéka ceského bavit se v lese.

Nejusmeévné;jsi viak byl paklik obrazkd z Vanoc. Nevim, proc
mame ve zvyku fotit Stedrovecerni tabule a zlomysiné je
pojmenovavat nazvy jako Zlu¢nikova kolika, pozor na ledviny,
jatra vydrzte atd. nebo znavené déti po absolvovani tary kolem
stromecku pfi rozbalovani darkd. Netusim, pro¢ si da manzel
zalezet kazdy rok na tom, aby zmackl spoust presné v okamziku,
kdy byste se k sobé radéji ani neznali. A proc to obvykle vyjde
tak, ze mi roste Spice stromku z ucha a syn ma misto ucesu na
hlavé kvétinac s vanoc¢ni hvézdou. Také nechapu, proc je babic-
ka zabrana tehdy, kdyz usind u nové televizni pohadky a dcera
pred zrcadlem, jak na sebe vyplazuje jazyk.

Inu, tvofivé i patvorivé zaméry autorl je prostor piimo hvézd-
ny. A galaxie rodinnych snimeckd, téch ichvatnych momentek,
které rozslzi nade oci at steskem, ¢i pfimo osvobozujicim fevem
nad fotkou z dovolené po néjakém tom roce znovu a znovu,
budou hybat svétem vécné. Tedy — dokud se budeme umét
smat nejen tém ostatnim, ale i sami sobé. Eva Brixi

Manazerky se dohodly

Na poli cestovniho ruchu vyrostlo nové partnerstvi. V pri-
béhu fijna se generalni reditelka spolecnosti ASAP Rent
car (Ceska firma bez zahrani¢niho kapitélu a bankovniho
zatizeni) Lucie Stastna domluvila na spolupraci s generalni
feditelkou TOP HOTELu Praha Martou Snoblovou (29).
Pocinaje listopadem zacal TOP HOTEL Praha exkluzivné
nabizet sluzby ASAP Rent car a naopak.

Od vzajemné komunikace si slibuji rozsireni klientely. ,TOP
HOTEL Praha jsme si vybrali, protoze se jedna o nejvétsi
hotelovy komplex v Cechach. My zase mdzeme nabidnout
rozsahly vozovy park a nadstandardni sluzby, kdy napriklad
pfistavujeme na rozdil od konkurence vozy po Praze zdar-
ma,” sdélila L. Stastna.

Zminéné partnerstvi samoziejmeé nebrani dalsim aktivitam.
Nic se neméni na tom, Ze ASAP Rent car pUjcuje vozy i do
jinych hotell za provizi a TOP HOTEL Praha zase prodéava
okruzni jizdy a sluzby taxisluzeb.

Soucinnost by méla pfinést pro obé strany vice klientl a
zjednoduseni pfi poskytovani,nedomovskych” sluzeb. (tz)

Biopotraviny?
Nakoupite jeivdm

Jite zdravé? Tak to uz u vas jisté nasly své misto také biopotravi-
ny... A zkusili jste exkluzivni znacku biopotravin AlnaturA? Jeji
vyrobky nakoupite v siti prodejen dm drogerie markt.
LSortiment biopotravin dm zahrnuje vice nez 240 polozek znac¢-
ky AlnaturA. Od olivového oleje a koreni pres susenky, tycinky a
musli az po Caje a stavy,” uvedla prokuristka Mgr. Martina Hor-
ka, zodpovédna za rezort marketingu a nakupu v dm drogerie
markt, a dodala:,V dm je kromé toho k dosténi vice nez 110 dal-
sich biopotravin a pres 50 vyrobk(l pfirodni kosmetiky znacky
alverde.”

Velké oblibé se té&si i dalsi vyrobky dm vlastni znacky. Ve spotie-
bitelskych testech pravidelné dosahuji vybornych ohodnoceni.
Podil odprodeju vlastni znacky na celkovém obratu firmy se zvy-
Sil na vice nez 19,6 %.

Vérni zakaznici, ktefi se do dm radi vraceji, jsou navic odméno-
vani tzv. Vérnostnim programem active beauty Svét vyhod.,Na3s
vérnostni program bézi jiz tretim rokem. Zakaznici za kazdych
100 K¢ z hodnoty nakupu obdrzi jednu samolepku, kterou
si nalepi do specidlni hraci karty. Kdyz je hraci karta naplnéna
samolepkami, pfi pristim ndkupu ma klient narok na desetipro-
centni slevu,” informovala Mgr. Martina Horka.

Velkych Uspéchll dosahuje rovnéz program dm babybonus.
Pokud rodice zaregistruji své novorozené déti, a také nastava-
jici maminky, které se do programu pfihlasi, obdrzi startovaci
balicek. Nasledné pak dostévaji pravidelné zasilky v podobé sle-
vovych knizek a informacnich brozur. Pocet rodic(, ktefi se do
programu dm babybonus hlési, je rok od roku vyssi. V roce 2006
jich bylo zaregistrovano 50 000. détatko a v soucasné dobé pre-
sahuje pocet miminek a téhotnych zen registrovanych v databa-
zi 70 000.

,V dm stoji v centru pozornosti ¢lovék,” komentoval Uspéch Ger-
hard Fischer, jednatel dm drogerie markt, s.r. 0., v Ceské republice
a pokracoval:,Dm drogerie markt se neustéle vyviji, vie délame s
cilem vychazet vstfic potiebam vsech lidi v nasem okoli - nasich
zakaznikd i nasich zaméstnanctll - a plnit jejich piani a ocekavani”
V nastévajicim obchodnim roce planuje dm rozsiteni sité prode-
jen o témér 30 pobocek. (tz)
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berou Zivot do svych rukou

ZPRAVA AGENTURY SYNOVATE ,BOHA-
TE THAJSKE ZENY” ODHALILA VYDAUJE,
ZIVOTNI STYL A POSTOJE BOHATYCH
THAJSKYCH ZEN.TY DBAJI O SVUJ SOCI-
ALNi STATUS, NECHAVAJI SE OVLIVNO-
VAT NAZORY SVYCH RODICU A TEMER
POLOVINA SE POVAZUJE ZA OSOBU,
KTERA ROZHODUJE O RODINNYCH
FINANCICH. TO VYPLYVA Z VYZKUMU
AGENTURY SYNOVATE THAJSKO.

Zprava nazvand ,Bohaté thajské zeny” obsahuje vysledky studie
Media Atlas agentury Synovate. Ta zkoumala 460 majetnych zen
2007. Bohaté zeny v Thajsku zabiraji 20 % celkové populace vel-
kého Bangkoku. Pochdzeji z domécnosti, které vydélavaji 50 000
THB nebo vice mésicné.

Steven Britton, generdlni feditel thajské pobocky Synovate, ktery
zpravu nazyva strategickym priivodcem pro marketéry, fekl, ze
zprava byla navrzena tak, aby pomohla marketériim, zadavateliim
reklamy a media planneriim Iépe porozumét mobilni a financ-
ni nezdvislosti thajskych Zen. ,Bohaté thajské Zzeny jsou vitalnim
segmentem pro spojeni s marketéry, jelikoz maji zdravé piijmy a

prebiraji vice a vice kontroly nad viemi aspekty Zivota
svych rodin, a to od toho, kde Ziji, co si kupuji az po to,
jak ziskéavaji své informace,” fekl S. Britton.
,Kdyz pfijde na kontrolovani rodinnych vydajd, 44 %
vsech bohatych thajskych zen se povazuje za hlavni
osobu, kterd rozhoduje o financich. U bohatych ¢ty-
ficatnic se toto Cislo zvysilo dokonce na dvé tretiny,’
uved| dale S. Britton. Pfi zkoumani jejich navykl tykajicich se
spofeni a pUj¢ovani si, bylo zjisténo, ze bohaté Thajky jsou pozo-
ruhodné rozumné. Vice nez 70 % v3ech zen, a to viech vékovych
kategorii, pribézné spofi a radéji si pjcuje penize od rodinnych
pfislusnik nez od finan¢nich instituci.
Navzdory jejich rostouci kontrole a vétsi finan¢ni nezavislosti
zprava Synovate také odhalila, Ze bohaté thajské zeny zacinaji
planovat svoje finan¢ni dlichodové zajisténi ve svych triceti a Cty-
ficeti letech, coz je v protikladu k zdpadnim spole¢nostem, které
podporuji dichodové plany jiz v mladém véku.
Zprava Synovate ,Bohaté thajské Zzeny” také odhaluje vlastnictvi
kreditnich karet. Vice neZ polovina (51%) zen vsech vékovych
skupin jesté nevlastni kreditni kartu.
,Synovate také objevil, Ze bohaté thajské zeny kolem tficeti let,
které vlastni kreditni kartu, utraceji primérné pres 16 200 THB
mésicné, cozZ je plsobivé Cislo pro jednotlivce,” fekl S. Britton.
,Jak je vidét, Thajsko skytd velké prilezitosti pro finan¢ni institu-
ce, které se zaméfuji na bohaté thajské Zeny. Finan¢ni instituce
by jim mély poskytnout vice informaci a vétsi piistup k planovani
sluzeb a také zvysit naptiklad propagaci kreditnich karet,” dodal.
Zpréava Synovate zdUraznuje mistni a satelitni televizni sledova-
nost, zvyky cetnosti mistnich tisténych médii a uzivani internetu
napfi¢ vyssim pfijmovém sektorem. Zprava zaloZzend na Media
Atlas poskytuje pohledy na to, co bohaté spotiebitelky sleduji a
¢tou a jak ziskavaji informace pro sva nakupni rozhodnuti.
,Kdyz chtéji byt informovany, ¢tou noviny a ¢asopisy, a to celé
tfi Ctvrtiny dotdzanych Zen. Na 79 % jich oteviené pfiznava, ze
¢teni novin a casopist je jednou z jejich oblibenych kratochvili)’
komentoival jesté vysledky Setfeni S. Britton. (t2)

Vstupte do tajemného svéta smysinosti
s Parfémovanou vodou DIVINE SENSUAL od ORIFLAME

Ze je$té nemate viechny
vanoc¢ni darky? Nevadi! Mame
pro vés jedine¢ny vanocni
tip. Novou, smysinou a
sarmantni ddmskou vini
DIVINE SENSUAL od
Oriflame. V(iné je inspirovana
zenskymi kiivkami a ziskate
s ni neodolatelny $arm.
Podmanivou vini oteviraji
hravé ovocné tény maliny,
broskve, grapefruitu a
bortvky, které rozkvétaji do
kvétinového srdce gardénie,
fialky, jasminu a rGize. Jemné
tony vanilky, ambry a
santalového dreva tvori
vielé a decentné slusivé
zakonceni.

Vice informaci o novinkach
pfirodni svédské kosmetiky
Oriflame ziskate na
www.oriflame.cz a na
infolince 271 024 999.

DIVING
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VE VIETNAMU POZNAVAJI

basné Jaroslava Seiferta

PREDNI VIETNAMSKY PREKLADATEL CESKE LITERATURY A CESTNY CLEN CESKO-VIETNAMSKE SPO-
LECNOSTI DUONG TAT TU Z HANOJE VYDAL VE SVYCH 73 LETECH DALSI SKVOST NASI POEZIE, BASNE
JAROSLAVA SEIFERTA, NOSITELE NOBELOVY CENY ZA LITERATURU Z ROKU 1984. K VYDANI POSLOUZIL

FINANCNI PRISPEVEK MINISTERSTVA KULTURY CR. DUONG TAT TU, JAKO PRVNi OBCAN VIETNAMU,
ABSOLVOVAL V ROCE 1961 STUDIUM V OBORU BOHEMISTIKA NA FILOZOFICKE FAKULTE UNIVERZITY
KARLOVY 'V PRAZE.

Po navratu do tehdy jesté rozdéleného Vietnamu zakusil Utrapy
mnoha let valky, a presto vzdy prekladal a vydaval nasi litera-
turu i poezii. Casto se vzdal svého honorate, jen aby preklad
Ceské knihy ve Vietnamu byl vydan nebo aby byl prodejny. Do
roku 2005 zadnou pomoc z CR nedostaval. Pfitom jeho vydané
knihy se tykaji vSech vyznacnych osobnosti nasi literatury: Jana
Nerudy, Jana Amose Komenského, BoZzeny Némcové, Jarosla-
va Haska, Karla Capka, Julia Fuéika, Vitézslava Nezvala, Josefa
Nesvadby, Franze Kafky, Michala Cernika a mnoha dal3ich
nasich spisovatel( i basnika.

Loni vydal také ve VSR publikaci o Praze, kterou vytvoril pfi své
navstévé nasi republiky v zafi a v fijnu v roce 2004. Byl tu na
pozvani nasi Cesko-vietnamské spole¢nosti, kterd mu tim chté-
la podékovat za jeho celozivotni prekladatelskou praci. Pan
Duong Tat Tu vzdy také pomaha v dubnu i v fijnu na veletrzich
v Hanoji nasim podnikatelim v jejich expozicich, ale také je
réd seznamuje s historii i krdsami Vietnamu. Je nejzndmé&;jsim
a nejlepsim prekladatelem ceské literatury a poezie ve Vietna-
mu, velkym pfitelem nasi zemé. Za svoji celozivotni praci by si
zaslouzil ocenéni od naseho statu.

Marcel Winter
Predseda Cesko-vietnamské spoleénosti
http://www.cvs-praha.cz

Seifert
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PATRONKY PROSINCOVEHO

nakupovani

TAKE ZENY. AT CHCEME, NEBO NE, MAJI HLAVNI PODIL NA TOM, CO VSECHNO O TECHTO PRENADHER-
NYCH SVATCICH BUDEME JiST, PiT, Z CEHO SE BUDEME RADOVAT A CO NAJDEME POD STROMECKEM.
NENI TAKE ZADNYM TAJEMSTVIiM, ZE JSOU DAMY V TOMTO OBDOBi PATRONKAMI A VLADKYNEMI
NAKUPOVANI. ZKRATKA - VANOCE HRAJI POD JEJICH TAKTOVKOU. A O TOM, JAK LIBEZNA HUDBA TO

BUDE, CASTO TAKE ROZHODUJi FINANCE. K CHUTI UTRACET TROCHU VICE NAPOMAHAJi UVERY, PLA-
TEBNI KARTY A DALSI FORMY FINANCOVANI. A CO PRO SVE KLIENTY, TEDY VE VELKE MIRE TAKE PRO
ZENY LETOS PRIPRAVILA SPOLECNOST HOME CREDIT? NEJEN O TOM MARTIN VETYSKA, OBCHODNI

REDITEL SPOLECNOSTI:

V JAKEM SMYSLU POMAHATE KLIENTUM
ZVLADAT NADCHAZEJICI SVATKY?

Jako kazdy rok pro né mame pfipravenu zajima-
vou pfedvano¢ni nabidku. Napfiklad pfi nakupu
na splatky ¢eka na vsechny nase ptiznivce, ktefi
k ndkupu zboZi vyuziji speciadlni vanocni uvér
a radné uhradi ¢tyri pravidelné splatky, bonus
ve vysi 1000 K¢. Tato nabidka navazuje na lon-

USPECH ZAZNAMENALA TAKE VASE TELE-
FONNI PUJCKA...

Za dobu, kdy Home Credit Telefonni pujcku
nabizi, zaznamenala bezplatna klientska linka
pUl milionu hovor(. Svédci to o zvysujicim se
zajmu o hotovostni véry, které od ledna do fij-
na meziro¢né vzrostly o 47 %. Telefonni pdjcka
je uvér neucelovy, takze jej klient mGze pouzit

skou Uspésnou akci, v jejimz ramci jsme vypla-

tili klientdm formou bonusG témér 4,5 milionu korun. Akce
plati v Siroké siti obchodnich partnerd. Zahrnuje jak prodejce
spotiebni elektroniky a domacich spotiebicd, tak obchody
s dalsimi oblibenymi vanoc¢nimi darky, jako jsou napfiklad
sportovni potreby ¢i nabytek. Nabidka Home Creditu plati az
do konce roku, takze se vztahuje i na povanocni vyprodeje
mezi svatky.

VANOCNI UVER S TISICIKORUNOVYM BONUSEM UZ ZA
84 KORUNY MESICNE — CO TO VLASTNE ZNAMENA?
Jak je u nasich produktl obvyklé, také vanocni spotiebi-
telsky uvér si mlze kazdy nastavit podle svych individual-
nich potreb. Sjednat jej Ize ve standardni vysi od 3000 do
100 000 K¢, a to i s nulovou akontaci. Délku splaceni si klient
voliod 9 do 60 mésicl, minimalnivyse splatky se tak pohybuje
uz od 84 korun. K uzavieni ivérové smlouvy obvykle staci jen
dva doklady, které ¢lovék nosi bézné v penézence — obcan-
sky a tieba fidi¢sky prikaz. Podminkou pro vyplatu bonusu je
zejména to, aby klient fadné uhradil ¢tyfi pravidelné splatky a
nemél problémy s pIlnénim svych zavazkud vici Home Creditu
ani v minulosti. Pfi splnéni téchto podminek klient obdrzel
poukazku na slevu 1000 K¢, kterou mohl uplatnit do konce
listopadu 2008 béhem svého dalsiho nakupu v prodejné, a
to standardné prostiednictvim kreditni karty Home Credit.
Pokud klient kreditni kartu nevlastni, mohl vycerpat bonus
formou jednordzové slevy pii nakupu. Aby Vanoce a darky
pfinesly jen hezké vzpominky, je mozné jakoukoliv varian-
tu vanocniho uvéru doplnit pojisténim proti neschopnosti
splacet ve dvou typech: bali¢ek A chrani klienta pro ptipad
pracovni neschopnosti ¢i invalidity zplsobené nemoci nebo
Urazem a rovnéz se vztahuje na Umrti ndsledkem urazu. Bali-
Cek B pokryva vsechny uvedené situace, a navic chrani klien-
ta i pro pfipad ztraty zaméstnani.

NAKUPUJI VANOCNI DARKY NA SPLATKY SPISE MUZI,
NEBO ZENY?

Od fijna do prosince lonského roku nakoupilo s Home Creditem
na splatky celkem 55 667 zen. Muzl bylo jen o asi 1000 vic, Zeny
tedy predstavuji téméf polovinu vsech zakaznikd, kterym Home
Credit pomohl pred rokem financovat vanocni nakupy. Pfitom
45 % vsech zen, které v obchodni siti uzaviely dvérovou smlou-
vu na financovani svého nékupu, pochézelo z vékové kategorie
36 az 54 let.

30 PROSPERITA MADAM BUSINESS Zena, ktera se neztrati

na jakykoliv ndkup nebo platbu - tfeba i na
stédré Vanoce.
Od listopadu se horni hranice Uvéru zvysila na 100 000 K¢.
Klient si Telefonni ptjcku vyfidi z pohodli domova a bez vypl-
novani slozitych formulara. Staci, kdyz zavold na bezplatnou
zakaznickou linku a sdéli operatorovi pozadované informace.
Smlouvu obdrzi po schvéleni Uvéru postou, penize si klient
vyzvedne na posté nebo mu jsou zasldny na bézny ucet. Kli-
entska linka je dostupna 24 hodin denné, sedm dni v tydnu.
Diky tomu, Ze si klient pUjc¢ku vyfizuje zdomova, mé dostatek
prostoru i klidu k detailnimu prostudovani veskerych smluv-
nich podminek. Navic neplati Zddné zbytecné poplatky za
uzavieni, vedeni ani pfedc¢asné splaceni Uvéru.

TO JE JISTE POHODLNE PRO MNOHO ZEN NA MATER-
SKE DOVOLENE NEBO TECH, KTERE JSOU PRACOVNE
NADMIRU VYTIZENE...

Jisté. Setfi jim to &as, zvy3uje komfort komunikace. To klientky
ocenuji nejvice pravé v dobé, kdy maji prace nad hlavu.

LZE TEDY RICI, ZE TENTO TYP UVERU VYUZIVAJI ZENY
CASTEJI?
Ano, v piipadé Telefonni pajcky tvoii zeny 55 % vsech klien-
td, nej¢astéji patii do vékové skupiny 25 az 44 let. Zeny na
tomto typu spotiebitelského Uvéru ocenuji zejména to, ze jej
mohou vyfidit jednoduse z domova.
Zeny viak vyuzivaji i dal3i Gvérové produkty. Napiiklad vice
nez 260 000 ¢eskych Zen ma aktivovanu nékterou z vérovych
karet Home Credit. V posledni dobé roste zejména pocet téch
zen, které aktivné vyuzivaji kreditni kartu Home Credit. Ta je
modernim platebnim néstrojem, ktery dava velkou flexibilitu
- finan¢ni prostiedky ma klientka vzdy k dispozici a také se
muze sama rozhodovat, kolik penéz ze své karetni,,penézen-
ky” pouZzije.
Mimo jiné v zavislosti na tom, kolik mdze - anebo chce - spla-
cet. Nepopiratelnou vyhodou kreditni karty je az 51denni bezu-
ro¢né obdobi pro viechny bezhotovostni platby. Kreditni karta
Home Credit patii mezi karty typu MasterCard Unembossed, a
jako takovou ji mohou klienti platit na kterémkoliv z 25 milion(
platebnich termindlG nebo vybrat penize z milionu bankomatd
po celém svété. At uz travi s rodinou Vanoce v Cesku, na horach
nebo tfeba exotické dovolené u more.

za slova motivace k pfijemnému utraceni podékovala

Eva Brixi
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PRVNI MULTIVITAMIN VYVINUTY
PRO DLOUHODOBOU VYKONNOST

www.calibrumprofi.cz
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I diky zdanliviym malickostem miZete uietrit spoustu energie

a vyuZivat zemni plyn od spolenosti skupiny RWE mnohem efektivnéji. Dalsi tipy a rady
na Usporu energetickych ndkladd pfi vafeni, ohfevu vody nebo vytapéni najdete na:
www.setrimenergii.cz

RWE - Vas spolehlivy dodavatel zemniho plynu
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