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BYDLELA JSEM V OBLACICH

Markéta Bartikovd

Bydlela jsem v oblacich
hdzela chleba rackim

a varila kdvu ndvstévdm
Lidé dole na refyzi

snili ddl své sny
Aletojd

to jd bydlela v oblacich

Oc¢ni optiky HOYA Partner vstupuji diky ojedinélému projektu

na cesky trh. Cilem projektu je sdruzit desitky optik a profe-

sionalné proskolit personal. Tim nabidnout zdkaznikdim kom-
_ plexni sluzby, kterych je na trhu stale nedostatek.

; Pldnem projektu je nejenom vyznavani spolecné filozofie,

H’Hr_ ale i narast poctu spokojenych zakaznikl v o¢nich optikach

_# | HOYA partner.,Radi bychom, aby se znacka brylovych cocek

o HOYA kladné zapsala do podvédomi uzivateld,” fikd Ing. Jaro-

| mir Kovar, obchodni feditel spolec¢nosti DIOPTRA CZ, vyhrad-

hl niho distributora brylovych ¢o¢ek Hoya v Ceské republice.
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Oc¢ni optiky HOYA Partner - projekt k vidéni

Brylové ¢ocky HOYA patii mezi Spicku na trhu. Postaveni si zis-
kaly diky jedine¢nému zpracovani a kvalité. To dokazuje i fakt,
ze ¢ocky Hoya ziskaly dvakrat ocenéni jako nejlepsi na trhu.
Oc¢nich optik, které jsou pod zastitou HOYA Partner, je zatim
150 na celém Gzemi Ceské republiky. Navstivit optiku HOYA
Partner muGzete v Praze, Brné, Olomouci, Ostravé, Plzni, Opavé
a v mnoha dalsich méstech.

Na reklamni kampani HOYA Partner spolupracuje i znama he-
recka Tereza Brodska, ktera pravidelné vyuziva jejich sluzeb.



A
ZNACKA LITEX VZNIKLA V RO-
CE 1991 V LITOMYSLI. FIRMA f'l,,j,
ZPOCATKU VYRABELA DAMSKE, /
PANSKE A DETSKE PLAVKY, ALE V
JIZ O ROK POZDEJI OBOHATI-
LA NABIDKU O PRVNI KOLEKCI
FITNESS MODY. SORTIMENT
VYROBKU SE  ROZSIROVAL
| NADALE. V SOUCASNE DOBE
SE VYHRADNE V CESKE RE-
PUBLICE S STOVKY TYPU
PLAZOVEHO A SPORTOVNIHO
OBLECENI. VSECHNY MODELY
POCHAZEJi Z VLASTNI NAVR-
HARSKE DILNY. MATERIALY

DOVAZI LITEX PREDEVSIM
OD RENOMOVANYCH VY-
ROBCU ZE SPANELSKA, ITA-
LIE A FRANCIE.

Pfi sportu a ve volném case je rozhodujici volnost pohybu
a komfort pfi noseni, coz zarucuji pruzné materialy. LITEX
vyuziva ty s obsahem znackovych elastickych vldken Du-
Pont Lycra®, ¢imz dosahuje vynikajici kvality svych vy-
robku. Fitness oble¢eni vyuziva predeviim syntetickd
vldkna DuPont — Supplex, outdoor modely zase sazi
na materidl Carvico z pocesaného polyamidu s pfi-
mési elastanu.

Letosni kolekce plavek sleduje aktudlni médni
trendy, pficemz nachazi jako vzdy uspokojivy
kompromis mezi kvalitou a cenou (dvoudil-
né plavky LITEX Ize zakoupit jiz pod hranici
600 K¢ za komplet).

Pro plavky LITEX je typickd velkd rozma-
nitost jednodilnych i dvoudilnych stfihd.
V nabidce jsou trendové bikiny s jednodu-
chymi trojuhelniky, podprsenky kosickové,
s kosticemi, push-up efektem, s vyjimatelnymi vy-
cpéavkami, kalhotky klasické, snizené, vykrojené, tanga

i s nohavickou. U dvoudilnych plavek je samoziejmosti
variantni systém ,puzzle’, kdy se v jednom dezénu latky
nabizi vic druh(l kalhotek i podprsenek. Kazda zakaznice
si nakombinuje stfihy a velikosti podle vlastni potieby.
Pro muze ptipravila znacka LITEX predevsim koupaci bo-
xerky a Sortky a nezapomina ani na nastavajici maminky,
plnostihlé zeny a déti.

Na damskych modelech prevldadd predevsim tyrkysova,
rlzova, zelena a bild barva, objevuji se oblibené prouzky,
kvétinové i geometrické vzory. Efektné plsobi material,
ktery se diky pfimési lurexového vldkna a zdobeni kaminky
Swarovski rafinované leskne. Castou kombinaci predstavuje
i ¢ernobild, atraktivné vypadaji detaily jako pasky na spod-
nim dilu plavek nebo zavazovaci siGirky.

K plavkdm si mGzou zékaznice vybrat také doplriky (parea,
pldzové sukné, satky, ksilty, celenky nebo plavecké cepice),
které k nim svymi motivy a pouzitym materidlem doko-
nale ladi. Soucasti nabidky katalogu jsou i zabky a slu-
necni bryle.

Tvéii letodni plavkové kolekce se stala modelka Agata
Hanychovd, kterd se zucastnila fotografovéani kata-

logu na Krété. Také v pfedchozich letech svou tvar
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znacce LITEX propujcila

fada znamych ¢eskych modelek (napt. Jana Ste-
fankova, Martina Pouli¢ckova, Diana Kobzanova nebo
Renata Langmannovd). Spole¢nost LITEX se pravi-
delné prezentuje na mezinarodnich veletrzich Styl —
Kabo Brno, SPORT PRAGUE a na dalsich prestiznich ak-
cich. Sponzoruje také vybrané sportovni a spolecen-
ské akce, jako je Miss Praha, Miss Orient nebo Capro
Team Show.

Modely LITEX nejsou urceny jen pro ¢eskou klien-
telu. Diky provedeni, kvalité a designu maji své
misto i na zahrani¢nim trhu. V3echny vyrobky se

totiz daji objednat prostfednictvim e-shopu na

strankach www.litex.cz. Pfiinternetové objed-
ndvce navic ziskaji zakaznici 5% slevu oproti
cendm uvedenym v tisténém katalogu.

(tz)




PROBIRATE SE NABIDKAMI REALITNICH KANCELARI? ROZHODLI JSTE SE PRO NOVY ZIVOT V NOVEM
DOME, NOVEM PROSTREDI, S NOVOU DAVKOU OPTIMIZMU? KOUPITE STAR§I'VIL!(U U LESA S NAD-
HERNOU ZAHRADOU A PUSTITE SE DO REKONSTRUKCE? CHCETE PREKVAPIT DORUSTAJICVi POTOM-

STVO NEVSEDNiMI ZAZITKY, A TO ROVNOU DOMA? BAZEN? TEN UZ MA KAZDY SPOLUZAK. TAK EX-
KLUZIVNI PSi BOUDU PRO MILACKA VORECHA? A COZ TAK POSILOVNU NEBO DOMACI HRNCIRSKOU
DILU, SUSARNU BYLIN NEBO MOSTARNU? PLANY A SNY SE DAJi OBCAS SKLOUBIT | S FINANCOVA-
NiM. ROZMYSLEJTE A PAK SE PRIJDTE PORADIT, JAK PREDSTAVY PROMENIT V RADOST.

ZAHRADNI KOLOTOC

na hypotéku?

Jak se to déla, na to nam odpovédéla Radomira Papousko-
v4, narodni koordinatorka pro CR pfi Evropské hypoteéni fe-
deraci a reditelka odboru fizeni produkt Hypotecni banky:

NEKOLIKRAT JSEM VAS SLYSELA HOVORIT NA TISKO-
VYCH KONFERENCICH. MAM POCIT, ZE VAS PROFESNI
ZIVOT JE ROVNICE O SAMYCH NEZNAMYCH - JEN
POCTY A POCTY, TABULKY, GRAFY. PROGNOZY, VIZE
-TO VSE V RECI MATEMATICKE. A PRECE JETO O CLO-
VEKU A JEHO STRESE NAD HLAVOU...

Ano, je to samoziejmé o lidech a jejich potiebé zajistit si
bydleni podle svych predstav. Pfed poskytnutim Gvéru je
vsak nutné vychazet z faktd. Jenom tak se vyrazné omezi
riziko, Ze hypotéka nebude klientovi usitd na miru a ze mu
bude prilis,,tésnd" Z takové situace by byl nestastny klient a
ani banka nema zajem o takovy postup.

JAKE C:I'SLO JE NEJZAJIMAVEJSIV CELE TE SMESI
UDAJU PRO RODINU, KTERA LETOS UVAZUJE O HY-
POTECE?

Za poslednich deset let se pocet dokladli potiebnych k vyfi-
zeni hypote¢niho Gvéru snizil na pétinu. Zadatelim o koupi
bytu staci nyni pfinést do Hypotec¢ni banky pouze 2 do-
klady: potvrzeni o pfijmech a nabyvaci titul k nemovitosti.
Ostatni dokumenty zajistime bezplatné za néj.

JSTE NARODNI KOORDINATOR PRO CR PRI EVROP-
SKE HYPOTECNI FEDERACI - CO TO ZNAMENA A CO
UZITECNEHO TO PRINASI DOMACI PRAXI?

Evropska hypotecni federace usiluje predevsim o harmoni-
zaci podminek hypoték v celé Evropské unii. Cilem je umoz-
nit klientdm rychlou a snadnou orientaci v podminkach a
parametrech hypotecnich tvérl v celé Evropé. Je to dlouho-
doby cil a vedou k nému diléi kroky, jako naptiklad snaha o
zpfistupnéni on-line informaci z evropskych katastrl nemo-
vitosti (probihajici projekt Eulis) nebo pouzivani jednotné-
ho standardizovaného informacniho formulare
s parametry hypotéky, ktery umoznuje klientdm
srovnavat nabidku jednotlivych bank. K pouzi-
vani tohoto predsmluvniho formulaie pristoupi-
ly i nékteré hypoteéni banky v Ceské republice, jako prvni to
byla Hypotecni banka pfed dvéma lety v dubnu 2006.

TAKE SPLACITE HYPOTEKU, ANEBO NAVZDORY TOMU,
ZE O HYPOTEKACH VITE VSE A PROPAGUJETE JE, ZU-
STAVATE SAMA KONZERVATIVNi A NEPUJCUJETE SI?

Jsem sice konzervativni a peclivé zvazuji finan¢ni moznosti
své rodiny, ale nase bydleni jsme také fesili s pomoci hypo-
téky.

PON
7% Hypoteéni banka

ZKRATTE SI CESTU DOMU

Radomira Papouskovd, na-

rodni koordinatorka pro CR

. pfi Evropské hypotecni
“- LY federaci a feditelka od-
b boru fizeni produktt

\ﬂ Hypotecni banky

DALI BYSTE HYPOTECNI UVER NEJEN NA VILU, ALE
TAKE NA LUXUSNI PSI BOUDU, VINNY SKLIPEK, STAJ
PRO KONE A TELOCVICNU NEBO DOMACI ZAHRADNI
KOLOTOC, KDYZ BY TO BYLA SOUCAST PROJEKTU?

Hypotecni Gvér dokazeme poskytnout nejen na nemovitost
jako takovou, ale také na pfislusenstvi a soucasti nemovi-
tosti, coz konkrétné znamend napf. stodolu, pfipojku vody,
stdj, bazén, sklipek, plot atd. U uvadénych pfipadd bychom
museli zvazovat jen pofizeni zahradniho kolo-
toce, ale i pro tento pfipad bychom méli feSeni.
Klientovi bychom v rdmci hypotéky nabidli neu-
Celovou ¢&ast hypotec¢niho Uvéru, coz znameng,
ze koloto¢ mUzete financovat z jedné smlouvy o hypotec-
nim Uvéru za stejnych podminek véetné Urokové sazby jako
hypotéku.

JAKOU NEJVYSSi CASTKU KDY A NA CO JSTE PO-
SKYTLI?

Nejvétsi ¢astku, jakou jsme kdy poskytli? Bylo to 130 mil. K¢,
a to na koupi a také vystavbu rodinného domu.
ptala se Eva Brixi

PROSPERITA MADAM BUSINESS ~ Zena, ktera se neztrati 3




EDITORIAL l
Cukrdrna u zubare

Ty mds ale néjakou dobrou ndladu, uvitali mne vecer doma,
kdyz jsem vstoupila a usmivala se uz zddli. No, mdm, proho-
dila jsem a védéla proc. Hlavou mi bézZel telefondt s muZem,
ktery mne jesté pred dvandcti mésici usazoval do zubarské-
ho kresla. Z Prahy ho vsak osud zavdl do Zlina. A jd od té
doby nemdm, komu bych svéfila tajemstvi své dutiny ustni.
Byvaly to nddherné casy. Predstavte si, Ze jsem se k zubari
tésila, protozZe jsem védéla, Ze o mne pecuje ¢lovék vzdé-
lany, slusny, Sikovny, s fantazii moderniho i zodpovédného
dentisty, a ten, kterému neni jedno, jestli ¢élovéka néco boli,
nebo ne. Byl to odbornik, jemuz jsem vérila, na kterého jsem
spoléhala a védéla, Ze mé v tom prosté nenechd. Jeho cha-
risma bylo vzdcné, rozddval se, uzndni mél u Zen stejné jako
u muzd.
Jak se mdte, zeptal se s upfimnou zvidavosti do mobilu
po tom roce. Trochu jsme vzpominali. Klientelu md, jak by
ne, k takovému doktorovi se lidi jen hrnou. Tusila jsem, co
nabidne. Kdybych chtéla, mohu za nim svéta kraj, a nejen
Vytusil moji nevyféenou otdzku: No, vite, néktefi klienti
mi zastali, a jezdi sem nejen ti z Prahy. Treba pdn z Klatov,
jiny zase z Plzné, a jd si toho nesmirné vdzim. Jisty klient za
mnou létd do Zlina dokonce az z Moskvy. Zustala jsem jako
prikovand. Z Mosky do Zlina k zubafi, no pdni, to je férek.
Takze kdyZ budete chtit pfijet, zavolejte, domluvime se, pro
tak vzdcné hosty jsem k dispozici v sobotu i nedéli. ..
Doma jsem po chvili fekla: Vite, kdo vds pozdravuje? Nds
zubar! Zajdsali vsichni najednou. A sborové zarfvali: Hurd,
jedeme za nim! Asi radosti i Glevou zdroven. Dcera mi pak
jesté rekla: je to jedinej zubar, kterého jsem se nebdla. Po-
tvrdila jen to, co mi povédél do telefonu, kdyz se cervenaje
na ddlku pokusil analyzovat svoji vlastni oblibenost: zdd se
mi, Ze lidem odnimdm strach z vrtacek, klesti a toho vseho,
s ¢im mivali zlou zkusenost. Pak jsem si jesté vybavila vétu,
kterou onehdy jasné strelil do éteru muj syn, kdyz vznikla
diskuze, kam s pécechtivym chrupem v matce mést: za na-
$im zubarem pljdu kamkoli, za to mi to stoji. Od clovéka,
pro néhoz neexistuje Zddnd autorita ani vzor, mi to pfislo
nadstandardni.
A tak, vdZeny pane doktore, tento editorial pisi hlavné pro
vds. Ne proto, Ze jste se mne v onom vcerejsim telefondtu ze-
ptal, jak jde Madam Business, kdyZ jsem vdm o ni pfed tim,
neZ jsme ji zacali vyddvat, vyprdvéla. Ne proto, Ze do Zlina
cestu asi skutecné napldnujeme. Ale proto, abych svoji smyc-
ku emoci pustila ddl, abych opsala svou radost nad vasim
uspéchem, ktery je ryzi jako ten kov, s nimz ¢asto pracujete.
A aZ se jednou rozhodnete marketingové experimentovat,
muZete s ndmi pocitat. Vymyslime vdm bdjecné bilé logo
s ruZzovym usmévem a nejhezci webové strdnky zdobené
dortiky, zmrzlinou a cokolddkami, které se stanou nejna-
vstévovanéjsim webem zubari vsech dob. Pobézi na nich
komixy, pohddky i horory o zlobivych zubech, a pribéhy pa-
cientd, ktefi se zase zacali usmivat na svét. Mnozi z nich se
budou schdzet ve vasi veselé cukrdrné, tedy cekdrné, kterou
vdm pomuzeme vybudovat. Laskonky, indidnky, punédky
a k tomu zdarma zubni kartdcky - bude to rdj na zemi na-
vzdory vsem pravidlim zdravé vyZivy. A protoZe zakdzané
ovoce nejlépe chutnd, budete pdnbih v bilém pldsti...

vase Eva Brixi

I MUJ, ALE PRACOVNI CAS

CO DELATE, KDYZ ZJISTITE, ZE ViC
SPECHAT UZ NENIV LIDSKYCH SILACH?

Daniela Hupakova

feditelka komunikace

Ceské aerolinie a. s.

Co délat? To je jednoduché - zastavit se, nadych-
nout a fict si, co je v daném okamziku opravdu
dllezité. Kdyz se na danou situaci podivate
z jiného pohledu, casto zjistite, ze dulezitost
okamziku preceniujete a Ze kolikrat existuje mnoho fedeni,
jak z ¢asové tisné ,vybruslit”. J& se snazim vzdy uvédomit si
priority a své redlné moznosti predem, i kdyz uznavam, ze do
Casového presu se mUze dostat Cas od casu kazdy.

B otAzKkA PRO $IKOVNEHO MUZE

CO VAS NA PODNIKATELKACH
A MANAZERKACH FASCINUJE?

Ing. Ivan Jukl

generalni feditel agentury

na podporu obchodu CzechTrade

Uspésné podnikatelky a manazerky jsou v nasi
spole¢nosti pomérné novym jevem, a musim fici,
ze velmi potiebnym. Jejich styl fizeni je v mno-
hych podnicich vitanou alternativou k nékdy
az pfilis muzskému, hiearchickému stylu fizeni.
Prestoze nelze Uplné pfisné rozdélit styl fizeni na
typicky ,muzsky” a ,Zzensky’, mam za to, Zze zeny maji velkou
zasluhu na budovani firem, které motivuji své zaméstnance
k neustalému ziskavani novych znalosti a k jejich uc¢innému
sdileni pro spole¢ny uspéch.

K\/Ypisy pres web

Czech POINT e-shop - vypisy postou. Ceska
posta predstavila nedavno na prvni pohled
nenapadnou, presto ale prilomovou
novinku. Nyni uz skutecné obihaji data,
nikoli ob¢an.
Obcanské nohy setii projekt Czech PO-
INT, diky kterému si mUGzete potridit uz
nékolik ovérenych dokumentl na jed-
nom misté, napfiklad na postach. Ale to neni
vse.Czech POINT se postupné stéhuje do vaseho pocitace.
Zajemce o vypis uz nemusi ani na nejblizsi postu. Pomoci
jednoduchého webového formulare si je mlze objednat
ze svého pocitace; do tii pracovnich dnt od pfijeti objed-
navky mu je postak spolehlivé doda. Formuldie najdete
na www.ceskaposta.cz a www.czechpoint.cz.
Zopakujme jen, Ze od zacatku lofiského roku vydava Ces-
ka posta na svych kontaktnich mistech na pockani vypisy
z nékterych centralnich registrd. Od poloviny roku pod
znackou Czech POINT. V soucasné dobé je schopna na
75 Czech POINTech zékaznikim vystavit ovéreny vypis
z zivnostenského a obchodniho rejstiiku a z katastru ne-
movitosti. Do konce roku se Czech POINT rozsifi na 2000
postovnich prepazek.
A jesté pro uplnost: Ceské posta nabizi také na viech pos-
tach moznost zazddat o vypis z katastru nemovitosti a ob-
chodniho rejstfiku. Po vyplnéni jednoduchého formulare
\dodéva’ klientovi vypisy do péti dnli a az do domu. (ty)

Tiraz: Prosperita Madam Business, vychazi jako pfiloha ¢asopisu Prosperita, ro¢nik 2, duben 2008
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UZ JSME SE NAUCILY

organizovat si manazersky i osobni cas

SEFKAMI MARKETINGU JSOU V MNOHA FIR-
MACH ZENY. MYSLIM, ZE JETO PRO NE JAKO
STVORENE. JSOU HODNE KREATIVNI, RADY
SIVYMYSLEJI NOVE VECI, JSOU TVORIVE, ZA-
ROVEN DOSTATECNE ZODPOVEDNE A VEL-
MI PILNE. JAKE LEPSI OBSAZENI SI PRAT?
JEDNOU Z TAKOVYCH REDITELEK MARKE-
TINGU JE MGR. MARTINA KRALOVA. KDYZ

NASTOUPILA DO SPOLECNOSTI LCS, MELA
ZA SEBOU NAPRIKLAD ZKUSENOST Z JEDNE
VELKE TELEKOMUNIKACNI SPOLECNOSTI.
NA SOUCASNEM PUSOBISTI PRIBRALA DAL-
SI. JAK SE V TETO ROLI CITI A CO O SOBE VY-
POVIDA JAKO MANAZERKA? O TOM JIZ JEJI
ODPOVEDI:

UMOCNOVAT MYSLENKY A PRODUKTY SPOLEC-
NOSTI, KTEROU Z VELKE CASTI VYBUDOVALY SILNE
MUZSKE OSOBNOSTI - NENI TO PRO VAS JAKO ZENU
STRESUJICI?

Rozhodné neni. Podobné, jako mnozi muzi fidi marketing ve
firmach s produkty zamérenymi na Zeny, mlze bez nejmensich
problém fidit marketing IT firmy Zena. Prace v marketingu je
postavend na myslence a na ndpadu, jak prodat, bez ohledu na
to, o jaky produkt se konkrétné jedna. DuleZité je, zda vas prace
bavi a mate kreativni zplsob mysleni.

VYSTUDOVALA JSTE OBOR MATEMATIKA A ZAKLADY
TECHNIKY — MUZETE NATOM STAVET, POMAHA VAM
TO?

Ano, pomaha mi alespon z ¢asti pochopit podstatu produkta
z oblasti IT. Navic marketing neznamend pouze reklamu, ale
napfiklad také analyzy ¢i prdzkumy trhu a tady je dobra zna-
lost matematiky pro mne vyhodou.

KLIENTELA LCS JSOU FIRMY OD DROBNYCH ZIVNOST-
NIKU S NEKOLIKA ZAMESTNANCI AZ PO VELIKANY
PRUMYSLU - CO JIM VLASTNE VSECHNO DNES MUZETE
NABIDNOUT A JAKTO UMOCNUJE PRAVE MARKETING?

Skute¢né mame v soucasné dobé v podstaté tfi kategorie z&-
kaznikd: velké spolec¢nosti a korporace, stfedni firmy a malé fir-
my ¢i zivnostnici. Podle téchto skupin jsou také rozdéleny nase
produkty: pro velké je ur¢en systém Helios Green, pro malé
Helios Red a pro stiedni Helios Orange. Ten je mimochodem,
podle poslednich prizkum CVIS, absolutnim lidrem ceského
trhu pravé pro tuto kategorii zakaznikd. Ma na ném dvaactyfi-
ceti procentni podil. Ukolem marketingu je hledat pro viechny
tfi systémy Helios spravné cesty k jejich potencidlnim uZiva-
teltim, jednou z nich je poskytovat feseni firmam podle jejich
oborového zaméfeni, bez ohledu na jejich velikost.

DOKAZETE NECO NABIDNOUT | FIRME, KTERA PRAVE
STARTUJE? PRIKLAD: JANA NOVAKOVA OTEVIRA SIT
KADERNICKYCH SALONU V OSTRAVE. ..

Samoziejmé, jak uz jsem fikala, mame feseni pro firmy viech

velikosti, a to jak pro ty, které se svou ¢innosti za¢inaji, tak pro
zavedené matadory svého oboru.V pripadé konkrétni nabidky,
tieba pro pani Novakovou, bychom potrebovali predevsim in-
formace, o jak velkou sit pljde a co vie bude pomociinformac-
niho systému potiebovat zvladnout. Pak ji navrhneme feseni
na miru. Pokud v tomto pfipadé mluvime o malé firmé, bude
zfejmé predevsim potifebovat podpofit oblast ekonomiky,
mozna také personalistiku a podobné.V tom piipadé bychom
ji asi nabidli Helios Red. Pokud by v3ak po ¢ase jeji spole¢nost
vyrostla z détskych strevick(, nebyl by problém, aby presla na
Helios Orange pro stfedné velké firmy. A pozdéji tfeba rozsifi
své podnikéni, zalozi akciovou spole¢nost s Sirokym portfo-
liem kadefnickych a kosmetickych ¢&innosti, pro kterou bude
vhodny Helios Green.

CO MATE VLASTNE V§ECI:|NO NA STAROST A JAK SE
SNAZITE MOTIVOVAT SVUJ TYM K DOBRE NALADE?

V LCS se marketing skladd z typickych soucasti, jako jsou call
centrum, analyzy, produktovy management, produkce, rekla-
ma a PR. To vse spada do mého Useku a mam velké Stésti, ze
jej tvori tym, slozeny z kvalitnich odbornik(, které jejich prace
té3i. Pokud se v3ak tyka motivace k dobré naladé: tym je sloze-
ny témér ze samych zZen, které oceni nejen pochvalu za dobrou
préci, ale tfeba i ¢okoladu...

JAK BYSTE CHARAKTERIZOVALA DNESNi PODNIKATEL-
KY A MANAZERKY? JAKE JSOU?

Bezesporu musi byt energetické, cilevédomé a hodné profe-
siondlni, aby mély Sanci obstat v ndrocné dvojroli manazerky
a zeny. Myslim ale, Ze uz jsme se vesmés naucily organizovat
si svdj den tak, abychom nejen daly dostatek ¢asu a energie
své praci, ale abychom se také stihly patfi¢né vénovat rodiné
a svym konicklim. A navic si dokdZzeme najit vhodnou chvili
i na potfebnou relaxaci. Myslim, Ze pravé tohle ndm Zzendm
umoznuje byt v praci Uspésné.

za odpovédi podékovala Eva Brixi

Reditelka marketingu
spole¢nosti LCS
Mgr. Martina Kralova




ZACINATO JAKO PRIBEH A CERVENE KNIHOVNY. ATRAKTIV[\Ii STUDENTKA Z POHRANLCI' SE ZAMILU-
JE DO MOTOCYKLOVEHO SAMPIONA, KTERY MOHL POPRVE PRIJET Z EMIGRACE DOMU NA VANOCNI

SVATKY.IVZALI SE NA PORVNI' VYROCi SAMETOVE REVOLUCE. JEV OSMEM MESECI, TESI SE NA DI'TI'EI,
VRACEJI SE ZE ZAVODU. PAK SE NECO POKAZILO. DOPRAVNI NEHODA V JIZNi FRANCII, ZLOMENE

OBRATLE A ZEBRA, PREDCASNY POROD.

MAMOU A PODNIKATELKOU

na vic nez sto procent

Velkou zkousku Andrea Spackovéa bravurné zvlad-
la. Ani netusila, Ze tak Uspésné prosla i testem do
spole¢ného podnikani, které ji naprosto zméni zi-
vot a postavi pfed nové vyzvy. Manzel totiz koncil
s motokrosem a uvazoval o rodinné firmé. Protoze
mél cizi statni obcanstvi, podepsala se pod zakla-
daci listinu absolventka stfedni ekonomické Sko-
ly a mladd maminka Andrea. Jako v pohéadce se
upsala jednou a natrvalo...

Zacatky byvaji u kazdého podnikani, kde chybi
zkusenosti i kapital, stejné skromné a tézké. Pod-

nikatel Stanislav Spacek bydli se Zenou v malém karavanu
na okraji zavodisté v PobéZovicich u Holic. Firma Spacek

DISC WRANF PADS

Product v roce 1992 zacina vyrabét brzdové desti¢ky pro

motocykly. ,Manzel je nejdfiv potfeboval pro sebe. Kdyz se
ukdzalo, ze dobre funguji, zacal uvazovat o tom, Ze je bude-

me nabizet ostatnim,” fekla mi Andrea.

Naucila se na méficim stroji,
aby mohla zaskolit chlapy
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V Uzce specializovaném oboru spékéni kovl
v ochranné atmosfére ve vodikovych pecich pd-
sobi v Evropé par firem, které spocitite na prs-
tech jedné ruky. Spackovi se zafadili mezi elitu. Na
zvladnuti naro¢né technologie méli fundovaného
odbornika - dlchodce, sami do podniku chtéli
vnést nejmodernégjsi vyrobni postupy a zafizeni.
Od pocate¢niho nakupovani dili a polotovari
a vyrobé v kooperaci se postupné propracovali az
k Uplné samostatnosti. Rozsifili nabidku o brzdové
kotouce a okruh odbératel rozsifili o automobilo-

vy a letecky priimysl. Zbyva jesté doplnit sortiment o ucele-
né brzdové systémy.

S feditelem v posteli

Rozumélo se samo sebou, Ze k matefskym povinnostem

Zena, ktera se neztrati



pfibudou Andree Spackové veskeré administrativni prace
v podniku. JenzZe se ukazovalo, ze podnikani od ni zada jesté
mnohem vic. ,Prosla jsem postupné celou fabrikou, musela
zvladnout praci u kazdého stroje, abych pak mohla zaucit
ostatni,” vysvétlila.

Kdyz do firmy pfisel méfici stroj a chlaplm to s nim neslo,
naucila se s nim zachdzet pani majitelka. Osvojila si také
kreslici programy CAD, z nutnosti zastala funkci projektanta
a navrhére. Kreslit mé opravdu bavilo, ale v posledni dobé
mi uz na to nezbyva ¢as;” konstatovala Andrea Spackova.
Manzel, jehoz profese je letecky mechanik, pfichazel hlavné
s technickymi napady. Zena jako ,ekonomicky feditel” mu
dokazala snadno spocitat, co si pravé podnik muze a nem(-
ze dovolit. Napfiklad ndkup nového obrabéciho centra se
musel odlozit o devét mésica.

,Hledani dohody je velmi citliva véc a musi nastoupit vyso-
ka diplomacie. Jinak to ani nejde, kdyz mate ekonomického
Feditele i v posteli,” zasmal se Stanislav Spacek a hned do-
dal, Ze stroj byl pofizen v pravy ¢as.,Andrea si vede ve firmé
po administrativni a ekonomické strance perfektné,” uzaviel
diskuzi na toto téma.

A kde kompromis neni nutny, jde si kazdy partner svou
cestou. ,Kazdy z nds méa vlastni kovokeramickou smés na
brzdové desticky. Manzel nema rad tu smés, kterou jsem
namichala ja a naopak ja zase nemiluji tu jeho,” svéfila se
Andrea.

S rozdélenim muzské a zenské role mimo firmu jsou srozu-
méni.,V domdacnosti si o véem rozhoduji sama a Standa mi
do ni¢eho nemluvi. Jen pfi vychové nasich klukl se snazi

sy

mirnit moje vychovné metody, ja jsem tvrdsi,” fekla.

Nez se zamilujete

Spackovi témét dokonale splfuji pfedstavy o ¢eském snu.
Po necelych dvou desetiletich spole¢né cesty maji prospe-
rujici firmu s 30 zaméstnanci, reprezentativni rodinné sidlo
a luxusni auta v garazi, malé letadlo, dva zdravé potomky
a dostatek lasky jeden pro druhého. Co si pfat vic ke Stésti?
Pfesto vam, damy, radim: Dobfe si rozmyslete, do koho se
zamilujete, i kdyzZ si pro vas pfijede vysnény Sampion na bi-

SPACEK PRODUCT
PobézZovice 29

534 01 Holice v Cechach
www.goldfren.cz

Manzelé Spackovi
maji davod se usmivat

Iém motocyklu z Iberského poloostrova. Musite byt oprav-
du silnd osobnost jako Andrea Spackova, abyste to viechno
zvladly.

Dnes byva manzelka i dva tydny doma a ve firmé bez muze
a veskerd odpovédnost lezi jen na ni. Tata se synem, junior-
skym mistrem Evropy v motokrosu, trénuji nékde za Pyre-
nejemi. Nemély byste se tfast obavami, ze se sedmnactile-
tému chlapci néco na motorce stane, i kdyz si uz jednou pfi
zavodéni natrhl slezinu. Musite se také vénovat mladsimu
prvnakovi, kterého chcete dobfe naucit Cist, psat a pocitat.
Ve firmé zlstdvdm do sedmi vecer, ¢asto i o sobotach. Kluk
tu stravi hodné casu se mnou. U¢ime se spolu po vecerech,
protoze uz nechci s pfipravou nic zanedbat,” sdélila Andrea
a jesté podotkla, ze bohuzel podnikani ji od domdacnosti
hodné odvadi.

Do vyctu povinnosti, které musi spolumajitelka firmy zvlad-
nout, jesté chybi ukoly spojené s Michalovym sportem.
Méama mu pfipravuje kombinézu, boty, bryle, vycisti i mo-
torku, a kdyz se mu vysledkové nedafi, a tatinek ztrati nervy,
déla mechanika a s tabuli a tuzkou povzbuzuje na trati.
Uspésna zena, které by mohl leckdo zavidét, toho uz pro
sebe moc nestihne. ,Jednou za mésic jdu ke kadefnikovi na
melir a zasttizeni vlasd, na kosmetiku a nehty. Po roce jsem
siznovu sedla na kolo, dvé hodiny se projela po lese a uzmé
na ném hodné dlouho nikdo neuvidi. Vic pro sebe opravdu
nemam,” prohlasila Andrea Spackova.

A na co se tési? ,Radi bychom vytvofili tym, s nimz by firma
dobre fungovala, i kdyz budeme s kluky nékde na zavo-
dech,” napovédéla struc¢né.

Rozlou¢ili jsme se. Stanislav Spa¢ek musel nalozit do
nakladniho auta zavodni motorky, protoze s Michalem
odjizdi do Rakouska. Andrea zlistdva doma. Rodina jak
z,,Cteského snu” bude zase na néjakou dobu fungovat jen
po telefonu.

text a foto Pavel Kacer
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ale i velky zavazek na cely zivot

JUDr. Jitka Kocidnova,
predsedkyné legislativné

MIT KAM JIT, KDE HLAVU SLOZIT. MYSLENKY, KTE-

pravni komise SON

RE SE MOZNA NA STRANKY PROSPERITY MADAM
BUSINESS NEHODI. | KDYZ - JAK SE TO VEZME.
CETNYMI PODNETY, DOTAZY A NAMETY VZTA-
HUJICIMI SE K BYDLEN| SE TOTIZ KAZDY DEN
ZABYVA JUDR. JITKA KOCIANOVA, MANAZERKA
SDRUZENI NAJEMNIKU CR, KTERA ZDE PUSOBI
V ROLI PREDSEDKYNE LEGISLATIVNE PRAVNI KO-
MISE. NA ZAKLADE PROBLEMU, KTERE SE SNAZ[
RESIT, PROPLETA SE LIDSKYMI PRIBEHY, OSUDY,
SNY, PREDSTAVAMI, A NABIZi RADU, PREDKLADA
DOPORUCENI, RESENi MNOHA LIDEM. PALCI-
VOU OTAZKOU JE NAPRIKLAD TERMIN SOCIALNI
BYDLENJ. NA TOTO TEMA PROBEHLA POSLEDNI
LETOSNi{ UNOROVY DEN V PRAZE MEZINARODNI
KONFERENCE O SOCIALNICH ASPEKTECH BYD-
LENT, SON BYL INICIATOREM | HLAVNIM ORGANI-
ZATOREM. PROTO | NASLEDUJICI OTAZKY:

Ani nemusim mnoho vzpominat, vtomto byté bydlime
s rodinou dosud. Je to byt o velikosti 3 + 1 v ndjmu za Pra-
hou v nddherné pfirodé. Byt jsme se snazili zafidit zejména
s ohledem na potieby nasich dvou déti - studentd. Obé déti
jsme s manzelem v tomto byté vychovali od predskolniho
véku, takze to nejkrdsnéjsi spojené sbydlenim vtomto
misté je spojeno s détmi a jejich vychovou.

Souhlasim. Kazdy ¢lovék potfebuje mit své zazemi, své
soukromi, mit kde spat, mit se kam vracet. Proto hovofime
otom, Ze bydleni je jedna ze zékladnich lidskych potieb
a tuzeb. Pravo na bydleni je obsazeno v fadé mezindrodnich
dokumentd o lidskych pravech. Oviem za kolik bydlet, to je
otazka, kterd trapi vétsinu z nds ndjemcd. Ne kazdy si mlze
dovolit ten prepych a byt vlastnit. Takze se zminim hlavné
o najemcich byt(.

Dle mého nazoru, dokud nemé obcan - ndjemce moznost
vybrat si byt podle své kapsy, mélo by byt bydleni, tedy
ndjemné z bytu, ptimérené pomérim v této zemi, mélo by
byt pro ob¢any ekonomicky Unosné, zaplatitelné. Myslim,
ze vsichni vime, o ¢em mluvim. Uvedu ptiklad: ndjemné
dlchodkyné, vdovy sdlchodem ve vysi 8000K¢ v byté
o vymére 80 m? cini v letoSnim roce 4800K¢, na Zivobyti,
sluzby spojené s bydlenim ji zbyva 3200 K¢. Byt by rada
vyménila za mensi, ale ten neni, a kdyz se nabidka objevila,
pozadoval novy pronajimatel smluvni najemné ve vysi
6000 K¢. Co dodat?
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Pokud jde o ndjemni bydleni, je to jizzminénd vyse ndjem-
ného, ta v soucasné dobé vede. S touto problematikou
pak souvisi dalsi fesené problémy, napiiklad vypovéd
z ndjmu bytu bez pfivoleni soudu, sluzby spojené s by-
dlenim, udrzba bytu, pfechod najmu bytu a dalsi. Také
jsou to otdzky mnohdy nefesitelné, kdy si pfipadate jako
v zacarovaném kruhu. Mam na mysli nefungujici a Spatné
vztahy mezi pronajimatelem a ndjemcem v p¥ipadech,
kdy je zahdjena takzvana nutna rekonstrukce domu. Na
SON CR se obraceji nejen najemnici, ale i druzstevnici
a vlastnici. Zkratka problémy s bydlenim se nevyhybaji
nikomu.

Ndjem bytu jako smluvni vztah je upraven obcanskym
zdkonikem, myslim si, Ze docela dobfe. Problematickd je
v soucasné dobé Uprava vyse najmu asluzeb spojenych
s bydlenim. Vlastnictvi bytu upravuje zdkon ¢. 72/1994 Sb.,
ve znéni pozdéjsich predpist. Po deseti novelach zdkona je
jiz uprava natolik komplikovand, ze se vychodisko z prak-
tickych otazek stavd mnohdy nefesitelné. Druzstevni vlast-
nictvi bytd, domU se dostalo do oblasti obchodniho prava



atam podle mého nazoru nepatfi. Zde vidim nebo pféla
bych si, aby bytové druzstevnictvi bylo upraveno samostat-
nym zdkonem, aby bytové druzstevnictvi bylo podporova-
no statem, a stat tak znovu umoznil ob¢anim dosahnout na
své bydleni.

Takze si muzete vybrat. Domnivam se, ze nikdo neni
zvyhodnén. Kazda z forem bydleni ma své plusy a zapory.

V dubnu letosniho roku ma MMR CR predlozit vécny zamér
zakona o socidlnim bydleni. Prvni kroky a predstavy byly na
této konferenci prezentovany. Dokonce i majitelé bytovych
dom k problému socidlniho bydleni vyjadfili svdj néazor.
Také zastupci obci vnimaji pojem socidlniho bydleni, a to
riznorodé. Vétsinou se prvni Uvahy omezuji pouze na ve-
likost takovéhoto bytu, coz je samoziejmé Spatné. Konfe-
rence predevsim ukazala, ze problém socialniho bydlenije tu
a je velmi zdvazny a je nutné ho fesit. Konference upozornila
na skutecné problémy s bydlenim v souvislosti se socialnimi
dopady na nékteré skupiny obyvatelstva. K témto skupindm
patfi hlavné stafi lidé, nelplné rodiny, zacinajici mladé
rodiny s podprdmérnymi pfijmy, nezaméstnani, zdravotné
postizeni, ale také drogové zavislé a neprizplsobivé osoby,
cizinci a pfislusnici minorit.

To je ten lepsi pohled na socidlni byt. Slysela jsem daleko
tvrdsi ndzory a hodnoceni.

Myslim si, ze ano. Ty pohledy na to, co to je socidlni byt,
jsou opravdu rGizné. I na jiz zminéné mezinarodni konfe-
renci v Praze zaznély nazory, které se danou problematikou
feknéme seriézné zabyvaly, az po ty, které mély takzvané
jasno:,Prosté je vystéhujeme do jedné mistnosti, at jich tam
bydli tfeba patnact. Pfece se o né nebudeme starat, kazdy
se musi postarat sdm o sebe..."

Na zminéné mezindrodni konferenci vystoupili také
zahrani¢ni hosté. Mimo jiné vidéli a vyslechli prezentaci na
téma:,Dotované bydleni ve Vidni - ptispévek k ekonomické
stabilité a socialni soudrznosti. Ve Vidni mizeme hovofrit
o socialnim bydleni jako o propracovaném modernim
systému. Pojem socidlniho bydleni zde neni vytrzen ze
spole¢nosti, ale je to cely komplex vzajemné propojenych
norem a systému, které dohromady tvofi uceleny komplex.
Normy upravuji rlizné formy dotaci na vystavbu téchto byt(,
stanovi standardy, cenovou dostupnost, zdravotni hlediska,
ekologicka a energeticky Usporna feseni a dalsi.

Pojem socidlni byt je nutno chéapat pfinejmensim ze dvou
pohledd, a to byt jako stavbu, a z pohledu spolecenského, tj.
pod onim velmi diskutovanym uhlem socidlni kritérium. Byt
jako kazda jina stavba musi splriovat urcité prvky, méritka,
kritéria, standardy, aty by mély byt podle mého nézoru

zakonem o socialnim bydleni také nastaveny. Pohled social-
ni je o tom, komu a za jakych podminek byt pfidélime, tedy
hledisko pfijmu do rodiny, prokazatelné ztizené podminky,
zdravotni ¢i socialni. Znovu opakuji, feSeni neni jednodu-
ché, ale pokud chceme byt moderni a demokraticky stét, je
nacase se tématem socialniho bydleni vézné zabyvat.

Nevim, jestli by ubylo bezdomovcd, ale urcité by ubylo zou-
falych lidi, ktefi se ne vlastni vinou ocitli na ulici.

Nemam patent narozum, a aninechcinikoho poucovat. Situ-
ace, zejména ta finan¢ni, kazdého mladého ¢lovéka, kazdé
mladé zacinajici rodiny, je rozdilnd. Nelze proto udélovat
univerzalni rady. Snad jen jedna jedina: Nejen mlady ¢lovék
by mél mit pii svém rozhodovani vzdy na mysli, Ze vlastnic-
tvi je sice urcitd jistota, ale i velky zavazek, a to nejen ted, ale
i v budoucnu, zkratka cely Zivot.

Takovy pasivni dim by se mi moc libil.

za slova vedouci k dalSimu zamysleni
podékovala Eva Brixi c»
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NASTAVIM LATKU VYS

KDY ZACINAVYCHOVA NOVEHO PODNIKA-
TELE? V RODINNE FIRME SE DA BEZ NAD-
SAZKY RICI, ZE UZ OD PRVNICH DNU ZIVO-
TA. KAZDY PROZIRAVY HOSPODAR VCAS

MYSLI NATO, ABY ZAJISTIL POKRACOVANI
TRADICE. O TOM, ZE TAK TO JE | V RODIN-
NE FIRME SVAMBERK, SVEDCi ROZHOVOR
S KATERINOU SVAMBERKOVOU.

Katefina je totiz dcerou zakladatele znamé a prestizni spo-
le¢nosti Svamberk, ktera kromé fady rozmanitych aktivit
spojenych napfiklad s renovaci bytovych dom0 a krasleni
celych mést ziskala loni vyznamné misto v soutézi Narod-
ni cena Ceské republiky za jakost — Podnikatelsky sektor:
ocenéni Zvyseni vykonnosti organizace. Je to meta, na niz
doséhne jen malokdo. Ke jménu Svamberk se s naprostou
samoziejmosti vazi takové privlastky, jako je nejen kvalita,
ale i seriéznost, dGvéryhodnost, vstficnost, délnost, pocti-
vost i hrdost na to, co se podafilo. Je to firma, kterd stoji
o dobrou povést.

A o tom, Ze nic neni zadarmo a image firmy zavisi hodné na
komunikaci, se denné presvédcuje i Katefina v roli marke-
tingové manazerky a zdroven studentky vysoké skoly:

CiM JSTE CHTELA BYT JAKO MALA HOLKA?

Méla jsem takovou romantickou predstavu, Ze se stanu arche-
olozkou. Pfitahovaly mne zahady pyramid, tajemné mumie,
krasa Sperkd. Chtéla jsem se ucastnit novych priizkum. V tom
mne ovlivnily dobrodruzné knizky o starém Egypté, které jsem
rada cetla v deseti, jedendcti letech. Ale méla jsem strach z pa-
vouku a to s egyptologii asi moc nejde dohromady.

MISTO ARCHEOLOGIE JSTE SI VYBRALA OBCHODNI
AKADEMIIV PROSTEJOVE. PROC?

Budete si divit, ale libila se mi hlavné budova 3koly. Kdyz
jsem stala na autobusové zastavce pred obchodni akade-
mii, divala jsem se na ni s obdivem. Pfipadala mi moc dule-
Zitd, zvlasté kdyz jsem vidéla, Ze tam chodi studentky
v elegantnich kostymcich.

ZDA SE, ZE VASE PREDSTAVY STREDNI SKOLA
NEZKLAMALA, V SOUCASNOSTI POKRACUJETE
VE STUDIU EKONOMICKE VEDY V NEDALEKE
OLOMOUCI.

Ano, vybrala jsem si obor marketing - management na
Moravskeé vysoké Skole v Olomouci. Chtéla jsem navazat na
obchodni akademii a rozvijet znalosti, které uplatnim v nasi
rodinné firmé.

CO VAS TAK ZAUJALO NA MARKETINKU A MANAZER-
SKYCH DISCIPLINACH?

Pripadaji mi nejzajimavé;jsi a z hlediska firmy také nejda-
lezitéjsi. Domnivam se, Ze podstata Uspéchu spociva ve
zpUsobu, jak s lidmi spravné komunikovat a jak je co nejvic
motivovat na firemni prosperité. Hodné se do toho zapo-
juje psychologie - jak si u zaméstnancu ziskat pfirozenou
autoritu a respekt, jaké vytvofit vhodné podminky, aby
jim préce pfinasela finan¢ni prospéch a zéroven i radost,
uspokojeni.
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Katefina Svamberkova,
reditelka marketingu
firmy Svamberk

VE FIRME SVAMBERK UZ VAS ZNAJi Z LETNICH BRI-
GAD A PRAXI. JAKTY TEORIE FUNGUJI TAM?

Zacinala jsem jako praktikantka kopirovanim dokument
a dalsi administrativou. Musela jsem v3ak postupné
zvlddnout celou problematiku spojenou s bytovym
fondem a financovdnim. A nejen to, snazim se od
pocatku budovat si pfistup k lidem, stavét na vzijem-
nych dobrych mezilidskych vztazich. Jsem presvédce-
na, ze zaméstnanci uz mé méli moznost poznat a ze
uz védi, co chci.

CO CHCETE?

Budu prisnéjsi a dlslednéjsi, klast na né vyssi naroky nez
tata. Chci prosté posunout latku jesté vys. Za to spolupra-
covniklim nabidnu, aby si vydélali hodné penéz, pracovali
v pfijemném prostiedi, mohli studovat a dal si zvySovat kva-
lifikaci.

ASI NEPATRITE KTEM ROZM@ZLENY'M DETEM Z DOB-
RYCH RODIN, CO OD RODICU VSECHNO DOSTANOU
ZADARMO A HNED...

U nas doma se nic takového nepéstovalo. Kdyz jsem v otcové
firmé absolvovala skolni praxi, spoluzaci si mysleli, ze bez prace
dostanu razitko a mGzu se flakat. Moc se mylili, protoze jsem
se musela ¢init jako kazdy jiny od osmi do Sestnacti hodin bez



ulejvéni. Takovy byl tatlv pfistup. Nékdy jsem potiebovala
v odbornych vécech poradit. On mi jen ukdzal na knihovnu,
kde najdu spravnou odpovéd. Tehdy jsem mohla byt nastvana,
protoZe jsem si myslela, Ze se mnou nechce ztracet ¢as. Dnes
uz vim, ze mi takovou tvrdou skolou moc pomohl, a jsem mu
za to vdécna. Podobné to u nas chodilo s penézi: Chces peni-
ze? Pojd'do prace, vydélej si je. No, a tak jsem chodila.

PRIPRAVOVALI VAS DOMA NATO, ZE JEDNOU PO
NICH PREVEZMETE FIRMU SVAMBERK?

Pokud to délali, tak velmi nendpadné. Ale asi se to rozumélo
tak néjak samo sebou.

MATE JASNOU PREDSTAVU, CO NOVEHO BYSTE CHTE-
LA DO PODNIKAN{ VNEST? A BUDE MIT VUDCi OSOB-
NOST SPOLECNOSTI PRO VASE NAPADY POCHOPEN?

Nad tim zatim moc nepfemyslim. Snazim se ziskat co nej-
vic védomosti, které budu moci ve firmé uplatnit. A vim, Ze
dobré napady uz do podnikani vnes| otec.

MUZETE SPOLECNOST SVAMBERK PREDSTAVIT PO
SVEM?

Je to firma, kterd se zabyva bytovou problematikou, ze-

jména regene-

raci bytového fondu. Snazi-
me se ji rozvijet pro spravu
nemovitosti a realitni kan-
celar. Svamberk znamena vie, co souvisi s bydlenim, tedy
i s financovanim bydleni. Proto spolupracujeme se sta-
vebni spofitelnou, pojistovnou, hypotec¢ni bankou a dal-
Simi subjekty.

CO JEVAM Z TOHO NEJBLIZSI?

Nejblize mam k tematice bydleni, ale bez penéz se neobe-
jdeme. Proto musim umét viechno.

VASE PLANY V ZIVOTE?

Chci byt Uspésna a znadma. Ale jak fikdm — nejdfiv Skola,
pak prace. Na vdavani nemyslim a déti budu mit, az je do-
kazu dobfe zajistit. Nebudu vsak zapominat ani na své ka-
marady. Mam jich dost, hlavné spoluzaki ze stiedni skoly,
rada s nimi relaxuji. A cas si udélam také na lyzovani, spin-
ning a dalsi sporty.

ptal se Pavel Kacer c»
foto: Pavel Kacer a Martin Simek
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DAMSKY INVESTICNI KE

zalozila Ceska spofitelna, aby sdruZoval a inspirc

USPESNA BANKA BY MELA MIT S ZENOU A JEJIMI KOMUNIKACNIMI SCHOPNOST-
MI MNOHO SPOLECNEHO, ALESPON TAK JSEM TUTO ASOCIACI POCHOPILA NA
PRVNIM SPOLECENSKOODBORNEM SETKANi DAMSKEHO INVESTICNIHO KLUBU
CESKE SPORITELNY 27. BREZNA V PRAZE. V KONGRESOVEM CENTRU CESKE NA-

RODNI BANKY, KDE SE DAMY SESLY S PREDSTAVITELI CESKE SPORITELNY, TO NA-
ZNACIL V UVITACI RECI ING. PAVEL KYSILKA, CSC., NAMESTEK GENERALNIHO RE-
DITELE A CLEN PREDSTAVENSTVA CESKE SPORITELNY, KDYZ VYSVETLOVAL, JAKA
SPOJITOST DNESNIHO SVETA FINANCI A CESTY ZA KLIENTEM MUZE BYT.

A Ze strategie této cesty Ceské spofitelny byla
inspirovana i prvky zenského fenoménu. Tedy
vrozenym uménim citlivé komunikace a socidlni
vnimavosti. To k zenam patii vice nez k muzim,
a manazerky ¢i podnikatelky, které tyto predpo-
klady dokazi rozvijet, sklizi Uspéch. Obdobné se
to projevuje ve svété financi. Svédc¢i o tom napii-
klad trend rozsifovani poctu bankovnich pobo-
cek, dliraz na osobni jednani, tedy tvafi v tvar. Ani
z finan¢nich sluzeb nemuze totiz vymizet clovék,
technika a technologie ho nenahradi. Internet se
neusméje, mobil vas nepozdravi a bankomat véam
nepoda ruku. Pavel Kysilka zdGraznil, Ze dobry
komunika¢ni koncept bude jesté lepsim, bude-li
pobliz ptani a snG klienta, a ta, kterd bude chtit
obhajit profesionalitu nejvyssiho stupné, bude
se muset chovat svym zpUsobem jako Zena: byt
citlivd partnerka. Tim jen podtrhl vyznam Zen pro
obor finan¢nich sluzeb. A vyzdvihl na druhé stra-
né i to, jak by mohly byt finance - investovani uzi-
tecnéjsi pro Zeny a co viechno by jim mohla tato
oblast zdjmu pfinést. Nejen dalsi seberealizaci
a Uspéch, ale také penize a radost.

RNDr. Monika Lausmanovd, CSc., ¢lenka dozor¢i
rady Ceské spofitelny a feditelka Useku centralni
fizeni rizik a ¢lenka Interniho vyboru Ddmského
investi¢niho klubu fekla, Ze investovani muze byt
pro Zzeny stejné vzrusujici jako pro muze, a rozhod-
né stoji za to si to vyzkouset. Ovsem s rozvahou
a patficnymi informacemi, které by s nalezitym
apetitem rada na setkanich ¢lenek Damského in-
vesti¢niho klubu Ceska spofitelna poskytovala.
Spole¢né s Ing. Radkem Urbanem, generalnim
feditelem Investiéni spole¢nosti Ceské spotitelny
pak pInému salu Zen naznatili, pro¢ tedy investo-
vat a pro¢ nepodléhat nékterym mytim v tomto
atraktivnim oboru lidské ¢innosti. Treba, Ze nepla-
ti, ze risk je zisk. Ukazali také, jaky je rozdil mezi
investovanim a utracenim.

Neupovidané obchodni schiazky

Vystoupeni cestného hosta, Magdaleny Soucek,
prezidentky Americké obchodni komory a partner-
ky poradenské spolecnosti Ernst a Young, flexibilné
vedI v roli moderatora Marek Eben. Dozvédéli jsme
se, Zze pani Souc¢ek nemiluje upovidané obchodni
schlizky a ze ma rada od pocatku ve véci jasno,
Ze velmi dbd na to, aby v oblékéani nevybocovala
z pravidel manazerské kultury, a ze po letech pUso-
beni v USA je ji milé, Ze v Cechach Zzenam nosi muzi
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kvétiny a poméhaji do kabdtu i v pfipadé, kdy se
jedna o pracovni platformu, na rozdil od americké-
ho stylu, kdy ddmé kolega spise vhodi kabét do néa-
rudi... Ale také podotkla, Ze v Americe platiito,co
se nepokryje smlouvou, kdezto u nas ¢asto neplati
ani to, co je smluvné osetieno. 1
Na setkani pfislo spousty dam - od téch zkuSengj-

Sich az po ty, které zkusenosti teprve sbiraji. Byly
to podnikatelky i manazerky, Zeny z domacnosti,
a zdaleka nejen z Prahy. Vzajemné otukévani bylo
jisté k uzitku. Tedy inspirativni.

Podobna moznost chybéla

Ceska spofitelna zalozila letos v Gnoru damsky
investi¢ni klub, jehoZ ¢lenkami jsou Zeny se za
jmem o investovani. Banka tak navazuje na tradici
Erste Group podporovat skute¢nost, ze investova
ni neni jen muzskou zélezitosti. Na pravidelnych
setkanich se ¢lenky klubu dozvi o vyvoji na kapi-
talovych trzich, o novych investi¢nich nastrojich
a rdznych investi¢nich strategiich.
,Podobna moznost na trhu chybéla. Zalozenim
této platformy pro zeny podporujeme vedle
specificky zaméreného vzdélavani také rovné
prilezitosti ve spole¢nosti,” uvedl Jan D. Kabelka,
obchodni teditel Useku finan¢nich trhG Ceské
spofitelny. ,Dobfe vime, jak Uspésné jsou zeny
jako manazerky. Véfim, ze také investovani pro
né muze byt lakavé a zajimavé. Diky zkusenostem
ziskanym na setkanich klubu se budou moci lépe
orientovat ve svété finan¢nich trhd,” dodal Jan D.
Kabelka.
Clenky klubu ziskaji pFistup k aktualnim a zajima-
vym informacim z oblasti ekonomiky, financi a in-
vestovani. Na pravidelnych setkanich si vyslech-
nou odborné prednasky, potkaji zajimavé lidi
vyméni si vlastni zkuSenosti nebo se dozvi rad
od zkusenéjsich odbornic.
»Zajemkynim o investovani chceme umoznit lép:
porozumét svétu investic, ktery je ve vétsi mire
spojovan s muzi. Jsou to ale pravé zeny, které zod-
povidaji za rodinny rozpocet a vétsinu nakupnich
rozhodnuti,” vysvétlila Romana Vlkov4, manazerka
Damského investi¢niho klubu Ceské spotitelny.
O ¢lenstvi v Ddmském investi¢nim klubu je velky.
zadjem. K 25. bfeznu 2008 se registrovalo témér
700 zen. Démsky investi¢ni klub Ceské sporitelny
se inspiroval rakouskym Women Investment Club,
ktery vznikl v roce 2002 a plsobi v Erste group.
s vyuzitim tiskové zpravy pfipravila Eva Brixi



a konopim

Krdlové by to radi zménili. Pfipravuji ¢okolddu s makem

CARLA DALA COKOLADE P|?|’CHUT ZA- a prichuti chilli. Jak ale skloubit sladké s palivym a vykouz-
KAZANEHO OVOCE. COKOLADOVNA VE lit na jazyku dokonalou chutovou harmonii? To dokazi jen
DVORE KRALOVE NAD LABEM ZACALA SkUteé”imiS}fi potravinafi. ) )
VYRABET A NABIZET COKOLADU S KO- +Aby v hlavé nevznikl chutovy zmatek, musi se dostavit

chut chilli papriky az s urcitym zpozdénim poté, co se ¢o-
koladda rozpusti na jazyku,” vysvétlil feditel Pavel Plsek.

NOPIM. MLSOUNI, PRICHYSTEJTE SE NA

M!MOBADNY KUL,INARSKY ,POZITEK: ALE O tom, ze sedmiclenny vyvojaisky tym Carly nasel spravné
ZADNE OMAMENI Z LEHKE DROGY NE- feseni, svéd¢i jiz zminéna letodni Salima. ,Laickd i odborna
CEKEJTE. COKOLADOVA TABULKA NEOB- vetejnost brala nasi expozici Utokem,” fekl Pavel Plsek.

SAHUJE MARIHUANU TO JEN VYROBCE Vyvoj v Cokoladovné se ubird také k pInénym vyrobkdm.
SE ROZHODL ZALOZ'|T MARKETING NA NéplIné budou v souladu se zdravou vyZivou ovocné a ne

tukové. V sortimentu se ObjEVI rovnez marcipanove bon-

ZAJMU VEREJNOSTI O ROSTLINU SE SPAT- bony a tyeinky.

NOU POVESTI.
Zena a ht¥ich

Na Zeny pry pUsobi ¢okolada jako droga. Vzbuzuje v nich
slastné pocity, dokonce lehké oma-
meni smyslU, ale také pocit viny.
Mlséni ¢okolady vsak nemusi byt
tak ,hFigné” a Cesi uz to védi. Vy-
povida o tom stéle vétsi orientace
konzumentd na nejkvalitnéjsi, hot-
ké druhy se 70 % kakaa.
Jisté neni ani nahodou, Ze vyrobce
¢okoladovych dobrot Carla je rodu
zenského. Zenam nosime bonbonié-
ry jako vyznani lasky a vyrobce na to
napfiklad zareagoval limitovanou sé-
rii dezertu Valentynské mameni. Co-
kolddu kupuji détem prevazné také
maminky, protoze jim nejlip rozumi
a taktéz i vybranym lahtdkam.
JIrh jde spravnym smérem. Lidé to-
lik nehledi na cenu, ale vybiraji pod-
le jakosti a znacky. V nasem prodeji
ué pFevaiujl' nejkvalitnéjél’ ¢okola-

Mnohokrat se uz v businessu potvrdilo,
Ze i negativni reklama dokdaze vyborné
pfitahovat pozornost. Spole¢nost Carla
spojila svaj hlavni produkt, kterym je pra-
vé ¢okoldda, s velkou,medialni hvézdou”
téchto dnu — konopim. Marketinkovy trik
vysel dokonale. Pii premiéfe ¢okolady
s konopnym seminkem na potravinaf-
ském veletrhu Salima v Brné si novinka
na nedostatek zajemcd rozhodné sté-
Zovat nemohla.

Prosté instinkt ndm radi - kdyz hresit,
tak poradné.V pripadé horké ¢okolady
s konopim vsak spotiebitel podléha
klamavé piedstavé. Cerna ¢okoladova
tabulka totiz obsahuje jen minimum
cukru, Zadny tuk a uz viibec zadnou
latku THC, kvli niz se marihuana kou-
ii. Naopak semeno konopi je zdrojem ne-
nasycenych mastnych kyselin, jez velmi
prospivaji nasemu zdravi.

,Konopi je moderni a sexy, v marketinku
pUsobi jako magnet. Této jeho vlastnos-
ti chceme vyuzivat, nikoli omamnych
ucinkl latky THC,” prohlasil feditel pro-
deje hotovych vyrobk( firmy Carla Pa-
vel Pl3ek.

Kdo nevéfi neskodnosti ¢okolady s ko-
nopim, toho jisté presvéd¢i atest Kri-
minalistického ustavu. A kdo Véfi jen
sobé, tomu doporucime pfimo ochut-
ndvku cokolady, kterd se uz v téchto
dnech objevila na pultech obchod(.

Mladé firma jako Carla mlize tezit ze
svych prednosti, mezi nimiz je pruz-
nost a bystrost na prvnim misté.
Zaméstnanci maji volnou ruku k ex-
perimentovani, kazdy dobry napad
ma svou cenu. Tovarna se opira také
o $pi¢kovou technologii na pravou
¢okoladu, kterd je v Ceské republice
s jedinou vyjimkou naprosto uni-
katni.

Misto néakladné reklamy vyuziva
Carla sofistikovanéjsich marketin-
kovych nastrojl. Nejen spojeni ¢o-
kolddy s konopim, ale rovnéz s Ces-
kou znackou kvality Klasa, ucast na
Carla vyrabi primyslové polevy pro C odbornych veletrzich doma a ve
cukrare, zmrzlinare a pekare uz sest- G KGLA DA svété, promocni a letdkové akce,
nact let. Pfed sedmi roky jste poprvé [EESSSLEIIER NN onopngm . to vSe pomaha k vytvéreni dobrého
tuto znac¢ku u ¢okolady a kakaa mohli : ﬂ jména. A piedevsim vérnost pra-
nalézt i na zbozi v maloobchodé. Car- j vé ¢okoladé. Ve Dvore Kralové védi
la vsadila na nejkvalitnéjsi, pravou proc.

¢okolddu a ted se rozhodla nabid- ,KdyZ je stres, ddm si kousek horké
nout vice chutovych variaci. ¢okolddy na jazyk a dostavi se pfi-
Ve svété koupite cokoladu s kde jemné uvolnéni. To pomahd,” prozra-
¢im, Cesi viak zatim byli konzerva- dil Pavel PlSek.

Lru

tivnéjsi,” uvedl| Pavel PlSek. Ve Dvore

Feferonky a marcipan

Pavel Kacer
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Gender Studies, O rovnosti s firmami”

ZACATKEM LETOSNIHO ROKU SKONCIL
DVOULETY PROJEKT GENDER STUDIES
NAZVANY O ROVNOSTI S FIRMAMI. V JEHO
RAMCI PROBEHL KVALITATIVNI VYZKUM
V CESKYCH FIRMACH NA UZEMi PRAHY,
KTERY MEL ZJISTIT, JAK NASI ZAMESTNA-
VATELE VNIMAJI OBLAST ROVNYCH PRI~
LEZITOSTi PRO ZENY A MUZE NA PRACO-
VISTICH A PRACOVNIM TRHU; ZAVERECNA
VYZKUMNA ZPRAVA JE K DISPOZICI NA:
HTTP://WWW.GENDERSTUDIES.CZ/PRO-
JEKTY/?X=1786858.

Daéle byly vyhotoveny dvé pravni expertizy, které podava-
ji legislativni navod, jak zalozit firemni matefskou skolku,
jesle ¢i détsky koutek, a to s pfihlédnutim k chystajicim
se zménam a reformam v této oblasti. Obé jsou dostupné
v knihovné Gender Studies, Gorazdova 20, Praha 2.

P 19.6.2007 Rovné prilezitosti Zen a muzd
ve firemni praxi
P 14.11.2007 Gender a marketing

Vznikly reserse o firemnich matefskych skolkach ve Vidni
a Stockholmu, které povazujeme za zahrani¢ni pfiklady
dobré praxe pro ceské podniky. Je mozné je stdhnout na
http://www.genderstudies.cz/projekty/?x=1786858.
Partnerem projektu byla ¢eskd pobocka firmy Hewlett-Pac-
kard, kde se formou asisten¢nich seminar uskute¢nil pilot-
ni projekt rovnych pfilezitosti.

V prdbéhu projektu spolupracovalo Gender Studies s firma-
mi - jednalo se o poskytovani informaci, konzultaci, trénin-
kd, analyz v oblasti rovnych pfileZitosti a sladovani soukro-
mého a pracovniho zZivota.

Projekt ,O rovnosti s firmami” se zaméfil na oblast trhu
prace, na testovani Uprav na pracovistich a na motivovani
zaméstnavateld k zavadéni rovnych pfilezZitosti do firem.
Projekt mél za cil pfispivat ke zvySovani vieobecného pové-
domi o vyznamu rovnych pfilezitosti a oslabovéni predsud-
ka vyplyvajicich z existujicich postoja vici postaveni zen
a muzl na trhu prace. (tz gs)

Picanto, podpatky a Sarm

Parkovani se stdvd zejména ve méstech stale tvrdsim ofis-
kem. Pro fidicky je to mozna jesté naléhavéjsi problém,
protoze mélo platné - na obchodni jednani nebo na spole-
Censkou schlizku se zpravidla v teniskach nechodi. Naopak
vysoké podpatky dodévaji kazdé zené notnou davku Sarmu.
A to my dobfe vime. Proto se snazime, aby pracoval za kaz-
dych okolnosti pro nds uspéch. Musime-li se ovéem plahocit
dva kilometry od parkovisté v lodickéch a s kuffikem plnym
dokumentd, to na osobnim kouzlu nepfida a eleganci ducha
také nepodtrhne. Jarni feSeni se nabizi. Nové malé auticko.
S nim se prece jen proklickujeme k cili sndze a bliz...
Modernizovana KIA Picanto je tady, milé damy. Vidéla jsem
ji — méd néco do sebe a skvéle provokuje. Je zivé tempera-
mentni, napadita, mladistvé vyhlizi. Jako my vSechny. Je az
vzusujici, s pfitazlivym designem, tedy zaujme na prvni po-
hled. Je také nejprostornéjsim modelem ve své tfidé, provoz
je hodné ekonomicky a s nizkymi emisemi. Odbornici tvrdi,
ze si omlazené Picanto podrzZelo plvodni charakteristickou
radost ze zZivota a jako kazda Zena - dokonale klame v tom
nejprijemnéjsim slova smyslu: viiz maly zvenku, ale prostor-
ny uvnitf. Nabidne pohodli ¢tyfem dospélym, anebo i péti-
¢lenné rodiné. Je to automobil vyjimecné viestranny, a tak
dostalo také pfivlastek mini MPV.

Pfipomernime jen, Ze s pfedchozim Picantem vstoupila KIA

nez 250 000 evropskych zdkaznikd, mezi nimi i mnoho Zen.
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Picanto se tak stalo klicovym modelem pro strategii ristu
znacky KIA na starém kontinenté.
Nové Picanto s pratelskym duchem méfi 3535 mm, tedy
0 40mm vice nez jeho predchidce. Zcela nova je kapota,
predni blatniky a pfedni a zadni narazniky. Jina jsou také
svétla. Picanto odveze Uzasnych 157 litr(i zavazadel nebo,
kdyz se sklopi zadni sedacky, 882 litry. Pfibyl posilovac fizeni
pro viechny verze. Novy model je uz jen jako pétidvefovy,
trendem se stala prakti¢nost.
vse ostatni na www.kiamotors.cz
a u autorizovanych dealert
Eva Brixi




NOVE ZREKONSTRUOVANE KONFERENCNI PROSTORY V TOP HOTELU PRAHA NABIZEJi NYNi MAXI-
MALNI KOMFORT.V NOVYCH INTERIERECH KONFERENCNICH SALU | A Il A SALONKU 1,2 A 3 JETECH-
NICKE VYBAVENI, MIMO JINE ZABUDOVANE ZARIZENI PRO DATAPROJEKTOR A PLATNO. K DISPOZICI
JE ZDE KROME BEZDRATOVEHO PRIPOJENI NA INTERNET (WI-FI) | ZVYSENY POCET MOZNOSTI PEV-
NEHO PRIPOJENI (LAN).V KAZDEM ZE TR SALONKU JE UMISTEN TREZOR A LEDNICE. VSECHNY PRO-
STORY JSOU DOKONALE ODHLUCNENY A NABIZEJI MOZNOST VARIABILNIHO USPORADANI. KONFE-
RENCNI SAL Il BUDE MOZNE ROZDELIT NA MENSIi PROSTORY POMOCi MOBILNI STENY.

KONFERENCNI TOP KOMFORT

Konferen¢ni salonek 3 je dokonale pfizplisoben pro VIP
jednani u kulatého stolu az pro 15 osob. V salonku je k dis-
pozici monitor pro prenosy z kongresového salu. Hosté tak
mohou sledovat pribéh hlavni konference, a pfitom vést
jednani v oddéleném prostoru. Kongresové centrum TOP
HOTELU Praha je nejvétsim v Ceské republice. Hotel nabizi
celkem 5000 konferen¢nich mist v 5 salech a 16 saloncich
a 930 pokojl. Pro akce klientd je mozné vyuzit i prostory

Jaro neni jen o zméné Satniku, ale i casu. Na pfelomu brezna
adubna se déji véci! Ale je na case!

Chtéla jsem se, a to ndleZité, pfipravit. Konecné. A tak jsem
se vypravila koupit si nové hodinky. Nebudete mi to vérit,
ale po tri roky jsem si do didre zapisovala cervenym fixem:
nové hodinky, nové hodinky, nové hodinky. Prosté nebyl na
to nikdy ¢as. Asi proto, Ze slo o hodinky. Méla jsem spousty
prileZitosti, jak v béhu doby udélat radéji to ¢i ono, zafidit,
vytelefonovat, odnést, odvézt, pripravit, odprezentovat,
naladit, vyzkouset... A milé hodinky stdle nebyly na radé.
Ostatné - pro¢ taky. Clovék si vzdy najde tolik ¢innosti, kte-
ré jsou prednéjsi, i kdyz viibec nespéchaji... Na néco je totiz
stdle cas. Ten virtudini, néjaky, nedefinovatelny.

Prosla jsem radu prodejen. Méla jsem prosty a jednodu-
chy poZadavek: zlaté, ne pfilis titérné, co nejjednodussiho
tvaru, bez rady pridanych hodnot, se skutecnymi Cislicemi,
abych védéla, jestli je rano nebo poledne, nebo Ze se uz bli-
Zivecer... Po tiech hodindch hleddni, zkouseni a vzristajici
nespokojenosti jsem Zjistila, Ze jsem asi zbytecné ndrocny
kupujici: poZaduji to, co potrebuiji. V hlavé se mi vybavily nej-
rozmanitéjsi pfihody ze $mejdéni po obchodech... Ze bych
celou proceduru zase o rok odloZila? Kdyz uz to tak dlouho
vydrZelo...

Nakonec jsem se vrdtila do obchtdku, kde jsem s putovdnim
zacala. Tam se mi totiZ jedny ndramkové hodinky na prvni
pohled docela zalibily. Nechala jsem si je vyjmout z vitrinky.
Elegantni, presné néco takového jsem chtéla. S koZenym
pdskem, sice bilym misto chténého cerného, na druhou stra-
nu - proc ne? Nevtiravé zdobené, distojné i mladistvé. Ano,
ano, to je ono, presvédcovala jsem sama sebe. Vécicka, bez

péti hotelovych restauraci ¢i terasy Japonské zahrady, kde
Ize usporadat letni party az pro 1000 osob.
»Nase kongresové centrum patii k oblibenym, a to nejen
u ceské, ale i svétové klientely. Svéd¢i o tom mnozstvi
vyznamnych akci, které se u nas konaly, mnohé z nich
opakované,” uved| predseda predstavenstva TOP HOTELS
GROUP a.s. Ing. Vladimir Dohnal.

(tz)

niz si nasi levou ruku uz ani neumime predstavit, se mi za-
mlouvala ¢im ddl vice. Nadsené jsem si prohlizela zdpésti.
Najednou jsem se zarazila. Provokativné, ale s diraznosti
sobé vlastni jsem se prodavacky otdzala: Ale jak pozndm,
kolik je vlastné hodin? Udivené mne prejela nevéficnym po-
hledem: Proc to potrebujete védét? To uz dnes nikoho neza-
jimd! Pani, nidkej as?! Hodinky se musi libit! Kdepak s casem
- to uZ jsem dlouho neslysela! Hodinky jsou sperk! A jestli
je Sest nebo osm, to si prectete z mobilu, ne? Chtéla se pani
ujistit, Ze ji rozumim.

Mezitim jsem postoupila k dalsi prosklené skrifice s ponékud
levnéjsim zbozim.

UkaZte mi, prosim, jesté tamty hodinky, zazadonila jsem. Byly
uplné jiné a zatracené levné. Ale cifernik zdril bile a na ném se
skvély krdsné citelné Cislice. Jednicka, dvojka, zkrdtka az do
dvandctky. Vidite, zajdsala jsem. To je ono! No, jak myslite,
pritakala prodavacka. Nebojte se, vezmu si oboje, uklidnila
jsem ji. Ty drahé, protoZe se mi libi, a ty levné proto, Ze budu
védét, kolik je hodin. Ano, ja chdpu, doplnila mou myslenku.
Ty krdsné do spolecnosti, ty druhé, kdyz pljdete tieba vencit
pejska, vidte? Mdm rdda vystrednosti, neobvykld reseni i véci
postavené na hlavu. A tak nabizim k diskuzi otdzku: mélo by
se v botech ddt chodit, fotdk by mél fotit a hodinky ukazovat,
jestliobchodnijedndnijesté stihnu nebo se mdm radéji uz rov-
nou omluvit? Nebo mi ulicnik ¢as hodindtr __ <——
prisoudil uz jen ty prochdz- (; _,D,/
ky se psem? Abych pravdu

rekla, ted’sama nevim...

Eva Brixi
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COOP MA BIOPOTRAVINY

CHCETE ZIT ZDRAVE? VYBIRATE SI PECLIVE
POTRAVINY, KTERE KONZUMUJETE? DOLA-
DUJETE VHODNY ZIVOTNI STYL A NESNITE
DENNE PUL KILA UZENIN? LEKARI BY VAM
POZEHNALI. A JISTE DOPORUCILI, POKUD
TAK JIZ NECINITE, NAVSTEVOVAT PRODEJ-

NY COOP, KDE NAKOUPITE BIOPOTRAVINY,
KTERE VAM USNADNI PRIPRAVU JIDELNIC-
KU VIC NEZ STOPROCENTNE.

Maloobchodni fetézec COOP totiz nabizi svym zédkaznik(im
na 50 druhl biopotravin. Produkty nakupuje pfedevsim
od domacich zemédélcd a vyrobcl. Biopotraviny prodava
také v mensich méstech a obcich ¢eského a moravského
venkova.

Maloobchodni sit COOP v soucasnosti reprezentuje vice
nez 3000 prodejen po celé CR, disponujicich celkové
400 tisici m? prodejni plochy, z toho 372 prodejeny nabizeji
biopotraviny.,Diky prodejndm COOP se biopotraviny stavaji
dostupnéjsi pro Sirokou vefejnost, a to i v lokalitach ¢eského
a moravského venkova,” vysvétlil Zdenék Juracka, predseda
Svazu Ceskych a moravskych spotiebnich druzstev, ktery sit
COOP provozuje a jejimz ¢lenem je COOP Centrum, spole¢-
nost, jez fetézec biopotravinami zasobuije.

Sortiment padesati biopotravin zahrnuje kompletni nabid-
ku zékladnich potravin tak, aby z nich bylo mozné pfipravit
chutny bio obéd ¢i vecefi. Najdou se tady také zdravé svaci-
ny pro déti ¢i mlé¢né vyrobky na snidani.

Biopotraviny jsou v prodejndch soustfedény do specialné
vyrobeného nerezového Bio regdlu atraktivniho vzhledu,
ktery ihned upoutd pozornost. ,Snazime se tak nasim za-
kaznikim maximalné zjednodusit orientaci a usnadnit jim
vybér,” sdélil Josef Holub, reditel nakupni centraly COOP
Centrum, ktera biopotraviny pro prodejny COOP nakupuije.
Pri vybéru sortimentu je kladen velky ddraz na to, aby bi-
opotraviny pochdzely v co mozna nejvétsiim rozsahu od
domacich zemédélcd a vyrobcl. COOP si jako vyhradné
Cesky subjekt na trhu zakldadad na dlouhodobé partnerské
spolupraci s nejlepsimi tuzemskymi dodavateli. Chce jim
pomahat v rastu tak, aby i nadale byli schopni zasobovat
prodejny COOP témi nejkvalitnéjsimi biopotravinami do-
maci provenience.

WY M

Prodej biopotravin vyzaduje vysokou kvalitu techniky
a technologie provozu.
Nutno podotknout, Ze prodejny COOP se obecné zaméfuiji
na zajisténi co nejvyssi bezpecnosti prodavanych potravin.
Vice nez 1200 prodejen ma od dubna 2007 certifikat HACCP,
v letosnim roce se do certifikace zapojuji dalsi 573 prodejny.
Nakupni centrala COOP Centrum je drzitelem Narodni
ceny Ceské republiky za jakost 2007.
Spotreba biopotravin vyrazné narlista nejen v CR, ale i po
celém svété a stéle vice spotrebitell jim védomé pii nakupu
dava prednost. Hlavnim dlivodem je ptedevsim zvysujici se
péce zakaznikl o své zdravi a zaroven snaha minimalizovat
rizika spojena s konzumaci béznych potravin, ¢asto obsahu-
jicich zbytky pesticidd a umélych hnojiv. V roce 2007 Cesi
za biopotraviny utratili pfes miliardu korun. Do konce roku
2010 se ocekava narast trhu s biopotravinami az na 6,5 mi-
liardy korun.

(tz)
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Internet a design

©2005-2008 RIX, s.r.o. V3sechna prava vyhrazena. www.prosperita.info
Prosperita je registrovana ochranna znamka.

Dotknéte se reality

Vas webdesign

Vyrobime webové stranky nejlépe vyhovujici vasemu podnikani nebo ¢innosti.
Nasimi hlavnimi pfednostmi jsou: kreativni design a rychlost samotné vyroby
i provadéni aktualizaci. Dbdme na precizni naprogramovani,
které mimo jiné zarucuje také rychlé nacitani v prohlizecich.

Zabyvame se rovnéz tvorbou interaktivnich feseni. Do novych stranek napfiklad
zabudujeme poptavkové a objednavkové formulare nebo systém pro fungovani newsletteru.

Kontaktujte nas kdykoli.
Poskytujeme komplexni feseni, dovedeme vas k Uspésné prezentaci.

Poskytovatel RIX, s.r.o., Ocelarskd 2274 /1, 190 00 Praha 9
Telefon: +420 606 615 609, fax: +420 284 689 063
info@prosperita.info, www.prosperita.info




CELOU ZIMU SE TESIME, AZ SE ZASE OBJEVI PRVNI SLUNECNI{ PAPRSKY A MY S RADOSTi VYMENIME
ZIMNI SATNIK ZA JARNI. STEJNE BYCHOM TO MELI UDELAT | S NASIM ZUBNIM KARTACKEM, KTERY
NENI NEZNICITELNY. ODSTRANOVANI ZUBNIHO PLAKU TOTIZ NEZAVIS| JEN NA SPRAVNEM VYBERU

KARTACKU A TECHNICE CISTENI ZUBU, ALE STEJNE DULEZITA JE | JEHO PRAVIDELNA VYMENA ZA
NOVY. KARTACEK BYCHOM MELI MENIT ALESPON CTYRIKRAT DO ROKA!

VYMENA SATNIKU NASTALA

— a co zubni kartacek?

,Opotfebovany zubni kartdcek ztraci rychle svou uc¢innost
a v nékterych pipadech mulze zplsobit vice Skody nez uzitku,”
tvrdi prezidentka Asociace dentélnich hygienistek Lucie Ov¢i-
nikov, DiS. V roce 2006 bylo prostfednictvim maloobchodnich
fetézcli v Cesku prodano celkem 15 015 000 kusd zubnich
kartackd. V porovnani s rokem 2005 s celkovym prodejem
12907 000 kus(i doslo k meziro¢nimu narlistu o vice nez 16 %.
Podle vyzkumu spole¢nosti Median, s.r. 0. si téméf 65 % obyva-
tel méni zubni kartacek nedostate¢né — pouze trikrat ¢i méné-
krat ro¢né. Necelych 35 % lidi si méni zubni kartacek tak, jak by
mélo. To rozhodné stoji za zamysleni. A nejen to.

A kdy uz je nejvyssi cas?

Pravy ¢as vymény opotiebovaného kartacku pozname pod-
le toho, Ze $tétinky na hlavé kartacku vybodi o 1 az 2 mili-
metry a jsou roztiepené. S takovymto kartackem je uz tézké
si vycistit zuby tak, jak to dokaze ten novy. Poskozena vlak-
na se hybou nekoordinované a nekopiruji pohyb celého
kartacku. Tim dochazi k poskozovani dasni a zubni skloviny.
Navic se v kartacku pouzivaném déle nez tii mésice vysky-
tuje mnohem vice bakterii, které mohou negativné ovlivnit
nase zdravi. Mnozici se bakterie v Ustech produkuji kyseli-
ny, které postupné narusuji zubni tkarn a nakonec vedou ke
vzniku zubniho kazu.

Spotieba zubnich kartackd na osobu v CR
3%
3%
7%

O 2 kusy améné
34% O 3 kusy

0 4-5 kusu

0 6-7 kusu

m 8-9 kusu

m 10 avice kusl
Zdroj: MML-TGI CR 2007, (08. 01. 2007 — 24. 06. 2007)

22%

31%

Nejjednodussim zplsobem, jak si zapamatovat, ze bychom
méli vymeénit ten stary za novy, je vyménit ho vzdy, kdyz se
zméni ro¢ni obdobi.

Dalsi tipy, jak na vyménu kartacku:

P S kazdou zménou ro¢niho obdobi, protoze se pravidelné
opakuje pfiblizné po tfech mésicich (21. brezen, 21. cer-
ven, 23. zéfi a 21. prosinec)

P Dévate prednost ¢astéjsi vyméné? Viyberte si prvni den
v kazdém sudém mésici.

P Zapiste si upominku do didfe nebo mobilniho telefonu
na obdobi pfesné po 2—3 mésicich

vice informaci naleznete na www.signalweb.cz
(tz)

KASA.cz rozsifuje svUj sortiment o prodej nabytku

Internetovy obchod KASA.cz, dvojka na ceském trhu,
spousti v ramci svého internetového obchodu prodej na-
bytku a bytovych doplnkd. Nova sekce prodeje nabytku na
internetovych strdnkdch KASA.cz obsahuje vice nez 5000
samostatnych prodejnich polozek. Zakaznikovi se nabizi
sirokd sSkala veskerého typu nabytku, bytovych doplikd
a prislusenstvi. Sekce nabytku je prehledné zpracovéna po-
dle jednotlivych typl ndbytku, aby kazdy zakaznik rychle
a efektivné nasel presné to, co hleda. KASA.cz tak posky-
tuje komplexni zafizeni rodinnych dom, bytd, kancelari
i komerénich prostor. Reditel Martin Kasa k rozsiteni sor-
timentu na internetovém portdlu KASA.cz dodal: ,Jsme
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radi, ze m0zeme nasim zakaznikdm nabidnout dalsi
novou sekci. Mnoho uzivatell internetu si na pohodiné
ndkupy u pocitace zvyklo aocekdva moznost nakupu
tohoto sortimentu na strankach KASA.cz! Vybrany a ob-
jednany néabytek bude kzékaznikim rozvazen dopra-
vou se zaskolenym personalem po celé Ceské republice.
KASA.cz tim zarucuje, Ze zbozi nebude poskozeno béhem
transportu. Pokud si ale zékaznik objedna zbozi ze sekce
nabytku v celkové cené vyssi nez 3000 K¢, automaticky
dostava dopravu zdarma. Sluzby zahrnuji napfiklad
i vynasku zbozi do vyssich pater. Také u této sekce mohou
zdkaznici nakupovat zbozi na splatky. (tz)



CITiTE SE VE SPOLECNOSTI MUZE V OB-
LEKU SEBEJISTEJSI A JAKSI V BEZPECI?
OBLEK MA V SOBE PRVEK MAGICKE PRI-
TAZLIVOSTI, MILE DAMY, A VY TO DOBRE
UMITE ROZPOZNAT. A NEJDE JEN O SERI-
OZNOST NEBO SARM Cl SLOZITE KOUZLO
OSOBNOSTI V TOM NEJKONZERVATIVNEJ-
SiM SLOVA SMYSLU PRESTO, ZE OBLEK JIZ
NENI JEN VYSADOU BYZNYSMENU. STACI
SE PODIVAT NA MTV; RAPERI | ROCKERI
CASTO OBLEKAJI SAKO, A JIMI SE PAK IN-
SPIRUJI TEENAGERI A NOSI JE | DO SKOLY.
VRACI SE TOTIZ 50. A 60. LETA, KDY OBLEK
PATRIL KE KAZDEMU MUZI.

JTradi¢ni oblek péstovany generacemi muzli ma svoji ener-
gii, kterd je nevycerpatelnd. Nyni se stdvd modni zalezitosti,
a to je prilezitost, aby se vyvijel," povédél Roman Humlicek,
designér spolecnosti Blazek, kterd koncem ledna predstavila
novou kolekci jaro/léto 2008. Lze ji zakoupit ve znackovych
prodejnach Blazek v Cesku, na Slovensku av Polsku od
zacatku unora.

Stihla silueta

V kolekci Blazek na jaro/léto 2008 jsou vidét priléhavéjsi
stfihy i modely s propracovanymi detaily. Silueta je pfiléhava,
sako je vypasované, cigaretové nohavice pfiléhavé az do
hornich partii. Uzké stfihy maji i dalsi ¢asti odévu, napfiklad
kravaty. Saka maji kratsi rukavy, aby byla vidét manzeta,
a maji prevazné dva knofliky.

Novinkou je smoking

Novinkou v sortimentu Blazek,

ktery  zahrnuje  kompletni

spolecenské  avolnocasové

obleceni pro muze, je smok-
¢ ing. Drive byly soucasti
i satniku kazdého muze frak
g

nebo Zaket, pozdéji se
znich vyvinul smoking, coz
je jejich modernéjsi verze.
U nas se tradice smokingu
nerozvinula, protoZze se
po druhé svétové valce
vlivem udalosti rozpad-
la linie spole¢enského
oblékéni. Nyni se ke
slavnostnéjsimu obleceni
muzi vraceji, nyni uz
nesahnou kfraku ¢i
zaketu, ale uchyluji se ke
smokingu.,Kde se muzi
drive spokojilis cernym
oblekem, dnes hledaji
smoking,”  vysvétlil
Roman Humlicek.
V zahrani¢i se bez
smokingu neobejde
zadna vyznamnéjsi
uddlost.

Volnocas v modé

Jezdectvi, jachting, golf a z barev pfedevsim bézové a Seda.
Volnocasovd méda se inspiruje oble¢enim no3enym pfi
kultivovanéjsich sportech, napt. jezdectvi, jachtingu ¢i gol-
fu. Barevné ve volnocasové moédé prevlada bézova barva,
ve spolecenské vede 3edd. Vtmavsich barvach dominuje
hodné tmavéa modrd, ¢ernd, kterou Ize kombinovat s Sedou
¢i bilou. | bila barva je zasadni barva, i kdyz v sou¢asnosti se
objevuje spise v doplricich.

Také doprovazite manzela, partnera, pfitele, syna ¢i ko-
legu z firmy na zasadnéjsi ndkupy obleceni? Bavi vas to,
anebo znéte piijemnéjsi chvile, kdy v butiku vybirate néco
sama pro sebe? Mozna jak kdy. Az dostanete otazku, jestli
byste s nim” nesla vybrat néco jarniho a letniho, tfeba do
prodejny Blazek, nebojte se, Ze Spatné poradite. Odbornici
na misté umocni tu nejvhodnéjsi volbu. (tz, rix)

Odévy Blazek

- aktudlni méda pro muze inspirovana klasikou dvaca-
tého stoleti v kvalité, kterou umoznuji moderni tech-
nologie vyroby odévl a material{

- klasické i trendové modely

- kompletni fada panského obleceni — od spodniho
pradla az po smokingy a plasté

- obleceni pro spolecenské prileZitosti i volny ¢as, které
vychazi z klasickych sttih(

- obleceni pro viechny muze, ktefi maji radi spolecensky
styl oblékani nehledé na svij vék
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V RAMCI DOPROVODNYCH PROGRAMU
STAVEBNICH VELETRHU BRNO 2008, KTERE
SE USKUTECNI 21.-26. DUBNA 2008, SE MU-
ZETE SEZNAMIT S HISTORIi A TRENDY V OB-
LASTI HYDROMASAZNICH ZARIZENI, A TO
V PAVILONU ,Z“ PREZENTOVAT SE BUDOU
FIRMY JAKO FRANZ KALDEWEI GMBH & CO
NEBO SAPHO HYDRO&AIR. USKUTECNI SE
TAKE NAVSTEVNICKA SOUTEZ KOUPELNA
SNU.

Dozvite se, na jakém principu funguiji vifivé vany a podobna
zafizeni, jaky vliv maji na lidsky organizmus, jaké se dnes po-
uzivaji technologie a materidly nebo jaky je tfeba rozdil mezi
vifivou vanou a ,perlickovou” koupeli a jak vypada vodni
shia-tsu masaz.V sou¢asné dobé se vyrobou hydromasaznich
van a systém0 zabyvaji asi tisice firem po celém svété. Tento
fenomén moderniho Zivotniho stylu ale uz davno opustil
koupelny a zamifil do zahrad ¢i loZnic. Hydromasazni vany se
vyrabéji v riznych provedenich a variantach, zalezi, kolik pe-
néz chcete investovat a jak luxusné chcete relaxovat. Ceny se
pohybuji od dvaceti az po nékolik set tisic korun.

Princip hydromasazni terapie je jednoduchy. Zakladnim
smyslem je vyvolat intenzivni prokrveni organizmu, ¢imz
se urychluje regenerace a télo se uvoliuje. Zaroven jde
o jakysi trénink. Proud vody jemné masiruje, ¢isti pokozku,

@D

podporuje krevni obéh. Tepla voda zase urychluje latkovou
vyménu, zrychluje dechovou frekvenci a celkové prohlubu-
je dech. Nezanedbatelny je pozitivni vliv na psychiku, kdy se
télo i mysl ,ocistuji. Zvlastni technikou je japonska lécebna
masaz shia-tsu, kdy samotny proud vody pusobi na vystupy
nerv{ ¢i na tzv. aktivni body.
Vedle vifivé vodni 14zné existuje tzv. ,perlicka” — perliva
vzdusna lazen, ktera navozuje pfijemné pocity a je idealni
pro uvolnéni psychického napéti. Vyrabéji se také sprchové
masazni boxy, kde se vyuziva tzv. turbomasaze.
Doprovodny program Stavebnich veletrhi Brno 2008 na-
zvany Historie hydromasaze rovnéz pripomene vyznamné
vyroci — a to 40 let od sestrojeni prvni moderni vifivé vany.
Pocatky jsou spojené se jménem JACUZZI, dnes vyhlasenou
firmou pro naro¢nou klientelu, kterou v poloviné 50. let
zalozili v Americe ¢lenové stejnojmenné italské rodiny. Prv-
ni hydromasazni agregat, ktery se ponofil pfimo do vany
s koupajicim se ¢lovékem, vznikl hlavné kvali jednomu
z ¢lenl rodiny. Ten totiz potfeboval denné rehabilitacni péci
a nékoho z rodiny napadlo, ze by se k tomuto ucelu dalo po-
uzit cerpadlo, které rodinna firma vyrabéla pro cerpéani vody
ze studni. Po jejich novince byla takova poptavka, Ze se za-
Cala vyrabét ve velkém jak pro domaci uziti, tak pro rehabili-
tacni zafizeni, nemocnice nebo fitcentra. A v roce 1968 Roy
Jacuzzi sestrojil prvni domaci vifivou vanu v dnesnim slova
smyslu. Cerpadlo uz nebylo zavé$eno a neomezovalo vyuzi-
ti koupaciho prostoruy, trysky byly podstatné ucinnéjsi. Diky
tomuto technologickému posunu doslo k nebyvale maso-
vému boomu a hydromasaz se stala béznou zalezitosti.

(tz)
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