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Zikon o jaru

Josef Duben

Kdo uvidi v travé kolébat se Spacka
necht své milé ruku rychle macka: -

Jsme svédky jarniho zakona zase,

za chvili polibit pod tfesni ma se!

Zrcadlo,

Josef Duben
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Lze zastavit plynuti ¢asu? Ci prodlouzit Ziti? %
Kdyz cas vlastné neni, a existuje jen byti?
Je mozné jediné feseni, pohled do zrcadla...
Podivej se, kdyz jdes domd, kdyz uz,padla”...

Viné pro damské léto

DKNY predstavuje viini pro ni. Ve zahaluji jasné slune¢ni
paprsky a svézi vzduch je naplnény energii - tak vypadd léto
v New Yorku. Dny se prodluzuji a pracovni doba zkracuje.
Vsichni pobyvaji venku - at uZ jste se potkali s pfateli na
ulici pted zaplnénou kavarnou, zajdete si na koncert pod
$irym nebem do Central Parku, nebo jen tak sedite se

svym milovanym na stfe$e a divate se na hvézdy na nebi.
Citite se mladd, bezstarostnd a uzivéte si kazdou chvili.
Léska a vzruseni vds muze potkat na kazdém kroku.
Provokativni viini otevird barevna smésice tfpytivé mandarinky
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rozhovor mésice s majitelem a pfedsedou predstavenstva
spolecnosti BEST, a.s., Ing. Tomasem Biezinou

a granatového jablka s akcentem lahodné zelené papaje. Sexy
energicky uvod, ktery zachycuje spontannost 1éta v New Yorku.
Hravé srdce déle svadi smysly stylovym pugétem
pomerancovych kvétti a magndlii zahaleném v koketni
vrstvé lipovych listka. Viiné se tipyti jako zdvan ¢istého
nad$eni. Vespod se s pfirozenou lehkosti misi pizmo
a bild ambra a jako v zdfi zlatych paprski je odhalen
hiejivy a pfitazlivy charakter viing, jez dopliuje
na$e nezapomenutelné zazitky z prazdnin.
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Dortiky inspirované parfémy

Jesté nikdy se nestalo, aby se tony viné od DKNY staly inspiraci pro vytvoreni je-
dine¢ného receptu na dortiky. Senzace sama o sobég, co rikate? Prosluly séfcukrar
a hvézda v cukrarském oboru, Johnny luzzuni, pfijal nabidku spoluprace s DKNY
a podle stavnatych tont vini z kolekce Sweet Delicious dokazal vytvorit recept na

znamenité dortiky.

»Pro mé je vytvareni pokrmi a vini
jedno a totéz. Nase chut je uzce spojena
s na$im ¢ichem,* vysvétlil. ,Kdyz jsem
se s témito parfémy obeznamoval

a dozvédél jsem se o jejich hlavnich

slozkach, mezi které patti plody kumquatu,

pomerancova kiira a rtze, védél jsem,

ze musim tyto delikdtni chuté privést

k zivotu a vytvofit aplné prvni mouénik
na svété inspirovany parfémem.“

J. Tuzzuni zacal svou kariéru v cukrafstvi,
kdyZz mu bylo 17 let. Studoval na
kulindfském institutu a procestoval
Evropu, kde se u¢il v nékterych

z nejlepsich francouzskych patisérii,
véetné proslulé Ladurée v Pafizi. V roce
2002 ho jmenoval $éfkuchai a majitel
restaurace Jean Georges Vongerichten
vedoucim §éfcukrafem ve své slavné
restauraci Jean Georges i ve své kavarné
Nougatine. Diky této mimorddné pocté se
J. Tuzzinimu dostalo globalni pozornosti
a mohl zacit svét oslilovat svymi
nejnovéj$imi a nejorigindlnéj$imi vytvory.
Dortiky Sweet Delicious J. Iuzzuniho
jsou mimofddnym mistrovskym sladkym
kouskem - neni to opravdu jen tak
ledajaky recept od babicky, ale skute¢né
gurmanska verze této dobroty, kterou ale
zvlddne upéct kazdy. Predstavte si mini
mandlovy dortik vonici pomeran¢ovym
tvarohem, plnény jemnou pénou z rizové
vody, s kandovanymi plody kumquatu

a platky ruzi nahofe a posypany Cerstvymi
zrnky z granatového jablka. Vysledkem je
aromaticka sladka dobrota, které neodold
va$ nos ani vase chutové pohdrky.
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Sweet Delicious Tart Key Lime

Tato energicka viiné v sobé ukryva tipytivy
akord limetkového koldce, ktery se spojuje
s intenzivni{ viini pomerancové kiiry,
bergamotu a mandarinky s Zivym ténem

neroli. Je mirné kysela a zaroven jemnd,

mé v sobé jisté kouzlo a nabiz{ neodolatelné
potéseni. S lahodnymi ornamenty bazalkovych
makronki a zdzvoru, které jsou obklopeny
Zensky pusobicimi listky fialek, dokaze tato
oblibend sladkd viiné uc¢arovat a elegantné
upoutat vase smysly. Nechejte se uchvatit!

Zena, ktera se neztrati
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Sweet Delicious Pink Macaron
Tato neobycejné divei viiné je delikdtnim
»zakuskem® pInénym $tavnatymi
a jemnymi kvétinovymi tony na smyslném
krémovém zakladé. Lahodné poté$eni
nejprve zavoni smési nektarinek a plodil
ovoce kumquat nasycenych vini
grandtového jablka, jez
obklopuje akord razového
marcipdnu. Pfimés
i sytych dfevin a tonka
bobu vytvari poutavy
" podklad, ktery je
poprédSeny jemnymi
téony ambry. A poleva?
Naznak nacechranych
okvétnich listkt dodava
krasnou razovou tecku.

y

Sweet Delicious Creamy Meringue
Doptejte si dekadentni dobrodruzstvi!

Tato viiné mé povzbudivou povahu

s gurmanskym $mrncem a zZivou svéZesti.
Vuné jasnych barev odhaluje zivou zéfivost
protkanou Zenskosti a pisobivym kouzlem.
Tato chutna smésice za¢ind energickou
citrusovou kombinaci citronového krému,
bergamotu a akordem béje¢né ,,crepe
Suzette®. V jejim zafivém srdci se jemny
ton Zluté frézie misi s atraktivni kombinaci
plumérie a mucenky. Finalni rafinovanost
odhaluje suché cedrové dfevo a bila

ambra nasycend smyslnym pizmem.

Parfémy koupite v parfumeriich Marionnaud.
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manazerské souvislosti
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Manazerky odhalovaly lhare

Nejen dobre fidit firmu a zaméstnance, ale také udé-
lat néco prospésného pro vlastni télo, ducha a osobni
rozvoj. Klub manazerek Ceské spoleénosti pro jakost
vi, jak na to. Nasel zajimavy zpusob, jimz umi své ¢leny
o spravnych zasadach péce o fyzické a dusevni zdravi
poucit a trénovat, zaroven je i pobavit a uvolnit.

Téma zdravi bylo v centru pozornosti odborné
skupiny po cely lonsky rok. ,, Akce jsme shrnuli
pod spole¢ny nézev Vénujme se také svému
zdravi! Prvni byla navstéva kliniky a institutu
estetické mediciny Asklepion v Praze

spojena s prohlidkou nejvétsiho laserového
centra v Evropé,“ uvedla pfedsedkyné

Klubu manazerek CSJ Jarmila Havlikova.
Dalsi setkani se odehrélo na Fry$avé, kde

se vyuc¢ovalo uméni Jak byt svym

vlastnim lékatem. Ke slovu se dostala

témata zubni hygieny, homeopatie

a onemocnéni vyzadujici bezlepkovou

dietu. Na podzim se ¢lenové klubu

vypravili do Faustova domu na

Karlové namésti v Praze, aby se

naudili zdsaddm prvni pomoci. Vyzkouseli

si v simulovanych podminkach, jak je pro
neptipraveného laika obtizné zachranovat
zivot. A po vycviku, jak je jednoduché
poskytnout u¢innou prvni pomoc.

Zatimco v uplynulém roce se aktivity
odborné skupiny Klubu manazerek CSJ

pti tfech setkdnich sousttedily na fyzické
zdravi, letos se pozornost obritila k tajim
psychologie. Bfeznovy workshop nazvany
Re¢ téla - jak odhalit Ihafe? vyvolal ptirozené
velky zdjem. Vedl ho konzultant, kou¢

a lektor PhDr. Tomas$ Libert, psycholog

s praktickymi zku$enostmi za svéta businessu.
Na lidi, ktefi neumi jednat a mluvit na rovinu,

Tomas Libert

nardzime v béZném Zzivoté i na pracovisti.

K profesiondlni vybavé manazera by méla

patfit schopnost odhalit lhéfe co nejdrive.

Neni to vS§ak snadné. Jak uvedl doktor Libert,

napiiklad uchazeéi o zaméstnani byvaji

¢im dél tim 1épe pripraveni na vybérovy

rozhovor. Maji uz mnohé za sebou a museli

reagovat na podobné otdzky, na které

jsou pii vybéru dotazovani. Mnohdy jsou
také vyskoleni v profesiondlni
komunikaci a pfesvédcivé
prezentaci. ,,Proto je nutné mit
ptipraveny nové ,zbrané’, pomoci
nichz se dobereme skute¢né pravdy
o jejich redlnych zkusenostech
a dovednostech, vysvétlil.

Jak tedy odhalit lez a efektivné celit

jednani, na jehoZ pozadi jsou necestné

umysly, cilem je ziskat neopravnéné

vyhody ¢i zamérné uvést druhého v omyl?

Ti, kteti rozuméji feci téla, jisté ptijdou

na nesrovnalosti mezi vyslovenymi

a nonverbdlnimi projevy druhé osoby.

»Musime se naudit citlivé vnimat druhého,

umét vysledovat v jeho projevu rozpor,

pochopit vyznam a ovéfit si danou

Jarmila Havlikova

zdani hodnovérnosti. Seznamili se také

s technikami a metodami odhalovéani

171, rozborem neverbdlni komunikace

i s praktickym tréninkem. Proto, aby
mohli rozpoznat, Ze jsou pfedmétem
manipulace a snahy o dosazeni presilové
hry ve verbalni a neverbalni komunikaci.
Tomas Libert je vzdéldanim psycholog,
ktery ziskal dovednosti v oblasti obchodu
a managementu. Lhafe znd z praxe
psychologa, pfi vybéru lidi do firem

a jejich testovani, z pfimé obchodni
praxe a z jim realizovanych tréninka

skute¢nost. Tyto kompetence mohou byt pro
fadu pracovnikd velmi vyznamnou devizou.
Neucime lhat, ale to, jak lez v projevu
druhého rozpoznat a jak na ni adekvétné

komunikaénich dovednosti, vyjednavani,
obrané proti manipulaci, fe$eni konflikta
a psychosomatiky. Vede kurzy, které

udi, jak zlepsit svou citlivost ve vnimani

druhého, jak rozpoznévat signaly druhého,
nesoulad v jeho projevu, jak chipat vyznam
téchto signalti v taktickém jednani s cilem
rozpoznat lez, jak a kdy reagovat na zjisténé
informace. Zkratka - jde o uméni, které

ma patfit do vybavy uspésného manazera.
zpracoval Pavel Kacer

reagovat,“ prozradil Tomas Libert.

Co vée bylo na workshopu, ktery byl
doprovodnou akci bfeznové konference
SYMA 2012 v Praze, jiz pofadala

Ceska spole¢nost pro jakost? Utastnici
se dozvédéli nejen to, pro¢ lidi lZou

(o pravych motivech lhani), jak se snazi

udélat dojem a dodat svému projevu foto Zdenék Svatos, Ceska spole¢nost pro jakost

Co vse bylo na workshopu, ktery byl doprovodnou akci
breznové konference SYMA 2012 v Praze, jiz poradala Ceska
spoleénost pro jakost? Uéastnici se dozvédéli nejen to, proé
lidi I1zou (o pravych motivech lhani), jak se snazi udélat dojem
a dodat svému projevu zdani hodnovérnosti. Seznamili se
také s technikami a metodami odhalovani Izi, rozborem
neverbalni komunikace i s praktickym tréninkem.
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pozdrav redakce

Ronime slzy misto toho,
abychom hrozily pésti

Je to na svété néjak obrécené zatizeno. My, Zeny, jsme povét$iné citové jinak zalozené
nez muzi a fada nepovedenych véci, vztaht, zaZitkt se nas dotkne tak, Ze placeme,
bre¢ime, filukdme a Ikime. Te¢ou ndm slzy, které vyplavuji stres, litost a smutek.
Prosim, m4 to néco do sebe. Ale o¢ Gi¢innéjsi by mozna bylo bouchnout do stolu,
zdravé se nasupit, vyplaznout jazyk na kolegu nebo zahrozit pésti na milence! Misto
abychom se branily a hézely hrncem plnym horké knedlickové polévky, ptime se
doma manzela prosebné: nema$ kapesnik? Nahravime na sme¢ silnym samctim
v momentdlni pfevaze, a nim samotnym, ndm chudinkim uz zas jen zbyvaji o¢i pro
plé¢. Misto titoku brdnime samy sebe.
To viak nevésti nic dobrého. Vim, Ze bychom si pily Zivot harmonicky, plny lasky,
pozornosti a kvétin. Aviak je to nesplnitelné. Humorné berme problém jeden za
druhym, nespravedlnosti i IZi boZi. Bratime se, nepodléhejme. Krade nam to silu, ¢as
inasi krdsu. Ostatné - co s ubrecenou Zenskou. Muzi beztak nevédi, co délat, kdyz
bulime. Boji se toho a odchazeji.
A to pfece nesmime dopustit.

vase Eva Brixi

S Tip Grady

Zivain kauéeyin
a sebekoufovini

Zivotni kou¢ovani a sebekoucovani

Zivotni koucovani a sebekoucovani smétuje k aktivnimu
Fizeni zivota a k ziskdni stalého zivotniho uspokojeni. Nova
knizka uspé$nych ceskych koucti s bohatymi profesnimi
a Zivotnimi zku$enostmi je ur¢ena jak kou¢tim, tak viem li-
dem, ktefi chtéji tvorivé pristupovat ke svému Zivotu. Pod-
nécuje k hledani nejriiznéj$ich variant dalsi Zivotni drahy,
k pozitivnimu postoji k sobé, k ostatnim lidem i k Zivotu samému.

Pozitivni zmény v mimopracovnim Zzivoté pfiznivé plisobi na pracovni vykonnost,
angazovanost a loajalitu k firmé, a proto je kniha velmi cennd téZ pro manazery
a personalisty.
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me — a to samé plati i o firmach. Byly by samy proti sobé, kdyby
tento nastroj nevyuzily. <4<

Poroste uloha komunikace
firem, instituci a vefejnosti?

P » Radka Potmésilova

PR specialista, Albatros Media a.s.
Komunikace je dulezita ve vsech oblastech
Zivota, je to nejdllezitéjsi nastroj, ktery lidé
maji. Ted zrovna vydavédme knihu, jejiz au-
tor tvrdi, ze jsme jen to, co si vykomunikuje-

Co ocenujete
na podnikatelkach a manazerkach?

p» Miroslav Kotik

jednatel spolec¢nosti EFKO-karton s.r.o.
Pti své praci se dost ¢asto setkdvam s mana-
zerkami. Ocenuji na nich ve vétsiné prede-
vsim velké zaujeti pro praci a nasazeni. Jsou
. navic daleko vice schopné vnimat potreby

nebo néaroky obchodnich partnera. <<
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Informace do kabelky
Zvysi pocet vkladovych bankomatt

Klienti Ceské spotitelny uskute¢nili za 1. &tvrtleti leto$niho
roku vice nez 50 tisic vkladt pfes vkladové bankomaty
v celkovém objemu 419,6 miliont K¢. V meziro¢nim
srovndni se tak jejich pocet zvysil 0 60 % a jejich celkovy
objem pak o 62 %. Loni klienti provedli témér 158 tisic
vkladii v celkovém objemu vice nez 1,34 mld. K¢ a vyse
pramérného vkladu tak ¢inila zhruba 8500 K¢. Banka
ma v tuto chvili 31 vkladovych bankomati a jejich
pocet se letos chysta rozsifit minimélné o dalsich 15.
»Vkladové bankomaty uz mame ve vech krajskych méstech
a vzhledem k jejich stoupajici oblibé a poptévce u klientd je
letos budeme rozsifovat i do mést okresnich,“ uvedl Miloslav
Krecan, feditel Kartového centra Ceské spotitelny. ,Nase
bankomatova sit ¢itd pres 1400 bankomatt a platbomatd,
a je tak nejsirsi v Ceské republice. I proto pro své klienty
pfipravujeme na leto$ni rok dal$i nové funkcionality, které
roz§ifi moznosti vyuziti bankomatu,“ dodal Miloslav Kfe¢an.
Stale vétsi oblibé se u klientd Ceské spotitelny tési
také zadavdani platebnich ptikazi pfes bankomaty
a platbomaty. Loni timto zptisobem klienti zadali pfes
1,94 milionu platebnich pifikazii v celkovém objemu
vice nez 6,8 mld. K¢. Jejich pocet tak v meziro¢nim
srovndni stoupl 0 57,5 % a jejich celkovy objem dokonce
0 107,4 %. Témét 40 % z téchto prikazt pak klienti zadali
ptes platbomaty, coZ je 0 8 % vice nez loni. V leto§nim
roce by se mél jejich pocet i objem déle zvyS$ovat.
Letos se banka chysta zprovoznit nové vkladové bankomaty
v Praze, Brné, Ostravé, Hradci
Krélové, Liberci, Usti nad
Labem, Mladé Boleslavi,
Karlovych Varech, Beroung,
Tabore, Trebi¢i, Pfibrami
a Uherském Hradisti. Klienti
pfes né mohou vklddat
hotovost v ¢eské méné ve
vysi 100 K¢ az 350 tisic K¢.

(tz)
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jako kamaradka

Znackova kosmetika

nakupujeme

Co Zenu dokaze pofadné nastvat? Ze nepfisel manzel véas domi? Ze ditko odmita
vyhovét pfikaziim a odolava prosbam zkusenéjsiho? Ze je treba zahajit dal3i kole¢ko
obchodnich jednani, protoze prvni schiizky ohledné spoluprace vysumély a nepfi-
nesly vic nez ztratu ¢asu? Ze sousedka pouziva stejny parfém? Chyba lavky, to viech-
no se da skousnout. Nejhorsi je, kdyz se zena prestane libit sama sobé! Pak se ho-
diny a dny dostavaji do patficnych obratek a i z klidnych povah stavaji se rozhodné
a energické dracice: s tim se musi, holka, néco udélat!

Ano, ano, Zeny mivaji sklon k tomu, aby

si dévaly uZasnd predsevzeti. Je to dobte.
Uvédomuyji si, jak vyznamnd je forma,

kterd propaguje obsabh, i to, Ze muzské oko

je presnym ¢idlem, na némz ¢asto zélezi

vyvoj vztahu - at jiz pracovniho, nebo
partnerského. Dnesni Zeny potfebuji byt
uspé$né. Chtéji byt samostatné, uznavané,
rady se pochlubi v§im, co umi. Aby se jim to
datilo, potfebuji vypadat co nejlépe. Nejeden
psycholog, vizaZista, kadernik ¢i krejéi by
mohli vypravét vice nez piibéhy ze Zivota.
Kosmetika je vyznamny podptrny prostfedek
nejen k tomu, aby byly Zeny zdravé, ale i krdsné
a zafivé, patiicné vyzyvavé, aby zdtraznily
svou osobitost a pfednosti. Na trhu je nespocet
znacek, bez nichz si néZnd polovina lidstva
Zivot neumi predstavit. Amway je jednou

ARTISTRY TIME DEFIANCE

Diky nejnovéj$im vyzkumtim v oblasti péce
o plet poméha systém ARTISTRY™ TIME
DEFIANCE™ dosahovat nové urovné péce

o plet. Vyrobky této fady nabizeji feSeni,
kterd presahuji tradi¢ni kroky proti starnuti
pleti pomoci patentovanych technologii.
Pomahd Zendm dosdhnout vzhledu, s nimz
budou spokojené, a to diky kiehké rovnovaze
mezi védou a uménim byt krasné, ackoli to
zni tak trochu zdhadné. Spolupréce s predni
svétovou znackou vitamind, mineralnich
latek a dopliiku stravy NUTRILITE™ ji dava
v kosmetickém pramyslu ojedinélou moznost
vyuzivat jeji jednotlivé slozky a bylinné
ptipravky. Pfi vyvoji pouziva fadu néro¢nych
technologii vzeslych z 1ékatskych laboratofi.

Artistry™ TIME

DEFIANCE™ Relaxa¢ni

pripravek proti vraskam

Jde o pripravek obsahujici i
technologii, ktera okamzité

poméha redukovat viditelnost

mimickych linek, ryh

a vrasek. Po pouziti vypada )

plet hladsi a mladsi. Unikatni, praktické
baleni v tuzce zakoncené §téteckem
umoznuje pfesnou aplikaci pro dosazeni
nejlepsich vysledku. Stadi se presvédcit.

Artistry™ TIME DEFIANCE™
Zjasnujici esence

technologii kombinujici pfirodni

ingredience s mocnymi antioxidanty, == ==
kterd jemné a pfirozené rozjasiiuje

plet. Jiz pti pouzivani po dobu

krat$i nez dva tydny ma plet

Pokozka bude zafivéjsi a bude

vypadat mladsi. Véite, funguje to.

]-1 ARTISTRY™ TIME
DEFIANCE™
Tonizac¢ni pripravek
Jemn4 exfoliace plet ptipravi
na néslednou pé¢i a posili
ucinky ostatnich vyrobki
z fady Artistry Time Defiance
péce o plet. Tonizujici
s ucinek pripravku plet

_,J-,J vhodné uzptisobi a ptipravi

. ji na prijeti klicovych
o$ettujicich slozek.

Artistry™ TIME DEFIANCE™ O¢ni
krém s liftingovym ucinkem

Je to luxusni husty krém, ktery pomaha
potlacovat a odstraiovat viditelné znamky
starnuti v okoli o¢i. Vyrobek déle snizuje

vysouseni pleti .
zplisobené

i -
i vnéj$imi - P
vlivy a vyskyt

mimickych el
vrasek. Rychle e —

se vstfebava do

pokozky, je bez parfemace a doporucuje se
pro viechny typy pleti. Obsahuje technologii
Derma Buné¢nd Vyména, ktera opticky
vypne pokozku a upozorni na krasu vasich
o¢i. Krém dale obsahuje slozky, jez doplnuji
ptirozené lipidy a hydrataéni prvky pokozky,
jako je naptiklad HLM+ komplex.

ARTISTRY™ TIME DEFIANCE™
Vitamin C + vytazek z divokého jamu
Intenzivni ptipravek proti vraskdm je uréen
pro zralou plet a slouzi k obnoveni jejiho
mladistvého vzhledu. Obsahuje vysoce u¢inny
dvouslozkovy systém, ktery umoziiuje aktivaci
slozek pravé v jejich vzajemné

kombinaci. Diky této inovaci lze

jiz pti kratkodobém pouzivani

dosdhnout vyjime¢nych

vysledka. Prokazalo se, ze 100 %

testujicich dosahlo vyznamného
potlaceni ndpadnosti jemnych e
linek v okoli o¢i a rti jiz

po 16 tydnech pouzivani.
Béhem stejného obdobi bylo
dosazeno az 58% potlaceni
vrések v o¢nich partiich.

www.amway.cz s

ARTISTRY™ Creme LuXury

ARTISTRY™ Creme LuXury od Amway je optimalnim fe$enim pro mladistvy vzhled kazdé Zeny,
kterd od jednoho luxusniho krému Zad4 co nejvétsi prinos. Prostfednictvim svych moznosti nabizi
nejnoveéjsi technologii, kterd vam pomiize k perfektni

a mladistvé vyhlizejici pleti. Krém poskytuje kli¢ k odvraceni
viditelnych priznaka starnuti, které jsou zptisobovany
nepiiznivymi vlivy zivotniho prostredi a kazdodennim

stresem. Po vyuziti technologie CellEffect, piihlagené
k patentovani, bylo klinicky ovéfeno, ze plet se chov,

jako by byla o 15 let mladsi, a tuto vlastnost si uchovava.

[P S
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www.svatebni-design.eu

Design svatebniho dne

Svatebni den patfi k tém, na které se nezapomina, at v dobrém, ¢i naopak. Nékdo
sni o svatbé nakladné, pohadkové, romantické a pIné krajek, jiny zase o extravagan-
ci, nékdo je spise pro komorni a tiché prostredi bez nadmiry hostli a komentari. Své
hraji finance, ro¢ni obdobi, vék, a spousty dalsich okolnosti a prvki. Ne kazdy si také
umi vlastni svatbu usporadat, jiny a jina na to nemaji cas, trpélivost ani odvahu. V ta-
kovych pripadech je mozné inspirovat se na internetu a vyhledat pfislusného odbor-
nika, ktery s pripravou tak slavhého dne pomiize. Jednou z vyhlasenych osobnosti
v tomto oboru je Mgr. Petra Dezortova.

sepsat pouze na papir a predat cukrafim, novym trendem, ktery jiz dva roky diky
floristim a dekoratérim, nebot velkou velkému zdjmu rozvijim a prezentuji

Cast tvori mé vlastni citéni a doladéni nejen na svatebnich veletrzich, ale

v den svatby pfimo na misté. Byl to predev$im pii osobnich konzultacich
proto dtivod, pro¢ jsem se rozhodla se snoubenci pii nav§tévé cukrarny
propojit designové navrhy a ptipravy DortyDomu, kde kromé doladéni designu
s organizaci celého svatebniho dne. sladime i chutové kombinace. Nejen

pohledem hosté hodnoti svatebni dort.
Proslavily vas nadherné dorty,

jimiz jste vybocila z tradice, a jimiz A pribéh takového dortu? Souvisi
jste nastolila novy trend. Hranata tieba dort a nevéstiny krajkové saty?
poschodova dila zdobena zivymi kvéty Vybavuje se mi opravdu mnoho svatebnich
privodila radost spousté svatebnich dortt, kde pravé Saty nevésty hraly stézejni
part, budila pozornost na nedavném roli pti vytvoreni originalnfho navrhu.
Svatebnim veletrhu v Praze... Pokud si viak dobfe vzpomindm, prvni
Mot Petra Desorova Réda vidim nad$eni kazdého péru pti nevésta, pro kterou byl tento typ dortu
= nakrojeni svatebniho dortu, ktery je pro navrzen, si své vysnéné svatebni Saty vezla
Vyrostla jste v cukrarné, vystudovala néj vyjimecny, originalni a svym zptsobem ze salonu pravé v den nasi schizky. Tedy
psychologii a zabyvate se organizovanim osobni, protoze je vyroben cukréti podle jsem rada vyuzila ptileZitosti, v auté $aty
svateb na kli¢. Co vas k tomu designového navrhu tak, jak nafotila a vyjimecnost jejich
sméru dovedlo? Cukrafské uméni jsme spole¢né se snoubenci | « zdobeni nasledné promitla do
maminky a nezdolna touha tvorit? pred svatbou ptipravili. { navrhu svatebniho dortu i celé
V podstaté jste si otazkou jiz Vami zminovana ,,hranata / \. . svatby. Jak mé v8ak v ten moment
trochu odpovédéla. Od mala jsem poschodové dila“ se na napadlo zakomponovat detaily
vnimala cukréfskou profesi, tam jsem lidsky ~ svatebnich tabulich vysivek na Satech nevésty
feceno ,,odkoukala“ nepteberné techniky objevuji stale Castéji do zdobeni svatebniho
zdobeni a pomérné niroc¢né realizace v nejrozmanitéjsich dortu, to netusim.
zakdzkovych dortt. Kromé samotné vyroby provedenich Téméf véechny
jsem se v priabéhu let pohybovala v prostfedi v kombinaci mé navrhy se
cateringu, firemnich a VIP akci, ke kterym originalniho odvijeji od

samozfejmé patii i svatebni hostiny. A pravé  zdobeni a kvétt.
tato Cast cukrafiny, tedy pfiprava svatebnich ~ Dalo by se

dortti pro novomanzele, mi pfirostla k srdci.  fici, Ze jsou
Nové a netradi¢ni zdobeni, dekorace Zivymi opravdu
kvéty a CasteCné i zahrani¢ni trendy se mi o

staly inspiraci pfi navrhovani originalnich
svatebnich dortti na miru. Zaroven jsem
zde mohla propojit ziskané zkuSenosti F
s nejvétsim konickem, ktery pro mé jiz od

mala bylo uméni, vytvarnd ¢innost a zéjem

o vie, kde se jen trochu prolinaly barvy.

Stézejnim viak pro mé byly predevsim

predstavy snoubencii a stylové ladéni svatby.

A protoze design svatebnich dorti jde ruku

v ruce se svatebni floristikou, dekoracemi

obfadu i hostiny a after-party, roz$ifily se mé

navrhy pro celkovy design svatebniho dne.

Takovyto navrh svatby viak neni mozné

PROSPERITA MADAM BUSINESS Zena, ktera se neztrati
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p bezprostfednich népadu a fantazii, ke

kterym mé vedou pravé sami snoubenci.
Nékteré ,,ptibéhy“ svatebnich dorti jsou
proto opravdu nezapomenutelné.

Svatebni oznameni, slavnostni

tabule, kvétinova vyzdoba, zahradni
slavnost, hudba, vysluzky - to

vse je skutecné ve vasi rezii?

Pro svatbu bych nepoutila slovo ,,rezie®
Svatbu lze designové navrhnout, organiza¢né
zajistit a jeji samotny pribéh koordinovat,
ale dulezité je umét se i poprat s ne¢ekanymi
momenty svatebniho dne...jako je v limuziné
zapomenutd svatebni kytice nevésty, kterou
je pro dalsi fotografovani novomanzelt
snazs$i zajistit novou, nez se pokouset

dohnat limuzinu na dalsi svatbé...

I s takovymito prekvapenimi se pravidelné
vyporadavam jak pri ptipravich, tak

svatbé samotné. Oproti pfeorganizovani
svatebniho dne, tak aby nikdo neziskal

pocit ,,Ze se néco déje, jsou svatebni
vysluzky, hudba, vyzdoba aj. drobnosti tou
prijemnéjsi strankou svatebnich ptiprav.

Organizujete svatby i podle barev,
pocinaje oblecenim a kytici nevésty,

a to si vSe lze ¢astecné naprogramovat
a zadat i prostiednictvim vasich
webovych stranek, je to tak?

Ano, méte pravdu. Webové stranky www.

| svatebni-design.eu slouzi snoubenctim nejen

k inspiraci, ale jsou i praktickou zalezitosti
pti svatebnich ptipravach. JelikoZ jsem se
béhem uplynulych let setkala s mnoha pary,
kterym chybéla zdkladni predstava, jakym
zpusobem svatbu stylizovat, pfipravila jsem
pro snoubence tzv. KONFIGURATOR
SVATBY, ktery kazdému, kdo navstivi
webové stranky, umozni byt na maly okamzik
designérem svého svatebniho dne. Od
svatebni kytice, tabule, kvétinovych dekoraci,
pfes svatebni dort, vysluzky, aZ po after-party
si v rdmci konfiguratoru kazdy par muze

z vice nez 2000 fotografickych predloh
sestavit svatbu v riiznych barvach a stylech
tak, jak mu jen jeho predstavy a ukazkové
fotografie umozni. To co neumozni, rozvinu
s nimi rdda ja sama pfi osobni schuizce.

Jak ma tedy nevésta a Zenich postupovat,
pokud na vas dostane doporuceni?

Zde samoztejmé nejde o postup. Kazdému
péru, ktery md zdjem o osobni schiizku, rdda
vyjdu vstfic jak mistem, tak ¢asové. Staci

mé tedy kontaktovat emailem ¢i telefonicky.
A pokud si néktera z neveést jiz pripravi
vlastni konfiguraci svatby a tuto odesle
svatebni specialistce, sama ji kontaktuji pro
doladéni predstav a navrh svatebni zakazky.

Zpét k dortiim - sama je pomahate
pripravovat, sama navrhujete

zdobeni, vytvarite umélecké kreace.

Neni vam pak lito, Ze ta nadhera

skon¢i v lidskych utrobach?

Ne, ne...opravdu neni. Stejné jako svatebni
dort, tak i kvétiny, dekorace, celkové




A &
aranzma svatby aj. pfipravuji pravé pro
jeden jediny a vyjime¢ny den. Tedy by
mé spiSe mrzelo, pokud by se svatebni
dort konzumoval za tyden, dva ¢i za
meésic...V tomto pripadé by tak ztratil
pravé na své ,jednodenni vyjimeénosti.

Co svatebcantiim doporucujete

a co rozmlouvate?

Kazda svatba, Zenich, nevésta

a v neposledni fadé i rodice, kteti se radi

8 PROSPERITA MADAM BUSINESS

podileji na svatebnich pfipravach, maji své
predstavy a prani. VSechna pochopitelné
zohlednit nelze, a tak po vyslechnuti
vSech ndpadu a fantazii pfipravim navrh
svatby tak, aby si kazdy tzv. pfisel na své.
Sama za sebe se snazim co nejméné
rozmlouvat a spiSe doporucovat vhodnéjsi
feSeni a kombinace. A pokud jiz dojde na
momenty, kdy je nezbytné vymluvit paru
urditou predstavu, jednd se predevsim

o organizaéni zalezitosti, které by déni
svatebniho dne spise
narusily, nez vyzdvihly
osobnosti snoubenct.

Originalni design svatby je
vlastné velice $iroky pojem
- co se pod nim skryva?
Vyuzivate napriklad
psychologii barev?
Svatebni design se

promitd dénim a detaily
celého svatebniho dne.
Zahrnuje jak zvolené
téma, tak styl svatby, které
snoubenci preferuji. At

uz ma nevésta konkrétni
predstavu svatebnich

$att, kvétin, dekoraci,
svatebniho ucesu, nebo
nema predstavu Zddnou,
jde vidy o harmonické
sladéni a vyvazeni

svatby jako celku.

Pfi ndvrhu designu

svatby se vzdy snazim

vyjit vstfic pfedstavam
nevésty a zenicha. Dle
jejich prani ladim svatbu
jak barevné, tak stylové,
aby pfedevs$im pro né byla
atmosféra svatby pfijemna.

Zena, ktera se neztrati

Zaroven jsem zde mohla propojit
ziskané zkusenosti s nejvétsim
konickem, ktery pro mé jiz od mala
bylo uméni, vytvarna c¢innost a zajem
o vse, kde se jen trochu prolinaly barvy.

Vypravéla jste mi, Ze jste vloni

chystala 106 svateb. Vychazi to

v pruméru svatba kazdy treti den.

Cozpak je to v lidskych silach?

Pod timto po¢tem jsou samoziejmé

zahrnuty vSechny svatebni zakazky,

at jiz jejich pfedmétem byl designovy

navrh celé svatby, zajisténi svatby

castecné, stejné tak jako svatby, které

jsem pripravovala od A do Z. Mnohdy

je svatba s kompletnim zaji§ténim méné

casové ndrocnd, protoZze se pripravuje

s velkym predstihem a jeji ptipravy lze

v klidu rozlozit. V§echno ostatni musim

zvladat v case, ktery je k zakdzce vyméren.

Muj pracovni tyden ma stejné jako

kalendaini sedm dnt a den 24 hodin.

V téchto jsem svym klientd k dispozici.
otazky pripravila Eva Brixi

foto archiv Petry Dezortové



stopa historie

www.1933doubleeagle.cz

Nejdrazsi ma srdce zeny

Ma néco do sebe a patrné nejen proto, ze je nejdrazsi zlatou minci sve-
ta, ale patrnéi proto, ze se o ni dnes stara zena. Ale vezméme to popo-
radku. Narodni Pokladnice ve spolupraci s Narodnim muzeem pred-
stavila v breznu v Nové budové Narodniho muzea v Praze unikatni
zlatou minci Double Eagle - legendu americké mény, ktera je vladou
Spojenych statil americkych povazovana za narodni poklad.

Tato jedine¢na dvacetidolarové zlata mince

z roku 1933, v hodnoté téméf 8 miliont dolart
(cca 144,5 mil. korun), je vibec nejdrazsi
zlatou minci vSech dob, kterd se kdy objevila
na svétovych aukcich. K dne$nimu datu se vi
o existenci pouze tfindcti téchto zlatych minci.
A také viibec poprvé v historii putovala
mince Double Eagle do Evropy. Vystava

v Néarodnim muzeu byla soucasti evropského
turné, béhem néhoz mince postupné potésila
v¢etné Prahy sedm hlavnich evropskych
mést: Londyn, Dublin, Brusel, Var$avu, Oslo
a Helsinky. Putovni vystavu usporadala
Samlerhuset Group, matef'skd spole¢nost
Narodni Pokladnice s.r.0., ve spolupraci

se Smithsonian "s National Museum of
American History a Ndrodnim muzeem.

Je to poprvé, kdy Smithsonian ‘s National
Museum of American History, nachdzejici se
ve Washingtonu D.C,, vyslalo pfedmét ze své
numismatické sbirky na cestu po Evropé.

A jak to vlastné s minci bylo? Theodore
Roosevelt, 26. prezident Spojenych statt
americkych, nechal poprvé razit Double Eagle
v roce 1907. Pfél si mit takovou americkou
minci, kterd by se vyrovnala krase antickych.
Patrné se mu to povedlo. Ale opravdovy pribéh
Double Eagle z . 1933 zacal v pribéhu Velké
svétové krize, tésné po inauguraci Franklina
Roosevelta. Ten chtél zachrénit zemi pred
hrozici insolvenci, a tak vydal pokyn, ktery
zakazoval shromazdovani zlata, a vyzadoval,
aby si ob¢ané vyménili své zlaté mince za
bankovky. Mince v hodnoté témét 50 miliontt
dolart, v¢etné minci Double Eagle
z 1. 1933, byly roztaveny do zlatych
prutt a uschovéany ve Fort Knoxu.
Presto nékolik exemplatti Double
Eagle tomuto procesu uniklo,
zlistaly neroztavené. Jeden z nich
byl extrémné nepolapitelny. Tajna
sluzba ho pronésledovala témét

70 let. Mince procestovala tfi
kontinenty, stala se posedlosti

pro milionafe, krale i krimindlni
vysetfovatele. V roce 2002 se
prosluly a nepolapitelny Double
Eagle z . 1933 dostal na aukci

v Sotheby 's a byl prodan za

7,6 milionu dolart anonymnimu
kupci. V dnesni dobé je mozné minci

vidét za ocelovym sklem ve Federal Reserve
Bank of New York, kde ji hlidaji dva tézce
ozbrojeni straznici. Dalsi dva exemplafe Double
Eagle jsou k vidéni v the National Museum

of American History (Narodni muzeum
americké historie). ,,Double Eagle z roku 1933 je
symbolem spole¢ného usili v prostiedi nezavislé
globalni ekonomiky; a to jak na pocatku 20.
stoleti, tak i dnes. Jsme poté$eni tim, Ze mizeme
v ramci tohoto jedine¢ného turné zpfistupnit
evropskému publiku jeden z nejvétsich
Smithsonianskych pokladi,“ dodal Marc
Pachter, feditel the Smithsonian 's National
Museum of American History.

Kurétorkou zdejs$i numismatické sbirky je

zena — Karen Lee, kterd také cestu mince
Evropou doprovazela jako osobnost, ktera

o d¢jinném odkazu svétové kultury zlata

pfece jenom néco vi. M to i podtext ddvnych
let - dédecek Karen Lee odesel kdysi z nasich
zemi do Ameriky. Predstavoval si, ze chodniky
za velkou louZi jsou dlazdéné zlatem a ze

se bude mit jako v rdji. Praxe ho utvrdila

v tom, Ze vSude je chleba o dvou kirkach.
Kdyby ztistal nazivu do dnesnich dng, asi by

se musel usmivat osudové absurdité - kdo

by tusil, Ze dalsi generace jeho rodu se bude
starat o nejvzacnéjsi zlatou minci svétal
Dodnes mé Karen Lee ptibuzné na Slovensku

a viely vztah k ¢eské i slovenské kulture.

V Praze se citila velmi dobfe i ptesto,

ze musela mit za zady ochranku, kterd

hlidala snad i smér slune¢nich paprskda,

aby Double Eagle neubliZily.

Karen Lee na tiskové konferenci v Praze
k vystavé Nejdrazsi zlatd mince svéta

Karen Lee jsem se zeptala:

Mate rada zlato?
Ano, osobné méam zlato velmi rada. Je to kov
s velkou symbolikou. Lidem stale nedava spit.

Prala si vlastnit tuto minci

néjaka vyznamna zena?

Dokazala bych si predstavit, Ze takové pfani
probéhlo hlavou mnoha lidi, tedy i Zen. Myslim
viak, Ze bychom spiSe méli hovorit o tom, Ze tuto
minci dokézaly obdivovat Zeny, které maji vztah
k ur¢itym hodnotam. Ty, které se v nich dokazi
orientovat, je jim blizké uméni, cti napriklad
design, ocenuji vyznam historického dédictvi.
Double Eagle je nesmirné designové zdatil,
ostatné pravé umeélecké pojeti této mince Augusta
Saint-Gaudense, vynikajictho amerického
sochate, dodalo minci zna¢nou exkluzuvitu,
povysilo jeji postaveni mezi ostatnimi. Autor
vsadil na silu svobody, podmanivé ji ztvarnil.
Mince mé dodnes silny emo¢ni néboj, a jak
vime, emoce patii vice k Zendm nez k muzim.

Co byste s ni udélala, kdyby byla vase?

Pfedné musim zdtiraznit, Ze minci nemtize
zadny ¢lovek vlastnit. Osobni vlastnictvi zlatych
minci neni v USA dovoleno. Tedy ani ja tuto
minci nemohu vlastnit. Nicméné pokud bych

ji hypoteticky mohla mit, stejné bych byla

rada, aby byla v muzeu a dokumentovala
déjiny a umoznovala lidem se z nich u¢it.

Dotkla jste se osobné nékdy Double Eagle?

V muzeu pracujeme s mnoha predméty, tudiz
se jich dotykdme. Dotkla jsem se mnoha minci,
ale podle pravidel, protoZe jsme instruovéni, jak
s takovymi pfedméty zachazet. Ale ano, dotkla
jsem se i této mince. Chapu, na¢ se mne ptate.

Co mate na této minci nejradéji? Pfibéh? Drama?
Vite, Double Eagle je skute¢né piibéh a piibéhy
stéle okouzluji. Kazdy piibéh ma také své drama.
To plati i pro sou¢asnost. Drama je v kazdém

dni této mince uz diky jejimu odkazu - skryva

se v ném jista etapa vyvoje USA. Kdyz si to date

do spojitosti s tim, pro¢ je mince tak vzacnd, co
znamenala Velkd hospodatské krize v roce 1933,
pouceni z déjinnych udalosti. .. Takze drama

v sobé mince md a bude mit jisté i naddle.

pfipravila Eva Brixi, foto z tiskové konference Martin Simek



rozhovor meésice

Zena a muz by se meli cely zivot

zkoumat a objevovat

Hodné let mi to tahlo hlavou - firma BEST, a.s., jejimz majitelem a predsedou pired-
stavenstva je Ing. Tomas Bfezina, se v jednom parametru své charakteristiky vyrazné
odlisuje od jinych a ziskava nesporné body. Pro¢? Neni to o image, je to o pristupu,
0 hazoru, systematické praci, mozna o pokouseni dabla, co ja

vim. Ale vychazi to a BEST ma zajimavou konkurenéni vyhodu, &?’ BEST

0 jejiz podstaté by se mohla strhnout docela vasniva polemika.

Je totiz mnoho §éft1, ktefi misto Zeny radéji dosavadni historii. To byla a jsou ovéfitelna zlepovali. Kdyz jsme na konci roku 2002
pfijmou do firmy muze. Jsou zbabéli? Boji fakta, nikoliv dojmy. V téchto dvou letech bilancovali a skromné oslavovali nase vysledky,
se? Nejisti, a tudiz jesitni? Méné proziravi? se dostala do kondice nejhorsi. Vratil jsem rozhlédl jsem se kolem sebe na nejblizsi
Nevim. To, jak velkoryse dal Tomas Bfezina se a zacal BEST rekonstruovat. Persondlné, spolupracovniky a vidél vétinou Zeny.
moznost Zendm ukazat, Ze jsou dobré a best, provozné, obchodné, vyrobné. Trvalo to

mi imponuje, a myslim si, Ze je to smysluplna Ctyfi roky, ale v roce 2002 jsme doséhli Podle mne jste byl u nas jeden z prvnich séfi,
taktika, kterd vznikla pfirozené a z objektivni opét nejlepsich vysledkil v nasi historii. ktery se nebal dat manazZersky prostor Zenam
zkudenosti. Je to povzbuzujici, ma to energii. A pak jsme se az do roku 2009 stile a jen a rozumové to zdavodnit. A v kladném

vvvvv

Ne, nejsem bldzniva feministka
a se stejnym nasazenim pecu
velikono¢ni beranky a mazance,
jako se u¢im naslouchat

tém, ktefi néco umi.

To kouzlo firmy BEST zni:
Zeny. Na Fidicich pozicich je
jich tam zaméstnano daleko
vice, nez je tomu v jinych
spole¢nostech. Seberealizuji

se, sedi jim to, jsou Sikovné. Je
z toho uzitek. Navzdory tomu,
Ze jde o stavebnictvi, tedy obor,
o kterém se traduje, Ze je spis
pro chlapy oslehané vétrem,
nez aby vonél po ddmském
parfému. Cim to je, ptala jsem
se Casto sama sebe a tésila se
na to, az pozndm a pochopim,
co Tomase Brezinu k takové
odvaze, tedy dét $anci tolika
Zendm, ptivedlo a pro¢ to trva:

uspéch BESTu. Je to tak?
Omlouvam se, to je drobny
omyl. Nepreferuji explicitné
zeny s presvédcenim, Ze

ve vedouci funkci je...

»kazda zena lepsi nez

kazdy muz‘ Vidy hleddm
schopného a nejschopnéjsiho,
motivovaného a odpovédného.
A odstavuji neschopného,
nemotivovaného,
neodpovédného. Thned, kdyz
to vidim, ihned, kdyz jsem

o tom presvédcen. At je to
muz, ¢i zena, mlady, ¢i stary,
barevny, nebo bily. Kontroluji
jejich skutecné vysledky.
Sleduji jejich skute¢né vykony.
Nezajimaji mé gender studie,
gender limity, gender statistiky,
gender experti. Ob¢as se
podivam do obli¢eji1 a na
postavy nasich klicovych
zaméstnanctl, a zkoumam,
zda vidim Zeny, nebo muze,
mladé, nebo staré. A strainé
Casto vidim Zeny. Jsem za to
moc rad, protoZe zeny mam
moc rad. Muze mam rad také.

Pamatuji se na to, jako by to
bylo vcera. Na jedné konferenci
jste hovoril o Zenach v roli
manaZerek nejen s uctou, ale

is porozuménim. A z vlastni
podnikatelské praxe. O¢

tehdy $lo a co vas naladilo

na tak vstficnou strunu?

O Zenach hovofim na kazdé
konferenci s tictou a obdivem,

a do selhani své mysli, téla :
a psychiky to nehodldm ménit... -~
V letech 1996-1998 jsem
nefidil spole¢nost BEST. Svému
nastupci jsem ji predéval \

Ano, nékteré Zeny mné
jiz rekly, ze jsem v jejich
Zivoté prvni muz,

ktery je plnohodnotné
ocenil a docenil. A ja

v nejlepsi kondici v jeji jim to, bohuzel, véfim.
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meésice

rozhovor

P A jako jeden z mala jste pred lety zacal
vyuzivat ,,Zenskou energii“ a potencial
vlastni zodpovédnosti Zen k tomu, aby se ony
citily jako ty na pravém misté, aby mohly
prokazat radost z toho, Ze maji divéru
a moznost ,véci ovlivnit. Poznal jste, Ze to
funguje k mnohostranné spokojenosti.

Ano, nékteré Zeny mné jiz fekly, Ze jsem v jejich
Zivoté prvni muz, ktery je plnohodnotné

ocenil a docenil. A ja jim to, bohuzel, véfim.
Toto vsak nestaci, neboli opét jedno ale...
Nikdo v nasi firmé, Zena ¢ muz, by dobte
nefungoval, kdyby hlava spole¢nosti nebyla
pozitivnim ptikladem, skute¢nym lidrem.
Nékdy chybujicim, ale presto prikladem. Toto
plati obecné a univerzalné. Protoze je nemozné,
aby podFizeni, Zena ¢i muz, byli vykonni,
odpovédni a motivovani, kdyz nadfizeni

takovi nejsou. Mozna vydrzi par tydni, a Zena

z podstaty svoji existence o chvilku déle

nez muz, déle viak ne. Spoledenstvi, kterd

takto funguji, jsou nezdrava, zejména vsak
nevystavena skute¢né lidské ¢i ekonomické
soutézi. Mohu vam vyjmenovat stovky takovych
piikladi. Ucastnici téchto

Co umi Zeny profesné lépe zvladat

nez muzi? Jsou loajalné;jsi?

V dubnu roku 2003 k ndm do BESTu
ptijelo na studijni navstévu 50 americkych
studenttt MBA z Virginie. Byli v Cesku
poznavat rozvijejici se a transformujici

se postkomunistickou ekonomiku.

Musel jsem pro né, mimo jiné, pfipravit
prednésku o podnikani, ekonomice, jak to
u nds ve firmé vidime a déldme. Prednesl
jsem tfindct klicovych parametra.

Jeden z nich doslovné znél a stale zni:
»Méme velmi feminizované obsazeni
nejvyssich strednich Fidicich struktur, na
Kli¢ovych pozicich je ptiblizné 70 % Zen.
Mam osobni zkuSenost a presvédcent, ze
zeny jsou v praméru vykonnéjsi a bystrejsi
nez muzi, nepotebuji sekretarku (téméf
kazdy muz je bez ni ztracen), nejsou
jesitné a jsou velmi loajélni. Nedéldme

ve mzdach rozdily mezi Zenami a mu21,
rovnéz vék u nas nehraje Zadnou roli.
Navstéva nasi spolecnosti v americkych
studentech vzbudila obrovsky ohlas. Chtéli
si nds odvézt, Ze v naSem

spolecenstvi jsou pak Nik n im oboru porazime Ameriku.
nuceni zit dva Zivoty. Musi dy se’ vebo; Vidy, kdyz je mné nejhii,
to pro né byt stresujici... hasazeni zeny kupugji si letenku. ..

Onoho nasazeni jste se
také predem nebal, a firma

na néjakou vyssi
nebo kli¢ovou pozici.

Provokuji vas také néc¢im
k nepricetnosti? Jak krotite

vam §lape jako best...
Nikdy se nebojim nasazeni zeny na néjakou
vys$i nebo klicovou pozici. Ale vzdy se bojim,
zda ten nové nasazeny na klicové pozici uspéje.
Protoze kdyZ neuspéje, cely proces musim
opakovat. Je to pro vSechny inavné, stresujici.
A ptineuspéchu se vzdy jedna o malou
lidskou tragédii a o firemni fidici a rozvojovy
problém. Ale jind cesta bohuZel neni. Protoze
jesté jsem nepoznal nékoho, kdo je jiz za svym
objektivnim limitem a usilovnym tréninkem
sviyj limit posune. Poznal jsem pouze spoustu
$kolicich agentur, které vam toto bez ¢ervendni
tvrdi. Pak marné $koli, odchdzeji. A fakturuji. .

svij nazor, kdyz neni obdivny?
Z4dn4 7ena mé neprovokuje k nepticetnosti.

A ¢&im jsem starsi, tak tim méné mné tento
zézitek hrozi. Naopak se geometricky zvysuje
pocet zen, které obdivuji. Dokonce i ty; které jsem
je$té nevidél a ani bohuzel neuvidim. .. PFisti

rok v dubnu se - doufim - doZiju tficetiletého
souziti s moji manzelkou. A prestoze jsem
starnouci cholerik, ani moje vlastni pani mé, po
téch letech, nedohdni k nepficetnosti. Naopak

ji obdivuji, za to, co sama dokazala. A Ze vie se
mnou vydrzela. K tomu je krdsnd, mild a laskava.

Velmi obtizné byva pro Zenu sladit rodinny
zZivot a kariéru. Fyzicky to jakzitakz zvladne,
ale jeji dusicka se pere s otazkami, jestli rodinu
a déti néjak nesidi, kdyZ myslenky tahnou
firmou a zcela jinymi povinnostmi, nez je
Skola, lékar, vecere, dovolena. .. Jak to vnimate
ve vztahu k Zenam ve vedeni vasi spolecnosti?
Ano, to musi byt nesmirné obtiZné. Zena, ktera
tvrdi opak, neni Zenou, ale muZem v zenském
téle. Nezndm muze, ktery by porodil dité.
Neznam muze, ktery by dokédzal plné chapat ten
souboj aspori trochu ctizddostivych Zen s jejich
touhou po uplatnéni a kariéte s touhou byt tou
nejlep$i mamou. A pfijimadm-li Zenu, matku,
na nejvyssi pozice, musim byt nemilosrdné
uptimny. Rikdm jim dvé pravdy: Cetla-li
jste v néjaké nedélni piiloze néjakych novin
romének; jak si nejvyssi manazerky dokazou
skloubit matef'stvi a préci, obvykle doplnéno
fotografii s ditétem na kliné za psacim stolem,
tak to je hloupost. Nectéte ty noviny, lzou. Nebo
jejich redaktofi byli v prolhané pseudofirmé.

/\(\ / o )

——

Miéte-li jiz nyni méné uspéného manzela nez
jste vy, ¢eka vés za par mésicti v lep$im piipadé
rozvod, v hor$im pripadé malé ¢ vétsi peklo
doma. Zvaite vie jesté jednou, pak prijdte. To je
jediné, co pro zeny mohu udélat. Nepletu se.

Odbornici na marketing a komunikaci tvrdi,
Ze mame stoleti Zen a emoci. V urcitych
oborech si to uz uvédomuiji a cili. Jak u vas?
Odborniky na marketing bych zrusil nebo
bych jim navrhl, aby skute¢né a produktivné
pracovali. Emoce provazi lidstvo od jeho
zrozeni, a v emocich bude nase civilizace
kondit... Mél-li bych ja, subjektivné, definovat
podobnymi piiméry stoleti, tak méme stoleti
informatiky;, kterd bohuzel tak zrychlila nase
Zivoty, ze vétsina lidstva tuto rychlost nezvlada.
A §ili. Emo¢né méme stoleti pfiposranosti,
protoze ndm zoufale chybi schopnost a odvaha
definovat a nahlas pojmenovévat nase skutecné
problémy. .. A hlavné, fesit je pak. Zmitime se
v tom bohuzel vSichni, nikoliv pouze Zeny.

Zena a dlazba — miiZe to vyvolat spousty
asociaci. Ale podle mne to vasim
obchodnim aktivitam jen nahrava,

vas sortiment svadi ke hre.

Nevim, jakou hru méte na mysli, ale je
pravdou, Ze v ryze muzském prostredi, kterym
stavebnictvi bezesporu je, se ta spravnd Zena
musi citit nepochybné dobfe. Jeji muzsti
obchodni partnefi rovnéZ tak. Tuto oc¢ividnou
skute¢nost jsem dobte védél jiz v okamziku,
kdy firma BEST byla je$té na papite

Myslite si, Ze se miiZze od Zeny muz

inécemu naucit? A Ze to prizna?

Zena a muz by se méli cely Zivot zkoumat

a objevovat. A nikdy by je to nemélo prestat bavit.

Muz se nemusi k ni¢emu pfiznavat, na ném to

je vidy vidét. Priznévat by se méla Zena. Vim, je

to tézké. V okamziku, kdy je to bavit prestane, by

méli odjet do zemé, kde je povolena eutanazie. ..
otazky pripravila Eva Brixi

foto archiv spole¢nosti BEST
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www.kupeg.cz

Zajisteni pohledavek online?

Chcete vstoupit na exotikou vonici trh nékde v Africe ¢i za Kavkazem, kde
se vam nabizeji moznosti rozsifit sviij business. Mate za sebou spoustu
priprav, nejedno zmapovani solidnosti a solventnosti partnert, s nimiz

KUPEG uvérova pojistovna, a. s.,
umoziuje tuto sluzbu i prostfednictvim
svych webovych stranek, tedy online.
Zajimali jsme se, zda je to opravdu otazka
nékolika kliknuti, vyplnéni formulai

a opét kliknuti, aby majitelé firem neméli
bezesné noci. Nase otazky smérovaly

na Ing. Zdenku Vétiiskovou, senior
account manazerku obchodniho oddéleni
KUPEG uvérové pojistovny, a. s.:

Nez na webu opravdu ,,rozklikneme*
online poji$tovaci menu, asi bychom méli
védét, co vSe tvérové pojisténi obnasi.
Jak by se to dalo struc¢né vyjadrit?
Uvérové pojisténi fesi rizika nezaplaceni
pohledavek za odbérateli v CR

a prakticky v celém svété a tyka se jak
platebni neschopnosti nebo platebni
nevile odbératele, tak také rizika

tzv. teritoridlniho, coz muze byt tfeba
neplaceni z politickych divodt. Nabizime
dva produkty pojisténi pohledavek.

Cim se tyto produkty li$i?

Prvnim, komplexnéj$im, je e-MODUL
uréeny pro spole¢nosti s mnoha odbérateli
a dostate¢nym administrativnim zdzemim.
Druhym, jednodussim, je e-BONUS $ity na
miru men$im firmdm s méné odbérateli.
Rozsah kryti rizik je u obou produkta
obdobny. Pojistnd sazba se pohybuje
fadové v promilich z fakturovanych ¢astek
- cena poji§téni se stanovi jako soucin
pojistné sazby a mési¢niho pojistovaného
obratu. Podrobné informace o zminénych
produktech jsou uvedeny na nagich
webovych strankach www.kupeg.cz.

Jsme-li dejme tomu stfedni firma

s ronim obratem exportu v daném
teritoriu ve vysi do 100 milionua
korun, ktery z obou druhi

pojisténi je pro nas optimalni?

V tomto piipadé je podle velikosti
ro¢niho obratu spole¢nosti spravnou
volbou pojisténi typu e-BONUS, které
Ize vzhledem ke své jednoduchosti
sjednat online pfes internet. Naproti
tomu e-MODUL urceny vétsim
spole¢nostem s velkym poctem zakazniki
se sjednava osobné uz vzhledem k tomu,
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Ing. Zdenka Véttiskova

Ze pojistnou smlouvu sestavujeme
klientovi individudlné pfesné na miru
pii zohlednéni jeho pozadavkii.

Jak budeme v e-ONLINE systému
postupovat; provede nas vSemi
moznymi uskalimi a jaké informace

si mame pripravit k ruce?

Na nasich webovych strankach je na hlavni
strance i v sekci jednotlivych produkti
odkaz na sjednani poji§téni — elektronicka
interaktivni zadost o pojisténi. K jejimu
uspé$nému vyplnéni potiebujete znat
zejména identifikacni ¢islo a statutarniho
zéstupce vasi spole¢nosti, zemé kam
budete dodavat, vysi pojistovaného obratu
a zpravidla i vstupni sadu odbératelu,
urcenych k pojisténi. Dale potiebujete
udaje o obratu vasi spole¢nosti a pripadné
ztraty z neuhrazenych pohledédvek za
posledni tfi roky. V§emi témito kroky

vas systém postupné sim provede.

Zena, ktera se neztrati

7 oo v s e , KUPEG
chcete obchodovat, ale do stoprocentni jistoty, ze neni nic zanedbdano, o rorsions

chybi jesté kricek - uvérové pojisténi.

Dostaneme po sjednani
pojisténi pomoci

e-online vse jesté pékné
pisemné k podpisu?

Po vyplnéni zadosti e-BONUS
se vam automaticky zobrazi
néavrh pojistné smlouvy. Ten
muzete dvakrat vytisknout,
podepsat a zaslat na nasi
adresu. Nédsledné obdrzite
pfistupové heslo do online
systému KUPEG, jehoz
prostfednictvim zadavéte
pozadavky na pojisténi
konkrétnich odbérateld.
Soucasné je vam pridélen
account manager, se

kterym si muZete vyjasnit
vSechny parametry pojisténi
a ktery se o vas bude starat
po celou dobu platnosti
pojistné smlouvy. V pfipadé
pojisténi e-MODUL neni
navrh smlouvy generovan
automaticky vzhledem k jeho
individudlnosti a komplexnosti
a je pripravovan piimo
account managerem.

Nakolik je tento
zpusob sjednani pojisténi bezpecny
z hlediska ochrany dat a diavérnych
obchodnich informaci?
Online sjedndni pojistné smlouvy s KUPEG
je zabezpedeno pomoci certifikatu.
V3sechna data, kterd klient vyplni do
webového formulére, jsou pfemisténa
do internich systémt KUPEG, kde jsou
na né aplikovany dal$i bezpe¢nostmi
principy. Online systém KUPEG prochdzi
pravidelnymi bezpe¢nostnimi audity.
Elektronickd komunikace je sice efektivni
a bezpecnsd, ale je to pouze nastroj.
Komunikace a vztahy mezi klientem
a pojistovnou jsou postaveny na osobnim
pristupu, kdy nejednaji firmy ¢i stroje,
ale lidé. Vzdy se snazime pfistupovat
ke kazdému klientovi individualné,
abychom se znalosti jeho ¢innosti
a podnikatelského prostfedi mohli najit
optimadlni fe$eni jeho problému ¢i otazek.

rozmlouval Jifi Novotny
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Chytra karta pro stavebni sporeni

Ceska spofitelna piinasi jako prvni banka na trhu svym klient(im za placeni Chytrou
kartou CS odmény na Ucty stavebniho spofeni. S touto sluzbou klienti ziskaiji pfi plat-
bé Chytrou kartou CS za kazdych 1000 Ké nakupu v obchodé 10 K¢ na svij téet sta-

vebniho spofeni u Stavebni spofitelny CS.

Banka sluzbu pfedstavila 15. ledna 2012

a zatim ji vyuzilo vice nez 1000 klientd.
Navic vsichni klienti, ktefi si od 21. bfezna
do 30. dubna 2012 sjednaji novou Chytrou
kartu CS, ziskaji kartu na rok zdarma.
»Klientim, ktefi vyuzivaji svou Chytrou

a nékteré z nich jim navic pomohou se
zajisténim jejich budoucnosti. Novou
sluzbou jsou odmény na ucty stavebniho
spofeni u Stavebni spofitelny CS, které
jsme klientdm nabidli kvili velké oblibé
podobné sluzby zaméfené na penzijni
ptipojisténi. Diky sluzbé Odmény do
Penzijniho fondu CS totiz za &tyti roky
jeji existence klienti ziskali uz vice nez
47,5 mil. K¢ a my véfime, Ze nova sluzba
bude mit podobny tspéch,” fekla Veronika
Jancova, feditelka tseku fizeni retailovych

produktii a procesti Ceské spotitelny.
Ceska spotitelna nyn{ svym klientéim
nabizi ¢asové omezenou akci.

Vsichni klienti, ktefi si od 21. bfezna

do 30. dubna 2012 sjednaji novou
Chytrou kartu CS a do 31. kvétna 2012

s ni provedou alespor jednu jakoukoliv
transakci, ziskaji kartu na rok zdarma.
Akce plati i pro klienty, ktefi u Ceské
spofitelny vyuzivaji jakykoliv starsi typ
kreditni karty a v daném obdobi pozadaji
o jeji zménu na Chytrou kartu CS. Chytrou
kartu CS si od srpna 2008 sjednalo uz vice
nez 300 tisic klientt, ktefi s ni v minulém
roce zaplatili pfes 8 miliont ndkupu.
Chytr4 karta CS nabiz{ klientim

napt. sluzby Odmény do PFCS, pouzivani
karty zdarma (tedy bez poplatku za

kartu pfi stanoveném objemu transakci),

Elixir pohody na dvé noci

Pronésleduje vas nadbytek tikold, stres a pocit, Ze stale néco

nemuzete stihnout? Jste vyCerpani, roztrziti a citite, Ze je potreba
vypnout? Pak je zde nabidka pfimo pro vas! Pobyt na dvé noci
v Lé¢ebnych ldznich Bohdanec, idedlni pro manazerky, které
bojuji s nedostatkem casu a potiebuji si efektivné odpocinout.
O vikendu nebo ve vSednich dnech - kdykoliv je ten spravny
okamyzik k nacerpani novych sil. Elixir pohody je koktejl
prijemnych relaxa¢nich procedur a G¢inki lé¢ivé mineralni vody.

Lécebny program (4 procedury)
= 1 x Perlickova koupel + suchy zébal
= 1 x Klasickd masaz ¢aste¢na
= 1 x Sedativni masdz obliceje
= 1x Zébal se zelenym ¢ajem
= Volné plavani po celou dobu pobytu
(ve vyhrazenych hodinach pro vetejnost)

= 1x Lékat'ska konzultace (béhem pobytu je mozno
navstivit 1ékate ve stanovené ordina¢ni dobé)

Strava
= Polopenze s moznosti dokoupeni
plné penze za 120 K¢/den
Pobyt zacind veceti a kon¢i snidani
Pti ndstupu v pondéli, utery nebo ve
stfedu nabizime 10% slevu na cely pobyt
= V den prijezdu je pokoj
ptipraven po 16.00 hod.
= V den odjezdu je nutné uvolnit
pokoj do 12.00 hod.

Cena
podle typu ubytovani od 2 190 K¢ do 3 670 K¢

slevovy program Sphere a zvyhodnény
Bonus program (1 bod za 15 K¢ oproti
standardnim 20 K¢&). Vyuzivanou

a oblibenou nadstavbou se stala moZznost
volby vzhledu platebni karty. Vice nez
polovina majitel& Chytré karty CS si
zvolila kartu z fotogalerie designii nebo

se rozhodla pro vlastni vzhled karty.

Kazdy drzitel Chytré karty CS ziskdva
automaticky také dvé zaruky - nakup za
nejniz§i cenu a ochranu pfi poskozeni
zbozi. Pokud nakoupi s Chytrou kartou CS
a pozdéji uvidi totéz zbozi za nizsi cenu,
dostane rozdil zpét. Kompenzaci ziskd

i v ptipadé, ze dojde k poskozeni ¢i kradezi
zakoupeného zbozi. Navic si mtiZe vybrat
libovolny pocet ze sedmi volitelnych vyhod
podle toho, které skute¢né vyuzije. Jejich
nastaveni lze kdykoli zménit. (t2)

inzerce

www.llb.cz
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www.nahoda.com

S Nahodou prijde seznameni samo

Potiebujeme si v mezilidskych vztazich, i v nejintimnéjsich vécech, vést profesional-
né? Nebo mame spoléhat na vrtkaveé stésti, proverené zkusenosti a osud psany ve
hvézdach? Pokud stojime na zivotni kfizovatce a hledame cestu k vhodnému part-
nerovi, méli bychom zvysit Sanci na uspéch vyhledanim odborné pomoci. Takovou
miiZeme najit u vyjimecné agentury Nahoda. O co jde, vam pfiblizZime v rozhovoru
s jeji majitelkou Veronikou Vinterovou.

Veronika Vinterova

Byla to nahoda, Ze vznikla agentura

Nahoda a z vas se stala podnikatelka?

Na nahodu nabizim dva pohledy: bud takovy,

Ze je potteba ji pomahat a jit vsttic ptileZitostem,
a pravé takové prilezitosti k potkavani s dal§imi
nezadanymi vytvaiime. Nebo druhy, Ze nihoda
neexistuje. A pak ji bylo potieba vytvofit.
Myslenka vzniku této sofistikované seznamovaci
a rozvojové agentury se zrodila v dobé, kdy

jsem méla za sebou 15 let ptisobeni v privatnim
bankovnictvi. S klienty sice hovofite o financich,
ale velice ¢asto preskodite i do jejich osobniho
Zivota, a tim padem i do jejich vztahi.

Vidite spoustu finan¢né zabezpecenych lidi, ale to,
co rozhoduje o jejich spokojenosti, je skute¢nost,
zda okolo sebe maji a vytvareji smysluplné
vztahy. Vidéla jsem fadu nezadanych klienti,
kolegti a pratel, ktef{ ale nemohou najit tu pravou
prileZitost, jak se s dal§imi nezadanymi sezndmit.
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Pii koncipovani vsech
sluzeb dodrzujeme zasadu,
ze kazdy musi z{istat sam
sebou a uvédomit si své
vlastni, jedinecné ja.

V bankovnictvi jsem také fesila

i motivaci a vzdélavani poradct.
Pfigla jsem do kontaktu s celou
fadou zajimavych lektort, koucd,
terapeutt a napadlo mne, zda by
i tito odbornici nemohli pomoci
pravé v otazkach seznamovani.
Kdyz jsem pak uvazovala

0 odchodu z vyssiho
managementu do soukromé sféry
a podrobnéji jsem si zjidtovala,
jaké moznosti v seznamovani
maji dne$ni nezadani, nejprve
jsem se vydésila své odvahy - ja
konzervativni bankét. Ale pri
bliz$im pohledu na ,,¢esky
seznamovaci trh* a na to, jak

v oblasti osobniho rozvoje

a seznamovan{ pomahaji
Kklienttim naptiklad v USA

¢i Némecku, jsem si fekla, ze

jde o zajimavy prostor, kde se

d4 hodné zménit. Navic mi
préce, kdy mohu dét lidem
ptileZitost zlepsit sviyj Zivot, dava smysl.

Casy se méni. Miij dédecek, stavebni podnikatel,
se seznamoval s babickou pres inzerat

»z nedostatku jiné prileZitosti“. Dnes lidé davaji
zprostiedkované komunikaci a seznamovani
prednost. Mohou si na siti vybrat z mnoha
moznosti. V ¢em je seznamka Nahoda tak
neobycejna, co nabizi navic nebo jinak?

Tam, kde internetové seznamky konc¢i, Nahoda
vlastné teprve zacind. V oblasti
seznameni nenabizime jen moznost
komunikace pres chranény portdl,
ale navic ovéfent, Ze tidaje klienttl
jsou pravdivé. Jiny je i rozséhly profil,
kde o sobé klient, pokud to sdm
chce, prozradi mnohem vic, nez

se standardné prozrazuje. Navic je
napiiklad takeé test osobnosti, ktery

X4 X
X4 X
nahoda

Zena, ktera se neztrati

byl individudlné vytvofen na zékladé pozadavkil
Néhody a klienttim je k dispozici zdarma.
Poodkryje, jak se mtizete chovat v riiznych fazich
seznamovani a poznavani s partnerem. Dale

pak pofadame rtizné akce pro nezadané, kde

se lidé dobte bavi a citi uvolnéné, jako bowling,
prochézky Prahou, ¢aje o ¢tvrté, degustace
vina... A seznameni pfichdzi tak néjak samo. Pro
vybéru partnera prostfednictvim individualniho
vyhledévani. Podstatou této mimoradné sluzby
je analyza minulych vztahti naseho klienta,

jeho predstava o budoucim partnerovi a také
prioritach vztahu. Na zdkladé této sondy; kterou
Klient podnikne s jednim z nasich kou¢t, pak
vime vice nejen my, ale i on sim. My ziskané
informace v rdmci ,,individudlniho vyhledavani®
pouzijeme k tomu, abychom mohli klientovi
doporuit partnera dle jeho predstav pfimo

z na${ databaze. Pokud se ndm zadného
vhodného nepodati nalézt uvnitt Nahody,
oslovujeme nezadané i za jejimi hranicemi.
Vyjimec¢nost Néhody je viak predevsim v druhé
oblasti, kde se snazime spole¢né s klienty pijit
na dtvody, pro¢ zrovna oni nemohou toho
pravého najit, pro¢ podvédomé hledaji stéle stejny
nevhodny typ nebo proc se rozchazeji ve stejné
fézi vztahu. Variant, na co se zaméfit, je nékolik.
Stylistka mutiZe pomoci zvyraznit silné stranky
Klientd, ktefi nechaji vice zvyraznit svou osobitost.
Pti koncipovéni viech sluzeb dodrzujeme zésadu,
ze kazdy musi zistat sim sebou a uvédomit

si své vlastni, jedine¢né j4. Nikdy se klienta
nesnazime predélat k obrazu svému, tak jak

to mtizeme vidét v riznych medializovanych
proméndch. Stejnym zptisobem pak pracuji
koucové, terapeuti, fyzioterapeuti ¢i sex-kouc.

Libi se mi moZnost lépe prostfednictvim
Nahody partnera poznat. Jak to udélat
nevtiravou, zajimavou a i¢innou formou?
To zélezi na osobnosti kazdého klienta. Nékdo
se rad zacastni akci, kde je vice lidi
x a muize ptimo nazivo vidét mozného
partnera pii neotfelé aktivité. Jini
zase davaji prednost individudlnimu
vyhledavéni, kde na schiizce oba
partnefi védi, s kym se potkaji. Na
rozdil od rande domluvenych pouze
pres internetovou komunikaci
je u takovych schiizek mensi
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Vidite spoustu finanéné zabezpecenych lidi, ale to, co
rozhoduje o jejich spokojenosti, je skute¢nost, zda okolo
sebe maji a vytvareji smysluplné vztahy. Vidéla jsem fadu
nezadanych klient, kolegt a pratel, ktefi ale nemohou najit
tu pravou prilezitost, jak se s dalSimi nezadanymi seznamit.

» pravdépodobnost absolutniho debaklu, kdy
piijde misto 185 cm vysokého ¢ernovlasého
fesdka podstatné mensi, silnéjsi a méné
vlasaty chlapik. Podle statistik z USA ddmy na
internetovych seznamovacich serverech nejvice
1Zou o své véaze, postavé a véku. Panové si pak
nejvice poupravuji vék, vysku a pifjem. To
u nagich ovéfenych klienti neptichazi v vahu.
Navic nd$ proces individudlniho vyhleddvani
Klienttim umozni 1épe si vie srovnat v hlavé. Je
sice delsi, ale paradoxné vlastné $etf{ v4$ Cas,
navic také zklamdni a jiné emo¢ni Gjmy.

Jsou nékteré sluzby, které oceni
naroc¢na klientela?
Préavé predevsim Klienti, kteti diky svému

pracovnimu vytiZeni ¢i spolecenskému vyznamu,

medidlné zndmi nezadani nejvice oceni, ze
v Nahod¢ vyuzivaji VIP vyhledavani. Oceriuji
obzvlast diskrétnost a seridznost pristupu, kdy

nemize dojit ke spolecenskym komplikacim, coz

je pravé pro takovéto osobnosti nejdiileZitéjsi.
Naptiklad ted pro VIP klienta, majitele firmy,

sportovce 47 let, hledame atraktivni, schopnou

a spolecensky etablovanou damu, ktera chce sdilet
spole¢nou cestu a zalozit s nim novou rodinu.
Nabizite lidem prilezZitost k sebezdokonalovani
a dal$imu rastu pomoci psychologi, koucu

a dalsich odbornika. Je o to zajem?

Kdyz jsem vidéla lonsky dokumentarni

film Generace singles o trendu nezadanych
samostatné zijicich lidi mezi 25 a 40 lety; fikala
jsem si, ze skvéle zmapoval téma ceskych singles,
ale vlastné nepodal pomocnou ruku, co ddl, jak
s tim nalozit. To je pfesné to, s ¢im pomaha kou¢
¢i jiny vhodny odbornik u nas. Mdme v agenture
celou fadu klientd, ktefi prosli naro¢nou praci

u kouce ¢i terapeuta a pfi samotném sezndmeni
nakonec pomoc ani nepottebovali. Citili se

lépe, méli vyssi sebevédomi, vyzarovali jinou
energii a potkavali tplné jiné lidi nez dfive.

Jde o to najit tu vasi cestu, 1épe se poznat

a citit, a potom ptijde sezndmeni samo. Cesky
Klient si na podobny servis teprve zvyka, néco
laka vice muze (prekvapivé vice vyuzivaji

Nase konkrétni reseni pro mobilitu:
pomahame tam, kde jsou nase elektromobily nejvice potreba

sluzeb stylistky), néco naopak zajimd vice
Zeny (ty vysoce hodnoti kurzy sex-koucky).
Nékterou ze sluzeb, jako pravé individualni
vyhledavani, vyuzivaji velmi ¢asto Zeny i muzi.
Diky zajmu klientt navic v téchto dnech nové
otevirdme poradnu pro péry. Pro ty, které se
seznamily u nds ¢i jsou spolu uz delsi dobu

a v jakékoliv fazi vztahu nastal zadrhel.

Kdyz vidim kolem sebe tolik ,,singli“
a lidi, ktefi se citi osamoceni, nedivim
se tak velkému zajmu o seznameni. Da
se vSak popsat typicky klient a lisi se
pozadavky a ocekavani Zen od muza?
Agentura Ndhoda se zaméfuje na klienty ve véku
od 25 let vyse. Rozdélila bych je na dvé skupiny:
na ty, ktef{ hledaji partnera s imyslem posléze
zalozit rodinu a mit déti a na ty, ktef{ uz maji
rodi¢ovstvi za sebou, partnerstvi jim nevyslo
nebo z jakychkoli diivodii skonéilo, déti uz
nechtgji, ale jsou aktivni a chtéji Zit Zivot ve dvou,
hledaji sdileni a lasku. Zeny oéekavaji od muzt
¢asto smysl pro humor, spole¢né traveni volného
¢asu a spolehlivost. Mozna ¢astéji hledaji toho
svého vysnéného prince z Pretty Woman. Muzi
pak maji jisté néroky na vzhled, chtéji, aby se
partnerka o né zajimala a byla aktivni. Néco vSak
maji Zeny i muzi spole¢né. Obéma jde o nalezeni
skute¢ného vyvazeného partnerstvi, touzi mit se
ke komu ptitulit a s kym sdilet radosti a strasti.

za rozhovor podékoval Pavel Kacer 4

inzerce

S nasim partnerem, spole¢nosti Mercedes-Benz, predstavujeme Spicku v oblasti vyuZiti alternativnich paliv a pfinasime
SMART reSeni pro dopravu a mobilitu s ohledem na ekologii, ekonomiku a spolehlivost. Nami realizované projekty

pomahaji tam, kde je to nejvice potreba.

CHYTRA RESENi PRO MOBILITU

www.energieplus.cz/ekologicka-doprava

e-on
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Firmy nerespektuji zakony,

nezverejiuji ucetni zaverky

Vsechny firmy, které jsou zapsané v obchodnim rejstiiku, maji povinnost zverej-
nit svou ucetni zavérku, a to nejpozdéji do konce nasledujiciho ucetniho obdobi.
Tuto povinnost nejlépe plni akciové spolecnosti, nejhilife na tom jsou statni podni-
ky. Uéetni zavérku za rok 2010 uveiejnilo v obchodnim rejstfiku 48 procent akcio-
vych spolecnosti a pouze 28 procent statnich podnikd. Vyplyva to z nejnovéjsi ana-
lyzy spole¢nosti CCB — Czech Credit Bureau.

»V Case slabého ekonomického vykonu je avroce 2010 zatim ve 41 procentech. a stejny podil druzstev. Statni podniky ukladaji
orientace na spolehlivé obchodni partnery Z analyzy vyplynulo, Ze nejrozsitenéjsi pravni ucetni zavérky velmi malo, ale pokud tak

pro firmy Zivotné dulezitd. A to nejen pii forma obchodnich spole¢nosti - spole¢nost udini, vétsinou to udélaji v¢as, tj. do jednoho
hledani novych obchodnich vazeb, ale i pii s ruenim omezenym - povinnost zvefejiiovat roku po skonceni ti¢etniho obdobi.
obchodovani se zndamymi spole¢nostmi. Vidyt ucetni zavérky podcenuje. Za rok 2008 ji »Povinnost zvefejiiovat ucetni zavérku vyplyva
bankroty firem neustale rostou. Za rok 2011 zverejnilo 44 procent, za rok 2009 to bylo ze dvou zakon a zaroveil podléha ze zdkona
jich zbankrotovalo témé¥ 2500. Ekonomicka 47 procent a za rok 2010 jen 33 procent. sankcim. PfestoZe vétsina firem svou povinnost
situace je nejistd a utajovani ucetni zdvérky muize Avsak nejhorsi situace je kupodiva v této oblasti neplni, mnohé i dlouhodobé,

byt varovnym signalem. U firem, které pred v ptipadé statnich podnikd. doklady o tom, Ze by byly sankcionovany, nejsou
vefejnosti taji své vysledky, je vyskyt bankrott »Jejich pocet se rok od roku snizuje. Pocet vefejnosti k dispozici. Pfinejmensim pocet
vys$si, nez u téch, které ucetni zavérku pravidelné téch, které ucetni zavérku ulozi do obchodniho firem se zvefejnénou zavérkou v obchodnim
zvefejniuji. Informace z ti¢etnich zavérek jsou rejstiiku, klesa jesté rychleji. Za rok 2008 rejstiiku neptibyva, prestoze jich registr
bezesporu uziteénym pomocnikem pfi volbé uverejnilo ucetni zdvérku jen 30 procent, ekonomickych subjektii eviduje rok od
obchodnich partnert. Je s podivem, Ze cela fada v roce 2009 se podil navysil na 37 procent, ale za roku vice,“ vysvétlila Véra Kamenickova.

firem nerespektuje zakony a své ucetni zavérky rok 2010 spadl na 28 procent,”

nezvefejfiuje. Urady pfitom maji moZznost dodala Véra Kamenickova. Tvefaifovin gdetnich pdvdrek

v takovém pripadé uklddat sankce, které by Tyto pocty véak jesté nemuseji - )

mohly nejen o néco vylepsit ptijmy statniho byt kone¢né. Nékteré firmy ulozi |

rozpoctu, ale zejména prispét k vétsi prihlednosti  Gcetni zavérky jesté dodate¢né o

trhu a ke sniZeni rizika podnikani, fekla Véra po fadném terminu. Ten je -

Kamenickova, vedouci analytického oddéleni podle zékona 31. prosince mi00E
spole¢nosti CCB - Czech Credit Bureau, a.s. roku nasledujiciho po tcetnim -
Nejlépe se s povinnosti zvefejiiovat ucetni obdobi. Napriklad z téch, které -
zévérky vyrovnavaji akciové spole¢nosti. ucetni zavérku za rok 2009

Za rok 2008 jich ticetni zavérku uverejnilo zvefejnily, ji v uréeném

69 procent, za rok 2009 zvefejnilo zavérku terminu (do konce roku 2010), o nen e serimeas g e -

68 procent a za rok 2010 zatim 48 procent. ulozilo 76 procent akciovych AveTEraeT CaRAT

Podobné plni svou povinnost i druZstva. spole¢nosti, 74 procent

Ta za rok 2008 zvefejnila Gcetni zavérku spole¢nosti s ru¢enim omezenym Zdroj: CCB - Czech Credit Bureau/Cribis.cz
v 59 procentech, v roce 2009 v 61 procentech a 80 procent statnich podnika (t2)

Koho a co mam rada

Na Rena u |tu 84l v rytmu jejich krokd. Kazdy den si kolem sebe dokdze viimnout
néc¢eho krasného, at uz je zima, nebo horko k padnuti. A kdyz si
olozim-li si otazku, co méam rdda na Renaultu, vybavi v kapse sacka pohrava s klicky od malého Twinga, k némuz ziska
P se mi pfedevsim francouzsky styl a $arm. To slovi¢ko svilj osobity vztah skoro dfive, nez usedne za volant, je ji prosté
chic, protoze s Renaultem jste prosté chic. Potési smysly fajn. Ptivab svého vozidla dokaze nélezité vychutnat

pohodlim a eleganci a fidi¢e svym uspofadanim
interiéru, kde se snoubi hravost s pfehlednosti.
Co tfeba takové nové Twingo? Jisté, jasné
zapamatovatelny fialovy nebo zlatavy lak,
ktery na prvni pohled vzbuzuje pozornost

a patfi¢né emoce. V auté sedi mladd méstska
chic lady, ktera md v maliku trendy a tsmév

ze tvafe ji nikdy nezmizi. Kdyz se ladné
pohybuje po ulici, vlaje za ni avantgardni

a duse auticka ji doprovazi kdykoli a kdekoli,

az na ni jeji partner skoro skoro zarli.

A na Renaultu médm také rdda Jitku Skali¢kovou,

tiskovou mluvéi. Na kazdé akei, jiz se snazi

vtisknout neopakovatelnou podobu, vas

odzbroji nadhernym a stoprocentné

nakazlivym Gsmévem. Energii, kterd

je pro viechny, ktera sblizuje.
Katefina Simkova

e
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pozvani

www.agnesprodukty.cz
www.zelenabohdanec.cz

Myslenka do krajiny radosti

Rozhodli se dat prirodé a lidem, ktefi tady ziji, co jim
nalezi. Vzali do hrsti selsky rozum, podnikatelské umé-
ni a chut néco udélat. Néco, co ponese i zanecha po-
sléze stopu uzite¢nosti, proziravosti, radosti... Co zu-
Slechti zkusenosti, dovednosti, moznosti, co poslou-
zi ostatnim. Za vsi tou sympatickou horlivosti najdete
dvé jména: Jan Mi¢anek otec a Jan Mi¢anek syn. Firmu
Zelena Bohdanec s.r.o.

a jednotlivé produktové fady
nabidnout trhu. Od sluzeb
cestovniho ruchu az po prodej
déarkového baleni medu,
véelich produkta ¢i destilata.
Co tomu predchdzelo? Koupé
budov, rekonstrukee, vystavba
nového. Sbirani historickych
podklada o Bohdandi,

¢teni kronik, zkouméni
starych map. Vzesla z toho
dokonce objemna a vypravna
publikace o Ostrové, kterd

by si zaslouzila objet kniZni
veletrhy svéta. Cit pro to, jak
jednotlivé budovy pripravit k jejich dalsimu

Iy

Dvé osobnosti, které nedokdzi patrné

zahilet, se rozhodly z mist, kde rozhodné
neni prelidnéno, s tymem dal$ich Sikovnych
a odvaznych odborniki, vytvorit svét nejen
pro sebe a vlastni seberealizaci, ale i fadu
pracovnich prilezitosti a rdj pro turisty.
Nezévisle na dalsich podnikatelskych
aktivitach se tak postupné vyprofilovala
nova znacka Agnes Zelena Bohdanec.
Agnes jako starobylé fecké jméno
symbolizuje pojmy jako ¢istd, panenska.
Ostrov a Bohdane¢ jsou misty ryziho
venkova, ¢arovnd moc pudy, jeji dary,
které vznikaji lidskou praci, objevovani
starych postupt, jimz ¢lovék vraci Zivot.

K tradicim se tu zacali vracet nejen

z nostalgie k déjinam zdejs$iho regionu,

ale jako k cenné hodnoté pro budoucnost.
Cilem je zuzitkovat zdejsi zdroje pro
pfirozenou potravu, zuzitkovavat to, co

se nabizi, a podpofit Zivot na venkoveé.
Vysledek: vyroba napoju a potravin, které
jsou ptirodniho charakteru a spliiuji
nejvyssi stupen kvality. Tedy: ovocné
destilaty, likéry a medovina, mosty.
Péstovani ovoce v sadech. Med od vlastnich
véelstev. Chov ovci a masného skotu

na pastvinach o rozloze 200 hektard.
Soucasti je i Pstruhovy rdj, produkce
trznich ryb, rybich nasad a sportovni
rybolov. Prodej aktivit, které maji smysl.
Vytvoreni komplexu propojenych ¢innosti,

poslani, je jasny. Architektonicky mistrné
zallenéné do zdejsi krajiny, podtrhuji jeji
raz a zduraznuji hodnoty, které se tu rodi.
Navozuje to emoce souznéni a fandovstvi,
takrka iluze o novodobém kralovstvi kdesi
na samoté. Zikladem je optimizmus. Ale

i védomi toho, Ze ne vie se musi podafit.
Byla jsem svédkem kultivace krajiny

tak, aby prinasela lidem uzitek,

pokud se o ni budou dobfe starat.
Vidéla jsem louky, dobytek, véeli uly,
palirnu, mostarnu, firemni prodejnu.
Ochutnala jsem medovinu, most, likéry,
okusila jsem kapra a hovézi, smlsla si na
medovniku pfipravovaného z mistniho

medu.

Premyslela jsem
nad energii, kterd
tudy proudi: ze

i v dobé, nad niz
vét$ina lidi vzdychd,
se lze pustit do
préce, kterd pfinese radost i zisk.

Letos na podzim se bude otvirat Penzion
U zchudlych slechti¢en - poslouzi

k rozsifeni nabidky ubytovacich

a stravovacich moznosti a volno¢asovych
aktivit pro domadci i zahrani¢ni navstévniky
Stiedoceského kraje a Kutnohorska. Tim
v obci Bohdane¢ ptibude vedle nddherné
drevéné rozhledny, ktera je pry nejvyssi
na svété, dalsi atraktivni turisticky cil.

AGNES

ZELENA « ROMDANED

Eva Brixi

foto Kamil Varcoller




radime si

Jak efektivné vyuzit cas

Ing. Ludmila Zlatnikova,
Online Marketing Specialist Effectix.com, s.r.o.

navzajem / usmévné cteni

b
as a energii jsem zacala

ucelné vyuzivat az s objevenim

zajimavych technik spravné
komunikace. Zédkladem jsou jasné
stanovené cile - mé osobni, v jednani ¢i
projektech, srozumitelné formulované
role, porozuméni druhému dle rtiznych
typt lidského vnimdni, spravné predané
sdéleni (s vyuzitim raznych strategickych
komunikaci), ale i vniméni pro zpétné
vyhodnoceni. Predstavte si, jak poté
usetfeny Cas pracuje pro vas! Mizete se vice
vénovat ukolim v nadhledu, a posouvat tak
hranice své profesni odbornosti. Rozvijite
sebe sama - a to povazuji za efektivné
vyuzity ¢as v praci i ve své rodiné.

Jak nastvat clovéeka

Svoboda je pry poznana nutnost. Pochopent,
pro¢ néjaka véc funguje tak a ne jinak, nds
tedy musi zbavovat zédbran a pout. Protoze
patfim ke svobodomyslnym lidem, snazim
se Casto prijit na kloub nejriiznéjsim
zédhaddm, jejichZ vnitfnimu mechanizmu

a modu vivendi jaksi nerozumim.

A porozumét bych opravdu chtél.

Jednim takovym hlavolamem, u néhoZ mi
schdzi poznand nutnost, je reklama. Ne vSak
reklama jako takovd, ale nékteré jeji formy
a zpusoby pouziti. Nékdy totiz nabyvam
dojmu, Ze reklama piisobi zcela jinak, nez by
méla, a dociluje vysledku, jenz neni zadouci.
Ale abych plané neteoretizoval, ddm
jednoduchy ptiklad. Prozradim na

sebe, ze ndlezim k velkym fanouskiim
motoristického sportu a zdvodt Formule 1
zvla§t. Nevynechdm jedinou piilezitost

k sledovani superrychlych monopostt na
zévodnich okruzich celého svéta. Protoze
patfim k chudsi vétsiné zanicenych
ptiznivca F1, nenavstévuji jednotlivé

zemé, kde se pravé zdvod mistrovstvi

svéta kona, ale useddm v pravy cas

k televizni obrazovce a pfimy prenos sleduji
zprostiedkované diky kamerdm a satelittim.
Protoze nejsem zdaleka sdm, stavd se
pocetnd rodina fanouskid Formule 1

i idedlni cilovou skupinu pro nékteré
skupiny inzerentd. Ti védi, Ze u ptijimaca
sedi lidé obojiho pohlavi (i kdyz muzi
prevazuji), jimz koluje v Zildch benzin
misto krve. A televizni divaci zase dobfe
chapou, Ze svoji pravidelnou davku emoci
si musi vykoupit i hodné dlouhou sérii
reklam. AvSak v§echno md své meze

podle réeni, Ze véeho moc $kodi a tak
dlouho se chodi se dzbanem pro vodu...
Budu jesté konkrétnéjsi. Tak jako divadelni
drama spéje od zépletky pies rizné
peripetie ke katarzi, vyviji se sportovni
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zépoleni na zdvodni dréze od startu do
cile. V okamziku, kdy boj vrcholi, divakovi
vzruSenim poskakuje srdce, ¢as se zastavi
a hrozi i zastava srdce, nase televize zavod
prerusi, aby mohla odvysilat dal$i reklamy.
O novém automobilu, tZasném telefonnim
tarifu nebo nejic¢innéjsim WC ¢istici.
Inzerent se patrné domnivd, Ze pravé

v takovém okamZiku si chce divdk na
chvili odpoc¢inout, zabrousit myslenkami
nékam jinam (naptiklad na WC) a doprat
si po okamzicich vypjatych nerva dousek
relaxace a komer¢niho rozjimani.

Nemohu mluvit za ostatni, ale za sebe
bych chtél ponékud poopravit minéni lidi
z marketingové branze. Ve chvilich, kdy se
blizi vyvrcholeni a rozuzleni dramatického
zdvodu, touzim jen po jednom - védét,

jak to dopadne. Podati se mému favoritovi
uhajit vedouci postaveni, nebo ho soupef
dostihne a pokofi? Dotédhneme bitvu

do vitézného konce, nebo propadneme
potupé porazky? To je, o¢ tu bézi.

Pokud misto adrenalinové katarze dostavam
ponauceni o pfednostech nového WC
Cisti¢e, moje emoce (nikoli kladna, ale
zépornd) se obrati proti inzerovanému
zbozi, proti jeho vyrobci a proti tomu,

kdo tuto informaci pravé rozsituje.

»Nikdy si nekoupim WC ¢isti¢ znacky
Zarivéa keramikal, vykfiknu zoufale, abych
si trosku ulevil. ,Ignoranti, zbankrotujte
do patého kolenal!,“ zahrozim

smérem k televiznimu

vysilac¢i. Nic se vSak

neméni. Reklamni blok

pokracuje a nebere zadné

ohledy na gradujici

pachténi pilotd Formule 1.
Ani na divaka, ktery

se ocitl mimo hru.
Podobné ndvnady najdete

Zena, ktera se neztrati

Horoskopy

Co nam pripravily planety
Horoskopy Daniely Hannah, které se pravidelné
objevuji na webu www.madambusiness.cz,
najdete ve zkraceném znéni také na tomto
misté. Tfreba vam pomohou pti dulezitych
krocich ve vagem Zivoté.

Byk 21. dubna - 21. kvétna
Slunce vstupuje 21. dubna do Byka. Pro zrozence ve
znameni Byka je toto obdobi nesmirné dulezité Zacina
pro né nova Zivotni etapa. Zahajeni nové prace, posunuti
se v oblasti kariéry. Jit d4l, jit kupfedu. Ostatni lidé
mohou premyslet o zhodnoceni svého majetku. Byk
s sebou prindsi téma hojnosti, penéz a stability. Tato
témata miiZete podpotit svoji predstavou o budoucnosti.

v

17. 4. vstupuje Merkur do berana, a tim pfinasi velice
akéni obdobi.

vase Daniela Hannah
vice na www. madambusiness.cz, www. astrokarty.cz

fejeton

i jinde. Tteba takovd vyskakovaci okna (pop-
-up) na internetu. Radi byste si prohlédli
zvolenou webovou stranku, ale jako ¢ertik

z krabicky na vés dorazi reklama na cosi.
Snazite se ji zahnat mysi zpatky do virtudlni
stoupy, ale je dotérnd a nehodla zmizet z o¢i.
Misto, abych ji vzal na milost a sezndmil se

s jejim obsahem, dostanu na ni oby¢ejnou
zlost. Prekvapivy postoj? Vibec ne!

Reklama ma vyvolavat kladné emoce,

ne vzbuzovat odpor. Jak napsali Jitka
Vysekalova a Jifi Mike$ v publikaci

Jak se déla reklama, ,,...pozitivni
emocionalni reakce je dilezitd ve

smyslu mozného pfenosu pozitivni

emoce na produkt a firmu...“

Vyskakovaci okna, jak jsem se o nich zminil,
v8ak vytvareji pravy opak. Wikipedie uvadi,
Ze tato praxe je vSeobecné pokladdna

za ru$ivou a obtézujici pro uzivatele.

Pokud se o téchto reklamnich praktikich

vi, jak pusobi na lidskou psychiku,

a pfesto se hojné vyuzivaji, vede mé to

k jedinému zavéru. Nékdo se nds snazi
porddné nastvat. A nelituje penéz, aby

to udélal naprosto dokonale. Rad bych

toho ¢lovéka, ktery za to muze, umucil
nekoneénym reklamnim blokem v televizi

a vyskakovacimi okny na internetu.

Dost uz, fikdm sadm sobé znac¢né zdésen
uvahami, jez se mi honi hlavou.
Firma, k niZz patfim, totiz

zminénymi reklamnimi
obludami zdsobuje
trh. Ta firma mé
Zivi. Jsem tedy
ten, kdo umi
nastvat sim sebe.

| Absurdni. A jesté
vice skute¢né. Cert

aby se v tom vyznal.

Pavel Kacer




cesky styl

Svarcsystém by zlegalizovaly

dvé tretiny firem

Témeér dvé tretiny ceskych firem (63 %) nesouhlasi s politikou statu postihovat ne-
legalni zaméstnavani na zivnostensky list a tzv. Svarcsystém by uplné legalizova-
ly. Devét firem z deseti navic odmita vysi sank¢nich pokut, kterou zakon o zamést-
nanosti stanovuje v Sirokém rozmezi od 250 tisic do 10 milion korun. Vyplyva to
z exkluzivniho prizkumu spolupracujicich advokatnich kancelafi Ambruz & Dark/
/Deloitte Legal mezi manazery vice nez stovky c¢eskych firem.

~Vysledky prizkumu ukazuji, Ze fada
firem se s novou politikou stdtnich

aad -
organti v oblasti tzv. varcsystému tézce | N "'-‘b t -
. &

. pro firmu likvida¢ni,“ dodal Jan Prochézka.
Jak vyplyva z prazkumu, ¢e$ti manazefi se
neobadvaji, ze postihovani §varcsystému ze
strany statu povede ke zvyS$eni nezaméstnanosti.
Sest z deseti (60 %) se domniva, Ze firmy se
ptizptsobi novym podminkim a z diivodu
uspory nékladii na pracovni silu neza¢nou
propoustét. Opa¢ného nézoru je zhruba
¢tvrtina dotazovanych (26 %). Dalsich 13 %

si mysli, Ze postihovani §varcsystému sice
povede ke zvy$eni nezaméstnanosti, ndklady

na jeho odhalovani se vak statu vrati v danich
definovany. Jen zhruba vybranych na zakladé

_r

vyrovnava a bere to jako vyznamné -

omezeni jejich podnikani.
Mnoho z nich ptistupuje k revizi
smluv s dodavateli teprve

nyni, kdy jim hrozi vysoké
pokuty pfi odhaleni nelegdlniho
zaméstndvani ze strany

Statniho ufadu inspekce prace.
Je v8ak zajimavé, Ze kdyz uz
takovy ptipad odhaleni nastane

a prokéze se poruseni zdkona, 10 % manazer si mysli, novych pracovnich smluv.
souhlasi manazefi vétSinou s postihem Ze vy$e pokuty je adekvatni. Priizkum se dotykal i ndzoru
nejen firmy, ale dokonce i Zivnostnika,* »Pro fadu spole¢nosti ptisobi ta firem na vladou uvazované
komentoval vysledky prizkumu nejvyssi hranice jako velky strasak, zvy$eni danovych odvodii
advokat Ambruz & Dark/ ktery by predev$im u téch mensich a omezeni vydajovych
/Deloitte Legal Jan Prochazka. mohl ohrozit samotnou existenci pausaltl pro zivnostniky.

V otazce sank¢nich pokut je vétsina jejich firmy. I kdyz ze zvefejnénych S tim bez vyhrady souhlasi
manazert toho nazoru, Ze $kéla pro statistik Statniho ufadu inspekce prace  vice neZ tfetina firem
urceni sank¢ni pokuty (250 tisic az o provedenych kontrolach vyplyva, (37 %). Oproti tomu zhruba
10 miliont korun) je ptili§ $iroka Ze pokuty v ptipadé §varcsystému se polovina firem nesouhlasi,
a davd velkou moc ufednikiim. Podle zatim pohybuji spiSe u spodni hranice,  u velké ¢asti z nich (32 %) je
priblizné dvou tfetin (67 %) z nich spoléhat na to se do budoucna urcité vsak nesouhlas podminén

by mély byt konkrétni prestupky
a k nim odpovidajici pokuty jasné

nevyplati. Navic v konkrétnim pripadé  opatfenimi stitu proti
muiZe byt i pokuta na spodni hranici zneuzivani pausali.

15 - »Zavéry prizkumu jsou
s ""‘h'ﬂ' _ v tomto ohledu pro mé
b - ~ b4 Y A sz
- L pomérné piekvapivé,
o ocekaval bych v této

souvislosti vétsi podporu
vydajovych paugéld, které
predstavuji zjednoduseni
administrativy Zivnostnikéim.
U podstatné &asti
respondentil naseho
prizkumu zfejmé prevlada
nazor, Ze vydajové pausaly
jsou spide ndstrojem
danové optimalizace
nez zjednodusenim
administrativy,“ dodal
danovy poradce
Robert Bezecny.
(t2)
foto Kamil Varcoller




usSlechtilé hodnoty

Kolekce MOSER 2012 je luxus

tretiho tisicileti a vyjimeénost svétové urovné

v 7

Kdy vas emoce vpravi do posloupnosti hry svétla a stinu? Kdy zatouzite byt nablizku
nécemu, co vas oslovilo a uchvatilo? Kdy prestavate rozumét racionalnimu svétu a ima-
gindrné se dotykate zhmotnélé energie, ktera vyjadruje pocit vytvarnika? Otazky, kte-
ré clovéka napadaiji, a nevi proc.

Ale ne na vée je tfeba hledat odpovédi.
Ceské sklo svétového designu, svétové ceny
a svétového véhlasu. To jsou emoce, které
mohou byt s vami. Zkuste vnimat a nemyslet
na nic jiného. Bude vam dobfe. Vim to.
Sklarna Moser s Gispéchem predstavila

svou novou kolekei 2012, ktera obsahuje
dokonale umélecky i femeslné zpracovana
dila vytvorena jak na zdkladé navrha
soucasnych sklarskych vytvarniki, tak i podle
nejzdatilejsich historickych vzort skldrny
Moser. V kolekei se odrazi vse, ¢im je skldrna
Moser prosluld. Mimofadny um sklafi,
fascinujici design na pokraji architektury,
nejnovéjsi trendy i klasickd nad¢asova

dila inspirovana 155 lety zku$enosti.
Novinky zaznamenaly zaslouzeny obdiv

a ohlas na zahrani¢nich veletrzich v PafiZi,
Miléné a Frankfurtu po¢dtkem tohoto

roku. Novou kolekci ocenil napf. slavny
francouzsky herec Gérard Depardieu pii
své inorové navstévé manufaktury Moser.
Milan Hlaves, vedouci kurator sbirek

skla a keramiky Uméleckopriimyslového
muzea v Praze, zhodnotil novou

kolekci Moser témito slovy:

»Iradice a zhavd souc¢asnost, uméni

a femeslo, ucelnost i dekorativnost, vkus

a solidnost, ale predevsim laska ke sklu jsou
véci, které jiz po mnoho desetileti spojuji
Ceskou skldrnu Moser a Uméleckoprumyslové
muzeum. Také v tomto roce se velmi

tésime nejen z toho, Ze firma Moser
pokracuje v produkci luxusnich predméta

z historického katalogu, ale opét jako

kazdy rok, svou nabidku ozivuje kolekci
$pickové zpracovanych a designové svézich
novinek. Pokra¢ovani slavné minulosti tak
dodéava nové impulzy nasi dalsi intenzivni
spolupraci a vzdjemné podpore.“

Novou kolekci Moser 2012 je mozno

vidét v prodejni galerii Moser v Praze,

Na Ptikopé 12 nebo na webovych
strankdch www.moser-glass.com, kde je
rovnéz umisténa fotogalerie z veletrht

v Pafizi, Mildné a Frankfurtu a video, ve
kterém o nové kolekci hovoti na veletrhu
Ambiente ve Frankfurtu Lukas Jaburek,
umeélecky feditel sklarny Moser.

S vyuzitim tiskové zpravy pfipravila Eva Brixi

KONTAKTY

Praha
Na Ptikopé 12, 110 00 Praha 1
Tel.: +420 224 211 293, e-mail: pha-prikopy@moser-glass.com ' i

Praha
Staroméstské namésti 603/15, 110 00 Praha 1
Tel.: +420 221 890 891, e-mail: pha-star@moser-glass.com }

Karlovy Vary |
Kpt. Jarose 46/19, 360 06 Karlovy Vary — Dvory
Tel.: +420 353 416 136, e-mail: kv-dvory@moser-glass.com

Karlovy Vary
Trzisté 7, 360 01 Karlovy Vary
Tel.: +420 353 235 303, e-mail: kv-trziste@moser-glass.com

Navstévnické centrum sklarny Moser Karlovy Vary
Kpt. Jarose 46/19, 360 06 Karlovy Vary — Dvory
Tel.: +420 353 416 132, e-mail: museum@moser-glass.com

Muzeum Moser Praha
Staroméstské namésti 603/15, 110 00 Praha 1
Tel.: +420 221 890 891, e-mail: pha-star@moser-glass.com
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