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Orechy a vanilkové rohlicky
Eva Brixi

Kdyz padaji vanilkové rohlicky z nebe

A bozsky cukraf rozhazuje sladké mameni
Chci libat jenom tebe

A potom mlsat cukrovi
Vanocni pohadky vypravét

A mit uz jenom ofiskovy svét

KdyZz zaharasi fijen suchym listim

A z ofesakd k zemi

Snasi vitr chytré plody ve skotapkach
Cestuji uz jenom podél biehu v starych barkach
Dnesek jako smysli zbaveny

Hleda kouzla pospolita

V kuchafskych knihach moje srdce ¢&ita
Recepisy po babicce zraji

Alchymie cukrarek renesanci prozivaji

Vlasské orechy svou kresbou

Ukazuji smér

A mapy svéta miti na sever

Zima ma jiz slzy na kraji¢ku

Sype cukr pro stésti a na chvilicku

Domaci pernik prostira teplo hrejivé

Ja myslim na chuté plné kofeni a skadlivé
Sbiram ofechy v tidivu a nemam dost
i chrasti louceni podzimu pro radost
Dostala jsem vic

Nez jsem chtéla
Priblizila se i nase téla
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Za dvefmi citim Stédry den
jiz vykoupen
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rozhovor na stranach 103N

Café Charlotte - Eva Nechvatalova:
v Zelezné Rudé spickova cukrafina

Nabidnout vzdy néco nového a zaujmout — o to se snazime vzdy, kdyz

vybirdme exponaty do Ceské chutovky a Détské chutovky, soutéze

pro ceské potravinare. Letosni vyhodnoceni se uskutecnilo 19. Fijna

v prazském Senatu. Opét jsme uspéli! Ziskali jsme Ceskou i Détskou Q/“_\
chutovku za Mandlovy kola¢, Mascarpone dort, Medovy dezert s orechy ' 4 )
a Lentilkovy dort. Novinafskou cenu jsme si odnesli za Mascarpone dort. ‘M\‘_j

www.cafe-charlotte.cz




I osud cestou kvality

Kreativita je srdcem inovacnich procesi

Jak nazirat na kvalitu? Jak ji definovat? Co znamena v nasem bézném Zzivoté? Jak
ji vnimaji firmy? Prosazuje se do nasich ¢&innosti tak, jak pozaduje zékaznik, tedy
kdokoli z nas? Jak k ni pfistupovat, jak ji vnimat, a jak o ni mluvit? Jednu z cest
priblizila prof. Ing. Rizena Pet¥ikova, CSc., mistopredsedkyné Rady kvality Ceské
republiky. Podili se na fadé aktivit, které uvadi kvalitu do Zivota, pocinaje

Skolstvim a koné&e vyrobnimi podniky:

Prof. Ing. Rizena Petfikova, CSc.

Velky kus profesniho Zivota jste zasvétila
prosazovani myslenek kvality, a to ze viech
uhlt pohledu. Kdy a kde byl prvni impulz?
A proé jste se zaméfila pravé na kvalitu?

Pominu-li obdobi po absolutoriu Vysoké skoly
banské v Ostravé, jeji hutnické fakulty, kdy jsem
jako mlada inZenyrka pracovala ve vyzkumu

a chodila po halach ¢i dilnach ¢eskych slévaren
a zabyvala se povrchovou kvalitou slévaren-
skych forem a jader, bylo vyznamnym impul-
zem zalozeni prvni c¢eské katedry jakosti, spo-
le¢né s prof. Ing. Jaroslavem Nenadalem, CSc.,
ktery se stal jejim prvnim vedoucim a ktera os-
tatné funguje dodnes. Soucasnd katedra mana-
gementu kvality pripravuje odborniky, manaze-
ry, techniky, auditory a dal$i profese z oblasti
systému kvality pro podnikovou praxi. Navic ve
stejném obdobi, v roce 1993, jsme se skupinkou
kolegti z ostravské pobocky CSVTS (pozdéji
kolegti z Domu techniky Ostrava) ve spolupraci
pravé s uvedenou katedrou kvality zalozili tradi-
ci proslulych ostravskych ,kvalitafskych konfe-
renci. Letos se odehral jiz 26. ro¢nik. Aktivit

v této oblasti, ¢i oblastech, neodmyslitelné spo-
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jenych s kvalitou, nové napt. ve spolecenské od-
povédnosti firem, chystame pravé ve spolupraci
s Radou kvality CR celou fadu.

Kvalitu jste tedy pojala jako smér, ktery
ukazal mnohym odbornikim i novou cestu
seberealizace...

Moznd i tak by se to dalo charakterizovat.

O tom, Ze jsou takové akce a projekty vyhleda-
vanymi, svéd¢i hodnoceni jednoho z velkych
guru na podnikové fizeni, zel nedavno zesnulé-
ho prof. Jaroslava Jiraska, ktery byl velkym pii-
znivcem téchto iniciativ a ktery tyto akce ozna-
¢il jako skutecnd sympozia, intelektualni
hostiny, na kterych spole¢né manazefi ,hoduji‘
coZ v praxi znamend, Ze se radi a pfou znalci
managementu, predstavitelé pramyslu, dnes

iz oblasti vefejné spravy, jak véci zvladat 1épe.
A o tom, Ze se v Ostravée déld ,,skute¢nd” kvali-
ta, svéd¢i predev$im trvaly zdjem klientd, moz-
nd iz divodu, ze v tymu téchto kvalitara, ktefi
akce tradi¢né zabezpecuji, je fada vyznamnych
pedagogti, ocenénych manazera kvality a nosi-
telt Ceny Anezky Zaludové za mimotadny

osobni piinos v CR pii prosazovani myslenek
kvality do praxe. A pro¢ mé osobni a prioritni
orientace na kvalitu? V jistém véku jsem zacala
premyslet méné o technikaliich, vice o zivoté,
jeho smyslu, o lidech, jejich hodnotéch a posto-
jich a nazvala jsem si tuto orientaci, spi$e pro
sebe nez pro jiné, novou kvalitou Zivota, a to ve
véech jejich formach. A uspokojuje mé, ze fada
aktualizovanych ¢i zcela nové piijatych doku-
mentt v oblasti podnikového fizeni (a nejen
jeho) si ¢im dale tim ¢astéji pohravd s témito
,»s0ft“ pojmy a promita je ve svych strategiich.
Kvalita je vSudypfitomna.

Nékolik let také pusobite v pozici misto-
predsedkyné Rady kvality CR, které pracu-
je pfi Ministerstvu primyslu a obchodu

a je garantem programu Narodni politika
kvality. Co pravé tento projekt ¢eské vefej-
nosti pfinesl?

V pozici mistopredsedkyné Rady kvality CR,
kterd dodnes garantuje Ndrodni politiku kvali-
ty, nejsem zase az tak dlouho, 1éta vsak ptiso-
bim jako predsedkyné jedné z jejich odbornych
sekei, je to sekce Kvalita ve vzdélavani. Nas od-
borny tym je od jeho pocatkll veden maximalni
snahou poskytovat v oblasti vzdélavani Radé
kvality CR nejen trvalou zpétnou vazbu, ale z4-
roven, vzdy jak je zapotfebi, odborné posoudit
momentalné reSenou problematiku (¢asto na
néarodni drovni), véetné navrhu moznych fese-
ni. Za velmi prospé$nou bych oznacila partici-
paci nasich ¢lentl v narodnich projektech spoje-
nych s tvorbou metodik uréenych pro
hodnoceni kvality zejména v oblasti tercidrniho
vzdélavani, kde byla fada nasich ¢lent zapojena
na pozicich vyznamnych a akademickou obci
uznavanych experti.

Byla jste spolutviircem specialniho mana-
zerského studia zaméreného na kvalitu

v kontextu kreativity a inovaci, zndmého
pod zkratkou MCI - Manazer kreativity

a inovaci. Letos v fijnu jste spolu s dalSimi
odborniky zahdjili jiz 10. Akademicky rok.
O¢ presné jde a k éemu tento netradiéni
a ojedinély studijni program slouzi?

Na startu tohoto projektu, ktery dnes zastituje
Diim techniky Ostrava, zhruba pred deseti lety,
kdy gradovaly pozadavky na kreativni a inova-

V jistém véku jsem zacala
premyslet méné o technikaliich,
vice o Zivoté, jeho smyslu,
o lidech, jejich hodnotach

a postojich a nazvala jsem si tuto
orientaci, spise pro sebe nez

pro jiné, novou kvalitou Zivota,

a to ve vsech jejich formach.

www.madambusiness.cz



tivni manazery, jsme se s kolegy snazili najit od-
povéd na otazku, zda se Ize kreativité naudit.
Vzhledem k tomu, Ze se s ni vSichni rodime (Zzel,
Casto se vytraci vlivem vychovy v rodinach, ne-
vhodné voleného vzdélavani), jsme se rozhodli
ptipravit program, ktery by tomuto pozadavku
Celil. Ovérili jsme si, ze kreativité se Ize naucit,
1ze ji i uspés$né rozvijet, a to i presto, Ze kazdy

z nas md rozdilné individudlni pfedpoklady
pfedurcené funkcemi svého mozku. Mné osob-
né dlouhodobé také trapila skute¢nost, Ze jsme
si my Cesi, historicky velmi kreativni narod, vel-
mi rychle pfivykli vée normovat, standardizovat
¢i podtizovat pevné nastavenym pravidlim,

a prirozend kreativita se tak z naseho po¢inani,
a to obecné feceno, rychle kamsi vytracela.

Dostatecna kreativita rovna se tedy Uspéch?

Byt rychly a jit na véc neotfele, a to ve vech
smérech podnikovych ¢innosti, znamena ¢asto
preziti a uspéch, v opaéném pripadé i konec.
Jednoduse feceno, Gspé$ni Cesti manazefi

a podnikatelé se jiz bez kreativity neobejdou,

a tak se stavd béznou praxi stale hlasitéjsi volani
nejen po kvalité a konkurenceschopnosti, ale
rovnéz po kreativité a inovacich, které se stdvaji
hitem posledni doby i ve vzdélavani. Realiza¢ni
tym tak postupné na zdkladé tuzemskych, ale

i zahrani¢nich zkugenosti zkoncipoval vyukovy
dvousemestralni program, urceny pro zdjemce
z vyrobnich podnikd, z oblasti sluzeb a instituci
vefejné spravy s cilem umocnit pravé zminova-
nou kreativitu a napady, zvladnout techniky

a metody pro posileni osobni i tymové tvorivos-
ti, a tim plné vyuzit inovaéni potencial lidi. Stu-
dium je ukonéeno evropsky platnou certifika¢ni
zkouskou (pro funkci Manazer kreativity a ino-
vaci). Nesmirné si vazime trvalé podpory vede-
ni Rady kvality CR, zejména jejtho ptedsedy
JUDr. Ing. Roberta Szurmana, ktery je od startu
tohoto studia ¢lenem Akademické Rady MCI

a pravidelné studium nejen zahajuje, ale v jeho
zavéru osobné predavd absolventim certifikaty,
coz zvysuje prestiz celé akce.

V mantinelech kvality hledate spoleéné

s Ucastniky studia cesty k origindlnimu pfi-
stupu k zédkaznikiim, sluzbam, vyrobkim,
procesum. Uite manazery myslet inovativ-
né. Co si pod tim lze ale predstavit?

Evropsti i tuzemsti zaméstnavatelé stale castéji
vyhledavaji absolventy, ktefi jsou vedle odbor-
nych znalosti vybaveni povéstnym selskym ro-
zumenm, kreativitou a podnikatelskym duchem,
loajalitou a odpovédnosti. Je tedy, a to vice nez
kdy jindy, zapotiebi nabizet kvalitni a jedinecné
vzdélavaci programy, tizce propojené s vyuzi-
tim modernich metod a technik, s vysokou pfi-
danou hodnotou a vysokou kvalitou. Samotné
pozadavky podnikatelského prostredi, zejména
neustéle rostouci pozadavky trhu, vyvolavaji
stale vétsi tlak na fizeni inovaci, hledani a co
nejucinnéjsi vyuzivani ptilezitosti k inovacim.
Plné v kontextu vSech téchto narokd doby tak
vznikl népad ptipravit studium pro vSechny za-
jemce, ktefi jsou ochotni ,, hrat si“ s ndpady

osud cestou kvality N

JUDr. Ing. Robert Szurman spolecné s prof. Ing. Rizenou Petfikovou, CSc.

a myslenkami, jsou otevfeni vi¢i zménam

a novinkdm, maji trvalou touhu si vymyslet,
ucit se a posouvat véci rychleji, nez byva ob-
vyklé. Maximalni snahou $pickovych lektort

a pedagogu tohoto studia je pak probouzet

v éastnicich ,,utlumenou® tvofivost tak, aby se
dostala do pohotovostni, okamzité vyuzitelné
polohy a aby absolvovanim programu jeho
Ucastnici ve svych kazdodennich ¢innostech
postupovali systematicky od tviiréich ndméta
k angazované kvalitni préci a vysokym vyko-
ntm efektivnéji a rychleji, nez tomu bylo dopo-
sud. Studium se tak stdvda moznosti pro véech-
ny, kteti hledaji rychld a pomérné levnd feseni,
pfipadna zlepseni, zmény ¢i zefektivnéni svych
¢innosti a procest, pro ty, ktefi hledaji finan¢ni
uspory uvnitt svych firem, ptipadné se potykaji
s neustale se opakujicimi chybami ve svych
projektech. Ze strany tcastniki to vSak zase
znamena ochotu prestat myslet v zajetych kole-
jich, v rdmci prameérnosti ¢i stejnosti, a naopak
se naucit cenit si originality a extrém jako vy-
chodiska, na némz Ize budovat nejen svoji pro-
fesni, ale i Zivotni filozofii.

Ukazuje se, ze netradicni pfistupy k zvladani
ukold, Fizeni tyma i dosahovani kvality maji
své misto na slunci a Ze jednoznaéné k efek-
tivité prace vedou. Jaké zkusenosti z absol-
vovani MCI predstavitelé firem maji? Co se
jim dafi, jak nahliZeji na souvislosti tykajici
se rozvoje firem, jaké uplatfiuji metody?

O w¢incich vystupu studia a jeho efektivnich
dopadech v kazdodenni praxi absolvent jsem
presvédcena a zpétnd vazba ze strany zamést-
navateld, vysilajicich kazdoro¢né své manazery
do této netradi¢ni formy studia, jsou toho jed-
noznacnym diitkazem. Slova uznani smérem od
zaméstnavatell se tykaji vesmés dosahovani
vyssich vykon, absolventi MCI jsou nejen
uspésnéjsi ve vedeni pracovnich tymu a pri
zvladani zadanych tkoli a projektu, ale i v ob-
lasti organizace prace a manazerského rozho-
dovéni jsou v mnoha smérech iniciativnéjsi,
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rychlejsi, prosté lepsi nez jejich kolegové. Do-
vedou véci vnimat v co nejsir$im kontextu

a Casto jinymi kolegy nevidénych souvislostech,
a kone¢né, dokazi vstiebat obcasné krize jako
prilezitosti pro zlepSeni, tedy zvladnout je tak,
aby ony neovladly je. Pouzitd kombinace trivi-
dlnich i pokro¢ilych tvir¢ich metod a technik,
systematickych a metodickych postup, které
program nabizi (a které stéle jesté nejsou stan-
dardni vybavou vétsiny technikil a manazert),
jednoznac¢né stimuluji absolventy k trvalému
osobnimu rozvoji v této oblasti.

A jakou zkusenost si vy osobné za téch deset
let, co Manazer kreativity a inovaci funguje,
odnasite? Zejména pak s prosazovanim kvali-
ty a inovativnich pfistupt zaloZenych na tvo-
fivosti, neobvyklém pojeti?

Vzhledem k tomu, co se déje v soucasné praxi,
vzhledem k souc¢asnym vyzvam (¢im déle tim
slozitéjsi technické problémy, nastupujici Pri-
mysl 4.0, rostouci komplexnost vyrobki, neby-
valy rozvoj novych technologii apod.) nebude
toto v§e mozné zvladnout bez systematického
tvir¢tho mysleni a kreativnich feSeni problémil,
protoze sama kreativita je srdcem inova¢nich
procesti. Nas zamér pripravovat pro praxi ,,kre-
ativce” byl ve své dobé krapet predcasny, dnes je
véak nejvyssi ¢as podobné programy co nejrych-
leji rozsifit do vzdélavacich systémii celoplo$né,
dle jednotlivych vzdélavacich stupnu. A za vy-
znamné povazuji, aby na tuto oblast pamatovaly
i ptipravované strategické dokumenty v rdmci
tolik diskutovaného vzdélavani v podminkach
CR. Vyvoj poznéni a znalosti je nebyvale rychly
a jeho moznosti maji neuvéfitelné svizny trend.
Tradi¢ni orientace na ,pouhé“ vyuziti technic-
kych prilezitosti uz davno nestaci. Jsem velice
rada, ze mohu byt osobné u téchto zmén a ze
nejvyssi instituce v oblasti kvality, kterou je v té-
to zemi Rada kvality CR, je toho soucdsti a uve-
dené aktivity dlouhodobé podporuje.
ptala se Eva Brixi
foto Katefina Simkova



I pozdrav redakce / nase nabidka
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Bldznivy napad: genidlni
Zaujal mne napad jednoho kolegy, kamardda, ucitele a vizionare do-
hromady. Necham ho v$ak v anonymité. V rdmci firmy, o niz se stara,
zalozil s jejim spolumajitelem dalsi subjekt, velmi specidlniho zamére-
ni, zcela odli$ny od oboru, jemuz se dana firma vénuje. Pokud byste
védéli, co je to za odvétvi, asi byste nad tim chvili premygleli tak jako
ja, protoze souvislost by vas na prvni pohled nenapadla. I ja po chvilce
tézkého soustredéni pochopila, Ze §lo konec koncti o genidlni tah. Tak
ojedinély, Ze synergie budou zhodnocovat jedna druhou a jednozna¢-
né prispéji k businessu obou spole¢nosti. Takova mezioborova kombi-
nace (kéz bych mohla vyzradit, o¢ jde) naprosto vystihla taktikajic po-
treby doby, smysluplnost obchodu i rozporuplné nazirdni na
inovativni postupy v praxi. Dalo by se Fici: blaznivy napad. Ale pro¢
ne. Tah na branku je jasny. Eva Brixi

./ Y e 7 . . .
Tip Grady Jak projit zivotnimi krizemi
k zivotnim vyhram

Radi byste uméli pristupovat k zivotu pozitivné
i navzdory potizim, které zazivate? Chcete zjistit, jak
vas mohou krizové situace obohatit a posilit? Jak se
dokaézat soustredit na dulezité véci, na nichz skute¢né
zalezi? Jak zvlddat emoce své i ostatnich a branit pro-

hlubovéni krizi a konflikta? S touto knizkou se za-
BB (nete na krizové a ndro¢né situace ve svém zivoté di-

vat trochu jinak. Poznate, Ze dokonce i pres katastrofy

a traumatizujici udalosti muzete najit odvahu Zit $tastné.
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Do ceho byste letos
rada investovala?

Ing. Katefina Kadlecova
USSPA s.r.o.
feditelka

Pred koncem roku vzdy investuji prede-
v§im svij volny Cas, a to do aktivit, které
m¢é bavi svou kreativni strankou a t&si
tim, Ze délaji radost ostatnim. Kromé préace na ¢asopise pro zakazniky
mé naptiklad ¢ekd tradi¢ni vyroba adventnich véncii pro dobro¢inny
prodej na Dobrou¢skych Vanocich. Ve firmé se pak chystame dale in-
vestovat do lidi, otevirame nové pozice a nabirame dalsi posily tymu.
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Myslite si, Ze by u nas mélo
vice Zen podnikat?

Martin Dolsky, MSc.
PENAM, a.s.
marketing manager

Pojdme se spole¢né podivat na to, pro¢
jsou nékdy Zeny lep$imi podnikatelka-
mi nez muzi. Pokud do téchto radka
zabloudil i ¢tendf — muz, suspenzor nasadit... pozor... ted! Pro niko-
ho neni tajemstvim, Ze Zeny zvladaji vice ikolil najednou a jsou
skvélymi manaZerkami. Jak jinak by si také mohly v§imnout, ze
manzel zase nema klice, mezitim co jednou rukou dochucuji polév-
ku a druhou rukou zachranuji Filipka pred piddem ze stolu. Zeny
jsou i odolnéjsi. Kdysi davno by ur¢ité dokdzaly zorganizovat i lov
mamutt efektivnéji nez jejich muzské protéjsky. K tomu ale nedosta-
ly, pro svou néznost, prilezitost. Diky tomu si ale Zeny vybudovaly
dalsi fadu vlastnosti, diky kterym jsou vybornymi podnikatelkami.
Treba povéstnou Zenskou intuici. Ta totiZ Zendm umoziuje poznat,
ze jejich obchodni partner nefika pravdu. Takze muzi pozor! Vsech-
no dobré je pro néco zlé: chystéte-li se Zené — samoziejmé v dobrém
umyslu - lhat, dejte si velky pozor, nebo to viibec nedélejte! :-)
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Petr Kij

Ur¢ité se hodi i jako ¢teni do kabelky. ; lf llls}f

Bezmala 100 vyte¢nych a lehkych re-
ceptl z ryze rostlinnych surovin vypés-
tovanych u ¢eského farmare specidlné
pro tuto knihu sestavil a nafotil séfku-
chat oblibené dejvické restaurace
Country Life, Petr Klima. Zakladni
mys$lenkou knihy je prinést kvalitni,
vyzivnou, chutnou, a predev$im se-
zonni inspiraci vSem, kdo chtéji zacit
jist vice zeleniny, lusténin ¢i obilovin,

a naopak omezit pfijem Zivocisnych
bilkovin, lepku a cukru. Kuchatka je rozdélena podle ro¢nich obdobi

a prindsi pohled nejen do kuchyné, kde se pripravuje ke konzumaci, ale
také na farmu, kde se péstuje a sklizi, ¢i na farméfsky trh, kde se proda-
va. Publikaci vydalo nakladatelstvi Smart Press a spousté lidem udélalo
radost. Vyzkousite néjaky recept? MuiZe byt inspiraci, povzbuzenim
indvodem na relax. (rix)

www.madambusiness.cz



Dokazeme Vyroblt jakykoli

\e—
Petra a Dana Dezortovy

Milujeme sladké mameni. Radi mlséme.
PrileZitosti je dost. KaZzdou chvilku
nékdo néco oslavuje a k takové
prileZitosti patfi i paradni dort. Firma
DortyDomu Dany a Petry Dezortovych
si poradi s kazdym pfanim. Jejich dorty
jsou jedno velké potéseni. Jsou plné
napadu a chutnaji. Manazerky

Mgr. Petry Dezortové jsem se zeptala:

Vase cukrarna se stala vyhlasenou a letos
v lété oslavila 25 let na ceském, a svym
zpUsobem i zahrani¢nim trhu. Co tuto dra-
hu charakterizuje?

Uz 25 let budovani cukrarny s vlastni cukrat-
skou vyrobou je opravdu dlouhd doba. Néa§
business odstartovala moje maminka Dana
Dezortova, kterd zalozila firmu DortyDomu

a od samého prvopocatku sméfovala nase teh-
dejdi cukrarny a vyrobu k originalité a vyji-
mecnosti zakuskd, a predeviim zakazkovych
dortd. Maminka se rozvoji firmy vénovala
kazdy den, kdy travila hodiny v provozu a re-
alizovala spolu s cukrafi nejriiznéjsi predstavy
zéakaznikd. Ja jsem odmala v cukraiské vyrobé
vyristala a sledovala, jak se podnikani posu-
nuje stale dal a dal a ¢as od ¢asu jsem ptilozila
ruku k dilu a zacala se tak ucit v§emu, co vy-
roba cukrarskych dobrot i marketingové vede-
ni firmy obnaseji. A tak i pres velké nadSeni

A to je novy interiér cukrarny v Praze-Podoli

pro vystudovanou profesi jsem se nakonec
rozhodla v cukrafiné pokracovat. A protoze
kazdy si ¢asem najde ,,to své", tak i ja jsem se
nasla v navrzich a realizaci zakdzkovych, ex-
travagantnich a svatebnich dortt a svou praci
postupné rozsifovala jak na ¢eském, tak dnes
jiz i zahrani¢nim trhu. Té$ime se na kazdou
dalsi vyzvu a ndmét zakaznika, kteff jsou
vlastni ndro¢nosti pro nas jakymsi hnacim
motorem. Cim origindlnéjsi a obtizné&jsi zadd-
ni dortu, tim vice nds prace bavi!

Od klasické cukrafiny jste se tedy posunuli
zejména k navrhim a vyrobé dortd, hlavné

téch hodné atypickych, které uz spise spadaji

do kategorie $pi¢kového designu, produkce
a vysokym podilem uméleckych prvkd.

Originalita zakazkovych dorti a ndro¢nost
provedeni jsou dnes jiZ pro nase cukrare vlast-
ni, a tedy ucit se mizeme dale v oblasti umé-
leckého provedeni dortq, které, jak fikéte, po-
souva klasickou cukrafinu do umélecké faze

a samotné ztvarnéni zakdzkovych tematickych
dortt dostava skute¢nou podobu s prvky
vlastni fantazie. Co si pod tim ma ¢lovék pred-
stavit? Samoziejmeé Ze dort! Napriklad s vyob-
razenim realnych postav, at jiz ve 3D provede-
ni ¢i jako kresbu, kterou nasi umélecti cukrari
promitnou dle vérné podoby ptimo na dort.

A jelikoz zastavame stéle krédo, aby vse bylo
jedlé a chutné, té§ime se pravé na reakce zaka-
znikad, ktefi ocent jak provedeni dortu, tak i je-
ho napln, kterou nejradéji kombinujeme s Cer-
stvym ovocem.

Jak vlastné vznika takovy dort? A jak se
dostane na misto urceni? Servirujete a kra-
jite ho také sami?

Ano i tomu se ob¢as neubrdnime... Podle na-
ro¢nosti provedeni dortu fesime spolu se zdka-
zniky i doruceni, instalaci a samozfejmé nésled-
né krajeni a servirovani. Doruceni je u nds jiz
samoztejmosti pro jakykoli dort, a dnes jiz i do
zahranici, kde jsme ptipraveni zakdzku dohoto-
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pro vase oslavy I

dort

vit v pfipadé potfeby na misté. A dorucujeme
moc radi, protoze vidime radost pfitomnych,
Casto i oslavenctl, pro které je dort pripraveny.

Proslavili jste se a o vasi praci je velky za-
jem. Kdo si u vas tyto pfekrasné dorty ob-
jednava a jaké typy preferuji nejéastéji?

Tézko hledat nejcastéjsi skupinu pfiznived, je-
jich spektrum je opravdu $iroké. Nékteti si pri-
jdou jen posedét do cukrarny, ke kavé si daji
tradi¢ni vétrnik a pak napiiklad k narozenino-
vé oslavé objednaji harlekyn s pravou $leha¢-
kou. Jini si vyberou z nasi vlastni nabidky vice
nez 5000 dortd s nejriznéj$i tematikou na we-
bovych strankdch www.dortydomu.cz a dalsi
zakaznici ptijdou do cukrarny a vymysleji spo-
lu s ndmi naprosto originalni provedeni. A my
dokazeme vyrobit jakykoli dort!

P¥i prileZitosti vyroéi firmy jste vylepsili
interiér cukrarny v Praze podle svého
vlastniho nédvrhu a také jste obohatili sorti-
ment zakusku, autorkou jste byla opét vy.
Nad &im nyni premyslite?

V srpnu probéhla v cukrarné DortyDomu na
Praze 4 rekonstrukce, kterd byla sice ndro¢na
a trvala témér cely mésic, ale urcité to byl krok
spravnym smérem. Dnes jsem piedevsim rada,
ze se novy interiér libi v§em, kteti do cukrarny
v Podoli chodi. Mezi tradi¢nimi zdkusky z pra-
vych surovin se opravdu objevily i novinky, kte-
ré jsme vzorovali nékolik mésicti. Mezi nejobli-
bengjsi patii dortiky Raffaello a Ferrero, které
stoji za to ochutnat, i kdyz jste stdlym ptizniv-
cem klasiky. P4vé nyni ptipravujeme slozeni
tradi¢niho vano¢niho cukrovi a spolu s ma-
minkou diskutujeme, jak jesté exkluzivni ko-
lekei vylepsit. Nejlepsimi radci jsou viak pfimo
nasi hosté, a tak jiz nyni mtze kazdy ke kavé
v cukrarné DortyDomu ochutnat prvni vytvo-
ry, které v Podoli na zkousku peceme.
cukrérna DortyDomu
Jeremenkova 7, Praha 4-Podoli
www.dortydomu.cz

Dort pro V.L.P. klienta



B budoucnost ve zméné

meni

rva celou generaci

RNDr. Magdalena Hrabcova, Ph.D.

foto Pavel Kacer

Nas jidelni¢ek se méni. | vyZziva ma byt trendy a pfedevsim zdrava,
zéaroven vSak dobfe chutnat. Pro vyrobce to predstavuje tvrdy ofisek.

Maiji sniZovat obsah nezadoucich latek v potravinach, zaroven udrzet jejich

chut, trvanlivost, senzorické a dalsi vlastnosti. Jak toho dosahnout?

Zjednodusené feéeno, s pomoci védeckych poznatkd, ve spolupraci
s odborniky. Hovofili jsme o tom s RNDr. Magdalenou Hrabcovou, Ph.D.,
predsedkyni Platformy pro reformulaci pf¥i Potravinaiské komore CR.

Co si predstavit pod reformulaci potravin
a pro¢ vznikla platforma p¥i Potravinafské
komote CR?

Reformulace znamena Gpravu receptury, vy-
lepseni struktury potravin. Reformulacemi se
vyrobci snazi reagovat na pozadavky a potteby
spotfebiteltl a nabizet Sirokou paletu nutri¢né
vyvazenych, bezpecnych a chutnych potravin.
Mezi nimi také potraviny se snizenym obsa-
hem energie nebo nékterych Zivin (hlavné cu-
kru, soli, transmastnych kyselin a nasycenych
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mastnych kyselin) tak, aby mél spottebitel do-
statek moZnosti sestavit si pestry a vyvazeny
jidelnic¢ek. Platforma pro reformulace vznikla
pravé v reakci na silici evropské i lokalni sna-
hy o zlepseni struktury potravin. Od svého
vzniku se snazi vytvorit odborné forum,

v ramci néhoz by ¢lenové mohli nejen disku-
tovat nad jednotlivymi reformula¢nimi cili

a technologiemi, ale hlavné nastavili zavazky
ke snizeni obsahu cukru, soli, transmastnych
kyselin a nasycenych mastnych kyselin ve vy-
robcich, které uvadéji na trh. Neméné vy-

chut potravin

znamnym tkolem je ve spolupréci s akade-
mickou obci a pfislusnymi odbornymi institu-
cemi vzdélavat vefejnost a také sdilet zkuse-
nosti s reformulacemi mezi ¢leny platformy

a celého potravinafského praimyslu.

Predstavuji opravdu tuky, cukry a soli tak
zéavazny zdravotni problém, nebo jde spi§
o médni zaleZitost?

Cukry, tuky i stil jsou pro vitalitu a normalni
fungovani lidského organizmu naprosto ne-
zbytné, bez nich to prosté nejde. Problematické
je, pokud jich konzumujeme nadmiru. Napii-
klad doporuéeny ptijem soli by se mél pohybo-
vat mezi 5 az 6 g denné, zatimco ¢esky spotfe-
bitel bézné konzumuje dvakrat az tfikrat vice.
Pritom vysoky pfijem soli vyznamné zvy$uje
riziko hypertenze, a tim riziko infarktu nebo
mozkové mrtvice. Podobné to je u cukru: Do-
porucuje se, aby jednoduché cukry tvotily 10 %
denniho energetického pifjmu lovéka, v CR
véak v priiméru snime dvojnasobek. V pripadé
tukd jde zejména o jejich typ, vyrobci se snazi
zejména snizovat obsah transmastnych a nasy-
cenych mastnych kyselin, které maji negativni
vliv na kardiovaskularni systém.

Jak se méni receptury podle soucasnych
trendd? MuzZete uvést pfiklady Gspésnych
reformulaci?

Diky reformulacim v rdmci portfolia minerdl-
nich vod se vyrobctim v letech 2012 az 2016
podafilo snizit obsah cukru o neuvéfitelnych
1124,6 tun, coz predstavuje pokles o 10,76 %.
Vyznamneé se snizuje obsah soli v masnych vy-
robcich. Zatimco CSN norma pro obsah soli

v $unce je 3,3 %, dne$ni pramér je 2,1-2,3 %.
Podobné probihd snizovani i u dalich mas-
nych vyrobku. Vyrobci ¢okoladovych cukrovi-
nek odstranili transmastné kyseliny z celé fady
vyrobki, takze spotfebitel se dnes setkdva

s vylep$enou recepturou napft. ¢okolad Mar-
got, Orion, Bananky, Kofila, Studenstka pecet,
Milena, Deli a oplatek a susenek Horalky, Ta-
tranky, Minonky, Disco, Bebe, Fidorka, Bru-
mik a dalsich.

Pozna spotiebitel na chuti, na uZitnych
a dalsich vlastnostech, Ze vyrobce pouzil
~hovou recepturu”, aby dostél poZzadav-
kim zdravotnika?

Snahou vyrobctl je samoziejmé zajistit, aby
wvylepSena“ receptura spottebiteli chutnala.
Pfi zméné slozeni tuku (napf. snizeni trans-
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mastnych nebo nasycenych mastnych kyselin)
se sice vyrobce potyka s technologickymi
problémy, ale na vysledné chuti vyrobki by se
nemélo nic zasadniho zménit. Horsi uz je to
ale pfi snizovani obsahu soli. Vyrobci se snazi
napt. nahrazovat sodik draslikem nebo pouzi-
vat rtizné bylinky. Ale podle zkusenosti trva
snizeni obsahu soli o jedno procento celou ge-
neraci. Dulezité proto je, aby reformulace pro-
bihaly postupné a idedlné u vice vyrobci

v ramci dané komodity.

Substituci nékterych latek a surovin vzni-
kaji i technologické problémy, jak jste zmi-
nila. Které patfi k tém nejcastéjsim?

Naptiklad stl je po staleti pouzivanou konzer-
vaéni latkou. Dale se jeji snizeni u masnych
vyrobku projevi ve snizené vaznosti masa

a nestabilité barvy. SniZeni obsahu transma-
stnych kyselin probihd nahrazenim ¢aste¢né
ztuzenych tuku oleji. Vyrobek s novou recep-
turou je pak mékei, takze chlazeni musi probi-
hat precizné a pti vyssi teploté, coz znamena
prodlouzeni doby chlazeni, kterd je spojena

s rizikem tvorby nestabilnich forem krystala
tuku, tedy Sedivéni. Cukr m4d kromé sladivosti
také vyznamnou roli tvorby hmoty vyrobku.

Kam bude sméFovat dalsi vyvoj pfi refor-
mulaci potravin? Jaké jsou cile a meze to-
hoto vyvoje?

V idedlnim ptipadé by mélo portfolio potra-
vin v dané kategorii uspokojit naroky vsech
spotiebitelil. Tedy téch, ktefi hledaji vyrobky
»se snizenym obsahem', i dalsich, co dévaji
prednost tradi¢nim recepturdm. Uréité bude

Roste poptavka po piirodnich minerdlnich vodach

Trendy zmén podilu objemu
ochucenych a neochucenych vod

jesté dochazet ke snizovani obsahu soli a cu-
kru, v oblasti tuki se vyrobci zaméfuji také
na sniZeni nasycenych mastnych kyselin

a dale na celkové snizovani energie nebo veli-
kosti porci. Pokud jde o kategorie potravin,
letos jsme predstavili reformulace napoju, ¢o-

Ochucené vody:

za 2012-2016

budoucnost ve zméné N

kolddovych a masnych vyrobkii. Vylepsovani
ale probiha také u mlé¢nych vyrobki (napf.
syry, zakysané mlé¢né vyrobky), chleba a pe-
¢iva a dehydratovanych vyrobka.

za rozhovor podékoval Pavel Kacer

Vyznamny podil ochucenych vod je prilezitosti

pro inovace v portfoliu: sniZovani
energetického obsahu

Diky aktivnimu pristupu ke sniZovani obsahu cukru
se porifolio zasadné& méni

Prumérna energeticka hodnota porifolia je
diky aktivnim inovacim priznivéjsi

Snizili jsme obsah

TOP 25: sniZeni obsahu cukiu cukru

v ochucenych voddach 2012 - 2014

10 4537 fun

Top 25 Prumérny obsah

pramérny obsah culru 3 energetickd LA
hodnota ochucenych vod 2012 - 2016 CUk‘ru v OChuceHYCh

To je pokles .
lep vodach

i pres ndrust
rodeje TOP 25
&,3%] na

coz odpovida
15,2 kcal.
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Ucte se s napadem

Védomosti se mizete , nabiflovat”,
nebo si je osvojite snadnéji — hrou.
Druha moznost byva mnohem
pFijemnéjsi a ucebni efekt znatelné
lepsi. Uéitelim v zakladnich

a matefskych skolach se dostaly do
rukou didaktické pomticky, které
pomahaji uéeni védomostem

a dovednostem a také

k upeviiovani pozitivnich vztaht

a socialnich vazeb mezi détmi pfi
skupinové praci. Didaktické
pomiicky pod znackou Uéeni

s napadem dal dohromady
autorsky tym pod vedenim Aleny
Finsterlové. Jeji podnikatelsky
pfibéh nas zaujal, proto jsme ji
pozadali o rozhovor.

Jak jste pfisla k podnikani?

Podnikam od roku 1997, tedy dvacet let, ale
ne v tomto oboru. Do roku 2013 jsem poiada-
la razné kulturni, sportovni, spole¢enské,
vzdélavaci akce, nejriiznéjsi aktivity na klic.
Pusobila jsem prevazné v Praze, Zila na Mora-
vé. V té dobé muj nejmladsi syn nastupoval do
prvni tfidy a musela jsem se rozhodnout, jestli
chci byt matka, nebo délat kariéru v Praze.
Mateiska funkce zvitézila, ale délat na Moravé
to, co dosud, jsem nemohla. Myslela jsem si,
Ze svoje pracovni tempo zmirnim. Nechala
jsem se proto zaméstnat v Olomouci, kde jsem
zlrocila védomosti i praktické zkusenosti ze
sportovniho marketingu.

Takze jste si vyzkousSela i roli zaméstnance.

Ano, byla jsem zaméstnana jako marketingova
feditelka v nadndrodni korporaci a s tim sou-
viselo mé pracovni nasazeni. A opét jsem strd-
vila v praci vice hodin, nez mi ptikazoval za-
konik préace. Své pracovni tempo jsem
nezmirnila naopak zdvojnésobila. Prace v ty-
mu mé bavila, pfisla jsem mezi nové li-
di, seznamila se s novymi tech-
nologiemi, o nichZ se mi
dfive ani nezdalo.
Jenze... Vnitiné
jsem touzila dé-
lat néco, co mé
bude naplnovat,
uspokojovat. Méla
jsem snahu po sob¢ né-
co plnohodnotného zane-
chat. Mé déti i manzel moje
pracovni nasazeni nenavideéli.
Pozdni ptichody z préce, stu-
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Alena Finsterlova

deny dum, Zddnd vecefe, nevnimajici méma.
Odejit z pracovni pozice nebylo lehké, ale ne-
meéla jsem na vybér. Souhra nahod mi pomoh-
la situaci vyfesit. Z prace jsem odesla na doho-
du a zcela prehodnotila sviij dosavadni
pracovni i Zivotni postoj. Dnes vim, Ze vée bylo
spravné, a jak se rikd, za pét minut dvandct.

Ozvala se ve vas znovu Zena-matka?

Touha vytvorit néco, co zde ztstane léta a bu-
de pomahat ostatnim, mé stale neopoustéla.
Mam tfi déti a vzdy v nedéli jsme méli opako-
vani uciva, kdy jsem zjistovala, jak na tom
jsou. Déti tuto moji aktivitu
stragné ,,milovaly®. Pti
zkouseni jsem po-
uzivala knizky,
ze kterych

se ucily ve
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gkole. Casto jsem se roz¢ilovala nad kvalitou
knih. Déti nedokazaly premyslet v souvislos-
tech. Zacala jsem pro né pripravovat riizné
vychytavky, jak si nejlépe dané ucivo zapama-
tovat. Napriklad jsem hodné pouzivala pamé-
tové mapy a asociace, ale to byl uplny zacatek
mého snazeni. V té dobé jsem potkala zna-
mou, ktera vedla malé vydavatelstvi a také vy-
rabéla pomucky pro uditele. Nase predstavy
byly v8ak odli$né. Rozhodla jsem se, Ze pfi-
pravim pomuicku podle vlastnich pfedstav.

To uz se bavime o tom, co délate nyni, ze?

Zménila jsem sviij zptisob mysleni, zvolnila
a zjistila, Ze to bylo ku prospéchu véci. Nyni
mam autorsky tym snd. Skvélé lidi vSech vé-
kovych kategorii a profesi. U¢itele, akade-
mické malifky, textare, grafika, IT a online
specialisty, obchodni zdstupce a ostatni spra-
telené duse, které nam v nasem snaZzeni fandi
a pomdhaji. Pritdhla jsem si k sobé velmi
moudré, kreativni, laskavé, empatické kolegy.
Vsem nam jde o jedno, vytvaret takové di-
daktické pomicky, které budou dodrzovat
tato pravidla:

1. Pfimy kontakt zak - uditel, u¢itel - zak, zak
- zak. Chceme, aby déti pti uéeni vyuzivaly
viechny smysly a tak si u¢ivo co nejlépe zapa-
matovaly.

2. Setiit uciteliim cas s ptipravou na hodinu
tim, ze v§echny pomuicky az pro 30 zaki na-
jdou na jednom misté.

Co jste musela podniknout, abyste se od
napadu dostala az k vyrobku?

Syn tehdy probiral nasobilku. Vim, Ze s tim
maji déti problém, proto jsem vyhledala ka-
mardadku, kterd u¢i na zdkladni skole. Sesly
jsme se u kavy a ja se ji vyptavala na vyuku
poctit obecné. Rekla mi, Ze s nasobilkou i po-
¢itanim je to hrtiza, porad néco hleda,
nic nema na jednom misté¢, stahuje
z internetu, vyrabi podomacku
karti¢ky z lamina. Skolu to
ptijde draho, nemd na
to ani prostredky. A tak
jsme daly hlavy dohromady
a takto vznikl nas prvni pro-
dukt Mal4 nasobilka do lavice,
kterd je vyrobena pro praci ve sku-
piné, az pro 30 zaki, obsahuje 1481
vyukovych karet, 19 ndmétt na hry, pti-
rucku pro ucitele, a to vie prehledné uloZi-

li do pevné krabice. Nyni sta¢i pouzit nasi
krabici a rozdat zakam jeji obsah.

Druhy produkt do matematiky se jmenuje
Pocitame do 20 - S¢itani a od¢itani. Nasim ci-
lem bylo nabidnout uceleny soubor pomiicek
pro efektivni vyuku matematiky v 1. a 2. ro¢-
niku Z$, aby je mohl vyuzit jak ucitel, tak i sa-
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motné déti pfi skupinové préci a individual-
nim procvi¢ovani u¢iva (pro rychliky). Neni
nic krasnéjsiho nez vidét, jak jsou déti hranim
zaujaty, plné emoci, jak spolu komunikuji

a mezi sebou soupeti o nejlepsi vysledek. Jako
tre$nicku na dortu jsme pro uditele k obéma
produktiim pripravili pracovni listy s ptiklady
a slovnimi tlohami.

Zustali jste jen u matematiky?

Ne, nasledoval program pro matetské skoly.
Vznikl soubor dvou krabic pod nédzvem Uceni
s ndpadem 1 - Obrazova a prakticka ¢dst.
Ukolem tohoto souboru je rozvijet a podpotit
vyjadfovaci schopnosti zejména u predskol-
nich déti. Dali jsme dohromady 12 témat, na-
priklad moje télo, moje rodina, zafizeni do-
mova, zviteci rodiny, barvy a tvary, barevna
abeceda a podobné, a k nim vyrobili ndzorné
karty, pracovni desky, malé karty na ptirazo-
vani. Soucasti souboru jsou také pohadky

s néznymi texty Dagmar Pernické a omalo-
vanky od akademické malifky Veroniky Bal-
carové, ktera vechny karty ilustrovala.

Kolik produkti nabizite?

Mime jich pét, tim poslednim jsou Pisnicky,
basnicky a pribéhy v obrazech. Na predni stra-
nu formatu A3 jsme nechali namalovat akade-
mickou malitkou Ivetou Autratovou obrazky

pisnicek, a drobné kresby, které jsou tematicky
svazany s basnic¢kami a fikadly na druhé stra-
né. Tato rubova strana je stejné vyznamna,
protoze zde ucitel muze pracovat s texty zmi-
nénych basnicek a fikanek a s notovym zapi-
sem pisné. Soucasti tohoto souboru jsou také
namalované piibéhy, s texty Dagmar Pernické
na druhé strané, které jsou vhodné zvoleny
tak, aby détem napovédély, jak se maji chovat
k pfirod¢, rodiné, kamaradam...

A jak vam ted'jde dohromady vymysleni,
podnikani a rodina?

Vyborné, miluji to. Nemém Zadnou kancelat,
pracuji v pokoji. Impulz vlastné vzesel od
mych déti, které nenavidély spole¢nost, do niz
jsem denné odchazela pracovat. Prosily mé,

pfibéh o smysluplnosti I

abych pracovala, ale doma. Vyslysela jsem je.
Manzel mé v podnikani velmi podporuje, pro-
toZe md navareno, naklizeno a spokojenou Ze-
nu, kterou jeji nynéjsi poslani napliiuje a ma-
ximalné uspokojuje. Délam préci, ktera je
smysluplnd.

Cim vas jesté podnikani obohatilo nebo co
vas nauéilo?

Kdyz jsem pusobila ve velké korporaci, tak se
kuptikladu prace typu online média zadéavala.
Pozdéji na volné noze jsem se to musela ugit.
Zalozila jsem si sviij prvni web, zvlddla e-shop,
socialni média. Bavi mé, Ze uc¢eni v téhle bran-
zi nikdy nekond¢i.

za rozhovor podékoval Pavel Kacer
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I rozhovor mésice

Aby fotky neusnuly v pocitaci

Fotky pfevedené z karty fotoaparatu
nebo fotky z mobilu nekonéi nékde na
disku pocitace. Naopak! Ing. Pavel
Schreiber, pfedseda predstavenstva
spoleénosti CeWe Color, a.s., potvrdil,
Ze ma firma dobry rok a odborna
vefejnost pracuje s fotografiemi stéle
vice. Snimky z dovolenych, firemnich
oslav, konferenci, nejriznéjsich akci

a setkani ziji dal! A pravé o tom jsme
pFipravili rozhovor do nasi Madam
Business. Ze slov §éfa, ktery si bez
obrazkd neumi svij Zivot predstavit,
jsem se také dozvédéla, ¢im ho zaujaly
Zeny v roli zakaznic a jak si jich za to
vazi. Nejedna z nich marketing CeWe
Color inspirovala svym dotazem,
nejedna napomohla Sifit osobnimi
zkuSenostmi smysluplnost prace, kterou
tato firma z Prahy 4 déla. A tak tedy:

Letodni rok je pro vasi spoleénost i pro vas
osobné rokem Uspéchil - byl jste nominova-
ny na Manazera roku 2016, znacka FOTO-
LAB ziskala titul Superbrands 2017, pocet
zajemcu o vase sluzby roste. V ¢em je pod-
stata?

Ani vloni jsme si nevedli $patné, aviak letosni
vysledky za leden az fijen jsou nadherné, dovo-
lim si tvrdit, ze vynikajici! Cim to je? Uznavam,
Ze nejsme levni a neni nasi snahou ziskat zaka-
znika pres laciny vyrobek. Snazime se piibalit
vysokou kvalitu a nélezity servis, které $irokou
vefejnost presvédcuji, pro¢ s nami spolupraco-
vat. Dnes a denné hleddme pfidanou hodnotu,
jak byt klientovi bliz, jak to udé¢lat, aby nase pro-
dukty a sluzby potieboval, chtél, touzil po nich.
Nevyrabime sériové, ale specializujeme se na in-
dividualizované zakazky, pracujeme s lidskymi
emocemi. Nasim $pickovym produktem je
CEWE FOTOKNIHA. Z fotografii si jednotli-
vec, firma ¢i organizace muize navrhnout krasny
a uzite¢ny darek, prezentaci - CEWE FOTO-
KNIHU, tedy knizku, jejimZ autorem je subjekt
sam, fotky jsou jeho a graficky design si dotvori
dle moznosti, které mu nabizi nas software. Co-
koli by klient potteboval zjistit, poradit, pomoci,
neni problém, jsme k dispozici sedm dni v tyd-
nu. Diky némecké matefské spole¢nosti se do-
stavame k nejnovéjsim technologiim, které ndm
umoznuji riist, pracovat efektivné, rychle a sku-
tecné ve vynikajici kvalité. Dnes mtizeme nabid-
nout fotografie jako obraz i na platné, v rdmu
takrka jakékoli velikosti, umime udélat repro-
dukce uméleckého dila tak, ze skute¢né dilo
miize byt uschovano v trezoru a kopie zdobit
obyvaci pokoj majitele. Fotografie umime apli-
kovat na rizné materidly a pfedméty. Mame
rozmanité vychytavky v online prosttedi, Setfi-

(Prectonns
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Ing. Pavel Schreiber

me zékaznikdm spoustu ¢asu. Hyckdme si lo-
ajalni zaméstnance, ktefi pracuji s chuti, bavi je
to, a stejné tak dobre dokazi uspokojit poptavku
v Ceské republice jako némeckého ¢&i francouz-
ského klienta. Vypravovali jsme zésilku i na os-

trov Réunion.

To znamen3, Ze se k vdm do Prahy sbihaji za-
kazky i z rGznych koutl svéta?

Ano, nékteré produkty a sluzby poskytujeme

v ramci koordinace praci nasi korporace my, né-
které polsky vyrobce, néco déla jen Némecko.
Naptiklad fotografie v papirové formé ¢i na ji-
ném nosici z analogovych fotoaparatti se zhoto-
vuji pouze v Praze, a to pro celou Evropu. Stejné
tak nabizime pro evropské klienty i velmi ojedi-
nélou sluzbu - prevedent starych zaznama, filma
potizenych kamerou ,,osmickou® ¢i z VHS na ji-
ny nosi¢ zaznamu, tfeba na flash. Materidl vycis-
time a archivujeme tak, aby se dal bez problému
pouzit, promitnout jako vzpominka ¢i zajimavy
dokument dané doby. Samoziejmé je nutné ho
nejprve prehrét, a to je ta nejsloZitéjsi zalezitost,
zafizeni, kterd k tomu slouzi, pomalu dosluhuji

a nejvétsi problém jsou nahradni dily, které sha-
nime, taktikajic kde se da. Tim chci jen naznacit,
Ze jsme v jistém slova smyslu také fajnk$meki,
ktefi se snazi pomoci technologiemi v téch pii-
padech, kdy to uz nikdo jiny neumi.

Uspéch nejsou jen &isla o zisku, ale také vy-
povéd’ o smysluplnosti lidské prace. Jak to
vniméate? A co to vlastné uspéch je?

Co je podstatné: lidé hledaji, jak druhym udélat
radost. Promita se to rovnéz do pozadavki na
nase sluzby. Domnivam se, Ze jsme napomohli
navratu fotografie k $ir§imu praktickému vyuzi-

ti. Stala se i nasim pfi¢inénim fenoménem, ktery
lidem zptijemnuje dny vSedni i svatecni. To je
ten Uspéch, na ktery se ptate. Snazime se klien-
tovi byt nablizku, pomédhat mu a respektujeme
digitalni svét. Nemalé prostfedky vkladame do
toho, aby o nasich benefitech védél. Chceme byt
hravi, pohotovi, intuitivni. Ne, uspéch opravdu
neni jen o penézich. Nejvic mé u srdce hieje,
kdyz tfeba nati¢ime Snidani s Novou a kamera-
man na mé zamava a fekne: jo, ja si u vas nechal
udélat obraz, j4 mam od vés kalendat... Je to vy-
povéd o tom, Ze nds znd a ze i nd$ produkt patii
do jeho zivota. Ze je zakaznik spokojen, ba nad-
Sen. Mlizeme si prat vic?

Vlajkovou lodi je CEWE FOTOKNIHA...

Ano, nas$ sen se stal skute¢nosti. Mnoho lidi si
na tento produkt zvyklo, vraci se k ndm a knihy
s fotkami si zdkaznici sestavuji sami ku potéseni
sebe i svych blizkych. Na§ software, na jehoz za-
kladé si miizete CEWE FOTOKNIHU navrh-
nout, je genialné dokonaly, pomtize vam krok za
krokem se v§im, co pottebujete vyfesit. S vybé-
rem a rozmisténim fotografii, s jejich Gpravou,
staci si to vyzkouset a nebat se. Obavy zajemct,
Ze se jim to nepovede, ze to nedokazi apod.,
jsme snizili na minimum. Pokud pfi prebirani
vyrobku zdkaznik nebude spokojen, tfeba se
sam sobé najednou na fotografiich nelibi, nemu-
si si ji odnést ani zaplatit. Postupné tim odbou-
ravame obavy z vysledku. Mame kolem sebe
spousty pfiznivci, ktefi se vraceji a chtéji se zdo-
konalit. V jejich tvotivém pristupu je podporuje-
me, pordddme kurzy a semindfe. A Zasneme, pro
kolik lidi se pravé tato ¢innost stala bjecnou za-
libou. V duistojné, a ekl bych az noblesni formé,
si tak mohou uchovat fotky z dovolené, svatby,
ruznych vyrodi, obrazky z ptirody, houbateni,
vzpominky na firemni vecirek. Ro¢né CEWE
FOTOKNIH zhotovime kolem 110 000 kust.

Naznadil jste, Ze maji mnohostranné uplat-
néni. K éemu véemu poslouzi?

Muizete tak zhodnotit nejen fotografie z vyletu,
ale z nejriiznéjsich akei, okamzik, své zabéry

z podzimni prochazky, produktové foto, snimky
z vyro¢ni konference, firemni grilovacky. CEWE
FOTOKNIHY se staly vitanym pomocnikem ve
firmach, zejména pokud jde o personalizaci kaz-
dého vytisku. Mohou slouzit jako prezentace vy-
robki, modelu origindlniho oble¢eni nebo novi-
nek ve vyrobg, stejné tak jako mohou byt

my v daném roce, mohou se zkombinovat i s pa-
pirovym poznamkovym blokem, miize zde byt
privodni slovo reditele s jeho fotografii ¢i foto
¢lovéka, jemuz je CEWE FOTOKNIHA urcena.
Téch moznosti je nespocet a jd si troufdm tvrdit,
Ze vyrobit umime opravdu v§echno, na¢ si klient
vzpomene. Jako obrazovy material mohou pos-
louzit fotky véeho mozného, i naladovky podle
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ro¢niho obdobi, kdyz jde o materidl, ktery ma
uvést napriklad seminat o psychologii prodeje.

Cim jsou CEWE FOTOKNIHY zajimavé pro
podnikatele?

Vyplati se do poctu 50 kust tfeba pro Zivnostni-
ky, ktet{ svému okruhu zékazniku potfebuji
vkusné sdélit, co nabizeji. Dobrou sluzbu udélaji
ddmské krejcové, kterd miize zvécnit své modely,
nebo kvétinovému studiu, které se rado prezen-
tuje kvétinovymi vazbami, stejné jako majiteli
stavebni firmy, jenz se mize budoucimu zdkazni-
kovi pochlubit, jaké rodinné domky postavil ¢i
zrekonstruoval. Mize poslouzit cukrattim, truh-
lattm, vyrobctim origindlnich $perkd... Pro jed-
nu restauraci tak pripravujeme naptiklad jidelni
listky. Jiz letita je nase soutéz CEWE FOTOKNI-
HA roku. Aktudlné probiha 8. ro¢nik. Kromé to-
ho méme dal$i soutéze, naptiklad Our World Is
Beautiful, coZ je nejvétsi oteviena fotosoutéz sve-
ta v roce 2017. Amatérsti a profesiondlni fotogra-
fové letos prihlésili pres 183 000 fotografii a pro
Cesko je to o to vétsi ispéch, ze mezi vitézi byla
zastupkyné z CR.

Blizi se konec roku, chystame vanocni darky.
Je to pro vas vazné nejnarocnéjsi ¢ast roku?

Takova obdobi mivame dvé - kdyz se lidé vrace-
ji zletnich dovolenych a dobu pfedvano¢nich
nakupt, a ta ndm pravé zacind. Dny se krati, lidé
travi vice ¢asu doma, zahradky jsou zazimované,
na houby se uz nechodj, a tak ¢lovék sedne k po-
¢itaci a premysli, co s fotkami... Na takovy napor
jsme pripraveni a zpracovavame zakazky az do
18. ¢i 19. prosince s tim, Ze kazda musi byt do-
pravena na misto do 24. prosince. To vite, stane
se i chybicka, jsme jen lidé. Jednou jsem osobné
na Stédry den vezl zapomenuty bali¢ek do No-
vého Straseci a velmi jsem se omlouval. Dobre
to dopadlo a dnes na to uz jen vzpominam.

Jste firmou hravou, a to dne$ni doba vyZzadu-
je. V jakych souvislostech vidite produkty
a sluzby, jez od vas predvanocni trh ocekava?

Pod stromeckem nemusi byt jen néco, co dany
¢clovek potiebuje, co si pral, ale i to, o cem viibec
netusil, Ze by mohl dostat. Tfeba nase CEWE
FOTOKNIHA. Zdénliva drobnost s ndpadem
udéla mnohdy vice radosti nez drahé $perky ne-
bo kozZich. Nyni se naptiklad hojné objednévaji
adventni kalendare, takové ty s ¢okoladickami.
V tomto ohledu jsme zacali spolupracovat s jed-
nou renomovanou spole¢nosti, ktera nam ¢oko-
lady dodévd, a mtizeme pro firmy i jednotlivce
vyrobit pravé tyto kalendare. Mohou byt vyzdo-
beny logy, firemnimi fotografiemi, na¢ si jen za-
davatel pomysli.

Do popredi zédjmu se dostavaji také stolni
kalendare, v Cechach maji své stélé misto
doma i v kancelafi. Cim jste vy obohatili sor-
timent moznosti?

Dam ptiklad: Pro nase zaméstnance vyrabime
stolni kalendate takové, ze kazdy tyden provazi

fotka jiného pracovnika, tim kalendat svym zpu-
sobem personifikujeme, a jednoznacné z toho
plyne, Ze s nasimi lidmi komunikujeme a chceme,
aby se jim dobfe pracovalo. Nékdo by fekl, sran-
dicky, fotky... JenZe to je ta psychologie v praxi.

V tom je hledani i nachazeni smyslu drobnych ra-
dosti, na kterych pak stoji svét, a nebojim se ote-
viené fici, Ze i nas business. Ale vratme se k otdz-
ce. Ano, stolni kalendare znovu ziskaly oblibu,

i kdyz uz zijeme takika virtualné. Maji své pevné
zédzemi v mnoha kancelatich, usidlily se na fadé
pracovnich stolil. Znam spousty $éft1, ktefi nema-
ji jen kalendaf v pocitaci a mobilu, ale také pred
sebou, v papirové podobé, kam si mohou vepsat
terminy, jména, schiizky...

Oblibené jsou i klasické ro¢ni kalendafte s jed-
nou fotografii na obalce a 12 fotkami pro jednot-
livé mésice — tfeba pro mensi firmy to mtize byt
skvély darek vystavény na fotografiich majitele
nebo $ikovné manazerky tymu.

Béhem $esti tydnt pred Vanocemi vyrobime
vidy okolo 150 000 takovych kalendai. Kon-
cem prosince pak uz jedeme vzdy na tfi smény,
abychom vse stihli. Mdme garanci - dodani ob-
jednaného zbozi do Vanoc, nebo zdarma. Kdyby
se skute¢né néco vazného prihodilo a my nesta-
¢ili zakazku odbavit, zékaznik by neplatil nic.

Co dnes vyzaduje cesky trh? Jak lidé pracuji
s fotografii a co od ni oéekavaji?

Nase usili sméfuje k tomu, abychom ozivili ces-
tu k fotografii a svym zptsobem v té papi-

rové podobé. Myslim, Ze se ndm to
podatilo. Doba, kdy jsme byli
vsichni nadseni jen z to-

ho, kolik fotek se

nam vejde na

disk po- A

Zena, ktera se neztrati

rozhovor mésice IIIIIEE

Citace, je pry¢. Zazitek z fotografii neziskate
tim, Ze si je prohliZite na monitoru, vét§inou na
to stejné nemdte Cas, ale tehdy, kdyz méte fotky
pred sebou, tieba jako zminovanou CEWE FO-
TOKNIHU nebo jako kalendar, samolepku,
obrazek na sténé. Pod tlakem doby a stresu lidé
prichazeji na to, Ze je potteba se také zastavit,
ozivit vzpominky, udélat si pohodu - v kance-
l4#i i doma, a to t¥eba péknou fotkou.

Zeny maji k fotografiim, zejména k t&m ro-
dinnym, tak trochu jiny vztah nez muzi. Pro-
jevuje se to v objednavkach, zakazkach?

Ano, ur¢ité. Rekl bych, Ze 60-65 % zakazek maji
na svédomi Zeny. Jsou nadimi uZasnymi zakaz-
nicemi, s nimiz se velmi dobte komunikuje.
Jsou velmi citlivé, Sikovné a znalé véci, s nadimi
produkty pracuji. Maji sofistikované dotazy, na
které radi odpoviddme. A samoziejmé vztah

k rodinné fotografii maji o néco vielejsi, jiny
nez muzi. Plyne to z jejich biologické funkee,
intenzivnich emoci i z toho, Ze péce o déti a do-
macnost zpravidla z vétsi ¢asti spociva stejné na
nich. At jde o majitelky spole¢nosti, nebo o Zeny
v domdcnosti.

Nac byste pravé nyni soustiedil pozornost

Zenského publika? Myslim, Ze nase ¢tenafi-

ky, podnikatelky a manazerky, které planuji
¢as vice nez efektivné, by fada vasich pro-

dukti urcité zaujala.

Skoro se mi chce nasmérovat je ke zminénym
adventnim kalendaiim. Mohou byt usité firmé
na miru a urcité Ize jejich prostrednictvim dob-
fe zaujmout. Za Gvahu stoji i nae CEWE FO-
TOKNIHY tieba jako podékovani za vysledky,
jichz dosahl jejich firemni tym. Z vlastni zkuge-
nosti vim, Ze se takové darky nevyhazuji, ale
zlistavaji naveky.

Jak byste charakterizoval néznou polovinu
lidstva v roli vasich klientek? Jaké jsou Zeny
- méfeno vasim pohledem?

Musim je pochvilit. Velmi dobfe znaji nas sorti-
ment a zajimaji se o novinky. Na 60 % dotazii
sméfuje k termintim dodani. Plyne mi z toho, ze
dokdzi sviij ¢as organizovat lépe nez my, muzi.
Reprezentantky firem se ptaji na detaily, jsou
zvyklé tak pracovat. A za penize vyzaduji $pi¢-

kové parametry. Jsem rad, ze jim je do-

kazeme garantovat.
ptala se Eva Brixi
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I o podnikavosti Zen

Navstéva kosmetického salonu
ma byt luxusnim zdzitkem

12

Ocenéné kosmeticky GERnétic si uzivaly zaslouZzené chvile slavy

Vést kosmeticky salon, byt nablizku
klientkam, respektovat jejich cas
i potfebu se nejen zkraslit a ozdravit, ale
také vychutnat si chvilky jen pro sebe,
zkratka uméni sdilet - i tak se da
charakterizovat povolani a business
kosmeticek. 2eny, které se touto drahou
vydaly, ¢asto dokazi nemozné. Nejen ze
»naordinuji” optimalni zplisob péce, ale vyzpovidaji vasi dusi, pomohou,
poradi, i kdyz samy vlastné prozivaji to, co jejich zakaznice.

,»Pro né a k povzbuzeni jejich snahy podnikat
zodpovédné, stale Iépe a §ifit prestiz francouz-
ské kosmetiky GERnétic, usporadala firma
Mgr. Ladislav Kavan - LK SERVIS soutéz
Hvézda GERnétic Cesko 2017, jejiz vyhodno-
ceni se odehralo v zafi pri prilezitosti veletrhu
World of Beauty & Spa v prazskych Leta-
nech,” sdélila vykonna feditelka LK SERVIS /
GERnétic Ing. Andrea Trckova. ,,Osobné si je-

[ Preolanns
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jich ptinosu znadce nesmirné vazim, stejné tak
jako ¢asu, ktery vénuji systematickému vzdé-
lavani, vyhledavani novych prilezitosti i ko-
munikaci s potencidlnimi zajemci o jejich
sluzby. Jsou prikladem toho, jak spolupraco-
vat, motivovat ostatni k hledani Zivotni har-
monie, vyzarovat pozitivné.“

Pfi té prilezitosti jsme se vech ocenénych
zeptali:

www.madambusiness.cz



o podnikavosti Zen I

1. Co délate pro to, aby se do vaseho salonu klientky a klienti radi vraceli?

2. Pro¢ vas podnikani tési?

! Martina Zitkova

MV Beauty, Partnersky salon GERnétic,
Teplice

Ocenéni: Hvézda GERnétic Cesko 2017 -
absolutni vitézka

1. Mym cilem je, aby u mé klientky nasly
nadstandardni kosmetické sluzby. Myslim
tim péci, kterou neposkytuje kazdy salon.
V prvni fadé jde o praci s iZzasnou a velmi
kvalitni kosmetikou GERnétic. Po letech
hledéani jsem se utvrdila v tom, Ze tato kos-
: metika nabizi nej$irsi skalu moznosti pti

i oSetfovani viech typii pleti viech vékovych
. kategorii, v¢etné pleti muzské, a také mi

: Dagmar Kacerova

Studio D, Partnersky salon GERnétic, Vyskov
i Ocenéni: Sifi slévy GERnétic 2017

1. Je to souhra vice véci dohromady a vni-

¢ mani kosmetického osetfeni viemi smysly.  :
¢ Usiluji o to, aby klientky vstoupily do salo- ~:
¢ nu, ktery je harmonicky sladény a lahodi

¢ oku, aby byla v salonu pifjemnd viiné pod-
¢ barvend néZnymi tény relaxa¢ni hudby, do-
i provazené pii kosmetické procedufe pii-

¢ jemnymi doteky teplych lidskych rukou. Po
takovém zazitku musi mit klientka chut se

: vrétit. Patfi k tomu také predani znalosti

k vyreseni aktudlniho problému, doporuce-
ni ptipravkil pro domdci péci, psychologie.

i 2. Myslim si, ze povolani kosmeti¢ky je

: spi$e poslanim nez podnikdnim. Smyslem
¢ tohoto poslani je ¢init lidi nejen krasnéjsi,
: aleizdravéjsi a $tastnéjsi. To je cilem mé
profese, kterd mé velmi tési, napliuje

: a uspokojuje.

Mgr. Simona Flekova

Kosmetické studio S&F, Partnersky salon
GERnétic, Brno

Ocenéni: Cena za poskytovani nejvice

: druhu oSetfeni GERnétic

: 1. Za&atek vieho byl vybér mista a prostor

: mého soucasného kosmetického studia. Stu-

¢ dio je v domé, kde byla pfed mnoha lety po-

: rodnice. Rodily se zde déti, rodil se zde novy
¢ Zivot... A prostory studia jsou protkany touto
: pozitivni a pfijemnou energii, kterou vnimaji
i i moje klientky-klienti. Pfi potkavani se a se-
znamovani se s novymi lidmi dim hodné na

umoznuje nabizet mnoho typt télovych
oSetfeni. Vzhledem k moznostem neustalé-
ho vzdélavani mohu nabizet stéle nové a no-
vé typy o$etfeni nebo zdokonalovat ta stdva-
jici - proto i klientky, které mne navstévuji
nékolik let, maji moZnost spolu se mnou
»objevovat“ stdle néco nového. Snazim se

o to, aby u mé nasly prijemné prostredi -
vyhraté ltzko, salek ¢aje a mistnost provo-
nénou jemnymi viinémi éterickych oleja vy-
biranych dle ro¢niho obdobi nebo potieby
klientky. Salonek se i ¢asto méni na koncert-
ni sin, kde se ozyvaji tony hudby dle pfani té
které zeny. Mnohdy se stavam psychologem
a poradcem a béhem o$etfeni odstranime

i emo¢ni napéti, pokud je tfeba (pouzivam

Mgr. Ladislav Kavan vede zastoupeni GERnétic pro CR a SR, na snimku s Martinou
Zitkovou (uprostied) ze studia MV Beauty v Teplicich, absolutni vitézkou soutéze Hvézda

i Reiki - jsem terapeut se dvéma stupni).
Nase duse se zrcadli i v nasem obliceji —
kosmetické o$etfeni davno neni jen maska,
¢isténi pleti a liceni... a na to se snazim stale
pamatovat!

2. Podnikdni v tomto oboru - a¢ je v dnes$ni
dobé¢ dosti obtizné (legislativa, hygienické
predpisy, casova naroc¢nost atd.), je pro mé
urcitym typem svobody. Je také moznosti
poskytnout kazdému Sanci omladnout ne-
jen na téle, ale i na duchu a radovat se z vi-
ditelnych vysledki své prace i pres vSechny
prekazky, které nam doba klade. Ptala bych
kazdému stejny pocit naplnéni, i kdyz zrov-
na nepouzivaji kosmetiku GERnétic.

o)

GERnétic Cesko 2017, a Alenou Kimlovou, hlavni firemni kosmeti¢kou GERnétic

prvni dojem. A tak i v mém kosmetickém
studiu je pro mé dilezité oslovit a zaujmout
klientky a klienty uz pfi prvni navstéve. Hez-
ké privitani, vonavé, Cisté a prijemné prostre-
di, které zaujme. A nasledné vysoka profesi-
onalita a odbornost v ptistupu ke kazdé
jednotlivé klientce-klientovi, kterd je nezbyt-
na. S tim souvisi neustalé vzdélavani se

v oboru. V neposledni fadé je velmi dilezita
vzajemna empatie. A klientky-klienti se radi
vraceji, potkdvame se pravidelné, na$ kontakt
je velmi osobni, coz je mou velkou odménou.

2. Podnikat jsem zacala pred zhruba dvace-
ti lety. Vrhla jsem se do nejistého svéta sa-

Zena, ktera se neztrati

mostatné vydéle¢né ¢innosti. Splnila jsem
si své sny o samostatnosti a seberealizaci,
mohla jsem zurocit posbirané napady

a zkuSenosti, jsem ve stalém kontaktu s lid-
mi, to mé uspokojuje.

Réda poznavam a objevuji nové véci, po-
stupy, nazory. Jistou relativni vyhodou je

i skute¢nost, Ze jste panem svého ¢asu,

i kdyz nakonec zjistite, Ze praci vénujete
daleko vice ¢asu nez v zaméstnaneckém
poméru, k tomu nékdy i pracovni vikendy.
A taky treba vecery, kdy vytizuji a dotahuji
veskerou administrativu. Obcas to neni
jednoduché, ale neménila bych, moje pod-
nikdni mé opravdu tési.



o podnikavosti Zen

Marie Drenkova

Kosmeticky salon v hotelu Salve,
Partnersky salon GERnétic, Karlovy Vary
Ocenéni: Cena za odborné znalosti
GERnétic

1. Pro své klienty sestavuji individualni pro-
gramy jak na odetfen, tak i domdci péci. Ta-
kovy ptistup je vzdy na misté, kazdy zaka-

znik ma jiny problém, jinou plet. Od toho se
odviji mira ¢asu, kterou vynakladam, aby byl

: zakaznik spokojeny, to se samoziejmé odrazi
: vindividudlnim cenovém programu. Nabi-

zim vérnostni program. Nékdy kombinuji

Jaroslava Musilova

Barmus, Partnersky salon GERnétic, Praha 2
Ocenéni: Cena pro nejlepsiho prodejce
produktu Lift Créme za obdobi 16. 4. az
31.7.2017

: 1. Svoji praci mém velice rada, ale pIné si uvé-
: domuji, Ze sou¢asna doba, a vlastné asi zadna,

: tit profesionalitu, aby mi diivérovaly a dle mych

nedd nic zadarmo. SnaZzim se proto stale vzdé-
lavat, abych dokazala odpovédét nékdy az na
zaludné otazky klientek, a praci s jejich pleti
provadét na vysoké trovni. Myslim, ze musi ci-

o vy

: rad se o sebe dobre staraly i doma. Pfi odetfeni
: v mém studiu se snazim, aby se klientka citila
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kosmetické o$etteni GERnétic s chemickymi
peelingy, pristrojovym o$etfenim a jinymi
zékroky. A vysledky jsou fantastické. Casto
vérnému zakaznikovi vénuji originalni dérek,
malou pozornost k narozenindm nebo pre-
kvapeni k vdno¢nim svitkim. Profesiondlni

i lidsky pristup, vzdélani, praxe, védomosti,
porozuméni, ptijemné a Cisté prostiedi atd.
jsou samoziejmosti. Navstéva kosmetického
salonu ma byt luxusnim zazitkem pro zaka-
znika. Ten ma odchazet spokojeny, nadseny,
plny energie, nelitovat ¢asu ani penéz. Svoji
profesi se snazim délat s laskou, preferuji
kvalitu nad kvantitou, proto neustéle investu-
ji do svého vzdélani i novych technologii

Damsky svét

Damsky svét s.r.o., Partnersky salon
GERnétic, Décin

Ocenéni: Cena za nejhezéi salon

na profesionalni urovni

1. Jsme spole¢nost, ktera je zaloZzena na
komplexnosti wellness sluzeb. Pokud k ndm

: Zuzana Gmuzdekova

Partnersky salon GERnétic, Jihlava

Ocenéni: Cena za nejaktivnéjsi Gcast
: v Akademii GERnétic

¢ 1. Snazim se vzdy vytvofit vonavé a samo-
: zfejmé Cisté prostredi, kde klientka muze
: vklidu odpocivat. Malé obéerstventi, dare¢-

e

ky, které vzdy potési. Rozlouceni s klientkou

dobte jiz pti prichodu do studia. Vzhledem

k tomu, Ze pracuji s kosmetikou GERnétic, kte-
rd je na vysoké urovni, musim ja osobné pti-
stupovat k praci s touto kosmetikou velmi od-
povédné. Je pro mé vzdy velkou odménou, ze
Kklientky se citi jak pti oSetfent, tak po skonceni
velmi dobre. Odchdzi spokojeny a jiz se té$i na
dalsi navstévu. V dnesni dobé pti tak velké fre-
kvenci salont neni jednoduché to zvladnout,

a tak je to pro mé stéle velka vyzva.

2. Kdyz jsem opoustéla zakladni $kolu, ne-
méla jsem moznost studovat to, co bych chté-
la. Tak jsem po revoluci v roce 1989 chytla
prilezitost, jak se rika ,,za pacesy® I kdyz
jsem méla dvé malé déti, dala jsem se na stu-

byla mediélnim partnerem tohoto projektu.

pripravily Eva Brixi a Katefina Simkova

[ Preolanns
BUSINESS

PROSPERITA

a ptipravka. Klienti jsou moji motivaci i in-
spiraci!

2. Préci v tomto oboru beru jako poslani,
mym tkolem je dodavat lidem mladistvy
vzhled, zdravi, krasu, zvySovat jim sebevédo-
mi. Pozitivni ohlasy klientd, at uz jsou to
usmévy, kladné reference, podékovani za vylé-
cené kozni onemocnéni, akné, celulitidu, nebo :
omlazeni, maji magickou moc, kterd mé nabfji. :
Tési mé, kdyz se klientky nemohou dockat
navitévy v mém kosmetickém salonu nebo ne- :
chtéji odchazet po osetfeni... kdyz mi s nadse-
nim vypravéji, ze jim okoli déla komplimenty,
jak baje¢né vypadaji a jak omladly.

klientka nebo klient vstoupi, byt na jednu
proceduru, neztidka se zajimd i o to, co se
déje za jinymi dvefmi. Myslim, Ze okfidlené
je »Cisté prostredi, profesionalita a mily :
usmév*, ale mdm pocit, ze toto je ptimo Sva- :
ta trojice, kterou se musi kvalitni salon fidit.

2. Je v ném svoboda a moznost sebereali-
zace.

vy ¥

slovy ,,té$im se pristé na setkani s Vami®
Myslim a citim vSe upfimné z celého srdce.
Vazim si svych klientek a jejich divéry.

2. Svoboda, jsem panem svého casu, za vie
zodpoviddm jen ji sama. Je to vyzva. Rada
délam véci, které maji smysl, a pracovat s mi-
lovanou znackou GERnétic opravdu smysl
ma, a to mé samoziejmeé také bavi, protoze

s touto znackou mdm opravdové vysledky.

dium. Vystudovala jsem Institut profesional-
ni kosmetiky u pani Knoblochové. Jako kos-
meticka jsem zacala pracovat v roce 1992 :
v dobé, kdy kosmetika byla takové ,,Popelka® :
I kdyz zac¢atky nebyly viibec jednoduché, na-
priklad vybudovat, zafinancovat studio atd.
Zyladla jsem to za pomoci manzela a rodiny. :
Byla to moznost délat to, co jsem si vzdy pra- :
la. Podnikéni umoziiuje i urdity prostor svo-
body. Mtizu si véci fidit dle svého uvézeni

a nakladat se svymi zkuenostmi podle sebe.
Je jasné, Ze nejde ve uplné tak, jak bych si
prila, ale i tak se citim byt vlastni pani.
Doufdm, ze mé eldn neopusti a u této prace
budu moci ztstat az do konce své pracovni

i podnikatelské aktivity.

www.madambusiness.cz
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Jedna z letosnich tiskovych zprav

o soutézi Ceska chutovka, ktera je
uréena doméacim vyrobcim potravin,
zadinala vétou: ,Zijeme jen jednou,

a proto bychom si méli umét pokud
mozno kazdy okamzik Zivota nalezité
vychutnat.” Je to moudrost, k niz se
zacina priklanét stale vice lidi, protoze
tlak doby uz mnozi pfestavaji
obdivovat a libovat si v ném.

A pfijemné si odpocinout béhem
obéda ¢&i veéefe, objevit tizasné chuté
Eeskych potravin, vazit si okamziku, kdy
muizZeme byt spoleéné s rodinou &i
prateli, to patfi neodmyslitelné

k Zivotu. Jen jsme na to tak trochu
zapomnéli. Devatého roéniku této
soutézZe se uz poteti zicastnila
spoleénost OVUS - podnik Zivoéisné
vyroby, spol. s r.o., producent nékolika
druht vajic¢ek, farma sidlici pobliz
Slaného. Jednatele firmy Ing. Tomase
Milicha jsem se zeptala:

Pro¢ jste zkusili své Stésti i tentokrat?

Nejprve jsme hodné véhali, protoze jsme nevé-
déli, co vlastné nabidnout. Zdalo se nam, Ze lo-
ni i pfedloni hodnotitelska porota okusila z na-
$eho sortimentu vie a Ze nema smysl
predkladat totéz. Pak jsme si ale fekli, ze opa-
kovéni je matka moudrosti a Ze do tietice vieho
dobrého a §li jsme s kiizi na trh. Ovéfili jsme si
tak, Ze nase produkce ma trvalou hodnotu a ze
drzime také kvalitu, tedy i kvalitu chuti.

Tedy jste neprohloupili...

Ur¢ité ne, ba naopak! Umistili jsme se nec¢eka-
né a mame z toho velkou radost. Ziskali jsme
dokonce tti Détské chutovky za vejce Farmar-
sky vybér, Moravia a Indianska vejce a za ta
posledni jmenovan4 jsme obdrzeli také Ce-
skou chutovku. Tedy celkem 4 ceny, a to je pro
nas velky uspéch. Je to pro nds i uréité podé-
kovéni za nade usili nabidnout ¢eskému trhu
prvotiidni produkty s vyhlddenymi nutri¢nimi
vlastnostmi. Také se prokazalo, Ze nase vajicka
velice chutnaji détem, a to je jasna zprava. Dé-
ti jsou bezprosttedni, a kdyz jim, jak se fik4,
néco nejede, tak s tim nic nenadélate. Nase va-
jicka oznacily jako pochoutku a ohodnotily je
trojici cen, a to je skute¢né Gizasna pocta.

Jak vnimate znaéku Ceska chutovka a Dét-
ska chutovka? Poméaha spotiebitelim
k orientaci na trhu?

Domnivam se, Ze ano a Ze také velmi dobte
koresponduje se snahou zakazniki ménit stra-

Ing. Tomaz Milich

vovaci navyky - hledat na pultech prodejen to,
co skute¢né chutnd, co je zdravé a nabizi zaro-
ven urcitou pfidanou hodnotu. Lahodi mi

i skute¢nost, Ze lidé zac¢inaji velmi cilené vy-
hledavat potraviny mistnich dodavateld, jimz
davéruji. Jako bychom se vsichni tak trochu
vraceli ke kofentim v hleddni hodnot, které ¢&i-
ni zivot ¢lovéka smysluplnéjsi, opravdoveéjsi.
A dobré jidlo k tomu samoziejmé patii. Kva-
litné se stravovat neznamena jen naplnit si za-
ludek, ale dodat organizmu jak pottebné Zivi-
ny, tak také kousek radosti.

Zena, ktera se neztrati

pro kazdou prilezitost I

Vajicko jako symbol chuti a pohody

Soutéz vlastné o té radosti opravdu je,
protoze pochutnat si je krok k dobré nala-
dé, pohodé.

Myslim, Ze pravé tento pifjemny pozitek by-
chom si méli pfipominat ¢astéji. Jak je zndmo,
vSe souvisi se v§im, a ono babickovské: ,,sedni si
a jez v klidu‘, ma své opodstatnéni. Zasadni je,
jak si tuto skute¢nost kdo uvédomi a jak s touto
moznosti bude zachazet. A jak vime vSichni,
stresu mdme nad hlavu, a alespon béhem jidla
bychom se od néj méli oprostit. Podarti se nam
to tim spiSe, ¢im vice nam bude chutnat.

Rodina pfiznivcii Ceské chutovky se roz-
rostla a jeji vyznam podtrhuje odborna ga-
rance Vysoké skoly chemicko-technologic-
ké v Praze. Odbornym patronem projektu
je rektor prof. Ing. Karel Melzoch, CSc. Jak
vyznamné pro verejnost je toto sdéleni?

Ur¢ité je to skvéla podpora. Tato vysoka $kola
disponuje mnohymi nejnovéjsimi poznatky,
které jsou pro vyzivu lidi vyznamné stejné tak
jako pro vyvoj potravin, spolupraci s firmami.
Osobné si toho velice vazim, protoze neni nic
lepsiho, nez se v recepturach opirat o nové in-
formace a kombinovat je s osvéd¢enymi pra-
vidly generaci. Nase firma naptiklad pouziva
ojedinélé technologie jak pfi chovu nosnic, tak
pti zpracovani vajec pro gastro ucely, védecky
jdeme na davkovani krmnych smési, fizeni ce-
1ého procesu, od nakupu kurat az po design
obalt pro odbératele. Pfitom se snazime stat
nohama na zemi a trpélivé vefejnosti vysvétlo-
vat, Ze jsou vajicka opravdu zdrava, Ze to ne-
jsou cholesterolové pasti, naopak, Ze je vejce
svym zplsobem superpotravinou.

rozhovor pfipravila Eva Brixi

foto Katefina Simkova
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Ucast Zen na trhu prace:
do budoucna planuji travit vice casu doma

Ucast Zen na trhu prace stagnuje.
V celosvétovém méfitku jde pouze
0 54 % Zen ve srovnani s 81 %
muzl. Vyplyva to z nejnovéjsiho
prizkumu The Global Gender Gap
Report 2016. Do budoucna navic
Zeny planuiji travit vice ¢asu doma,
aby se mohly starat o ostatni,

a dokonce i vice pusobit v rdmci
dobrovolnictvi. Podle personalistd
proto budou talenty v budoucnosti
smérovat do spoleénosti, které
jednaji oteviené a férové. To
potvrzuje i leto$ni mezinarodni
prizkum spoleénosti
ManpowerGroup.

Pocet zen v seniornich a manazerskych pozi-
cich v CR rovné? ziistdva nizky. V této oblasti
se dle prizkumu The Global Gender Gap
Report 2016 Ceské republika umistila na

74. pricce (z celkem 144 zemi). Z lofiského
prizkumu navic vyplyva, Ze z hlediska mzdo-
vé rovnosti za stejnou vykonanou préci se
Ceska republika propadla az na 110. misto.
Tuzemsti zaméstnavatelé proto budou stale
Castéji pod drobnohledem, protoze zmény

v organiza¢nich strukturdch si zadaji vyssi
miru otevfenosti a férového jedndni.

Podle personalistti budou mit v budoucnosti
dostatek talentt pouze spole¢nosti s kulturou
védomé inkluze. Ty spole¢nosti, které pomo-
hou Zendm dostat se do seniornich pozic, pak
budou také dosahovat nejlepsich vysledka.
»Flexibilita a schopnost propojit praci s domo-
vem bude i nadéle velmi diilezita, zejména

s ohledem na skute¢nost, Ze Zeny tradi¢né
stravi denné mezi 90 minutami a nékolika ho-

Koho a co mam rada

dinami péci o ¢leny domécnosti, pfi¢emz star-
nouci populace povede k jeste vyssi potrebé
pecovat o starsi ¢leny nasi spole¢nosti,” uvedla
Gabriela Kodenkova, personalistka ze spole¢-
nosti Talentica.cz, kterd se zaméfuje na nabor
technickych pracovnika.

To potvrzuje i nejnovéjsi mezinarodni pri-
zkum spole¢nosti ManpowerGroup mezi pfi-
slusniky generace Y. Podle néj zeny do bu-
doucna planuji stravit vice ¢asu doma, aby se
mohly starat o ostatni, tedy o déti, starsi pti-

foto Pixabay

buzné, partnery, a dokonce i vice ptisobit

v ramci dobrovolnictvi. Talenty budou v pfis-
tich letech smérovat do spolec¢nosti, které bu-
dou zfetelné a oteviené jednat, ne pouze vy-
kazovat ¢isla. ,Vrcholovi manazefi musi
ptijmout osobni odpovédnost a prevzit roli
tviirctt zmény. Dilezité je, aby budovali di-
véru a ukazovali, Ze formuji budoucnost,
ajsou v kontaktu s lidmi, které zaméstnavaji,
a komunitami, v nichZ ptsobi,“ upfesnila
Gabriela Kodenkova. (tz)

Vitalita a klid do kapsy

Kdy?z se fekne inhalace, vétsina z nds si vybavi obrazek jako z ¢eské komedie. Pdra, ru¢nik kolem
hlavy, Zupan, backory a v hlavni roli ucpany nos. Inhalace ale dokdze pomoci i pti fadé jinych
obtizi a stavil. Tak napriklad pri tinaveé ¢i ve stresu. Otazkou je, jak z inhalace u¢init skladnou

a prenosnou zalezitost, fikate si. Odpovéd mi dala ¢eska spole¢nost Nobilis Tilia. Vyvinuli zde
tzv. inhala¢ni ty¢inky, které se vejdou i do té nejmensi kabelky, do kapsy saka ¢i kalhot. Ty¢inka
vypada jako bézny balzdm na rty. Kdyz ji odSroubujete a ptilozite k nosu, zhluboka se nadechné-
te a nasajte vSechnu tu pfijemnou viini zkomponovanou ze vzacnych rostlinnych slozek. Postup
opakujte podle potteby. Po tfetim nadechu se ja uz citim mnohem klidnéjsi. Napiiklad pred pra-
covni poradou, rozhovorem, schiizkou s klienty nebo projevem pred vétsim publikem. Je to tako-
va okamzitd pomoc, rada pfimo z ptirody. V. mé kabelce je v pohotovosti inhala¢ni ty¢inka proti
stresu. A nedam na ni dopustit. Jesté kdyby tak existovala dal$i varianta, jez ukonejsi chut na
sladké laskominy... Katefina Simkova

foto Katefina Simkova
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Na zdravi i krdsu mlizeme jit chytre a bezbolestné

Péce o vlastni image ma velky smysl.

Nejde vsak jen o to, jak ¢lovék vypada,
ale také o to, zda je zdravy a jak se citi,

jaké ma vyzarovani, zkratka, jak ho
vnima okoli. Jde také o vlastni pocit,
ktery nas vzhled ovliviiuje vice, nez si
obcas pfipoustime. Vypadat dobfe
znamena lépe se propracovat také

k obchodnimu uspéchu. Vétsina lidi
z businessu to dobfe vi.

Stejné tak znd spousty informaci o tom, jak se
télo chova s pribyvajicim vékem. At se ndm to
libi, nebo ne, je to tak. Po 30. narozeninach
nase télo zac¢ind neuprosné starnout. To, co
nam stacilo, kdyz nam bylo sladkych 20, uz
najednou neni dost. Mozna i proto jsme ¢asto
ochotni pro kréasu trpét. Pfedtim, nez se ob-
jednate na dal$i kosmeticky zékrok slibujici
kouzla na poc¢kani, se zkuste zamyslet, pro¢
nase plet s vékem ztraci jiskru a mladistvy
vzhled.

Ani ten nejvétsi kosmeticky zazrak vam v sou-
boji s ¢asem nepomiize, pokud télu nedodate
to, co s vékem ptirozené odchdzi. Re¢ je o kola-
genu, ktery je Casto prezdivany i bilkovinou
mladi. A pravem. Dokud si ho nase télo dokdaze
vyprodukovat v dostate¢ném mnozstvi samo,
funguje jako hotovy elixir krasy - udrzuje ne-
jen plet, ale véechny tkané v téle pruzné a hy-
dratované. Pravé i diky kolagenu si mlada plet
uchovava ty uzasné vlastnosti, které ¢asem od-
chézeji do nenavratna. Navod na ,,zpomaleni
¢asu“ existuje. V uzivani kolagenu. Doplnite ho

nejucinnéji jeho pitim. Aby se vstiebal a G¢in-
koval tak, jak md, musi byt Zivy, tedy ,,bioak-
tivni, takovy, jaky je nejvice podobny lidské-
mu kolagenu a nase télo s nim dokaze
pracovat jako s vlastnim. Ten se zatim vyrabi
vyhradné ve formé prasku, ktery se jednoduse
rozpusti a vypije. Stejné dulezity je i jeho pu-
vod (idealné motsky), mnozstvi v denni dévce
a samoziejmé jeho kvalita. Investovat do pré-
miového produktu se v tomto piipadé skutec-
né vyplati.

Takovym je i novy Inca Collagen, unikatni
hydrolyzovany 100% ¢isty moisky kolagen bez
ptisad. Jeho jedine¢nost je nejen v tom, ze je vy-
soce koncentrovany (obsahuje az 3000 mg Cisté-
ho 100% kolagenu v denni davce). Mési¢ni kiira
Inca Collagenu obsahuje 30 sacki s 3 gramy Cis-
té bilkoviny, coz je doporucena denni davka.
Pripravek Inca Collagen je k dostani ve vybra-
nych lékarnach a na webu www.incacollagen.cz.
Pouzitim slevového kédu navic ziskate slevu
140 korun, dopravu zdarma a Vitamin C ke
kazdé objednavce. (red)

Jak uplatnit slevu:
- zadejte www.incacollagen.cz
- v kategorii “OBJEDNAT"
zvolte pofet kusd
- zadejte kéd a zvolte “POUZIT"

Inca Collage

Sleva 140 korun
Doprava ZDARMA
Vitamin C k zasilce ZDARMA

ﬂ‘tr—Jf

Mofsky kolagen|Doplnék stravy i

SLEVOVY KUPON

INZERCE

OVUS

CESKA FARMA

Jiz ttikrat po sobg, tedy i v roce 2017,
jsme zigkali ocenéni v soutéZi

Ceska chutovka a Déteka chutovka.
Mame z tohoto Gspéchu uprimnou radost.

Nase farma OVUS - podnik zivocisné vyroby, spol. s r.o.
dékuje vsem zakaznikim, ktefi zGstavaji nasi chuti vérni.




I [etem svétem / ismévné ¢teni

Tip pro vase svézi ja

Symbiose je nazev vyzivného denniho a no¢niho krému pro suchou plet

Francouzskd kosmetika GERnétic vas vybavi na chladné dny

Také jste se
definitivné rozloudili
s hiejivymi paprsky
slunicka

a barevnymi dny
podzimu? A vybavili se kosmetikou uréenou
pro sychravé, mlhavé a chladnéjsi obdobi?
Udélali jste dobre, vase plet vdam podékuje.

¢5/e,>é2{

INTERNATIONAL

Doporucujeme naptiklad krém Symbiose po-
lomastné konzistence s regenera¢nim

a ochrannym ucinkem, ktery spojuje ic¢innou
ochranu a vyvézenou vyzivu. Vysoce komfort-
ni sloZzeni obohacené o dtileZité vitaminy, ami-
nokyseliny a stopové prvky obnovuje kolage-
nova a elastinova vlakna, ktera zajistuji
pevnost a pruznost pleti. Extrakty z mésicku
lékatského a fasy chlorella plet zvla¢ni, zjemni
a podpoti jeji zdravy a prirozeny pavab. Vy-

zkousejte a urcité nebudete litovat. Objednat si
ho mizete prostfednictvim www.gernetic.cz.
U zralé pleti 35+ doporucuje GERnétic pouzi-
vat Symbiose pouze jako denni krém. Pfi ve-
erni péci vyuzijte krém Synchro s intenziv-
néj$im regenera¢nim ¢inkem.

Jak pouzivat: po aplikaci vSech specifickych

T

By b
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ptipravkil naneste malé mnozstvi krému na
pokozku dekoltu, krku a obliceje, véetné o¢ni-
ho okoli a nechte dobfe vstfebat. Pak za¢néte
s licenim.

Nejste-li si jisti, zda zvolit Symbiose, nebo vy-
uzit $irsi paletu pripravkd, objednejte se do
nékterého z kosmetickych salontl, jejichz se-
znam najdete rovnéz na webovych strankdch
této znacky. Privétivé a zkusené kosmeticky
provedou analyzu vasi pleti a navrhnou fe$eni,
a doporudi takové produkty, které optimalné
pokryji vase potteby.

Radi bychom upozornili na novy design webu
a zajimavé informace, které poskytuje.  (red)

www.gernetic.cz

stante se nasimi fanousky:
www.facebook.com/GERnetic.cz
www.instagram.com/gernetic.cz

/7 B3 Cesta do hlubin spoluzakovy duse

S ur¢itym vékem se ¢lovéku dostavi nostalgie.
Co mu dfive otravovalo Zivot nebo dohanélo
k depresim, na to po létech s dojetim vzpomi-
nd a preje si navrat starych ¢ast. Odchazeji
mu do nendvratna kamardadi, a teprve v tom
okamziku mu opravdu zacinaji chybét.
Takovym pokusem zachytit kousek détstvi,
posunout se v ¢ase o hodny kus nazpatek, po-
tkat se s témi, s nimiz jsem hral kulicky
a poustél draky, byvaji srazy spoluzaki. Je po-
zoruhodné, Ze ur¢itd jména mam
spojena jen s klukovskou ¢upfi-
nou, kratkymi kalhotami na sle
a modfinou pod kolenem. My se
v zrcadle ménime, nasi vrstevnici
ve vzpominkach ztlistavaji, jaci by-
li tenkrat. I spoluzacky dosud nosi
div¢i jména, ackoli se nékolikrat
provdaly, a maji pro nas ptivab so-
tva patnactiletych. Nevadi, Ze dnes
vazi trikrét tolik, trapi je zlu¢nik
a porad vypravéji jen o svych
vnoucatech.
To, co nas spojuje, jsou spolecné
prozity kus détstvi, trampoty
a usmévné historky prozité mezi
sténami nasi alma mater. S nikym ji-
nym si nemohu popovidat o $kol-
nim vyleté na Pastvinskou pfehradu, o kanto-
rovi, ktery na nas spoustél hriizu a nutil
zdravit soudruzsky Cest praci!, o zakoutich,
kde jsme tajné zkouseli koutit suché listi za-
motané do toaletniho papiru... Tedy mohl
bych, ale sotva nasel tak nadseného poslucha-
¢e nez toho, s nimz jsem sdilel nékolik let Zi-
vota na tak malém prostoru.

BUSINESS
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Samostatnou kapitolu tvori ucitelsky sbor, je-
hoz pozistalé ¢leny radi zveme na spolecna
setkani. Prichdzeji ti, kterym jsme utkvéli

v dobré paméti a stejné jako oni nam, tak i my
jim, dokreslujeme jejich mladi. Obvykle na
nas si jako cerstvi absolventi pedagogiky moh-
li vyzkouset, jak se $ed4 teorie lisi od zeleného
stromu praktického vyuc¢ovani a vychovy.
Jsme navzdjem dojati, jak hlubokou stopu

jsme ve svych srdcich navzajem zanechali.

A radi si znovu poslechneme, Ze jsme byli jini
nez dne$ni generace $kolaka. ,,Ne lepsi, ale ji-
ni,“ zdaraznuje télocvikar a fyzikar, ktery se za
pulstoleti kupodivu téméf nezménil (na rozdil
ode vSeho okolo).

Na abiturientské srazy chodime i kvili $kol-
nim laskam. Nékdy to byva vzacna prileZitost

se potkat se zboznovanou bytosti. A tentokrat
uz bez trémy, obav a ndsledka ji vyjevit, jaké
city k ni pofad chovame. Asi mi date za prav-
du, Ze Zivotni partnefi se méni ¢astéji nez dét-
ské idoly ze $kolnich $kamen. Maji v nasich
ocich stale ten pavab, asi proto, ze se nad tim
klene hluboka propast ¢asu, ale také vzdale-
nost a promarnéna prilezitost. Ani zralé damy
neprestavaji bavit tyto vylevy davnych ci-
ti. Jsou dojaty, nebot nezalezi, kdy zazni
takové vyznani, hlavné Ze je uptimné.
Mezi horoucim citem a jeho projevenim
muze ubéhnout i celé pulstoleti. Jeden
vyjevil pfi tanci své byvalé spoluzalce, Ze
ji celou tu dobu miluje a touzi dat ji
opravdovy polibek. Ted nelenil, vyuzil
okamziku prekvapeni, uchopil jeji hlavu
do dlani, pritahl a polibil. Nevzpouzela
se, ¢imz ho pry utvrdila v presvédceni,
ze jeho tajna laska musela byt zcela jisté
po cely ten dlouhy ¢as v skrytu duse
opétovana.
»Nevadi ti, Ze jsem dvojndsobnou pra-
babou?“ odpovédéla, kdyz se oba tro-
chu vzpamatovali.
,Vibec ne. A nepfekvapujeme mé to,
vdavala ses tak mlada!“ odpovédél
a jisté by se pokusil o dalsi pusu, kdyby na né
nebyla soustfedéna pozornost celé t¥idy 9.B.
V neustale se ménicim svété, kterému uz ne-
rozumime a nedokazeme se prizptisobovat je-
ho pravidltim, byva spole¢né prozitd minulost
jedinou jistotou. Proto se tak radi s nasimi
blizkymi vracime tam, kde je ve srozumitelné
a uzaviené. Nebo ne?

Pavel Kaéer

www.madambusiness.cz
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O vinich, které prinaseji pohodu

PartyLite je nejen ve svété, ale také

v Ceské republice znama spoleénost
predevsim pro to, jak dokazi jeji
vyrobky proménit atmosféru

a prostiedi domova, zasedaci mistnosti
¢i kancelare, hotelové haly nebo
kavarny. Kazdou sezonu p¥inasi néco
nového, ¢im si zakaznici mohou udélat
radost. Lucie Zaleské, zastavajici pozici
Sales Director pro Ceskou republiku,
Slovensko a Polsko, jsme se proto
zeptali, jak v PartyLite k obméné
trendu pfistupuiji.

PartyLite je spolecnost, ktera udava tren-
dy v oblasti bytovych dopliikd a vini. Cim
se fidite, podle ¢eho dokazete urcit, jakym
smérem pujde vyvoj?

Trendy vytvafime ve spolupraci s prednimi par-
fumérskymi domy, které pro nas sestavuji viiné
na miru. N&§ trh a zakazniky velice dobfe zna-
me, a jsme proto schopni uréit, jakym smérem
se vyvoj v naSem sortimentu ma ubirat tak, aby-
chom se dokazali odlisit od konkurence, ale pti-
tom nabizeli takovou paletu viini, kterd uspokoji
véechny zdjemce. V kompozici viini vzdy najdou
néco znamého, ale také slozky a jejich kombina-
ce, jez vini udini unikétni. Velkym trendem je
také viiné personalizovat kazdému jednomu za-
kaznikovi na miru. Ostatné proto jsme také vy-
tvorili program, diky kterému si muze ¢lovék vy-
tvorit vini pfesné podle sebe. Ze dvou az tii
vonnych verzi si namicha svou Signature kombi-
naci, ktera vystihuje vkus, preference a prekra-
¢uje hranice, které by jinak byly vyrobcem pte-
dem narysované. My v PartyLite totiz
podporujeme tvorivost lidi a chapeme, Ze sebe-
vyjadreni je pro ¢lovéka dilezZité stejné dobre

v mo6dé jako pfi tvorbé atulného prostiedi.

Zménil se vkus zakaznikl za poslednich
pét let? Co jim vonélo v roce 2012 a jakou
vuni upfednostiiuji dnes?

Preference se méni s tim, jak jsou lidé otevieni
novym zku$enostem. Po ¢ase se vonnd varianta
mnohdy miiZe zdat stereotypni a prostor do-
mova si zada oziveni. To také vidime na vyvoji
prodejnich ¢isel. Ale pak jsou zde rovnéz urcité
stélice, které mezi viinémi zlstavaji na $pici.
Vybér zavisi v tomto ohledu hodné také na de-
mografickych udajich zdkazniki a kultute.

A tak se neda uplné jednoduse fici, zda a kam
se trend posunul. Mohli bychom vsak fici, Ze
zdjem je o sofistikovanéjsi vonné kompozice,
které se rozvijeji s kazdym zazehnutim svicky.
To potvrzuje také pocet aromatickych ingredi-
enci, jez v nasich svickach najdete. Mnohdy se
dostavame az na tézko uvéfitelna ¢isla atakujici
hranici nékolika desitek slozek.

Lucie Zaleska

Ligi se vkusem Cesi, Polaci a Ameri¢ané?

Vite, v tomto ohledu je hrozné tézké generalizo-
vat. Kazda zemé md své vlastni kulturni zazemi.
A 7z ni se rodici vkus. Nicméné ttulnost domova
a vielou atmosféru chapeme velice podobné.

A tak volime vzdy takové viing, které nam do-
jem utulnosti a prijemné atmosféry dokazi
umocnit. V USA jsou to hodné gurmanské vii-
né s vanilkou, které symbolizuji teplo krbu, pe-
¢eni kolacu atd. Ty se nejvice prodavaji v zim-
nim obdobi. Tim jsem narazila na dalsi faktor,
ktery se vkusem znacné souvisi. Pro kazdé ro¢ni
obdobi volime specifické typy viini. Proto v na-
$em sortimentu kromé gurmanskych vini nale-
znete také ovocné, kvétinové, svézi, tropické. Je
zajimavé podivat se, jak viiné vnimaji Zeny a jak
muzi. Nézné pohlavi je mnohdy uchvaceno své-
zimi ,muzskymi“ variantami, kdezto silnéjsi
protéjsky jsou pfiznivci téch kvétinovych.

Jaké novinky jste si pro leto$ni zimni sezo-
nu pfipravili?

Ptichézi obdobi Vénoc, to jsou pro nas nejdii-
je teplo, které na severni polokouli v§ichni

v chladném obdobi roku potfebujeme. Pred-
stavuje také nadéji a svétlo, to, Ze se vSichni se-
jdeme v kruhu svych nejblizsich, rodiny i pta-
tel. Mezi viinémi pro nas toto obdobi
charakterizuji naptiklad Skoticové drevo,
Sttibrnd btiza, Bily jantar, Zimni ovoce nebo

Zena, ktera se neztrati

Modry smrk. Ale ke svite¢ni atmosfére se také
vazi dopliky, jez docela proméni interiér — de-
korativni kryty na sklenéné soudecky, lucer-
nic¢ky a svicny. Najdete zde motivy typicky va-
nocni, at uz jde o pouzité barvy, nebo symboly.

A co byste z vaseho sortimentu doporucila
pro ozvlastnéni kancelafe, doméci pracov-
ny, abychom byli v pohodé a uvolnili se ze
stresu, ktery nas stéle provazi?

Pokud jde o kanceldt, jiz s nikym nesdilite, pak
bych nechala volnou cestu fantazii a vytvorila si
Signature vuni, ktera pro vas bude predstavovat
vyznamny krok k pffjemné pracovni atmosfére.
Jde o to, abyste se s vasi viini citili dobre, svéze,
pohodlné. Zkratka, aby byla vasi idedlni spolec-
nici celych osm a vice hodin, které v praci tra-
vite. Pokud vsak budete prostor sdilet s dal$imi
lidmi, zkuste vybér spravné viiné pojmout jako
maly teambulding a volte takové varianty,

které budou prijemné vsem, nebo je alespon
budou kolegové vnimat neutralné a viiné je ne-
budou rusit.

Zaznamenala jsem, Ze se design svicek bé-
hem posledniho roku a pil znaéné zménil.
Co vedlo k tomuto posunu a jaké benefity
z toho plynou?

Ano, sklenéné soudecky diive byvaly mensi, ba-
revné rozdilné a mivaly jeden knot. Ale nasi za-
kaznici si prali vétsi pozitek z viiné za kratsi cas.
A tomu se design musel prizptisobit. Dnes je
sklenény soudecek vybaven tfemi knoty, diky
nimz se rychleji vytvoii vonné jezirko a aroma
se uvolni jiz béhem nékolika minut. Viiné je rov-
néz intenzivnéjsi. Nejéerstvéjsi zména se tyka
vosku. Ten je stale stejné kvalitni, vyrobeny
z rostlinnych zdrojii, obsahuje vonnou esenci
v celém svém objemu. Ale ve svicce se tfemi
knoty je bily. Na povrchu sklenéné nadobky jsou
pak dekorativni potisky, které maji umocnit do-
jem z viiné. To mé dva divody. Nase sklenéné
soudecky se 1épe kombinuji s paletou doplika,
jez k nim nabizime. A pak také lépe vyniknou
v interiéru. Navic nase zdkazniky zména a z ni
vyplyvajici moZnosti tvorit velice bavi.

ptala se Katefina Simkova
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