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B pro zdravi a pohodu

Pod novou znackou Ensana
v Marianskych Laznich

hotely s Iékarskou erudici a tradici

Na trh lazeiiskych sluzeb vstoupila letos v l1été nova znacka

Ensana. Patii tradi¢nimu pojeti lazeistvi ve spojeni s nejnovéjsimi

védeckymi poznatky tykajicimi se pfirodni Iécby mineralnimi

prameny v regionu Marianskych Lazni. Jinymi slovy jde o nové
€NSANA cbchodni oznaceni hotell s lazefiskymi sluzbami skupiny

Danubius Health Spa Resorts. Ma klientim usnadnit orientaci pfi
volbé pobytu a jeho zacileni. Pfipomeiime jesté, Ze v dnesni dobé je Ensana nejvétsi
evropsky provozovatel Ié¢ebnych lazni. Nabidka kombinace rozmanitych pfirodnich
zdroju, lékarské odbornosti a uceleného zdravotniho konceptu pfinasi hostiim
podminky pro vyladéni kondice i ndvod na lepsi styl Zivota. Poskytuje servis zaloZzeny
na tradici, letité praxi, [ékafské erudici, a stale zdokonalovaného komplexniho
Ié¢ebného programu k tomu, aby se zdravi lidi zlepsilo. Neni prikaznéjsiho poslani.
Podrobnosti ke vzniku znacky Ensana popsala Ing. Patricie Irlvekova, feditelka
marketingu spolec¢nosti Lé¢ebné lazné Marianské Lazné a.s.

Ing.""R_.a:crl'cie Irlvekova

Zadali jste budovat novou znacku Ensana.
Proé? Cim se bude vyznaéovat?

Nové znacka Ensana sdruzuje lazenské hotely

v Marianskych Laznich pattici do spole¢nosti
Lécebné lazné Marianské Lazné. Drive byla tato
skupina ¢lenem fetézce Danubius Hotels Group,
nyni se vytvorila nova znacka Ensana, zamérend
pouze na ldzeiské hotely. Pod znackou Danubi-
us zistaly hotely méstské. Znackou Ensana jsme
chtéli odlisit méstské hotely od hoteld, kde se
poskytuje lazeniskd 1é¢ba z ptirodnich 1é¢ivych
zdrojl. Vyznacuje se pravé diirazem na kvalitu
lékarské péce, 1ékarskou erudici, tradici a po-
skytovanim procedur z mistnich ptirodnich 1é-
¢ivych zdroji. Timto se chceme vymezit ke
konkurenci, kterd provadi wellness programy.

A co vas vedlo k takovému nazvu, co pred-
stavuje?

Nazev Ensana vychdzi z latinskych slov pro
»zdravi“a ,lé¢eni®, a odrazi tak primarni cile
celé skupiny nasich lazenskych hoteli. Spolec-
nost se zamétuje na spojeni 1é¢ivé sily mist-
nich pfirodnich zdroji s odbornymi lékafsky-
mi znalostmi, aby podpotila zdravi a zivotni
pohodu vSech nasich hosta.

Jaké atributy péce ptinese klientim lazni?

Jesté vyssi kvalitu medicinskych sluzeb, mezi-
narodni zkusSenost, nejnovéjsi analyzy. Lékari
a ostatni zdravotni pracovnici si budou moci
vymeénovat zkuSenosti a poznatky z lazenské
1é¢by v nasich ¢tyfech zemich, Slovensku, Ma-
darsku, Rumunsku i Anglii.

Pro koho je znacka uréena? Pouze pro sa-
moplatce?

Znacka Ensana je uréena pro vSechny, ktefi
hledaji kvalitu lazenskych a medicinskych
sluzeb. V nasich laznich 1é¢ime pojisténce
Ceskych zdravotnich pojistoven, ale i samo-
platce z Ceské republiky a dal$ich zemi. Ze

z Némecka, Ruska, Izraele, Ukrajiny, Ka-
zachstdnu, USA a dal$ich zemi. Celkem ndm
pfijeli uz hosté z 92 stat svéta. V soucasné
dobé pozorujeme nartst pobytt mladsich
generaci a tam se i trochu méni charakter
1é¢by. Mladsi generace je vice aktivnéjsi, zaji-
ma se o zivy zdravotni styl, pfirodni kosme-
tiku, a vyhledava rtizné volnoc¢asové pohybo-
vé aktivity, na které se Ensana v budoucnosti
hodla zamérovat.

2 BUSINESS www.madambusiness.cz

PROSPERITA



pro zdravi a pohodu I

Pfinese vétsi spolupraci hosta s lékafem,
hlubsi diagnostiku nebo prvky celostni me-
diciny?

Samoziejmé, pocitame s tim, ze lékat bude tou
hlavni osobou pii lé¢eni klienta. Kazdému po
vysetfeni lékaf stanovi individualni 1é¢ebny
plan, ktery se zaméti na véechny zdravotni
problémy doty¢ného. Nezapomindme ani na la-
boratorni vysetfeni klienta, které je dtleZitou
soucasti 1écby. Hlubsi diagnostiku lékat pouzije
pro lepsi stanoveni planu lé¢ebnych procedur.

Predpokladate, ze budou tento typ sluzeb
vice vyuzivat Zeny, nebo muzi?

Nase dlouholeté zkudenosti ukazuji, Ze lazen-
skou lé¢bu vyuzivaji predevsim Zeny.

Jakou roli v pfipadé Ensany budou hrat
mineralni prameny?

Mineralni prameny jsou a porad budou nej-
skych Laznich. Mineralni voda ze zdejsich
prament se pouziva k pitné 1é¢bé, inhalacim,
a hlavné ke koupelim. Nasi pfedci budovali
lazné prave tam, kde se nachazeji prirodni 1é-
¢ivé zdroje, a lazenstvi je ta ¢ast mediciny,
ktera vyuzivé k 1é¢bé prirodni 1é¢ivé zdroje.

ptala se Eva Brixi
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I pozdrav redakce / nase nabidka

S pribéhy nasich stranek

Obdivuji zeny, které netesi stdle dokola, co jiné probi-
raji kazdy den. Které vidi do dali a nehrouti se z vylité-
ho kafe do klavesnice. Sympatizuji s témi, které se do-
kazou povznést nad malichernosti a hledaji, jak
vytesit zapeklitosti v podnikani a kariére, jak vybruslit
z problému s $armem. Mnohé z nich nepanikati a nadbyte¢né nepla-
¢ou a dbaji zdravého rozumu. Pfitom umi baje¢né zachdzet s intuici

a projevovat i své emoce. Jsou to Zeny plné samy sebe, zeny odvazné
irozverné, které chtéji slyset, jak jejich zivot zvoni, hraje ze vSech not
svéta. A jsem rada, Ze stranky nasi Madam Business byly popsany pti-
béhy mnoha z nich. Eva Brixi, Séfredaktorka

Vnitini svét vitézi
Cim se nejlepsi lisi od prdmérnych
Marian Jelinek

Co rozhoduje o vitézich mezi nejlep$imi? Jak se ne-

vzdavat, i kdyz se zrovna nedafi? Jakymi technikami
nejvice ovlivnime sviij vykon? Naucte se vyuzivat své
vnitini dvojce, svého kritika. Uznavany kouc a spor-
tovni psycholog se déli o své zkuSenosti a doplnuje je
pribéhy svétovych i ceskych vitéza.
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Nenechte si ujit novinky na blogu intuitivediary.com nasi redaktorky
KateFiny Simkové.
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Cemu byste se letos
chtéla naucit?

Bc. Lenka Vodicova
OBZOR Zlin
vedouci marketingu

Réda bych se naucila fesit riizné situace

s vét$im nadhledem. Z praxe vim, ze v ty-
mové praci vznikaji tfeci plochy, které 1ze lepsi komunikaci, jasnym
sdélovanim potteb, prani a pozadavkd, a zpétnym ovérovanim, brat
pouze jako nezbytnost pro co nejlepsi pracovni vysledek. V 1été
jsem absolvovala $koleni na téma feseni konfliktd, které mé napro-
sto nadchlo. Prestoze §lo o bézné kazdodenni situace, pohlizeli
jsme na né ,,zvenci’, a dokazali je tak zvladat s vétsi lehkosti. Poma-
lu se u¢im tyto ziskané védomosti transformovat do realného zivo-
ta. Mym dal$im cilem, ktery uz nékolik let odkldadam, je absolvova-
ni Skoly smyku. Protoze kdo je piipraven, neni ptekvapen!
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Jak vnimate genderové otazky?
Ma smysl se jimi zabyvat?

JUDr. Bohuslav Klein
advokat

Pro pochopeni mé odpovédi bych mél
uz uvodem zminit mij nazor na sou-
¢asné smérovani svéta, protoze do toho
genderova problematika také nepochybné patfi. Necht mi ti, ktefi
se mnou nesouhlasi, prominou, ale mam stale silnéjsi pocit, ze sou-
¢asny civilizovany svét sméfuje pod vedenim prapodivnych zaku-
klenych (nebo rovnou otevienych) levicovych neomarxistt za zpé-
vt revolu¢nich pisni do... (sem bych napsal jadrné ¢eské slovo, ale
to byste asi nechtéli publikovat). Onehdy jsem cetl blog Petra Pola-
ka nazvany 1,59 % aktivistt $ikanuje zbytek populace. Opravdu si
to nechame libit? A tak ja voimdm i genderové téma. Pro mne je to
uméle vymysleny problém, ktery v podstaté miji skute¢né problé-
my soucasného svéta (a Ze jich je!).
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E Zlaty kuchar se jmenu-
je publikace, jez

vznikla na zdkladé pétileté ankety

Zlaty kuchat, jiz vyhlasuje kazdy

rok ¢asopis Gastro a hotel. Jde

o knihu medailonka a receptt

téch kuchatskych hvézd, které

se nejcastéji objevovaly na

prednich mistech ankety. Se-

stavila ji manazerka ankety

Stana Krejcova. Urcité se

hodji jak k ptijemnému lis-

tovani, kdyz ¢lovék pre-

mysli, co v kuchyni jesté

zkusit, nebo zatouzi experimentovat podle

navodu skute¢nych odbornikt. Muze také inspirovat k ne¢ekanym ku-

lindfskym vykontm, miiZe ve vas vyvolat touhu stat se i ve skromnéj-

$ich podminkach a pfi mensich zkusenostech kucharkou, na niz nedd

nikdo z okoli dopustit. A tak listujte: Jan Punc¢ochar, Jaroslav Sapik,

Pavel Sapik, Roman Paulus, Josef Margélek... Eva Brixi

ZLATY K
At Bechasstyg Lok
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B mésto a podnikani

Nejde jen o chvilkovou zalezitost

O TFinci je stale slyset. Ziskal
ojedinélou image mezi nasimi
mésty. Primyslova velmoc severni
Moravy si vybudovala viely vztah
také s podnikateli a firmami, které
zde pusobi. Na tom, co spoleéné
vytvareji, stavi budoucnost.
Hovofila jsem o tom s primatorkou
RNDr. Vérou Palkovskou:

Trinec je primyslové misto, pusobi zde fa-
da firem. Jak s nimi vychazi?

Velmi si vazim toho, ze naptiklad mezi més-
tem a Trineckymi Zelezdrnami uspés$né fungu-
je dlouhodobé vzajemnd spoluprace, diky niz
se dafi realizovat fadu projekti, at uz v oblasti
zivotniho prosttedi, sportu, kultury, ale i v ob-
lasti vzdélavani a v oblasti socidlni. Tfinec je
vicenasobnym nositelem titulu Mésto pro by-
znys v Moravskoslezském kraji, vitézny byl

i v kategorii s nazvem Investi¢né atraktivni re-
gion, kterou vyhldsila agentura CzechInvest. Je
vidét, Ze nejde jen o chvilkovou zilezitost, ale
o vysledek dlouhodobé préce, ktery vyzaduje
splnéni t¥i podminek, jimiz jsou kontinuita

a stabilita radnice, dlouhodoba spoluprace

s Trineckymi Zelezarnami a dal$imi podnika-
telskymi subjekty a nezbytnd odvaha pustit se
do novych véci spojend s odpovédnosti.

Co mésto pro podporu podnikani a spoko-
jenost podnikatelt déla?

Spoluprace a komunikace s mistnimi firmami
funguje uz od doby, co jsme spole¢né ptipra-
vovali strategicky plan mésta, kdy jsme pfizva-
li predstavitele vétsich i mensich instituci a fi-
rem ke kulatému stolu. To, jak mésto vypada,
zaleZi na lidech a také na firmach, které v ném
pusobi. Se zastupci podnikatelské sféry se se-
tkavame pravidelné na jedndanich Strategické-
ho vyboru Zastupitelstva mésta Ttince. Jsem
Cestnou ¢lenkou predstavenstva Oblastni hos-
podarské komory se sidlem v Ttinci, takze

i zde na setkanich s predstaviteli zdejsich fi-
rem konzultujeme vize a budouci projekty

a hledame cesty, jak si vzajemné pomoci. Po-
kud se na nds podnikatelé obrati, snazime se
jim v ramci moznosti vyjit vstfic a pomoci jim
alespon poskytnutim potfebnych informaci.

A jaky vztah maji prdmyslnici ke svému
méstu?

Mésto a Trinecké Zelezarny jsou spojeny tak-
tka pupecni $iidrou, hut je nejvétsim zamést-
navatelem v celém regionu a mezi méstem

a zelezarnami uspé$né funguje uz mnoho let
vzéjemnd soucinnost, kterd vychazi ze samot-

né historie. Je tedy logické, Ze véci fe$ime spo-
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RNDr. Véra Palkovska

le¢né. Diky tomu se dafi realizovat fadu pro-
jektt, které zvysuji kvalitu Zivota v naSem
mésté. Spole¢né se nam napriklad povedlo vy-
budovat primyslovou zénu na Balindch, ¢as-
te¢né odklonit tézkou automobilovou dopravu
mimo centrum mésta, spole¢né jsme pomaha-
li i pti ptipravé obchvatu Ttince, hut se vy-
znamné podili na podpofe sportu, kultury

i socialnich projektt, jak jsem jiz naznacila.
Diky vzéjemné spolupraci jsme zrekonstru-
ovali kulturni dum Trisia, autobusové stano-
vi§té atd. Velmi si partnerstvi s Zelezdrnami
vazime, protoze takova tizka spoluprace neby-
va v jinych méstech obvykla.

Pustili jste se do budovani smart city. Co
vsechno se jiz podafilo a jaka je vize?

Pro Tfinec je charakteristicka snaha poustét se
do odvaznych véci a ve mésté se v poslednich
letech uskutecnilo nékolik velkych investic pre-
sahujicich svym vyznamem hranice mésta, jako
je obchvat Trince, moderni Integrované vyjez-
dové centrum, Zelezni¢ni zastdvka v centru
meésta, véetné podjezdu Via LyZbice, projekt
Revitalizace Povodi Olse, rekonstrukce knihov-

ny na kvalitni informa¢né vzdélavaci centrum
¢i modernizace sportovné relaxa¢niho komple-
xu STaRS. Tinec se vydal cestou chytrého més-
ta v roce 2016, kdy pristoupil k dohodé o roz-
voji konceptu chytrého mésta a chytrého
regionu v Moravskoslezském kraji a podepsal
partnerstvi s krajem, statutdrnim méstem
Ostrava, Ministerstvem pramyslu a obchodu

a Ministerstvem Zivotniho prostiedi CR. Do
tohoto konceptu zapadd mimo jiné i ¢ista do-
prava, ¢isté zivotni prostiedi, chytrd sprava
mésta a vyuzivani modernich technologii.

Uspéch zaznamenaly aktivity tykajici se
dopravy...

O odvaze a chuti poustét se do véci s predstihem
a témat svéd¢i mimo jiné zavedeni flotily deseti
elektrobust do tfinecké méstské hromadné do-
pravy a potizeni dobijecich stanic pro elektrobu-
sy, elektromobily i elektrokola. V duchu ¢isté
mobility podporuje Tinec také cyklodopravu
jako jednu z cest, jak pomoci Zivotnimu prostre-
di. Cyklisté maji k dispozici vyhrazené jizdni
pruhy, specidlni bezpe¢nostni stojany na kola,
vefejné pumpy, servisni stojany a dal$i opatfeni

www.madambusiness.cz



usnadnujici pohyb na kole. Od roku 2017 maji
cyklisté v Tfinci moznost bezpe¢né uschovat
kolo i s pfislusenstvim do inovativniho parko-
vactho domu pro kola u vlakové zastavky Tii-
nec. V soucasné dobé vznika po obou stranach
silnice ve sméru na Cesky Tésin nov4 cyklos-
tezka, diky niz se dostanou lidé na kole do
mistni ¢asti Konskd a na primyslovou zénu
Baliny mnohem bezpe¢néji. Na novinku se
mohou tésit i cyklisté, ktefi se vydaji na Javoro-
vy vrch na elektrokole. V cili je ¢ekd nova nabi-
jeci stanice a servisni stojan s pumpickou.

Ale to zdaleka neni vse, vidte?

Stali jsme se také priikopnikem v digitalizaci
stavebnictvi, kterd si postupné buduje misto

v legislativé Ceské republiky. T¥inec jako jedno
z prvnich odvaznych mést zavedlo a vyuziva

v ptipadé vystavby nového sportovniho centra
metodu BIM (Building Information Modeling),
kterd umoznuje mit v digitalni podobé presné
informace o stavbé nejen ve fazi jeji realizace,
ale i v priibéhu jejiho provozovani. Metoda
BIM md prinést efektivnéjsi praci projektovych
tymil, maximalizaci uzitné hodnoty realizova-
nych staveb a v neposledni radé i efektivnéjsi
spravu majetku mésta. Rozhodovat a jednat
chytte a zdroven s plnou odpovédnosti je dlou-
hodoby a nikdy nekon¢ici proces. Abychom
mohli jit cestou chytrého mésta, je tieba splio-
vat tfi zakladni podminky, kterymi jsou stabili-
ta a kontinuita ve mésté, spolupréce a partner-
stvi na v8ech urovnich a nezbytna chut pustit se
do velkych véci. Koncept chytrého mésta neni
jen o mésté samotném, ale také o firmach a or-
ganizacich, které zde ptisobi, a predev$im se
dotyka samotnych obyvatel mésta.

Kdo se do FeSeni smart muze zapojit? Mo-
hou tfeba i studenti svymi ndpady a nazory?

Koncept chytrého mésta neni jen o mésté sa-
motném, ale také o firmdch a organizacich,
které zde ptsobi. Né§ region potfebuje tech-
nicky vzdélané mladé lidi, proto podporujeme
technické vzdélani uz na zakladnich a stred-
nich skolach a hledame zptisoby, jak déti mo-
tivovat a vést k technickym obortm.

Meésto provozuje 14 zakladnich a 26 matet-
skych gkol. Casto na pravidelna setkani s fedi-
teli zveme i predstavitele T¥ineckych Zelezéren
a hledame zpusoby, jak déti motivovat a vést

k technickym obortim. Zajimavé aktivity stred-
nich a zdkladnich $kol podporujeme prostied-
nictvim dotaci. T¥inec podepsal s ufadem prace
deklaraci o spolupraci zamérenou predevs§im
na zaky povinné skolni dochazky, ktefi se roz-
hoduji, kam dél po zakladni $kole. Prostfednic-
tvim rtiznych aktivit chceme vyvijet tsili k to-
mu, aby se zaci spole¢né s rodi¢i zodpovédné

a informovaneé rozhodli o svych dal$ich krocich
v Zivoté a byli pfipraveni prostfednictvim
vhodné zvolené vzdélavaci drahy na zapojeni
do pracovniho prostfedi a do Zivota mésta. Na-
vazali jsme spolupréci s VSB-TU, zapojujeme
zaky a studenty do méstskych akci, jako byl
napriklad Den elektromobility, spolupracujeme
s Gymnaziem T¥inec a ¢leny jeho studentského
parlamentu, diskutujeme s mladymi lidmi o je-
jich predstavach a ndpadech a snazime se

v ramci moznosti reagovat na jejich potteby.
Nasim cilem je, aby bylo nase mésto atraktivni
pro vSechny generace, a zvlasté i pro mladé li-
di, ktefi by tak méli motivaci vratit se po stu-
diich nebo pracovnich zkugenostech v jinych
krajich zpét do Tfince, usadit se zde a jednou
prevzit Stafetu v rozvoji naseho mésta.

Zena, ktera se neztrati

mésto a podnikani I

Fandite vy osobné tém, ktefi se rozhodli
vice riskovat, nést za sebe vétsi zodpovéd-
nost, seberealizovat se prostifednictvim
vlastni firmy?

Fandime v§em skvélym napadiim, které po-
sunou kvalitu Zivota v T¥inci kupfedu.

Zakladaiji si své firmy v T¥inci i mladi lidé,
ktefi opusti pudu stfedni a vysoké Skoly?
Cim je mGze mésto motivovat?

V Ttinci funguje podnikatelsky inkubator -
STEEL IT. Ten pomaha udrzet v regionu ze-
jména mladé, talentované lidi, ktet{ zvazuji,
zda tady zUstat a zacit podnikat. Vidime

v mladych lidech velky potencial, proto
podnikatelsky inkubator podporujeme od
jeho vzniku kazdoro¢né finanéni dotaci. Ve
STEEL IT probihaji pravidelné Tfinecké in-
spirativni snidané, kterych se také zacastnu-
ji a které povazuji za velmi uzite¢né. Jde

o platformu pro setkavani inspirativnich
osobnosti naeho regionu a zacinajicich
podnikateld, v rdmci niz se bavime s mlady-
mi lidmi pravé o jejich zajimavych ndpadech
a podnétech.

otazky pfipravila Eva Brixi




I business pohody a zdravi

Pomahame zenam
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PhDr. Miroslava Pefinova
vstoupila do Siné slavy GERnétic

Sedite di|
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Eva Siskova (vlevo) a Mgr. Simona Flekova
se staly absolutnimi vitézkami soutéze

Firma LK SERVIS, generélni zastoupeni francouzské kosmetiky GERnétic
pro ¢esky a slovensky trh, je denné v kontaktu se svymi obchodnimi
partnery, kosmetickami, které se klientkam a klientim snazi p¥inést
pocit pohody a krasy prostfednictvim luxusni salonni péce a procedur.
Kosmeticka praxe ma véak mnoho rozméri a je velmi naro¢na.

Skyta také znaény prostor k soutéZivosti, a pravé proto jiz podruhé
dostaly jednotlivé reprezentantky znacky GERnétic moznost porovnat
si své schopnosti a znalosti v soutézi Hvézda GERnétic Cesko

a Hviezda GERnétic Slovensko.

Cilem bylo poukazat na pozitivni vzory

v oboru, podporovat a motivovat Zeny v pod-
nikdni. Vést kosmeticky salon je obdobné n4-
ro¢né jako fidit véhlasnou spolecnost, a to
vyZaduje manazerské nasazeni i laskavy lid-
sky pristup i zdravé sebevédomi osobnosti,
kterd vlastni firmu. Stejné jako v roce 2017
byl i leto$ni ro¢nik rozdélen pro kazdy trh
zvl4$t — na tizemi Ceska se uskuteénila Hvéz-
da GERnétic Cesko 2019 a na tzemi Sloven-
ska Hviezda GERnétic Slovensko 2019. Vy-
sledky klani byly odhaleny 12. fijna 2019 pti
ptilezitosti odborného kosmetického kongre-
su Les Nouvelles Esthétiques v Bratislavé.
Utastnice musely projit tfemi soutéznimi koly.
V tom tietim kosmetické salony ¢ekala név-
$téva odborné poroty, kterd posuzovala profe-
sionalitu kosmeticky, aktivitu pfi komunikaci
znacky a pri praci s klienty, vyzadala si refe-
rence alesponi od dvou klientek a provedla
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s kosmetickou fizeny rozhovor. ,,Pti jakémkoli
hodnoceni je dilezité s lidmi mluvit, poznat je
a jejich svét. Pravé proto se nikdy nespoléha-
me pouze na dotazniky ¢i formulare. Kosme-
ticka péce je sluzba, do niz kosmeticka vzdyc-
ky vnasi své ja, svou osobnost, a proto si
zasluhuje hodnoceni individualni ptistup, kte-
ry nam odhaluje silné i slabsi stranky, prilezi-
tosti, kde je mozné se v oboru jesté rozvijet.
Samy soutézici to vinimaji jako velice cennou
zpétnou vazbu,” priblizila principy soutéze
Ing. Andrea Tr¢kova, hlavni porotkyné souté-
Ze, vykonna feditelka LK SERVIS/GERnétic
pro Cesky a slovensky trh.

Poslani soutéze poodhalil Mgr. Ladislav Ka-
van, hlavni porotce soutéze, majitel spolec-
nosti LK SERVIS takto: ,,Diky prvnimu ro¢-
niku nase spolupracujici kosmeticky zjistily,
Ze jim soutéz pfinasi nové moznosti rozvoje,
a je pro né tedy vitanou vyzvou. V letodnim

roce jsme zaznamenali nartst G¢asti. Domni-
vam se, ze to je také proto, Ze nase Gernetici-
enne ziskaly i diky prvnimu ro¢niku soutéze
v roce 2017 vy$si sebevédomi a uvédomily si,
Ze se svymi znalostmi a profesionalitou mo-
hou vlastnim ambicim popustit uzdu. To ko-
ne¢né vidime i v silicim zdjmu o vzdélavani
jak na poli oborném, tak v oblasti doplitko-
vych podpiirnych aktivit, jako byl napriklad
kurz vénovany komunikaci na Instagramu.“
»Podnikavé Zeny berou svtij business vazné

a nechtéji ustrnout na jednom misté,” kon-
statovala Andrea Tr¢kova. Soutéz letos uka-
zala, Ze kosmeticky spolupracujici se znackou
GERnétic vnimaji svou profesi stale jako pos-
lani, ale uz mu maji odvahu ptisoudit i roz-
mér businessovy. Ziskavaji potfebnou sebe-
davéru, kterd jim pomaha rozvijet salon,
obchodné komunikovat, pfivést nové klienty
a nabidnout jim prvotfidni zazitek. ,,V$imli
jsme si, Ze nase kosmeti¢ky mnohem lépe
zvladaji ohodnotit své sluzby, at uz po strance
profesionalni, zazitkové, tak i po té finan¢ni
nez v minulosti. Hvézda GERnétic Cesko

a Hviezda GERnétic Slovensko maji pomoci
vSechny atributy v podobé profesnich hodnot
budovat zdravym zptisobem, naladit vitézky
ijejich kolegyné, aby odhodily zbyte¢ny
strach a svému poslani, jak rady fikaji, véno-
valy vSechno usili a chut, jez jim pfinaseji se-
berealizaci a pocit uspéchu. Je to velkd moti-
vace,” zdtraznil Ladislav Kavan.

www.madambusiness.cz



Hromadné foto nejen jako vzpominka

GERnétic neni jen o krése, ale také o emocich
a relaxaci. Clenové poroty se ptali i na to, jaky
vyznam ma pro kosmetic¢ky znacka dnes. ,Ger-
neticienne svou praci vnimaji jako smyslupl-
nou a stejné hodnotnou, jako je naprtiklad me-
dicina. Ma to nékolik diivodi. Kozni
nedostatky tato znacka fesi od jejich priciny, ne
jako odstranovani nasledki. Je pro né rovnéz
vyznamnd podpora, kterou jim generalni za-
stoupeni znacky v Praze poskytuje od vzdélava-
ni pres konzultace az po profesionalni odévy,
propagacni materidly nebo vstiicny servis

v ramci skladu a expedice. Mozaika vysledka
pti praci s klienty, zdzemi ve firmé a orientace
na dulezité hodnoty zivota ve filozofii GERné-
tic, to v8e pro né tvoii smysluplny zaklad, z né-
hoz vychazeji pti kazdodenni praxi. Je tZasné,
jak viely vztah ke znacce si nase kosmeticky vy-

kategorie

Cesko 2019

Hvézda GERnétic

budovaly. Za jejich odvahu, radost z prace

a kreativitu si zaslouZzi obrovské podékovani
viechny tcastnice Hvézdy GERnétic Ces-

ko 2019 a Hviezdy GERnétic Slovensko 2019,
zhodnotila Alena Kimlova, ¢lenka odborné po-
roty, hlavni firemni kosmeticka GERnétic

a hlavni 8kolitelka Akademie GERnétic.  (red)

.......................................................

Nase Madam Business byla medialnim part-

: nerem této soutéze stejné tak jako nase :
znacka vitaPR. V rdmci slavnostniho predéva- :
ni cen jsme vitézkadm vénovali hodnotné dar-
ky — knihy, poukaz na rozhovor zdarma v Ma-
: dam Business a verée Evy Brixi. Clenky nasi
redakce KateFina Simkova a Eva Brixi se sta-

ly rovnéz soucasti poroty soutéze.

.......................................................

Hviezda GERnétic
Slovensko 2019

Absolutni vitézka soutéze

Cena za aktivitu
a zviditelhovani GERnétic
na webu a sociélnich sitich

Cena za odborné znalosti
GERnétic

Cena za nejhezéi salon
na profesionalni Grovni

Cena za poskytovani
nejvice druhii oSetfeni
GERnétic

Cena pro nejlepsiho prodejce
produktt Vital Transfer -
novinky GERnétic 2019

(1. 4.2019 - 10. 9. 2019)

Siii slavy GERnétic

Mimoradna cena za pfinos
pro kosmetiku GERnétic

Mgr. Simona Flekova,
Partnersky salon GERnétic,
Brno

Ivana Cachova,
kosmeticky salon, Praha

Mgr. Iva Kleinerova,
Partnersky salon GERnétic,
Hradec Kralové

Renata Sebelova,
Partnersky salon GERnétic,
Ostrava

Pavla Zrebna,
kosmeticky salon, Praha

Michaela Rohac¢kova,
Partnersky salon GERnétic,
Velké Pritoéno u Kladna

Dr. Miroslava Pefinova,
kosmeticky salon, Liberec

Marie Drenkova,
Partnersky salon GERnétic,
Karlovy Vary

Eva Sigkova,

Partnersky salon GERnétic,
Kosice

Sylvia Sulikova,

kosmeticky salon, Bratislava

Martina Grygarova Korbiniova,
Partnersky salon GERnétic,
Liptovsky Mikulas

Monika Rolnikova,

kosmeticky salon, Senica

Michaela Minarovychova,
kosmeticky salon, Bratislava

Monika Rolnikova,
kosmeticky salon, Senica

Ing. Mgr. Slavka Gajarska,
Partnersky salon GERnétic,
Trnava

Ing. Miroslava Vigasova,
Partnersky salon GERnétic,
Banska Bystrica

Zena, ktera se neztrati

business pohody a zdravi I

A jak samy absolutni
vitézky vnimaji svou
profesi a soutéz?

Mgr. Simona Flekova (Brno),
absolutni vitézka soutéze
Hvézda GERnétic Cesko 2019:

.Je to krasny pocit, nesmirné si toho va-
Zim. Jsem rada, Ze jsem si pfed mnoha
lety vyhlédla kosmetiku GERnétic a ze
dnes patfim mezi Gerneticienne, do rodi-
ny vyjimeéné kosmetické znacky. Cenim
si specifického pfistupu znacky nejen vici
klientkdm, ale také vicéi lidem, ktefi

s GERnétic spolupracuji. Kosmetika je
Uzasna, oSetfeni bych pfirovnala k hlubo-
kym ritualim pavabu, vysledky jsou
dechberouci. Vyhra je ztélesnénim oce-
néni vieho, co se tykd mého salonu

a prace. Moc za to dékuji. Je to pro mne
velmi motivaéni a zérover je to vyzva byt
stéle lepsi a lepsi, v ramci své profese se
vyvijet, ucit se, studovat. V tomto ohledu
se mohu velkou mérou realizovat diky
ateliérlim, které pro své kosmeticky GER-
nétic porada. Nesmazatelnou stopu ve
mne zanechala i nedavna navstéva Labo-
gers GERnétic Synthése ve Francii, ktera
mne obohatila o fadu novych informaci

a souvislosti. Ocenéni je pro mne rovnéz
zévazek. S prihlasenim do soutéze jsem
nevahala, védéla jsem, do éeho jdu.

A tento vysledek mé nesmirné potésil.”

Eva Siskova (Kosice),
absolutni vitézka
Hviezda GERnétic Slovensko 2019:

+Prekvapilo mne to a nepocitala jsem

s tim. Stéle se snaZim pracovat pro klient-
ky, pro jejich spokojenost. Velmi si ocené-
ni vazim. S GERnétic spolupracuji sedm let
a je to pro mne doslova druha rodina.
Kosmetiku jsem objevila iplnou nahodou
na vystaveé v Bratislavé, kde mé oslovilo
nejen logo, ale také termin bunécéna vyzi-
va, ktery mi je jako biochemicce blizky.
Vzbudilo to ve mné velkou zvédavost.
Alena Kimlova, hlavni firemni skolitelka
znacky, mi dokazala dat na véechny mé
otazky erudovanou odpovéd; a to mne
dostalo! Ocenéni je pro mne povzbuzenim
a vyzvou. Nevim, zda se to da jesté preko-
nat, ale v kazdém pfipadé je to pro mne
nejen o mé praci, ale predevsim o spoko-
jenosti klientek. Kosmetika GERnétic mi

klopovat se bajecnymi lidmi.”




I rozhovor mésice

Vyhtivime domy, vinice,

fotbalova hristé i okapy

Znacka FENIX patfi k Fadé spoleénosti, které zaloZil ¢i koupil vyjimeény podnikatel

Ing. Cyril Svozil. At jiz v Jeseniku, nebo v Praze, ¢i za hranicemi nasi vlasti. Jednatelkou
jedné z nich, FENIX Trading, s. r. o., ktera se stard o obchodni aktivity doma

i v zahranidi, je dcera Katefina Jezerska. Kdyz jsem ji slySela zasvécené a poutavé
prednaset o vysledcich skupiny firem na podzimni tiskové konferenci v nasem hlavnim
mésté, nesmirné jsem si prala, aby vystoupila i na strankdch Madam Business:

Katefina Jezerska

Nejvétsim trhem je pro vasi spoleénost ten
cesky. O¢ maji zakaznici pfedevsim zajem?

Zajem se lisi trh od trhu. V CR, tak jako napti-
klad ve Skandinavii, je nejvétsi poptavka zejmé-
na po podlahovém vytapéni, které nasi zakaznici
voli nejen ke zvy$eni komfortu napt. v koupel-
nach, ale vytapi jim cely byt nebo diim. Ale na-
ptiklad v Rakousku, Slovinsku nebo Holandsku
je velmi oblibené vytapéni sdlavymi panely

(tzv. infrapanely). Ja osobné preferuji celoplosné
stropni vytapéni topnou folif nebo topnymi mo-
duly, které mame nové v nabidce. Stropni vyta-
péni rovnomérné vytopi celou mistnost a ohteje
i podlahu a dle testtl provadénych pracovniky
CVUT bylo vyhodnoceno jako nejkomfortnéjii,
s podilem salavé slozky az 87 %. Nicméné kou-
pelnu bez podlahového vytédpéni si jiz nedokazu
predstavit. Vétsinou vSak doporucujeme systé-
my kombinovat dle konkrétnich potieb zdjemce.

Je odbératelem koneény uZivatel — staveb-
nik, nebo to jsou zejména firmy?

To je také rizné. V CR mame sit tzv. autorizova-
nych partnert. Jde pfedevsim o instala¢ni firmy,

[ Prelons
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které jsou schopné zajistit navrzeni vhodného
topného systému, néslednou instalaci i technic-
kou podporu. Prodavame vak i pres velkoob-
chody, stavebnim firmam, vyrobctim dievosta-
veb, srubi i roubenek. Mdme i vlastni e-shop,
takze jsme schopni obslouzit i kone¢né zdkazniky.

FENIX Trading je vyraznym hraéem expor-
tu. Do jakych zemi vyvazite a kde viude
maéte vlastni firmy?

Zhruba 70 % zbozi exportujeme do vice nez

70 zemi na Ctyfech svétovych kontinentech.
Vlastni dcefiné firmy mame na Slovensku, ve
Velké Britdnii, Francii, Spanélsku, Norsku, Né-
mecku a Polsku. Nejsilngjsim kontinentem je
pro nas Evropa, ale dafi se ndm i v Severni a Jiz-
ni Americe, Australii a na Novém Zélandu.

V Asii bohuzel v soucasné dobé ztracime a Afri-
ka se ndm také moc nedafi.

Poslednim akviziénim krokem se stalo Pol-
sko. Co pro vas tento region pfedstavuje?

Polsko pro nas historicky byvalo silnym trhem,
navic jde o naseho souseda, takze bylo jednou

z priorit se zde vice prosadit. BohuZel se nas
dlouholety partner dostal do osobnich problému
a poslednich nékolik let ztracel na vykonnosti.
Jsem rada, Ze jsme se dohodli a nyni pokracuje-
me spole¢né pod vlajkou Fenix. Jiz ted vidime
prvni vysledky a rosteme v Polsku o vice nez

40 %. Pevné véim, ze potencidl je daleko vyssi.

Kde probiha vyroba toho vieho, co tvofi
vas sortiment? V Jeseniku?

Nas nejvétsi vyrobni zdvod je v Jeseniku. Prvnim
vyrobkem z roku 1990 byly salavé panely. V ro-
ce 2001 jsme zahgjili produkci topnych kabel.
Topnou fdlii pro podlahové i stropni vytapéni
vyrabime v nasi dcefiné firmé ve Skotsku a men-
§i vyroby mame i na Slovensku, ve Francii

a Spanélsku. Nage $panélsk4 dcetinka Ceilhit je
vyrobcem topnych kabelt jiz od roku 1975

a v devadesatych letech byla nasim dodavatelem.
T kviili tomu, Ze zménou majitele tam méli prob-
lémy s dodédvkami a nestélou kvalitou, jsme se
rozhodli pro vlastni vyrobu topnych kabeld.

A vroce 2010 jsme Ceilhit spole¢né s jeho ma-
tefskou firmou ACSO koupili.

Vim, zZe jste dali do velké miry pfednost
robotiim. Jak se s nimi zamé&stnanci szili?

V podstaté dobre. Roboti k nam ptisli v dobé,
kdy byl a porad je nedostatek pracovniki na
trhu, takZe nedoslo k Zddnému propousténi a na-
hrazovéni zaméstnanct pravé jimi. Navic auto-
matizace (nejen roboti) véem usnadnila, a hlavné
zefektivnila praci. Zaméstnanci ted za stejnou
dobu vyrobi daleko vice vyrobkt a tim, Ze je vy-
roba v jedné urovni a nemusi nic prenaset, tak si
dovolim tvrdit, Ze je prace méné fyzicky naro¢na.
Co bylo ale zpocatku problémem? Najit odborni-
ky, kteti budou schopni s roboty pracovat. Lidi,
ktefi se nauci roboty ovladat, fesit problémy,
kdyz dojde k néjaké chybé. Zjistili jsme, Ze nyni
potiebujeme vice kvalifikovanych zaméstnanct
nez dfive.

Nespokaojili jste se jen s vyrobou a prode-
jem, ale bavi vas hravé projekty v riznych
zemich. Napfiklad jste pomohli francouz-
skym vinafum, oSetfujete travniky fotbalis-
tim. O jaké zéleZitosti jde?

Majoritou nasich prodeju zustavaji topné systé-
my pro domdcnost a tercidlni sféru. Prosazuje-
me se ale stale vice i v pramyslovych a zemédél-
skych objektech a také vyhfivame chodniky,
cesty, odmrazujeme potrubi a chrdnime okapy

a Zlaby pfed zamrznutim. To vSe je nas stan-
dardni sortiment. Co se tyce specialnich projek-
tl1, tak tim, Ze jsme se na nasich trzich dostali do
povédomi zakaznikd, prichazeji poptavky na

www.madambusiness.cz



ruzné zajimavé projekty, jako jsou napriklad vi-
nice v oblasti Champagne. Konkrétné na tomto
projektu se podilely nase dcefinky z Francie

a Spanélska a instalovaly topny kabel na 40 hek-
tarech vinice (zhruba 40 km kabelu). Jde o zku-
$ebni projekt, a pokud se zde nas pristup osvéd-
¢i, mohlo by jit o velmi zajimavy novy sektor pro
nase topné systémy. A proc¢ se vlastné vinice vy-
htivaji? V poslednich letech ptichazelo jaro dfi-
ve a vinna réva zacala pucet jiz v bieznu. Kdyz
ale v dubnu uhodily ranni pfizemni mraziky,
dokazaly znicit celou Grodu. Ve vétsich domé-
nach to fesi vrtulniky, které stlacuji teply vzduch
k zemi nebo pouzivaji specidlni svice. Nase fese-
ni je snadné a ekonomické.

Co se tyce fotbalovych stadiont, tak mame
dlouhodobé zkusenosti s vyhfivanim ptirod-
nich travnika, kde je topny kabel ulozen ve
vrstvé hliny a chrani kotinky. Ve Skandinavii
pouzivaji vyhradné umélou travu, coz byl nejen
pro nas celkem ofi$ek. Topny kabel je instalo-
van na vrstvé izolace a je pokryty kobercem
umeélé travy. Konstrukee je tedy velmi tenka

a tloustka topného kabelu musi byt do 3,5 mm.
Je nutné, aby byl kabel odolny nejen mechanic-
ky, travniky se totiz soli, takze kabel lezi ve sla-
ném roztoku, coz je velmi agresivni prostiedi.
Pred nami zde pohorely topné kabely od tii
rtznych konkurenénich firem, z jejichz chyb
jsme se poucili. Pevné véfim, Ze nase fe$eni bu-
de fungovat k plné spokojenosti nejen fotbalo-
vych fanouska a opét se nam otevre dal$i zajima-
vy trh. Pro informaci - v roce 2018 jsme takto
zvladli Ctyti fotbalové stadiony a v roce 2019 do-
konce uz 11 stadiont! Na jednom stadionu je
instalovano na 88 km topného kabelu.

Znamena to, Ze prodavate také napady,
feseni, snazite se sbirat zkuSenosti i tam,
kde je potfeba neobvyklého pFistupu?

Samoziejmé. Snazime se obsahnout co nejveétsi
¢ast trhu, protoze nikdy nevite, kdy tfeba, i ne
vlastnim zavinénim (napt. kvuli legislativé),
miiZete o néjakou ¢ast trhu prijit. Do Skandi-
navie dodavame topné kabely, které slouzi

k vytvrzeni betonu. Kabel je v provozu pouze
po dobu procesu zrani betonu, ktery trva zhru-

ba dva tydny, a poté je vidlice odsttizena a zls-
tava v konstrukei. Jde o na$ oblibeny produkt

s nulovou poruchovosti. V Holandsku topnymi
kabely plasime mysi. Vyvijime specidlni panely
do biofarem, kde je potteba vyssiho IP kryti.
Chranime topnymi kabely satelity na stfechach
pred zamrznutim atd. Vzdy se snazime svym
zakaznikim vyjit vstfic a najit pro né nejvhod-
néjsi cestu.

V pftistim roce se chystate na jeden veliky
mezinarodni veletrh, mate velkolepé pla-
ny. O¢ pfesné pujde?

Pravidelné, jiz od roku 2005, se u¢astnime me-
zinarodniho veletrhu ISH ve Frankfurtu a po-
sledni dva ro¢niky jsme byli na mezinarodni
vystavé MCE v Milan¢, kam se chystame

i v ptistim roce. Mate ale asi na mysli EXPO

v Dubaji, které se bude konat od fijna 2020 do
dubna 2021. Je pro nas velkou cti, Ze jsme byli
vyzvani, abychom se tak prestizni udélosti uca-
stnili, a stali se navic oficidlnim partnerem ce-
ské ucasti. V ramci rota¢ni expozice, ktera se
po cely mésic biezen bude vénovat tématu
»Ceskd energie, zde vystavime hned dva expo-
naty. Prvnim z nich bude model domu ve stan-
dardu 2020 jako aktivniho prvku energetické
soustavy, na kterém predstavime energeticky
koncept firmy Fenix. Pro vasi predstavu — nd$
energeticky koncept jsme jiz prezentovali na
tzv. malém expu v Astané. Druhym exponatem
bude akumula¢ni stanice AES 10 od spole¢nosti
AERS s.r.0,, kterd je jiz druhym rokem soucdsti
skupiny FENIX. Navic po celou dobu svétové
vystavy, tedy od 20. 10. 2020 do 10. 4. 2021,
bude zaptj¢en Ceskému pavilonu umélecky
exponat zhotoveny Jakubem Neprasem Ener-
gie Fénix.

Cim vés a kdy oslovila zna¢ka Fenix?

To je opravdu tézkd otazka, protoze zndm Fenix
od samotnych pocatka, kdy tata firmu zakladal.
To jsem ve Fenixu pracovala jako brigadnik

a béhem vsech volnych chvil i topné sezony
jsem vypomahala ve vyrobé. Po ukonéenych
studiich v roce 2000 jsem zacala ve firmé pra-

Zena, ktera se neztrati

rozhovor mésice

covat a jsem zde dodnes, takze mé asi znacka
Fenix velmi oslovila!

Co patfi k dobrému jménu seriézniho ob-
chodnika?

Snazime se byt ke svym zdkaznikiim vzdy ote-
vieni a korektni. Neklameme je smy$lenymi his-
torkami o kosmické technologii nasich topnych
systému apod. Kdyz udéldme chybu, snazime se
ji vyfesit k plné spokojenosti doty¢ného. Mys-
lim, Ze se nejlépe pozna seridzni obchodnik ne-
bo firma, kdyz nastane problém.

Mate vice vztah k businessu, nebo energe-
tice?

Mam rada nas obor a bavi mé podilet se na vy-
voji novych vyrobk, Gcastnit se novych pro-
jektt, které mohou nasi nabidku dostat do ji-
nych segmentt. Také rada pracuji s exportnimi
trhy, tedy bavi mne nase aktivity za hranicemi
rozvijet, stejné tak jako objevovat trhy nové.
Takze mam spi$ vztah k businessu.

Svym zplUsobem ménite svét. Uéite sprav-
né hospodafit se zdroji, byt Setrni k pfiro-
dé. Jaky je to pocit?

Ur¢ité prijemny! Pro budovy, které se dnes stavi,
je opravdu elektfina nejlepsim feSenim a konec¢ni
zakaznici to vi i pfes silnou lobby teplarenského
sdruzeni a velkou podporu tepelnych cerpadel.
Elektrické vytapéni je levné na pofizeni, mizete
si zvolit zptisob vytapéni pro kazdou mistnost
individudlné dle svych potteb. Pti vykonech, kte-
ré se zde instaluji, je i levny provoz. Navic elek-
trické vytapéni miizete presné a snadno regulo-
vat, opét v kazdé mistnosti zvlast. Nedochazi

k zadnym ztratdm jako u teplovodniho vytapéni,
kdy je reakce pomald. Vysvitne slunce a v mist-
nosti se ohfeje teplota vzduchu na pozadovanou
hodnotu a topeni se ihned vypne. Navic kombi-
nace s neobnovitelnym zdrojem a domovni aku-
mulacni stanici je idealni. Ne nadarmo je na$im
sloganem: Budoucnost je elektfina!

za odpovédi podékovala Eva Brixi




I vonavé podnikani

O luxusnich mydlec
kterd délaji radost

Asi nejsem sama, kdo rad nakupuje znackova vonava mydla, ktera si pak mésice

nechava v pradelniku, aby provonéla doslova vse, co lze. A uréité patfim k tém,

ktefi pravé takova mydla s chuti pofizuji jako vanoéni darky nejen s ohledem na

prenddhernou parfemaci, ale i zajimavé a ¢asto neviedni sloZeni takové viné,

jednoznaénou kvalitu i originalni libivé obaly. Ano, jde o tuha, klasicka mydla

svétové znacky Nesti Dante. Ceska rodinna firma Flowergift a.s. se béhem své vice

nez dvacetileté historie stala jejich nejsilnéjsim svétovym distributorem

a perfektné zasobuje ¢esky a slovensky trh. Jaka je filozofie, jaky vztah ma

k italskému vyrobci a jaky ke koncovému zakaznikovi? Vypravéla mi o tom

predsedkyné predstavenstva Alena Kohoutkova:

Alena Kohoutkova

Jak jste se s mydly tohoto typu seznamila?

Bylo to svym zptisobem vlastné velmi jedno-
duché. S manzelem jsme hodné cestovali

a navstévovali i fadu vystav v zahrani¢i. Kdysi
jsem si mydlo uvedené znacky koupila v Né-
mecku a naprosto mne uchvatilo. A protoze
na ¢eském trhu tento producent nebyl zastou-
pen, spojila jsem se s nim a projevila zdjem

o to, abych se stala exkluzivnim zastoupenim
pro Cechy i Slovensko. Slovo dalo slovo a ja
jsem zacala. Pred tim jsem jesté prijela do Flo-
rencie, prohlédla jsem si tovarnu, pohovorila
s majiteli. Jako zdzrakem jsme si napoprvé vel-
mi porozuméli. Nasli jsme k sobé vzajemny

BUSINESS

PROSPERITA

foto Katefina Simko

vztah divéry a na tom jsme obchodni aktivity
zacali budovat. Bylo to jako v pohadce. Bez-
konfliktni, seridzni ptistup, od zacatku platilo
dané slovo, dodrzovaly se smlouvy, objednav-
ky, platby.

To se asi kazdému v jeho podnikatelskych
aktivitadch nepodafilo, vidte?

Myslim si, Ze jsme méli opravdu velké $tésti.
Na v$em jsme se rychle dohodli, firma ndam
okam?zité poslala vse, co jsme objednali, a to
trva dodnes. Proto si vSichni z naseho dnes jiz
pocetné rozsahlejsiho tymu této spoluprace
velmi vazi, a to se prolind i do vztahu s vétsi-

nou nasich klientd, tedy odbérateld. Mne to
nesmirné napliiuje, je to sen, ktery se promitl
do skute¢nosti.

Vasi strategii nebylo rychle zbohatnout,
ale koneénému spotebiteli nabidnout vy-
robek, ktery oceni, hledat v distribuci
smysl, na tom budovat své jméno...

Rozhodné jsme chtéli délat néco uZite¢ného,

a navic takového, abychom jak odbératele, tak
jednotlivé kupujici skute¢né potésili. Pochopi-
la jsem, ze mydla znacky Nesti Dante v sobé
maji toto poslani, a tim padem velky potenci-
al. Uz od zacatku jsme zvolili slozitéjsi cestu,
tedy dodavat do mensich obchudku, kvétinar-
stvi, prodejen s ddrkovym zbozim, zahradnic-
kych center a podobné. Postupné jsme budo-
vali sit takovychto prodejctt namisto toho,
abychom mydla zalistovali u nékolika velkych
fetézcil. Byl to sice naro¢néjsi a zdlouhavéjsi
postup, ale domnivame se, Ze rozumnéjsi.
Kdyz z néjakych dtivodir prerusime spolupraci
s jednim ¢i dvéma mensimi obchudky, neni to
tragédie, kterd se neda zvladnout. V pripadé
velkoodbératele by to bylo svizelné, ndhrada
se v takové situaci hleda obtiznéji. Snazili jsme
se tedy vyhnout tomuto velkému riziku. Dalsi
zéjemce o prodej samoziejmé hledime a na-
chazime.

Prezentujete se stéle jako rodinna firma?

Urc¢ité. Nase spolecnost se pfed dvéma roky
pretransformovala v akciovou, brzy poté, co
jsem tento business zalozila, se ke mné pridal
i manzel, sama jsem to jiz prestala zvladat. Po-
sléze jsme se rozrostli je$té o pravnika, takze
jsme vlastné tfi spolumajitelé a funguje nam
to. S firmou Zije i na$e mladsi dcera, zatim stu-
dentka, jiZ bychom za ¢as radi celé vedeni své-
fili. Jsme tedy klasickd rodinna firma se sna-
hou o co nejmensi byrokracii. O to vice
zodpovédnosti na kazdém z nis je.

Zacinat s takovym sortimentem, jako jsou
tuha mydla, a ne z nejlevnéjsich, viak mu-
sela byt odvaha. Nepochybovala jste

o svém rozhodnuti?

Vim, na¢ se mne ptéte. Také jsem bojovala

s pochybnostmi, tfeba moje maminka se mne
stale ptala, jestli je mi to zapotiebi, kdyz mam
tak skvélé zaméstnani, a jesté k tomu vytecné
placené. V kolinské nemocnici jsem totiz pu-
sobila jako zdravotni sestra na gastroenterolo-
gii, spousta lidi mne znala, méla jsem k pa-
cientiim svuj vztah, prace mé hrozné bavila.

www.madambusiness.cz
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Presto jsem se chtéla vydat jinym smérem.
Intuice si prosadila svou. Naseptavala mi, ze
mam zacit podnikat, Ze to bude jedno z nej-
$tastnéjsich rozhodnuti mého Zivota. A bylo,
to uz dnes vim.

Ale zas tak jednoduché to prece nebylo...

Ano, nebylo. I ja jsem prozila nejednu beze-
snou noc, tteba kdyz jsme v dobré vife doda-
vali jednomu prodejci, ktery ,nase“ mydla
prelepoval jinymi cedulkami a vlastné na nasi
praci parazitoval. Byla to nehezka kauza, kterd
nas naucila velké obezfetnosti. Prestali jsme
byt tolik duvétivi a dukladné jsme tfeba zva-
zovali, komu mizeme véfit a prodavat na fak-
turu, komu za hotové. Tim, Ze jsme si postup-
né budovali jméno, Ze za¢inaly prichdzet trzni
uspéchy, a zejména tim, ze jsme méli v ruce
fantasticky produkt, jemuz se neda dodnes nic
vytknout, jsme se stali teréem riiznych utokd,
a také konkurence nas moc nemusela. To se
vSak da predpokladat a musi se s tim pocitat.
Svym zpusobem nds vzdy takova situace posi-
lila, a je to vlastné konkurence, kterd nas uci
stale né¢emu novému. Posiluje nds to, premys$-
lime, co a jak udélat 1épe, jaké bonusy odbéra-
teli dat, abychom byli
zajimavéjsi. Piesveéd-
¢ili jsme se rovnéz, ze
v Cechéch se tispéch
moc neodpousti.

A tak, kdyz jdu vecer
spat, ¢asto se ptam
sama sebe, co jsem
udélala ¢i neudélala
dobfre, jestli jsem nékomu neukfivdila, zda
mne kazdy spravné pochopil.

Co vas tedy ptivedlo k uspéchu?

Predevsim vstficny vztah vyrobce, ktery nim
daval jistotu svym chovanim a dodrzovanim
vSeho, k ¢emu se zavazal. Druhym faktorem
byla radost, s niz jsme se tehdy do takového
podnikani vrhli. Mydla Nesti Dante nam do-
dala tolik energie a chuti je distribuovat, Ze to-
mu dodnes ani nemtizeme uvétit. Hnacim
motorem byly tedy kladné emoce, a to je velkd

Intuice si prosadila svou.
Naseptavala mi, Ze mam zadit

podnikat, Ze to bude jedno
z nejstastnéjsich rozhodnuti mého
Zivota. A bylo, to uz dnes vim.

motivace. Samoziejmé prace a prace, ¢asto do
noci, o vikendech. Teprve po dvaceti letech se
vSak tento business natolik ,,usadil®, Ze jsme si
mobhli trochu vydechnout. Teprve nyni se nim
vlozené usili zac¢ind vracet, dovolila bych si
tvrdit. Casto si déti stéZovaly, Ze je pro nas fir-
ma vice nez ony, Ze si nds doma moc neuZziji.
Dnes jiz obé dcery védi, Ze i timto zptisobem
jsme jim chtéli ptipravit budoucnost, ze i ta
firma tady je a bude pro né.

Dnes dodévame jen do kamennych prodejen.
Zakaznici se vraceji, ocenuji zejména nespor-
nou kvalitu mydel, zajimavé viiné i bohaty
sortiment — je to pres 130 rtiznych druhd.

A co je dulezité, jde o pfirodni viing, zadné
umeéle vytvarené. Tato mydla maji rovnéz
dlouhou trvanlivost, plné tfi roky! To jsou be-
nefity, o které se nase argumentace opird, jsou
jednoznac¢né. Na vée mame certifikaty. Prodej-
ce seznamujeme s podrobnostmi, piibéhy, ono
totiz skoro kazdé mydlo sviij pribéh ma.

Bylo podnikéni pred lety jednodussi nez
nyni?

Urc¢ité. Neméli jsme tolik administrativy, za-
kefnéjsi je dnes také legislativa. Pouhy $titek
na mydlo vyZaduje
nékolik registraci.
Musime ostrazitéji
hlidat, jestli se nékdo
na nasich aktivitich
neptizivuje. Smlouvy
jsou nutné a vice-
strankové. I tim, jak
se nase podnikani
rozriista, potfebujeme fesit stale vice zaleZitos-
ti. Na vée je néjaky zakon, predpis, pravidlo.

Oc¢ jste nabidku ¢asem obohatili?

Postupné jsme pridali sprchové gely, od letos-
niho roku i nékolik parfém, které znacka Ne-
sti Dante zacala rovnéz vyrabét. Jsou skvélé

a opét na prirodni bézi. Oblibené jsou difuzé-
ry pro viné do interiérii a také vonné svicky.
Zacali jsme také distribuovat spickové ¢okola-
dové bonbony znac¢ky Andélské pralinky, ne-
bot se k nagemu darkovému zbozi velmi dobre

Zena, ktera se neztrati
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foto Katefina Simkova

hodi a pékné se s nim dopliiuji. Od roku 2020
bychom radi dovazeli jisty druh ojedinélého
alkoholu, nyni se na tuto expanzi pilné ptipra-
vujeme a prozradim jen to, Ze i tyto produkty
by se mély prodavat vice méné jako darkové.
Tak jsme také uchopili nasi vlastni vyrobu vo-
navych sacki a malych mydel, které se rovnéz
hodi do dérkovych bali¢ka a patfi jiz k nasi
image. Tuto vyrobu bychom radi rozsirili.

Obchod a komunikace vas tedy za ta léta
uplné pohltily?

Zda se, ze ano. Uz jako zdravotni sestra jsem
si rada s lidmi povidala, vyslechla jejich pfi-
béh, trapeni, a vzdy jsem je chtéla né¢im poté-
$it, par slov ¢asto stacilo zménit jejich pohled
na véc. Chtéla jsem prinaset radost. Difve jako
zaméstnanec, ktery miloval sviij obor, dnes ja-
ko podnikatelka se stejnym poslanim: délat
néco, co lidem zpiijemruje Zivot, dopliuje
dobrou néladu, tési. Kdysi jsem byla také po
dvé volebni obdobi zastupitelkou obce, kde
bydlime. Tu komunikaci mam néjak v sobé,
asi je to muj osud. Posléze mi uz v roli distri-
butora nevadilo, ze jsme zpocatku jezdili més-
to od mésta a majitele obchoda uc¢ili, co nase
mydla jsou, jaké maji vlastnosti, pro¢ je zara-
dit, pro¢ mohou byt ¢lovéku uzite¢na. Ze ne-
vysusuji pokozku, Ze jsou bez parabend, Ze vii-
né jsou libezné jesté dlouho poté, co je ¢lovek
ptinese domil.

Jakou mate letos novinku?

Je to konopné mydlo a je o né velky zajem.
Doplnuje tak trojici velmi prémiovych mydel
Gold, Platina a Black. Ona je totiZ firma Nesti
Dante také velkym inovatorem. Tfeba mydlo
Black vzniklo na zdkladé davné rodinné re-
ceptury, jejiz zaklad pochazi ze starovéku. Jde
o mydlo s pribéhem. Takové totiz pouzivala
samotna Kleopatra, aby k sobé privabila muze,
aby viini uchvitila jejich pozornost a touhu.

K tomuto mydlu ptibyl také sprchovy gel a di-
fuzér stejné jako k nékterym zhruba 30 dal$im
prémiovym mydlim.

za rozhovor podékovala Eva Brixi
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1ase anketa

k ndm patfii v digitalnim svete

KRKONOSSKE OBALKY

Co viechno se vejde do postovni obalky? Uredni dopis, vécné

psana faktura i pfani¢ka od srdce k Vanocim, Zivotnimu
jubileu nebo pfi jiné vhodné pfileZitosti. Pfestoze musi
vzdorovat tlaku elektronické komunikace, poZzadavkim na
rychlost, okamzZitou zpétnou vazbu a nizké naklady, neztraci
tradiéni psani na vyznamu. Naopak, kdyz je provedeno
kaligraficky, s osobitou grafikou, na kvalitnim papife, nese

s sebou spoustu lidskych emoci, originalni pecet odesilatele.
Pak pfednosti papirového dopisu teprve vyniknou.

Chtéli jsme se po osudu postovnich obalek porozhlédnout
v prostiedi businessu, v némz racionalni argumenty casto
mohou hrat hlavni dlohu pfi styku s klienty a obchodnimi
partnery. Polozili jsme proto nékolika vyznamnym
podnikatelkdm a manaZerkam otazku:

Jaka je ve vasi firmé praxe s vyuzivanim pisemného styku
s klienty? Pfi jakych pfilezitostech davate prednost papiru
a obaélce? A co si myslite o budoucnosti dopisu posilaného
postovnimi nebo kuryrnimi sluzbami pfi komunikaci

s obchodnimi partnery?

Dopliime jesté, Ze partnerem ankety se stala spolec¢nost
KRKONOSSKE OBALKY s.r.o0., kterd obalky vyrabi

i potiskuje. Jeji generalni feditel Ing. David Kotajny

z publikovanych nazort vybere autorku nejzdafilejsi
odpovédi a tu odméni milym déarkem. O tom, kdo to je,
se dovite v prosincovém vydani nasi Madam Business.

Ing. Ivana Sachova

jednatelka
SILEX spol. s r.o.

V bézném obchodnim styku vyuZzivime
pouze e-mailovou korespondenci, ale v zave-
ru roku jako podékovani za spolupraci

v uplynulém roce rozesilime priblizné

500 obalkovanych ptani v DL formatu v obal-
ce s potiskem vano¢niho motivu a naseho lo-
ga SCANquilt. Prestoze je doba velmi uspé-
chand, nékteré firmy zasilaji jen e-mailové
prani, nékteré zadné. Myslim si, Ze osobné
podepsané prani ma stale jesté svoji vahu

a mile mne poté$i i upfimnd zpétna reakce. Nejsem si tak uz jista

u obalek, i kdyZz mné se velmi libi ty potisténé. Ty totiz velmi ¢asto
kon¢i v kosi asistentky, ktera postu otevird. Byla bych vsak rada, aby

i obélka byla nosi¢em sdéleni, protoze prochdzi mnoha rukama a je

i vizitkou odesilatele. Obalky vétsich rozméra formdtu A4, ve kterych
posilame smluvni pisemnosti origindl podepsané, pouzivame neut-
ralni. Domnivam se, Ze tato forma zasilani nemuze nikdy vymizet.
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Eva Kotynkova

Corporate Communications Manager
Tchibo Praha, spol. s r.o.

V nadi spole¢nosti prevlddd elektronicka ko-
munikace. Cinime tak v souladu se svou
strategii trvale udrzitelného podnikani

a s ohledem na Setfeni pfirodnimi zdroji.
Proto jsme ustoupili od zasildni papirovych
faktur svym zékaznikiim a v soucasnosti je
posildme ze svého e-shopu jen elektronicky.
Ne zcela je elektronickd forma komunikace
mozna v ramci pisemného styku s obchod-
nimi partnery, a to tam, kde neni, napt.

z technickych dtivodd, nastavena elektronickd komunikace. Tam,
kde to mozné je, postupné prechdzime na elektronickou formu vy-
mény dat i v pfipadé obchodnich partnert. Vyjimku tvori vano¢ni
obdobfi, kdy rozesilame nékterym obchodnim partnertim titéna
prani, ale vyuzivame i elektronickou verzi. Do budoucna si myslim,
ze pravé diky zvysSujicimu se zdgjmu o spolec¢ensky odpovédné cho-
vani firem bude ,,papirova“ forma komunikace na astupu.
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Anna Sperlova

jednatelka
EXCELLENT Plzeii s.r.o.

Elektronicka komunikace je vybornd véc, je
to rychlé a pohodlné, ale stale mam radost,
kdyz se ve schrance objevi obalka. Ve firmé
vyuzivame obdlky jen vyjimec¢né, pokud si
to klient pfeje, a mozna je to $koda. Obdlka
je nedocenéna i z hlediska marketingu, za-
tim bohuzel vice pouzivana v zahrani¢i nez
u nas. Vérim vsak, Ze postovni obalka prezi-
je dalsi desetileti.

VA W 4
: Mgr. Zuzana Ceralova Petrofova

prezidentka
: skupina PETROF

.
cecsne

cese e

Jelikoz nase obchodni partnery naleznete

v 65 zemich svéta, vét§ina komunikace pro-
bihd prostfednictvim e-mailtl. Jsou vsak pri-
leZitosti, kdy je dopis nezastupitelny. Gratu-
lace k vyro¢i, podékovani za spolupraci,
osobni pféni. Jednoduse informace, kterou
chceme uchovat dlouhodobé.

V takovém pripadé volime ru¢né vyrobeny
papir i obalku, kterou vzadu prelepime zla-
tou samolepkou s rodinnym erbem. Stejnym
zpusobem zasilame i podékovani svym zékaznikiim za to, Ze si za-

: koupili nd$ nastroj. Mj osobni dopis s vlastnoru¢nim podpisem je
pridavan ke kazdému ndstroji, ktery se u nds vyrobi a ktery pak pu-
tuje ke svym majiteliim do vSech koutt planety. Myslim si, Ze tento
! mozna konzervativni, ale velmi osobni zptisob korespondence, ne-
~ ! lze ani v budoucnu zcela nahradit elektronickou postou.

: Eva Dékanova

marketingova manazerka
skupina Geis
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. Jitka Souckova

: Marketing Manager CZ&SK
Grafton Recruitment s.r.o.
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Postovni sluzby jsou u nas stéle vyuzivané.
Posilame smlouvy i dalsi dtlezité dokumen-
ty. Komunikujeme jak s obchodnimi partne-
ry, tak s kandidaty. Tém, které jsme uspé$né
umistili u nasich klientt, posilame v den na-
stupu do nového zaméstnani maly dérecek,
ktery se pravé vejde do obdlky. Od ¢eho
jsme v$ak ¢asem upustili, jsou vano¢ni prani
posilana postou. Usetfené penize kazdy rok
radéji vénujeme na charitativni Géely.

Helena Kohoutova

: jednatelka a Managing Director
Agentura HELAS, s.r.o.

secescscscscscscscscscscscsssons
tecsescsssessscssscssssss e

Vs

Papir a obélka zac¢ind byt pro mnoho lidi i fi-
rem nostalgicka vzpominka na ,,krasné dobré
¢asy*. Vztah k nim mam velmi osobni a diile-
Zité véci opravdu stéle vyfizuji prostfednic-
tvim osobntho psant, zpravy na kvalitnim pa- :
piru a ruéné napsané s mym podpisem. Vzdyt :
je to vzrusujici otevirat krdsnou obdlku a tésit
se na to, co je uvnitt. Je to jako s knihou.

cecscscccscscscscssscs

Doba je prekotna. Obecné mizeme fici, ze
misto papirovych dopist posilame velmi
rychle a levné e-mail s krasnou grafikou
velké skupiné klientti a zaroven mtizeme
vyuzit moznosti call to action a vidét oka-
mzitou reakci, tedy pokud nds nezasko¢i
GDPR. S jednotlivymi klienty je bézna
e-mailova a telefonickd komunikace. Ale
papir a obalku pouzivame stale, jen o po- V ramci firemni komunikace a jako pofadatelé :
znani méné a jinak. : vyznamnych spolecenskych udalosti stale vy-
iV bézném ,kancelatském* Zivoté jsou to smlouvy, které je tfeba i uzivime papirové formy, kdy sladime styl obalky s pozvankou, a vybi-

cescscne

opatfit podpisem zastupcit smluvnich stran, v§echny originaly ! ramez krasnych a luxusnich materialtl. Na nékteré obalky dokonce

¢ dulezitych materiald, ale také napfiklad pozvanky nebo - sice jiz : : tiskneme hezkou zprévu, obrazek a logo. Lidé zpozorni a uptimnési ‘%
¢ v malém mnozstvi, ale pfece jen - jesté faktury. I v marketingu ¢ takové zpravy vazi zcela jinak nez bézné zpravy/pozvanky v e-mailu. &
i aobchodé je nékdy lepsi zanechat po sobé jinou nez digitalni iV této véci mné vidy byla inspiraci moje prvorepublikové babicka, i g
¢ stopu. Mize to byt krasny dopis na pékném papire, a navic se za- . ktera si na pisemné formé zaklddala a jakykoliv svatek, narozeniny, : '-‘”v
: jimavou informaci nebo jinou ptidanou hodnotou, firemni novi- : i Vanoce ¢i Velikonoce neopomnéla a napsala krdsny pohled ¢ipsani. &
¢ ny, které posilame s priivodnim dopisem svym klienttim, milé ¢ ¢ Kultura této tradice je stale ziva v Anglii, kdy mné fascinuje mnozstvi it
¢ novorolenky nebo blahopfani k zivotnimu jubileu. A naglo by se : : anabidka nejriiznéjsich pfani, kterd maji krasny styl a design a po- X
: toho urdité vice. Budoucnost dopisu je nejistd, technologie nako- : : zvénka/ptani ladi s obalkou. Mtj muz je Angli¢an, proto je tato tradi- %
: nec plné nahradi pisemnou komunikaci, ale nedokdzu posoudit, : : cevnasirodiné stéle zivd a jsem s ni neustdle konfrontovdna. Na dru- : 2
i jak rychle to bude. Ale nezapomerime na néj! Co kdyz vypnou ¢ hou stranu pro béznou komunikaci v nasi firmé & osobnim zivoté -
: proud? ¢ ¢ vyuzivame elektronické formy z ekologickych a cenovych diavodu. 8
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I nova zkusenost

Z4dn4 takov4 knizka o Bruselu nebyla,
tak jsem ji musela napsat sama

Kniha Jak jsem potkala Brusel, kterou
vydalo nakladatelstvi Grada, neni jen
svérazny mistopis. Stejné zajimavé
vypovida o jeji autorce. Katefina Farna
se umi divat, pfemyslet a také to ¢tivym
zplsobem zaznamenat. To je zfejmé

i z rozhovoru, ktery nam poskytla.

S jakymi pocity se Cech usadi a zije v bel-
gické metropoli? Co mu pfipada blizké
a co ma problém p¥ijmout?

Miuizu mluvit jen sama za sebe. S manzelem
jsme se v Bruselu neusazovali uplné snadno,
protoze jsme do tohoto komplikovaného a né-
ro¢ného prostredi vpluli s miminkem. Obecné
kvalitu Zivota v zahrani¢i docela zdsadné ovliv-
fuje znalost prostredi, to, zda tam mate néjaké
pratele ¢i zndmé, a také vase schopnosti se do-
mluvit cizim jazykem. Ne nadarmo se fika, ko-
lik jazykt umis, tolikrat jsi ¢lovékem. V Bruselu
toto plati obzvlast. Jazyky vam tam oteviraji -

a to doslova - dvefte. V bruselském prostiedi
jich budete potfebovat znat vice, pricemz an-
gli¢tina nemusi byt nutné na prvnim misté.
Brusel je totiz jediné oficidlné bilingvni mésto
Belgie, tedy mnohem prakti¢téjsi je znalost
francouzstiny a nizozemstiny. Pokud se pohy-
bujete v mezinarodnim prostiedi nebo pracuje-
te v ufadech EU, tak se bez vynikajici angli¢tiny
samoziejmé neobejdete. Prekvapivé snadno
jsem se szila s belgickym pocasim, blizkd mi je
tolerance Belgicanti k jinakosti a stejné jako oni
mam rada dobré jidlo, mi-

luju ¢okoladové pralinky ’
a belgicka piva. Zejména
lambicka, takzvané kyselace,
kterd viibec nechutnaji ani
nevypadaji jako typicky ce- i
sky pullitr. Naopak Zivot tam

dost komplikuji pravidelné d
stavky, dopravni kolapsy, vel-
mi nespolehlivi a drazi fe-

Jnx JSEM PpTKM-R yo.

BRUSEL

ve vlamsky, hovoricich Vlama, bojuji lidé vice
nez 180 narodnosti svéta. Neuvétitelny pelmel
kultur, mentalit, ndboZenstvi, z4jm i vzdélani,
které pozoruju na jednu stranu s obdivem, na
druhou v obavg, jak tak rtiznoroda a socidlné
nevyrovnana spole¢nost miize fungovat. Prvotni
bezprostedni konfrontace, kdy jsem narazela na
neporozumeéni z mé ¢i opaéné strany, nevédéla
jsem, jak se vyrovnat s odcizenim i jazykovou

a mentdlni bariérou, co si pocit s prekazkami

v bruselském byrokratickém systému, mné ob-
¢as vhanéla slzy do o¢i. Hledala jsem knizku,
ktera by mi ukazala tento slozity slepenec spi§

z lidské stranky. Nepottebovala jsem klasického
turistického prtvodce, ale knizku, kterd by mi
Ctivou, a t¥eba i trochu humornou cestou, pred-
stavila Zivot v téhle metropoli, a zaroven mi od-
halila jeji kulturu a historii. Zadn4 takova k ma-
ni nebyla. Tak jsem ji musela napsat ja sama.
Jejim zdkladem jsou reportéze, glosy a ¢lanky,
které mi vychézely v ¢eskych médiich nebo na
mém blogu Bruselska sojka. Ve chvili, kdy jsem
méla dost kvalitniho materidlu, aby ho unesla
kniha, rozhodla jsem se do toho jit. A jestli pro
meé bylo tézké stat se autorkou? Do té doby jsem
znala publicistiku a psani do novin, az kdyz jsem
se pustila do knizky, mnohokrat jsem méla po-
cit, Ze jsem si toho na sebe vzala prilis, Ze to pre-
sahuje mé schopnosti. Pfece jen napsat nékoli-
kastrankovou reportaz je uplné jina zkusenost,
nez dat dohromady 360strankovou knizku.
Dnes jsem rada, Ze jsem se nevzdala. Hodné
jsem se naucila.

Koho jste si pfi psani pred-
stavovala jako zaujatého

étenare? Nebo jste se sna-
zila jen vypsat své dojmy?

To je dobra otdzka, protoze
predstava takzvané typického
Ctenare skute¢né zasadné
ovlivnila to, jak nakonec kni-
ha Jak jsem potkala Brusel

L}
h . . A . ..
meslnici a studené doméc- ‘ K?}%le W vypada. Kdyz jsem rozepsa-
. S A e ; i ) ) ry v v
nosvtl. Na tor si Cesi, zvoykh : v ) nou lfmzk.u dala pregst
z pretopenych domovt, zvy- NS iy o manzelovi, byl velmi skep-

kaji velmi dlouho. Néktefi si
neprivyknou nikdy.

Pro¢ o vasich zazitcich

a zkusenostech vznikla do-

cela objemna kniha s péknymi éernobilymi
fotografiemi? Bylo pro vas tézké stat se
autorkou-reportérkou?

Knizka Jak jsem potkala Brusel ptivodné vznikla
z osobni potteby dozvédét se o tomto blizkém,

a pritom vzdaleném evropském regionu, kde

o0 své misto pod sluncem kromé stéle hasteficich
se frankofonnich Valont1 a nizozemsky, respekti-

ﬂBtJSINESS

r———

ticky, zda to, jak ji mam
koncep¢né postavenou, mil-
ze zaujmout i lidi mimo
»bruselskou bublinu® Stejné
jako vy mi kladl otazku, pro koho tu knihu pisu.
Zduraziioval, Ze by byla velka skoda, kdyby mé-
la omezeny ¢tenarsky potencidl. Musela jsem
mu dét za pravdu. A tak jsem rozsifila strukturu
témat a snazila se psat takrikajic co nejleh¢im
perem, protoZe prece jenom slovo Brusel v sobé
na prvni dobrou nese tihu a vaznost politiky.
Chtéla jsem, aby to byla knizka pro vSechny,
které zajim4 svét kolem. Coz se myslim,

is ohledem na ¢tendf'ské ohlasy, podatilo.

Katefina Farna

Doporucite nam navstévu Belgie pro po-
znani jejich pfirodnich a architektonickych
kras a bohaté kultury?

Vylet do Belgie mtizu viele doporucit. Je to ma-
14 zemé, takze ji muzZete projezdit nejen autem,
ale také vlakem. K moti je to z Bruselu kousek,
celé severomorské pobrezi projedete tramvaji
nebo na kole. Doporucuji zastavit se v men$im
letovisku De Haan, ve Vldmsku samozfejmé ne-
miiZete minout perlu severu Bruggy, student-
skou Lovan, romanticky Gent, ve Valonsku pak
metropoli Lutych, historicky Namur nebo Di-
nant, rodné mésto vynalezce saxofonu Adolpha
Saxe. Za vylet stoji nadherné zrestaurované
opatstvi Orval, kam se dostanete pres lesnaté
Ardeny a kde vaii jedno z nejlepsi trapistickych
piv. A celodenni navstévu urcité vénujte An-
tverpam, méstu diamantd, mddy, designu a mé-
ho srdce, které mluvi historii a uménim starych
mistri témeét na kazdém rohu. A tak bych moh-
la pokracovat...

Cim vés nékolikalety pobyt v ciziné a éas
vénovany psani obohatily? Nebo litujete
promarnénych pfileZitosti?

Jednoznaéné mi zahrani¢ni zkuSenost oteviela
obzory. Musela jsem vystoupit ze své komfortni
z6ny. Docela rychle jsem zjistila, Ze si ze mé

v Bruselu nikdo nesedne na zadek. To byla velmi
cenna lekce. V metropoli s tak ohromnou kon-
centraci vzdélanych, pracovitych a vyjime¢nych
lidi, kteti se navic neboji ukdzat, co v nich je,

a jsou obdivuhodné jazykové vybaveni, je velmi
naro¢né se v jakémkoli oboru prosadit. M bru-
selska Stace mé naucila hodné o sobé samé, uka-
zala mi, kde mdm mezery a kde dosud nevyuzity
potencial. Zaroven jsem v Bruselu potkala bajec-
né lidi, dnes snad i kamarady a kamaradky. Delsi
pobyt v cizing, at uz pracovni, studijni, brigad-
nicky, nebo rodinny bych doporucila kazdému.

ptal se Pavel Kaéer

www.madambusiness.cz



Rodinné vydaje a vysoka skola

Banka ING udélala prizkum meazi rodici
budoucich vysokoskolaku, jak jsou pFipraveni
na jejich vydaje. Prizkum ukazal, Zze 70 %
rodi¢h spofi svym détem na studia, z toho
tretina uklada systematicky urcitou ¢astku
cilené za ucelem studii a dvé tfetiny spofi se
zamérem, Ze Cast usetfenych penéz puljde na
studia. Na 13 % rodicl nespofi, protoze
verejné & statni skoly jsou v CR bezplatné,

a predpokladaji, Ze ostatni naklady studia
pokryji z béZznych pfijma rodiny.

Jen 4 % rodin maji tak nizké pfijmy, Ze i na béz-
né naklady studia budou pravdépodobné potte-
bovat tvér. Stejné procento rodin je naopak tak
bohaté, Ze z béznych ptijma utdhnou i soukro-
mou $kolu, kde se plati $kolné, aniz by musely
Setfit. Pficemz 2,5 % rodict pocita s tim, Ze je-
jich déti ptjdou studovat do zahrani¢i. Mezi vy-
sokoskolsky vzdélanymi rodi¢i je to dokonce

6 %. ,Rodice sporfi na studia détem prekvapivé
jiz od jejich ttlého véku, prestoze se to miize
zdat jako vzdalena budoucnost. Ale néklady,
které student pro rodinu predstavuje, ukazuji, ze
rodice délaji dobfte. Az od stfedni §koly spofi dé-
tem jen 7 % respondentd, fekl Radek Sedlaf, fe-
ditel retailové sekce ING Cesk4 republika.

Ctyti pétiny rodi¢t ocekavaji, Ze nastup jejich
déti na vysokou $kolu ovlivni rodinné vydaje.

A 43 % ocekava, ze se budou muset uskrovnit
jen u zbytnych vydaju, jako je naptiklad vybér
dovolené, 37 % vsak predpoklada, Ze budou
muset hledat Gspory v bézném chodu do-
macnosti. Domnivaji se, Ze studium je-

jich potomka navysi jejich rodinné vyda-

je 03000 az 5000 korun mési¢né;

odpovédélo tak 36 % dotdzanych. Dalsich

35 9% ocekava, ze to bude do 3000 korun mésic-
né. Nejvétsi polozkou u téch, kdo se chystaji na
soukromé skoly, bude skolné. Ti, ktefi se za stu-
diem prestéhuji do jiného mésta, vydaji nejvice
za ubytovani. Pro prazské rodice, jejichz déti bu-
dou nejcastéji studovat v Praze, jsou nejvyssi
ocekavanou polozkou vydaje za ucebnice a dalsi
studijni pomticky. Zeny maji vétsi obavu, Ze stu-
dium ditéte zatizi rodinny rozpocet (dopad na
bézné vydaje) nez muzi. Obava se toho 31 %
muza vs. 43 % Zen.

Ctvrtina Cechti si méize dovolit svym détem pla-
tit soukromou $kolu. Zbylé tfi ¢tvrtiny se spolé-
haji pouze na neplacené verejné a statni skoly.
Zajem o statni ¢i vefejnou $kolu roste s poétem
déti v rodiné. Pro rodiny s vice détmi je totiz
tézko predstavitelné, Ze by zvladly platit viem
détem $kolné. ,Bohatsi regiony, jako je Praha,
dévaji i rodi¢tm vétsi moznosti. Tretina Prazant
si tak muze dovolit poslat déti na soukromou
$kolu, desetina z nich by si mohla dovolit stu-

pfi caji IR
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dium déti i v zahranici,” dodal Radek Sedlar.
Vice nez ¢tyrtina rodi¢a ocekava, Ze jejich dité
bude studovat v jiném mésté a bude tam i pre-
spavat. ,,Jina situace je ale ve velkych méstech,
kde se nachazeji nejzadanéjsi univerzity. Dvé
tetiny prazskych rodi¢t ocekavaji, Ze jejich déti
budou studovat v Praze. V dalsich velkych uni-
verzitnich méstech, jako jsou Brno, Ostrava ne-

Vo

rodica, vysvethl Radek Sedlar.

Dle ptedpokladu rodi¢t bude devét z deseti vy-
sokogkolak pfi studiu pracovat. Jen 4 % rodicu
ale o¢ekdvaji, ze jejich dité bude zcela nezavislé
na jejich finanéni podpore.

Drtiva vétsina rodi¢t planuje své déti pti studiu
finan¢né podporovat. Hlavnim divodem prace
pti studiu je tedy spiSe ziskdni potfebné praxe

a zku$enosti, osamostatnéni. (tz)
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Firmy vyuZivaji videokonference
az jako patou moznost komunikace

Videokonference jsou podle prizkumu
Harvard Business Review patou
nejpouzivanéjsi technologii pro tymovou
komunikaci ve firmach. V otazce efektivity
pfi praci na délku se pfitom umistily na
druhém misté po sdileni dokumentu

v cloudu. V Ceské republice podle
Eurostatu uskuteciuje videohovory 42 %
lidi, oblibenéjsi jsou v jihovychodni Evropé
¢i Skandinavii. Diky pfistupu k internetu

(86 % domacnosti) ma pfitom Cesko dobrou
vychozi pozici. Nevyhodou je naopak nizsi
rychlost pfipojeni (median 18,9 Mb/s) nez
tieba v Dansku, Svédsku nebo Nizozemsku.

Pracovat z domova nebo na dalku je v soucas-
nosti stéle béznéjsi. Jen v Ceské republice bé-
hem poslednich deseti let ptibylo 85 000 lidi,
kteti alespon obcas vyuzivaji tzv. home office.
Pracovni tymy v kancelatich proto musi re-
agovat na vét$i potfebu mobility. Existuje viak
rozdil mezi tim, které technologie lidé ve fir-
mach v takovych pripadech vyuzivaji a které
hodnoti jako nejefektivnéjsi. ,Naptiklad pra-
zkum Harvard Business Review ukazal, Ze vi-
deokonference jsou az patou nejpouzivanéjsi
technologii. Pokud ale dotazovani odpovidali
na otazku efektivity, rizem se videokonference
umistily jako druhé, hned za sdilenim doku-

ropskych zemi jsou videohovory nejoblibenéj-
$i v Dansku (67 %), Makedonii (60 %) a Litvé
(59 %).
K vét$imu vyuZivani videokonferenci v Cesku
nahrava pristup k pevnému internetu (86 %
domécnosti), ktery odpovida evropskému prii-
méru. ,,Horsi situace panuje v rychlosti inter-
netového pripojeni. Ta je s medidnem
18,9 Mb/s dostacujici, presto je ale mnohem
niz8i nez v jinych evropskych statech,” doplnila
Adéla Denkova. Napriklad Rumunsko dosahu-
je medianu 54,8 Mb/s, Dansko 46,6 Mb/s.

3 i Srovnatelné hodnoty vykazuje Estonsko
b SRR S — . i iy £ (18,8 Mb/s) ¢i Rakousko (19,1 Mb/s). S nejpo-
malejs$im pripojenim zase pracuji Makedonci
(9,2 Mb/s) ¢i Turci (7 Mb/s), u nichz se ale vi-
deohovory paradoxné tési vysoké popularité.
Z prizkumu spole¢nosti Cisco mezi vice nez ti-
sici pracovniky z USA a Velké Britanie zase vy-
plynulo, Ze 93 % z nich by uvitalo vice malych
zasedacich mistnosti. Jednim z nejcastéji jme-
novanych prvk, které by tyto mistnosti neboli
»huddle spaces mély mit, je pravé zatizeni pro
videokonference, zasilani zprav nebo sdileni
dokumentti. Huddle space ale mtize vyuzit
i ten, kdo si chce vytesit dulezity telefonat nebo
usporadat komorni schiizku s klientem. Tedy
v podstaté kazdy, kdo hleda klid v prosttedi
velkych open space kancelari.

mentd v cloudu,” uvedl Ivan Sykora, expert na
technologie pro tymovou spolupraci z IT spo-
le¢nosti Cisco.

Mezi Cechy nejsou videokonference piili§ ob-
libené. ,,Podle daji Eurostatu je vyuziva jen
42 % lidi. Tento podil ale vzroste na 49 %, po-
kud se zaméfime pouze na ty, kteti béhem po-
slednich tfi mésicti pouzili internet,” fekla
Adéla Denkova z analytického projektu Evro-
pa v datech. Videokonference vyuziva podle
ankety Asociace malych a stfednich podnika
a zivnostniki v Ceské republice 20 % firem
a7 % zivnostnikd. V podnicich jde o nejméné

oblibenou digitalni technologii. V ramci ev- (t2)

ﬂD’i'gitélni dvojce
Novinét pracuje se slovy. Cesky jazyk predsta-
vuje UZasny ndstroj, s nimz je radost nakladat.
Vétsina slov presto byva tuctova, obycejna,
viedni, teprve v jejich spojeni, ve vétach
a myslenkovych celcich se projevuje velkolepy
ucinek. Ukolem a ctizddost{ autora je vtisk-
nout sloviim pozoruhodny smysl, vytvorit jimi
zadouci obrazy a predstavy ¢tenare. Nékdy se
mu to podafi 1épe, jindy hat, tak jak uz to no-
vinarsky zivot pfinasi.
Na gkole nas uc¢ili, Ze v zurnalistice ma své
misto i fraze. Redaktor po ni séhne spis§ v nou-
zi, v ¢asové tisni, kdy musi splnit urcitou zpra-
vodajskou povinnost a na dvere uz klepe uza-
vérka. Ale opravdu frazovity projev nudi,
chybi mu inspirativni myslenka.
Slova si v sobé nesou urcitou energii, ktera
spojuje tviirce s piijemcem psaného nebo
mluveného sdéleni. Nékteré projevy se vyzna-
¢uji az vybusnou energetickou hodnotou
a mohou pozvednout jednotlivce i celé narody
k ¢intim. P¥ipomindm jenom Dva tisice slov
Ludvika Vaculika, kterd dokazala pohnout
v roce 1968 i spratelenymi armadami Varav-

(Prectonns
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ské smlouvy pti invazi do Dubcekova Cesko-
slovenska.

Kdyz jsem nedévno poprvé zaznamenal ter-
min ,,digitalni dvojce®, hned jsem zbystfil po-
zornost. Zalibil se mi a vtiskl do mozku, jak se
tikd, na prvni dobrou. A samozfejmé mne za-
ujal i vyznam, ktery se za timto slovnim spoje-
nim skryva.

Pojem digitélni dvojé¢e k ndm dorazil s jinym,
dnes casto pouzivanym, vyrazem Pramysl 4.0,
tedy s tim, co souvisi s pravé probihajici ¢tvr-
tou primyslovou revoluci. O ni se mimocho-
dem tvrdi, Ze nepfedstavuje revoluci pramys-
lu, ale revoluci mozkd.

Ve vyrobé dnes digitalni dvojce predchazi
vzniku samotného trojrozmérného produktu.
Vznika jako jeho predobraz ve virtudlnim
prostiedi. Na pocitacich se formuje, testuje,
predélavd a finalizuje, pochopitelné s niz§imi
néklady, rychleji, levnéji, dokonaleji, nez kdy-
by se vyvoj uskutecnil tradi¢nimi metodami
ve fyzickém svété. A kdy?z je ditko hotové, pre-
klopi se do kone¢né 3D podoby.

Predstavil jsem si, Ze bych dostal také svého
dvojnika. Rodi¢e by mé nejdtiv modelovali na
displeji pocitace, tabletu nebo moznd v chyt-
rém telefonu, jenz se do postele zfejmé hodi
nejlépe. Sva prani, jak bych mél vypadat, by
vykreslili stylusem na sklenénou plochu elekt-
ronického zafizeni a spole¢né by vylepsovali

a vylep$ovali jednotlivé tvary obliceje, rukou,
nohou, dal$ich télnich partii, az by dosli k po-
zadovanému idedlu.
Potom by digitalniho potomka rozhybali
a znovu vychytavali ,mouchy* Jisté bych nebyl
tak neohrabany, tak nesikovny a mélo elegant-
ni v chiizi i béhu, jaky ve skute¢nosti jsem.
Mohli by se inspirovat idolem z filmového
platna nebo z pocitacové hry, nebo vlozit algo-
ritmus z virtualni ptijcovny vzoril na internetu.
Veérim, ze by s tim méli méné starosti a doha-
da nez pri formovani spravného charakteru
a chovani. Psychicky profil dvojéete bude jisté
prubiiskym kamenem manzelského paru.
Kazdy rodi¢ si pfeje mit povedené dité. Mnozi
jsou presvédceni, Ze ho dokonce uz zplodili.
Vyjimkou nejsou ani ti, ktefi nepochybuji, ze
doma vychovavaji génia.
S digitalnim dvojcetem by vSechno §lo mno-
hem snadnéji. Pi jeho vytvafeni Ize stéle ma-
zat a prekreslovat, cizelovat k dokonalosti, pfi-
padné za¢inat opét znovu s ¢istym stolem.
A kdyby se vysledek prece jen uplné nezdafil,
nemuselo by to tak mrzet. Kdyz nejde o Zivot,
jde o prd, pravi ceské prislovi.
Zatim tedy tak daleko jesté nejsme. Plozeni
potomkd ve formétu 4.0 funguje pouze v mé
fantazii. Jsem ale rdd. Zatim si vysta¢im tako-
vy, jaky jsem.

Pavel Kacer

www.madambusiness.cz



Vstupte do

pampeliskove kavarny

Eva Brixi a Jana Kolrusova pfi kitu kavarny
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V malebném méstecku Lazné Bohdanec par krokl od Pardubic, byla 1. fijna

oteviena nova stylova kavarnicka a prazirna neobycejné kavy, a to pod

znac¢kou Dandelion. Je to prvni pampeliskova kavarna v Ceské republice.

Jde o projekt Jany Kolrusové, ktera se kromé ji-
ného zabyva vyukou zdravého Zivotniho stylu
a stravovani. Fandi mimoradné sile a i¢inkim
bylinek, mezi nimiz kraluje jedna u nas z nej-
roz$irenéjsich, pampeliska, odborné smetanka
1ékarska. Je to podle ni stéle jesté nedocenény
poklad ¢eské krajiny, z néhoz muze ¢lovék zi-
skat mnoho uzitecného.

Jana Kolrusova suseny kofen vykupuje a ve
specialnim prazicim zafizeni prazi, mele a vafi
z néj lahodnou pampeliskovou ,,kédvu“. Muzete
si dat turka, pressicko nebo specidl sestévajici
z mexické klasické ¢erné kavy a té pampelisko-
vé. Vsechny varianty chutnaji bajecné, a co vi-
ce, pfindseji naSemu organizmu mnozstvi cen-
nych latek. Pro fadu lidi miiZe byt tato
moznost velmi pfijatelnym feSenim.
Kavarnicku najdete na adrese Pernstynska 141
kousek od namésti a nemusite sem zavitat jen
na zminéné kaficko. Serviruji se tu krdsné dorty
(jednou za ¢as neuskodi), a co je dilezité, kavu
si zde muzete koupit s sebou v sacku ¢i plechov-
ce stejné tak jako i jiné pampeliskové pochout-
ky. Tieba pralinky Dandelionky, které majitelce
vyrabi jedna slavna firma specializujici se na ¢o-
koladu. Jejich naplii sestava z macerdtu praze-
ného pampeliskového kofene a chutnd nepreko-
natelné. TakZze — zdravé mlsdni. Dalsi nové
produkty se chystaji, to je ale zatim tajemstvi.

O tom, co vSechno v kavarné 1ze nakoupit, si
mitiZete precist i na webovych strankach.

Cokoladové originaly Dandelionky letos pti-
hlasila Jana Kolrusovéa a Martina Brandov4,
podnikatelka, ktera na trhu pasobi pod znac-
kou Andélské pralinky, do soutéze pro ceské
vyrobce potravin Ceska chutovka. Zaujaly

a ziskaly Ceskou chufovku jako unikat, ktery
chutnd. Jako ndpad, pred kterym stoji za to
smeknout.

Nase redakce pfi otevieni pampeliskové ka-
varny nechybéla, a mné osobné se dostalo té
cti, ze jsem mohla byt kmotrou. Pampeliskam

A zde slavné Dandelionky...

Zena, ktera se neztrati

plevel s budoucnosti I

: V pampeliskach
Eva Brixi

: Mezi pampelisky sedli jsme si
¢ Z vysky akademické

i AzZjistili jsme

Ze je louka zluté puntikata
: PIna medu :
Objev stoleti

Vsechno tfeba sepsat
Dfiv nez nam vcely uleti

© V délce t& vidim prichéazet
: Mam dvojity svét

Na nic myslet nedovedu
Sladké nicnedélani

: Ted'svedu

© Ty svaté Fedi

Plynou rychleji nez ¢as

: Prosycené sladkou kfeci
Ozvou se jen parkrat a pokazdé si protifeci
: Sotva zapomenu

Jsou tu zas

Zlatavy koberec
: Prostfel se nam pro lasku :
: Aja tanéim sélo zlutaska

Verse, které autorka kavarné vénovala :

totiz véfim stejné tak jako vyrobkiim znacky
Dandelion. V rostlinkach, kterym jesté stale
mnozi zahrddkafi nemohou pfijit na jméno, je
ukryto kouzlo pusobici na latkovou vyménu
lidského organizmu, je to pouto ¢lovéka a pi-
rody ve spravném poméru, nacasovani i sile.
Jana Kolrusova se nds snazi inspirovat a po-
bidnout k tomu, abychom o darech zemé pre-
mysleli a vazili si jich. Ani jeji cesta k této by-
lince nebyla jednoducha, stokrat své pokusy
chtéla vzdat, stokrat se ptala sama sebe, jestli
to vie, co této cesté dala, dotahne do konce.
Myslim, ze nyni uz takto neuvazuje. Uz vi, Ze
pampelis$kovy business ma smysl.
Eva Brixi
www.fitforlive.cz

Kava, kterou stoji za to okusit
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I u kavy

Fotka musi byt vidét

Veronika Souralova

Veronika Souralova vybudovala oazu ¢eské fotografie a fotografu

s nhdazvem Czech Photo Centre, vede soutéz Czech Press Photo a v okoli
stanice metra Nové Butovice v Praze by rada vidéla celou novou
uméleckou ¢tvrt. Neni to vyloucené, po boku ji stoji manzel a majitel
developerské firmy Trigema Marcel Soural a ona se snazi, aby ¢eské
fotografie skuteéné Zily. A nezapomina pfi tom na pfirodu.

Letos probiha pétadvacaty ro¢nik soutéze
Czech Press Photo. Jak se bude lisit od
predchozich?

Novinek je vice. Zaprvé jsme zpiisnili pod-
minky pfihlasovani. Soutézit mohou opravdu
jen snimbky, které byly pofizeny za u¢elem pu-
blikovani. Kdyz to zjednodusim, tak je zhoto-
vili profesionalové pro néjakou redakci, maji
spojitost se slovem ,,press®. Slibujeme si od to-
ho jesté vétsi kvalitu. Zadruhé jsme poprveé zi-
vé streamovali zaseddni poroty a na facebooku
mohli zdjemci pozorovat jeji rozhodovani.

Vy soutéz Czech Press Photo vedete ¢tyfi
roky. Jak se zménila a kam ji chcete jesté
posunout?

Dali jsme soutézi moderni raz, elektronizovali
ji a vystava na Staroméstské radnici je kom-
paktnéjsi. Ta letosni bude k vidéni od 22. listo-
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padu do konce ledna a inspirovali jsme se pfi ni
stylem vystav World Press Photo. Do budoucna
chystdme nékolik dalsich krokd, ale zatim si in-
formace o nich chci nechat pro sebe.

Jaké je vlastné hlavni posléani soutéze
Czech Press Photo?

Ukazovat lidem, jak ma vypadat kvalitni foto-
grafie. V zaplavé tisicti fotek, které kolem nas
denné leti, jsou jejich konzumenti trochu ztra-
ceni. Véechno jen problikava, je prili§ rychlé,
poradné neumoziiuje, aby se nad snimky di-
vék zamyslel. Jen tim, Ze vybereme skvélé fot-
ky, vytiskneme je a povésime do prestizniho
mista, jako je Staroméstska radnice, ma nase
snazeni ptinos pro celou spole¢nost. Kultivu-
jeme ji. Ukazujeme, jak maji vypadat repor-
tazni fotografie. Za snimky soutéze Czech
Press jsou pribéhy. Proto rdada délam sama
komentované prohlidky.

Pojdme to projit prakticky. Co vSechno
dnes Czech Photo Centre nabizi?

Vybudovali jsme moderni klimatizovany ar-
chiv pro fotografie nejen ze soutéze Czech
Press Photo. Maji tady ty nejlepsi podminky

a zaroven nezahaleji. Snazime se, aby byly sta-
le na raznych vystavach a v pohybu. Navic je
tady galerie, kavarna na hezké zazitky a po-
chopitelné atelier. Poradame rtizné vystavy
profesiondlu a zajimavych autorti, probihaji
zde studijni ateliéry, workshopy, prednasky,
hleddme talenty ve spolupraci s univerzitami.
Podobné centrum pro fotografy, které je navic
z velké ¢asti financovano ze soukromych zdro-
ju, je unikat i v ramci Evropy.

Zaroven vedete obecné prospésnou spo-
le¢nost Czech Photo...

Je to stfecha nad jednotlivymi projekty. Ten
pak je fyzické centrum Czech Photo Centre

a vedle toho porddame také soutéz Czech Na-
ture Photo. Ta je mou srde¢ni zaleZitosti.

O éem je a jak se Czech Nature Photo
dafi?

Pfisti rok v lednu vstoupi do ¢tvrtého roéni-
ku a za tu dobu se dostala do urovné Czech
Press Photo - je ho takova jeji sestticka. Pro
mé to neni jen fotografickd soutéz, ale odra-
zovy mustek, pres néjz bych chtéla lidem
ukazovat a pripominat, co vSechno nam pri-

www.madambusiness.cz



roda dava, jak je rozmanita a krasnd. A hlav-
né, ze je potfeba ji chranit. Lidé totiz opravdu
chrani jen to, co dobie znaji. Czech Nature
Photo ma byt pozitivni platforma, kterd sou-
stteduje nejen fotografy, ale také odborniky

a védce, jez se zabyvaji ochranou pfirody.
Kazdy ro¢nik md proto za cil podporovat
konkrétni projekt, jehoz ucelem je pomoci,

a ten pfes soutéz zvi-
ditelnime. Mezi nasi-
mi partnery jsou
proto naptiklad
Z0O Praha, Botanic-
ka zahrada v Praze,
KRNAP ¢i Narodni
park Sumava. Diky jejich pomoci potom vy-
stavy putuji po celém Cesku.

Co zamyslite s platformou Czech Photo
déle?

Muj sen je, aby tady v nasem okoli vznikla
umeéleckd zdna, jakd je naptiklad v zdpadnim
Berliné. Vlastné mé k tomu vedou cizinci.
Kdyz sem prijedou a netrpi ¢eskym obc¢as ma-
lym pohledem, tak jsou u vytrzeni. Vidi sochu
Davida Cerného Trifot, vidi nase centrum, na-
proti prvni robotickou vinarnu na svété Cy-
berdog. Nejsem v centru Prahy, ale mdme
vSechny podminky, abychom lokalitu dale
timto smérem rozvijeli.

Jak shanite finance?

Generalnim partnerem je Trigema mého
manzela. Sel do toho od pocatku, vlastné

v roce 2016 proménil nase sny na papife v re-
alitu. Ale samozfejmé mame vice partnerd,
stale nové sponzory hledime a dobfe se to
dafi také u soutéze Czech Nature Photo. Je to
pozitivni platforma, s niz se firmy rady spo-

MJj sen je, aby tady v nasem

okoli vznikla umélecka zdna, jaka
je napfiklad v zapadnim Berliné.

juji. Je to hodné o mé aktivité, oslovuji poten-
cidlni partnery a snazim se je strhnout svym
nad$enim. To jsem se musela naudit, jsem to-
tiz spise introvert. Ale vim, Ze mé to bavi a to
otevira dvere.

Takze kdyz clovék potiebuje sehnat penize
na dobrou véc, ma byt nadseny?

To je moje rada a to
je moje cesta! Jsem
projektu naprosto
oddand. Chci podpo-
rovat fotografie a je-
jich tvirce, ohromné
mé to naplnuje a porad tedy projekt vedu mi-
nimdlné na 150 procent.

Pokud jde o penize, spolupracujete
s CSOB. Jak vdm banka pomaha?

CSOB se nés snazi podporovat od pocatku.
Prubézné hleddme cesty, jak si vzdjemné po-
moci. Ted naptiklad zajistujeme vystavu

30 let svobody v jeji centrale. Samoztejmé
méme CSOB na bézné bankovni sluzby a libi

se mi i to, Ze jsme vlastné sousedé.
Zménilo vas Czech Photo Centre?

Dtive jsem byla éterickd duse, ktera rada foti
prirodu a pise knizky pro déti. Se zalozenim
Czech Photo Centre se mi zivot obratil naru-
by. Spadla jsem do role feknéme manazerky
ve svété fotografie. Zpocatku to bylo naro¢né,
musela jsem se naucit spoustu novych véci,
ale posunulo mé to doptedu. A ted uZ mam
kolem sebe skvély tym. Takze snad budu mit
zase brzy ¢as sednout si na louku a fotit.

Jifi Coufal

Zena, ktera se neztrati

foto Magdalena Psotova

Petr Manda,

reditel Firemnjho
: bankovnictvi CSOB

: Veronika Souralova déava fotografy do-

: hromady. To je vic, nez by se na prvni

: pohled mohlo zdat. Silné individuality

: s uméleckym citénim obvykle davaji
prednost vlastni cesté, jenze diky orga-
nizaci Czech Photo, a pfedevsim diky

: nasazeni jeji zakladatelky, vznikla v &es-
ku fotograficka oaza, ktera umi rusit :
: odstfedivé tendence. Hned vedle sochy :
¢ Trifot od Davida Cerného Zije centrum :
: Eeské fotografie Czech Photo Centre,

: kde vystavuiji pfedni osobnosti &eské

i a svétové fotografie, Asociace profesi-

: onalnich fotografl zde vyhlasuje osob-

: nost roku a pofadaji se tady také rdzné

: odborné workshopy. Navic je v jeho :
: rozsahlém fotografickém archivu uloZen :
naptiklad Zlaty fond ¢eské fotografie

: a pribyva také soukromych sbirek, hod-

: né se tady ki nové knihy nebo pred-

¢ stavuje moderni fototechnika. Prosté

i misto, které fotografii opravdu Zje.

i S Czech Photo spolupracujeme v ramci

i bé&znych bankovnich sluzeb, ale také se

: organizaci snazime jako banka podpo-

: rovat. Veronika Souralova a jeji tym pro

i nas pfipravuje vystavy na kli¢ a velmi ra-
: di v prostoréch foto centra pofadame
: netradicni akce pro své klienty. Je to

: totiZ misto se spravnou energii. Proto

: Veronice Souralové preji hodné tspé-

: ch, krasnych vystav a spokojenych

: navétévnika.

o
CsoB

vice na :
www.csobpanorama.cz :




I vyzkum a cisla

Neuhrazené faktury omezuji
ceske firmy v investicich, rozvojiin

Pétina vsech plateb v CR neni
uhrazena vcas, nékteré ucty
dokonce nezaplacené zistanou.

V dusledku toho se ¢eské firmy vice

nez loni potykaji s poklesem zisku
(40 %), investic (20 %), a naopak
se zvySovanim cen (17 %). Dvéma
tfetinam spolecnosti pomahaji

s navracenim prostiedkid externi
sluzby specializované na inkaso
pohledavek. Zpét ziskané penize
vyuziva 69 % majitelt k dhradé
vlastnich dluhd, vyrazné je ale
investuji i do vyzkumu (30 %). To
vyplyva z vysledkl celoevropského
prizkumu platebni moralky pro
spolec¢nost EOS Group.

Podle Setfeni mezi 200 ¢eskymi firmami trpi
kazda treti spole¢nost ztratou ziski a zhorse-
nym cash flow, a to pravé kvili opozdénym
platbam za zbozi a sluzby. Na 20 % ceskych fi-

~ T
(¥

rem je kviili tomu nuceno snizit dal$i investi-
ce, kazda Sesta spole¢nost letos zvysi své ceny.
Desetina majitelti dokonce pripousti ohrozeni

vlastniho podniku.

Dopady nezaplacenych ¢t za zboZi a sluzby (v %)

ZTRATAZISKU  NEDOSTATECNA VY35 UROKOVE POKLES INVESTIC

LIKVIDITA NAKLADY

m Ceskd republika  m Evropa

= Zapadni Evropa

OHROZENI

ZVYSENICEN  RESTRIKTIVNI
PERSONALNI EXISTENCE
POLITIKA

m Vychodni Evropa

Jak firmy investuji navracené penize (v %)

SPLACENI VLASTNICH VYTVORENI NOVYCH

ZAVAZKU PRACOVNICH MIST

m Ceskd republika ® Evropa

EXPANZE

» Zapadni Evropa

VETSI INVESTICE DO
VYZKUMU A VYVOJE

INVESTICE DO
FINANCENICH TRHU

m Vychodni Evropa
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,,Cesk}'fm spole¢nostem se ve srovnani s ev-
ropskym priamérem dafi stéle o néco lépe.
Domnivam se, Ze je to zptsobeno vyspélosti
Ceské ekonomiky, ktera se v mnoha aspektech
priblizuje ekonomikdm zapadnim. V Evropé
o preziti kvtili nesplacenym pohleddvkam
bojuje vice nez kazda sedma spole¢nost,

v Chorvatsku dokonce kazda ¢tvrta. Opozdé-
né platby nejvice ohrozuji podnikani ve vy-
chodnich zemich, kde se situace oproti lon-
skému roku zhorsila,* fekl Vladimir Vachel,
jednatel inkasni agentury EOS KSI.

Ceské spole¢nosti se proti neuhrazenym
fakturdm brani predev$im véasnou faktura-
ci (79 %), nebo spravnym nastavenim upo-
minkového procesu ve vyméhani (60 %).
Navratnost penéz si firmy zajistuji také pro-
stfednictvim spoluprace s externi spole¢-
nosti specializujici se na poskytovani inkas-
nich sluzeb (67 %).

Vymozené finan¢ni prostfedky pak vyuzivaji
majitelé predev$im k uhradé vlastnich dluha
(69 %), a to dokonce vice nez ve zbytku celé
Evropy. Podle Vladimira Vachela je hlavnim
motivem snaha se pfipravit na recesi. Ddle
finance investuji také do vytvareni novych
pracovnich mist (43 %) nebo na vyzkum

a vyvoj (30 %).

»Investice do vyzkumu a vyvoje mohou fir-
mam prinést konkurenéni vyhodu po strdnce
uspor, v inovativnich produktech, nebo

i v zachyceni trendu a rozvoji novych techno-
logii. Spolecné se snizenim dluhové zatéze se
tyto investice mohou znacné vyplatit v pripa-
dé krize, a to za predpokladu, Ze je firmy
sméfuji do spravnych oblasti, uzaviel Vladi-
mir Vachel. (tz)

www.madambusiness.cz
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Hyundai Tucson Mild Hybrid:
Klidas ve mésté i na ven.

T

Popularni SUV Hyundai Tucson
dostal také hybridni pohon
oznacovany jako Mild Hybrid.
Zajimalo nas, jaké pfFibéhy spolecné
béhem tydne prozijeme. Kdyz jsme
vyrazili do Jeseniki a Rychlebskych
hor, pfipravil nam pékné chvilky,
které nam utkvély v paméti.

Po strance designové inovovany model SUV
neprosel dramatickymi zménami. Silueta si
zachovava podobné schéma, nejvice zmén
prozrazuje design ndrazniku, nové led svétlo-
mety, a pfedevsim kaskddovita mrizka chladi-
Ce, ktera dodava vozu na vizudlni atraktivité.
Uz zkratka nepusobi tak usedle, a tak svym
zpracovanim oslovi i mladsi ro¢niky, jez
uprednostni automobil vizudlné libivy, do kte-
rého se bude velice pohodlné nastupovat

a ktery to umi rozjet ve stylu 4x4. Interiér re-
spektuje klasické rozhrani novych modeltL.
Vyrazny plovouci displej, jednoduché uspora-
dani, pfijemné posezeni. Béhem jizdy bude
stfidmost a intuitivni rozmisténi vSech dilezi-
tych prvkd vitanym spole¢nikem. Auto jsme
méli k dispozici v barvé Champions Blue, kte-
rd mu velmi slu$ela. Pfimlouvédme se za paletu
vyraznych metalickych odstint, které daji vy-
niknout tvartim a podtrhnou robustné se tva-
fici predek vozu.

Kufr se vSak svou prostornosti musel kviili mis-
tu na ulozeni baterii uskromnit. Jeho objem
spadl z 513 I na 459 1. Pro nékoho to muiZe byt
nepfijemnost, ale my jsme jeho moznosti uspo-
kojive vytézili ve tfech lidech a neméli jsme
problém se vejit. Dle naseho ndzoru s nim stej-
né dobre pojedete na wellness vikend s kama-
radkami, stejné jako rozvezete ratolesti na spor-
tovni krouzky, od jezdectvi po hokej.

Pod kapotou modelu tepal dieselovy ¢tyival-
covy dvoulitr, ktery je propojen s generatorem
MHSG, jez pomaha pti startovani, dokaze vy-
pomoci motoru vykonem az 16 koni, umi pfi
brzdéni rekuperovat a takto ziskanou energii
ulozit do baterii. Jejich tandem spotfebu drzel
na hodnotach kolem 7,51/100 km. Pfjjemny je
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tento Mild Hybrid v§ude tam, kde se jezdi sty-
lem brzda plyn. Jen uvolnite nohu z brzdové-
ho pedélu a auto uzZ si to masiruje vpred. Ode-
zva start stopu je zde bleskova a je to jeden

z mala voz{, kde jsme ho béhem testovani vii-
bec nevypinali. Motor se chova jako klidas po
vétsinu Casu, fizeni je lehké a pozoruhodné
jisté. Pokud byste si ale prali odhalit jeho drs-
néjsi stranku, staci si uzivat auto v jizdnim re-
zimu Sport, kdy se proméni v dravéjsi auto.

V rezimu Comfort se vSak budete citit jako

v bavlnce, a véfime, ze si béhem cesty nepo-
mackate ani kalhoty s ¢erstvé nazehlenymi pu-
ky, v nichz se chcete blysknout na obchodni
schiizce.

Osmistupniova automaticka prevodovka je vel-
mi prijemné odladéna a s motorem dobte spo-
lupracuje. Avsak ve chvilich, kdyz je vozidlo
plné obsazeno a v kufru je véci, ze téméf nevi-
dite pres zadni okénko, musite pocitat s urci-
tou prodlevou, nez se s vahou vykon popasuje.
Ta ale mizi, prepne-li se do jizdniho rezimu
Sport, v némz jsme travili vétsinu ¢asu na
okreskach i délnicich. Jizda je pak mnohem
dynamictéjsi. Pohodli umocnuje podvozek,
ktery se s rozbitymi ¢eskymi silnicemi utkava

Zena, ktera se neztrati

s distojnosti a vétsinu nepiijemnosti, jez by
posadce mohly zpusobit bolesti zad nebo
kréni patete, odfiltruje.
Nejvice jsme si Tucson uzili v nezpevnéném
terénu. Je pravdou, Ze na velké offroad vyzvy
bychom asi vybrali jiné vozidlo, ale pokud jez-
dite na chatu do kopcti, ob¢as potiebujete pre-
brodit potok, projet po polni cesté, vyskrabat
se lesni klikatici k tomu nejhez¢imu vyhledu
v okoli, miiZete se na néj spolehnout. Za vech
téchto situaci bude pozoruhodné vyrovnany.
Béhem naseho putovani po horach, loveckych
stezkach a haire pristupnych mistech zdevasto-
vanych kiirovcovou kalamitou jsme si uvédo-
mili, Ze rozvazny a obezietny Fidi¢ si mize
s timto vozem dovolit opravdu hodné. Je so-
lidni oporou pro méstské radovanky i pro kra-
tochvile na venkové. Systém pohonu v$ech kol
si uZijete, aZ na chalupu vyrazite béhem zimy.
V pripadé potfeby umi dobfe rozlozit todivy
moment mezi predni a zadni ndpravu. A fidi¢
projede rozliénymi terény i jako zacate¢nik.
Z technologickych vychytavek jsme velkymi
ptiznivci 360° kamerového systému, ktery je
pti parkovani mnohdy k nezaplaceni. Zvukova
soustava Krell patti mezi vitané vymozenosti,
a stejné dobfte posadku uchlécholite péknou
pisni¢kou jako mluvenym slovem.
Tento Tucson je jednim z nejuniverzalnéjsich
aut, které jsme zatim vyzkouseli. Neni tfeba se
omezovat v tom, jaké tkoly mu pridélite. Ma
reprezentativni design, bude bavit mladsi uzi-
vatele, ale uziji si jej i lidé starsi, ktefi potrebuji
uéinit rozumné finan¢né ocenény kompromis
mezi celou fadou hodnot, od ekologie pres
design nebo jizdni komfort a ptijatelné nakla-
dy na provoz.

Katefina Simkova
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Mésicni spldtka 2 990 Kc
Hyundai prémie 40 000 Kc

Ly R 7 A

e

/h Slevova

Sada zimnich 7Y tankovaci karta

kol zdarma E na 5 let
zdarma

Nejvyhodnéjsi
Hyundai
pojisténi

0 Nizké spldtky
° 0
A, s nulovym

navysenim

Tyto benefity plati pro vSechny modely Hyundai.

Nizké splatky/PCP s 0% urokem
- Doba trvani smlouvy = 48 mésicll
-+ Akontace = 40%

Reprezentativni piiklad financovani Hyundai Kona 1,0 T-GDI 88 kW s programem Hyundai Finance Nizké splatky/PCP (najezd do 20 000 km roéné): pofizovaci
cena 369 990,- K¢ v¢. DPH, vyse Uvéru 221 994,- K¢, akontace 40% (147 996,- KE); pevna urokova sazba: 0 % p.a., RPSN: 5,1% p.a.; mésicni (1. - 47.), splatka Gvéru
2106,- K&, 48. splatka Uvéru 122 948,- K&; mésicni splatka pojisténi HAV 728,- K&, POV 156,- KC; poplatek za poskytnuti Uvéru 0,- K&; délka Gvéru 4 roky. Celkova
Castka k uhrazeni (jistina, Uroky, hav. pojisténi, pov. ruceni, poplatek): 264 409,- K¢, pojisténi u pojistovny UNIQA.

Platnost nabidky je do 31.12.2019

www.hyundai.cz @ HYUNDAI

Hyundai KONA - kombinovana spotieba 3,9-7,11/100 km, emise CO,: 90-160 g/km.
Fotografie je pouze ilustrativni.

KOMPLEXNI ZARUKY L Hyundai
E BEZ OMEZENI KM 5 i Assistance




