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TZUS jako spolehlivy partner

nejen pro stavbu

Stavebnictvi musi spliiovat pfFisné uzitné,
ekonomické, legislativni, environmentalni

a dalsi pozadavky, které na né klade mo-
derni spolecnost. Proto se stavitelé neobej-
dou bez duvéryhodnych partnert. K nim
patfi pfedevsim Technicky zkuSebni ustav
stavebni Praha, s.p., s jehoz feditelem

Ing. Alexanderem Safafikem-P$troszem
jsme pripravili obsahly rozhovor.

Mohl byste popsat nékolika vétami vyznam
vaseho technického a zku$ebniho ustavu
pro ceské stavebnictvi?

TZUS Praha, s.p., je nejvétsi zkusebna v oblasti
stavebnictvi v CR s vice nez 200 kvalitnimi pra-
covniky, komplexnim spektrem ¢innosti (pfes
1200 akreditovanych zkousek), siti deseti pobo-
¢ek pokryvajicich véechny regiony CR a vice nez
60letou tradici. Zakladatelem TZUS Praha, S.p-»
je Ceskd republika, zakladatelskd prava vykon4va
Ministerstvo priimyslu a obchodu CR. Disponu-
je veskerymi opravnénimi pro posuzovani shody
harmonizovanych i neharmonizovanych pro-
duktii v regulované oblasti a také nabizi rozsahlé
moznosti dobrovolné certifikace produktid podle
zasad ISO/IEC 17065, a tim nezavislého proka-
zani jejich kvality a deklarovanych parametru.

Soucasné je dulezitym informa¢nim zdro-
jem o problematice uvadéni stavebnich vyrobku
na trh, véetné vyrobka novych a inovovanych,
podminkach a pravidlech posuzovani a ovérova-
ni stalosti vlastnosti stavebnich vyrobka, kvality
dodéavek stavebnich praci a materidla a dal$ich
souvisejicich informaci pro vyrobce, dovozce,
distributory, vefejné zadavatele, resp. investory,
stavebni firmy, stavebniky a dalsi klienty. Tyto
informace ziskava z aktivni ucasti na technické
normalizaci a tvorbé legislativy, z ¢lenstvi v me-
zinarodnich i narodnich organizacich, z i¢asti ve
viech vyznamnych aktivitich v CR, véetné zna-
lecké a expertni ¢innosti (napt. poznatky z po-
sudkd poruch staveb). Klienti téZ vyuzivaji dlou-
hodobé zkugenosti TZUS Praha, s.p., V posuzo-
vani systému fizeni kvality a pouzivani vhod-
nych metod a nastroji v téchto oblastech.

Ke komplexnosti poskytovanych sluzeb
prispiva i moznost spole¢né nabidky sluzeb
TZUS Praha, s.p., a dcefinych spole¢nosti

PAVUS, a.s., a QUALIFORM, a.s., v ramci
TZUS GROUP. Trvalym krédem je kvalita
a korektnost v nasem podnikani s cilem pod-
porit kvalitu podnikani nasich klient a jejich
davéryhodnost vidi jejich partnertm.

Jak se udéluje znacka Ceska kvalita — Osvéd-
¢eno pro stavbu a jaky je o ni zdjem mezi do-
davateli staveb a stavebniky?

Spravcem této znacky v Narodnim programu
Ceska kvalita je Svaz zkuseben pro vystavbu
(SZV), TZUS Praha, s.p., je jednim z certifika¢-
nich organd. Postup udélovani znacky je na we-
bu SZV. Vécné je podstatné, Ze tato znacka
vznikla jako reakce na omezené mnozstvi infor-
maci o produktu, které jsou legislativné regulo-
vany a spojeny s tzv. ,opravnénym zajmem" va-
zanym na technicko-bezpecnostni kritéria. Tyto
informace (vlastnosti) producenti deklaruji for-

Ing. Alexander Safafik-Pstrosz, feditel Technického zkusebniho tstavu stavebniho Praha, s.p.

el

mou stanovenou technickymi predpisy. V fadé
pripadu vak tyto informace nezahrnuji dalsi ap-
lika¢ni vlastnosti, které jsou pro uzivatele nebo
stavebni odborniky, napf. projektanty, pii rozho-
dovéni o volbé vyrobku pro danou stavbu pod-
statné. V technickych podminkach této znacky
jsou tedy integrovany i tyto dalsi vlastnosti pod-
statné pro spravnou aplikaci produktu.

Vyznam této znacky vSak dosud neni pa-
tfiéné docenovan ani vyrobci, ani investory, sta-
vebniky nebo projektanty. Pfitom pripadné po-
ruchy vlivem nespravné aplikace nékterych ma-
terialti se ¢asto projevi az po del$i dobé. Vztah
pri¢ina-nasledek je tak vice skryt nez u jinych
pramyslovych produkta. Ke zlep$eni tohoto
stavu jisté muze prispét stdld propagace do do-
by, nez se znacka objevi ve vétsim mnozstvi,
a zacne se tak propagovat sama.

pokraéovani na strané 7

S ekonomickou situaci je nyni spokojena vice nez polovina firem

Index oéekavani firem, ktery pravidelné jiz vice nez dva roky zkouma CSOB, zaznamenal
mezikvartélné nardst o 4,9 bodu a jeho hodnota na urovni +22,5 bodu ukazuje na pfevazu-
jici optimizmus. Jde o druhy nejvyssi vysledek v historii sledovani malych a stfednich pod-

pozitivné vnimaji vyvoj celé domaci ekonomiky. Ve tfetim ¢tvrtleti zaznamenal Index nej-
vétsi spokojenost s ekonomickou situaci v historii sledovani (56 %).

Soucasnd ekonomicka situace v Evropé je pro
podnikatele motivujici. Vice nez dvé pétiny fi-
rem ocekdvaji, ze jejich investice v nasledujicich
12 mésicich budou vyssi nez v predchozim ob-
dobi. Naopak snizeni jejich objemu odhaduje
pouze neceld tfetina firem.

»Za zvySenim indexu stoji pfedevsim zvét-
$eny optimizmus v pripadé dil¢tho indexu vy-
voje objemu investic. Podil firem, které se chys-

taji navysit jejich objem, se mezikvartalné zvysil
o tfi procentni body, naopak podil firem, které
pldnuji mensi investice nez loni, se snizil o sedm
procentnich bodi,“ komentoval hlavni pri¢iny
pozitivniho vyvoje Petr Manda, vykonny feditel
ttvaru Firemni bankovnictvi CSOB.

Dil¢i Index planovanych investic pokracuje
v kontinualnim rastu. ,,Fakt, Ze stale vice firem
presouva své uvahy od sniZeni finan¢nich na-

kladti ke svému rozvoji, miizeme povazovat za
dobrou zpravu pro ¢eskou ekonomiku,“ dodal
Martin Kupka, hlavni ekonom CSOB.

Dal$im pozitivnim signalem pro celou do-
maci ekonomiku je mezikvartalni ndrast podni-
katelt spokojenych s ekonomickou situaci o $est
procentnich bodi. Za posledni dva roky stoupl
podil zéstupct firem, kteti vidi sou¢asnou eko-
nomickou situaci pozitivné, a to o 22 procent-
nich bodi a nyni ¢ini 56 %.

Témért polovina firem oc¢ekava pro posledni
¢tvrtleti tohoto roku zvy$eni poptavky, naopak
snizeni ¢eka jen pétina firem.

»Podnikatelé se prestavaji bat a opatrné se
poustéji do rozsifovani stavajicich kapacit,
i s ohledem na ocekdvanou rostouci poptavku,*
uzavtel Petr Manda. (tz)

Ochranu pred bankrotem

firmdm zajisti novinka
MaxiON od CPP

Ceska podnikatelska
pojistovna, a.s., Vienna
Insurance Group pfisla
s pojisténim, které kry-
je Skody vzniklé vycer-
panim limitu na majetkové skody z povin-
ného ruéeni. Dokaze tak firmu ochranit
pred finanéni ztratou, ktera by pro ni mohla
byt likvidaéni.

o
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VIENNA INSURANCE GROUP

CPP novinku nabizi pod nazvem MaxiON a je
jedinou poji§tovnou na ¢eském trhu, ktera tako-
vou ochranu firmdm a podnikatelim nabizi.
»Produkt jsme pripravili na zakladé poptavky
klientd, ktefi se zajimali o moznost pojisténi
v ptipadé vzniku zna¢nych $kod, které hrozi pti
hromadnych dopravnich nehodach, nehodach
v tunelu, na mostech nebo Zelezni¢nich prejez-
dech. Jinymi slovy jde o podobné ptipady, jako
byla tragickd nehoda kamionu s Pendolinem ve
Studénce, fekl Pavel Wiesner, reditel aseku
podnikatelskych rizik.

V ptipadé Studénky je majetkova skoda od-
hadovana na 160 miliont korun. Pfitom sjed-
navané limity u dopravnich firem se obvykle
pohybuji ve vy$i 100 miliont korun. Rozdil
mezi sjednanym limitem a skute¢nou vysi $ko-
dy hradi vinik nehody, resp. majitel firmy. ,,Je
jasné, ze pro klasického dopravce nebo pro ja-
koukoliv malou ¢i stfedni firmu mize byt tako-
va situace naprosto likvida¢ni,“ upozornil Pavel
Wiesner.

Produkt MaxiON je urc¢en nejen klientim
s povinnym ruc¢enim u CPP, ale vem zdjemctim
o tento typ pojisténi. Produkt je dostupny na
viech obchodnich mistech CPP po celé republi-
ce a u véech renomovanych pojistovacich zpro-
stfedkovatelii. Vy$e pojistného se odviji od poc¢-
tu vozidel, které firma vlastni nebo provozuje
a odpovida priblizné 10 % z ceny povinného ru-
¢eni kazdého vozidla. ,,Pro pripady jako Stu-
dénka tak firma za optimalni cenu ziskava
ochranu az do vyse 1 miliardy korun, coz po-
kryva i skute¢né katastrofické scénare,” vysvétlil
Pavel Wiesner. (tz)
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Prosperita je mési¢ni periodikum o podnikdni
a vzajemné komunikaci mezi firmami a jejich vel-
kymi skupinami, mezi profesnimi uskupenimi
a navzajem v prostredi ¢eského trhu. Prednostné
informuje své ¢tendre o déni v ¢eské ekonomice
predev$im ocima jednotlivych podnikatelskych
subjekt a svazil, asociaci, sdruzeni, unii, komor
a Konfederace zaméstnavatelskych a podnikatel-
skych svazii CR. Velky prostor je vénovén prezenta-
cim formou ¢lankd a rozhovort anebo klasické re-
klamé, kterd je jedinym zdrojem financovani toho-
to casopisu. Cilem je oslovit iroké spektrum pod-
nikatelt a manaZzert s tim, Ze prednost maji
informace o aktivnim postoji k podnikani a vytva-
feni trvalych hodnot.
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WHO odhalila nepfitele

Do boje proti uzeninam vyrazila Svétova zdra-
votnicka organizace WHO. Objevila Ameriku,
kdyz zjistila a publikovala, Ze tyto potraviny
mohou zptisobovat rakovinu. Po masle a sadle,
vajickach a mléce se vurty, salamy, Sunka a dalsi
uzenaiské vyrobky octly na indexu. Uz se ale
nemluvi o tom, ze technologie uzeni masa se
zménila s ohledem na zdravotni pozadavky mo-
derni vyzivy. Pouzivd se studeny kouf, kapalina
obsahujici aromatické latky a dal$i Setrné meto-
dy, které vyrazné omezuji produkei $kodlivého
dehtu. Zprava WHO, Ze nasledky pojidani uze-
nin se vyrovnaji koufeni cigaret, nenechala bez
reakce ani Cechy. Vsiml jsem si, Ze fronty zaka-
znikd u pultd s uzeninami zmizely. Otazka je,
na jak dlouho, nez se na aféru zapomene. V na-
$ich zemich se uzenarskych vyrobki konzumu-
je opravdu zna¢né mnozstvi. Kromé toho, ze li-
dem chutnaji, byvaji hned po ruce, snadno a po-
hodlné se s nimi nakladd. Otazka tedy nezni,
jist, ¢i nejist, ale jak mnoho? V malém mnozZstvi
jisté neuskodi, ve vétsim prindseji nejen zdra-
votni rizika. Ostatné i ta nejzdravéjsi a nejdopo-
ru¢ovanéjsi potravina muiZe zabijet.

Pavel Kacer

Marmelddky jako delikatesy...

Na 3. listopadu pfipravila v Praze medidlni spo-
le¢nost PETRARKA tiskové setkani s majitelkou
firmy SHS Agentura, s.r.0., jejiz znackou je Mar-
melddova zahrada. Moc povidani nebylo, zato se
hojné ochutnavalo. Marmelady, dzemy, karamely,
ruzné chuté, konzistence, barvy. Je az s podivem,
kolik se toho ¢lovék mtize dovédét, aniz se moc
mluvi. T ptibéh Zeny, ktera se vzdala svého oboru,
protoze hledala zménu, stél za to. Ten v$ak prozra-
dime az v prosincovém ¢isle Madam Business.
Marmelady a dzemy se zatadily v nasich kuchy-
nich do trendu doby. Zkousime, kombinujeme,
vynalézame. Nékteri jen tak pro radost, pro jiné se
to stalo zakladem uspé$ného businessu. Myslim,
ze poklady nasich zahrad, sadu i luk stoji za to ro-
zumné vyuzivat a zpracovavat mnohé z toho, co se
urodi. Sladit se nemusi ptili$, cukr Ize vkusné
kombinovat se stévii, anebo ho také pouZivat mé-
né, nez je zvykem. Pak ddme vzniknout pochout-
kam, které rozvinou chuté labuznika a povzbudi
nasi odvahu a fantazii pfi ptipravé pokrmi. Kva-
litni dZemy a marmelady, které, pokud se pouziva-
ji's mirou, jsou pro nase smysly nadhernou pobid-
kou. Znacka Marmelddova zahrada je to na tisko-
vé konferenci potvrdila. Eva Brixi
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Skoleni zaméstnancii snizuje pravdépodobnost prodeje alkoholu

Cesky svaz pivovari a sladoven dokonéil ve
spolupréci se spoleénosti Kaufland dalsi etapu
projektu Clovéée, nezlob se, jehoz cilem je
vzdélavat zaméstnance v maloobchodé, aby
neprodavali alkohol mladistvym. S vyuzitim in-
teraktivniho vyukového programu bylo doposud
proskoleno vice nez 7000 pracovnikil maloob-
chodu po celé Ceské republice. Kontrolni naku-
py (tzv. mystery shopping) provadéné v pribéhu
projektu ukazaly, Ze u proskolenych zaméstnan-
cti je 0 45 % nizsi riziko prodeje alkoholu mladi-
stvym. Pilotni ro¢nik projektu Clovéce, nezlob se
byl spustén uz v roce 2013 ve spolupraci s vybra-

nymi regionalnimi prodejnami COOP, o rok
pozdéji se do projektu zapojil obchodni fetézec
Kaufland. Cilem je postupné snizovat dostup-
nost alkoholu mladistvym nikoliv cestou represe,
ale soustavnou informac¢ni a vzdélavaci kampani,
kterd usnadni prodavajicim kontrolu véku naku-
pujicich. ,Spole¢nost Kaufland dodrzuje zako-
nem stanoveny zakaz prodeje alkoholu mladi-
stvym a v tomto sméru dlouhodobé skoli své za-
méstnance,” ¥ika Michael Sperl, mluvéi spole¢-
nosti Kaufland Ceska republika. ,,Diky zapojeni
do programu Clovéce, nezlob se jsme v lofiském

roce vytvorili zcela novy vyukovy program, pro-

$kolovani se je$té vice zintenzivnilo a zefektivni-
lo. Skolici film, ktery vyuzivame, byl natoceny
v realném prostiedi prodejny, se skute¢nymi za-
meéstnanci a predstavuje konkrétni situace, které
mohou pti prodeji alkoholu nastat.“Otézka kon-
zumace alkoholu u mladistvych je v poslednich
tydnech a mésicich predmétem diskuzi jak poli-
tiktl, tak odborné verejnosti a médii. Vlada pti-
pravuje vyrazné zvyseni postihti hospodskych za
prodej alkoholu osobam mladsim 18 let a Policie
CR spustila rozséhlé kontroly zaméfené mimo ji-
né na podavani alkoholu nezletilym osobdm
v restauracich, barech a dalsich zafizenich. (tz)
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Justice usetfi na elektfiné 10 miliont korun

Z klesajicich cen energii uz neprofituji jen do-
macnosti, o které svadi velky konkurenéni boj
fada energetickych spolecnosti, ale uz i verej-
ny sektor. Stale vice statnich organizaci objevi-
la kouzlo nakupt prostfednictvim burzy. Napo-
sledy bylo uspé$né Ministerstvo spravedlnosti
CR, které bude i v roce 2016 odebirat elektiinu
od CENTROPOL ENERGY, jednoho z nejvét-
$ich dodavatelt: energii v Ceské republice. V hla-
dinach nizkého i vysokého napéti odebere
rezort spravedlnosti zhruba 70 GWh za vice nez
60 miliont korun. Proti letoSnimu roku usetti
na elektfiné témét 10 miliont korun.
Ministerstvo spravedlnosti patfi k ufadim,
které energie nakupuji uz néjaky cas prostrednic-
tvim Ceskomoravské komoditni burzy v Kladné,
a ziskdvaji tak, diky konkurenénimu boji, vyhod-
né ceny. Ministerstvo spravedlnosti je dalsi
z Gstrednich organd statni spravy, které spoléhaji
na CENTROPOL ENERGY. Spole¢nost uz po-
dobné dodava napriklad Ministerstviim prace
a socidlnich véci, pro mistni rozvoj, priimyslu,
$kolstvi ¢i Ministerstvu vnitra CR. ,,Pro nasi spo-
le¢nost jsou to hned dvé dobré zpravy. Dokaze-
me nabidnout zajimavé ceny a kvalitni podporu
naro¢nym zakaznikiim a jako danové poplatniky
nds tési, Ze i s nadim prispénim statni pokladna
vyrazné $etii,“ fekl prfedseda predstavenstva
CENTROPOL ENERGY Ale$ Graf.

Centropol bude v ramci smlouvy s minister-
stvem spravedInosti dodavat elekttinu napriklad
Vézenské sluzbé CR, Justi¢ni akademi, Nejvyssi-
mu spravnimu soudu, Vrchnimu soudu v Praze,
méstskym soudiim, obvodnim a krajskym sou-
dtim, Vézenské sluzbé, Nejvyssimu statnimu za-
stupitelstvi, méstskym a krajskym statnim zastu-
pitelstvim. ,Ndkup pro takové mnozstvi instituci
neni jednoduchou zileZitosti, pfesto se minister-
stvo spravedlnosti snazi pokazdé hledat ty nej-
niz$i nabidky. Proto velmi vitdme, Ze v oblasti
elektrické energie jsme byli uspésni a dokazali
s CENTROPOL ENERGY vyjednat cenu, kterd
pti aktudlni spotiebé bude pristi rok znamenat
usporu témeért deset miliont korun,“ uvedl Miro-
slav Zabransky, naméstek ekonomické sekce mi-
nisterstva spravedlnosti.

CENTROPOL ENERGY, a.s., ptisobi na trhu
s elektfinou jiz od roku 2007 a je jednim z nejvét-
$ich alternativnich dodavateli v CR. Pievaznou
&ast odbératelt, zhruba 80 %, tvori domacnosti.
Zbylych 20 % tvoii mésta a obce, organizace stat-
ni spravy ¢i malé a stfedni firmy. Mezi vyznamné
zakazniky CENTROPOL ENERGY nalezi vedle
ministerstev vice nez polovina krajii a krajskych
mést. CENTROPOL ENERGY dodava energie
také maloobchodnim sitim ENAPO a HRUSKA,
prazské ZOO, Lestim CR, fadé nemocnic a dal-
$ich firem. (tz)
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Sveézi podnikatelsky napad

mnoha rozméru

Casto je slyset otazka: Podnikat? Ale

v ¢em? Trh je obsazen a nikdo uz nic nové-
ho nevymysli! Domnivam se, Ze opak je
pravdou. Nédpadium se meze nekladou, no-
vinek bude p¥ibyvat. Jednou z nich je pro-
jekt, se kterym seznamili v listopadu

v Hradci Krélové Sirokou vefejnost jednate-
Ié firmy Aspira Invest s.r.o. JUDr. Cestmir
Sajda, MBA, a Libor Stros. Pfinasi novy roz-
mér pro bezpeéné parkovani jizdnich kol,
véetné détskych i elektrokol. O¢ jde? Vy-
svétluji oba jmenovani:

Vitejte v cyklistické budoucnosti — tak zni
slogan, ktery ¢teme na billboardech smé-
rem z Prahy na Hradec Kralové. Vyobrazena
je na nich véz pojmenovana BikeTower. Co si
pod tim predstavit?

Cestmir Sajda: N4§ spole¢ny podnikatelsky
projekt. Spole¢nost Aspira Invest, jiz oba vlast-
nime, se rozhodla na ceském a slovenském trhu
zastupovat ndpad kralovéhradecké firmy SY-
STEMATICA s.r.o. Ten ndpad spociva v nabid-
ce vefejnosti umoznit spolehlivé parkovat jizdni
kola, a to se v§im komfortem.

Libor Stros: Lidi, ktefi radi jezdi na kole, v Ces-
ké republice pribyva. Velkym hendikepem ale
je, ze nemohou bezpec¢né své kola zaparkovat,
nepftitelem jsou zlodéji. Proti tomu hledala fir-
ma SYSTEMATICA s.r.0., kterou zalozil nék-
dejsi cyklisticky reprezentant Rudolf Bernart,
néjakou obranu. Vysledkem je model parkovaci
véze, kam se vejde az 118 kol. Denni parkovné
je 10 korun a nejsou s tim spojené zadné slozi-
tosti. Pfijedete, slezete z kola, pfistavite ho ke
vstupu-vjezdu, zaplatite podle instruktdzniho
videa a o nic se jiZ nestarate.

Zda se to trochu jako pohadka a nesplnitel-
né prani. Znemena to, Ze se lidi o sva kola
diky této novince nemusi bat?

Cestmir Sajda: Ano, je to tak. Provoz nasi prvni
takové véze byl zahdjen 9. listopadu v Hradci
Kralové. Oficidlné se objekt jemnuje automatic-
ké parkovaci zatizeni pro kola. Nachazi se pred
obchodnim centrem OC Futurum, je tedy dob-
fe pristupné. Pofizeno bylo za prispéni pro-
stiedkd statniho rozpoétu CR z programu Mi-
nisterstva pro mistni rozvoj CR.

Libor Stros: Na stavbé této prvni véze jsme si ja-
ko investori chtéli mnohé vyzkouset. Sami jsme
si tuto véZ totiz od firmy SYSTEMATICA za-
koupili, abychom zjistili, co vSe je s realizaci na-
padu spojeno. Abychom si ovérili, co bude tieba
fesit na strané zakaznika, jemuz budeme chtit
dalsi takové zafizeni nabidnout. Celkova cena
bez DPH byla 10 miliont korun.

To tedy nezistane pouze u stavby ve vycho-
doceské metropoli?

Cestmir Sajda: To by bylo mélo. Rddi bychom
tento model nabidli i jinym méstiim. Koncem
listopadu bychom méli uvést do provozu takové

zafizeni v Pferové, a to pod stejnou obchodni
znackou BIKETOWER a jako unikatni parko-
vaci dam pro kola. Radi bychom samoziejmé
projekt nabidli i nasi metropoli, jedndni se za-
tim vedou. V Praze pocty cyKklistl rostou, navic
je nase hlavni mésto prehlceno automobily i vy-
fukovymi plyny. Investorim mitizeme dodat
dals$i argumenty, které myslenku vystavby mo-
hou jen podpotit.

Libor Stros: Tim, Ze se parkuje smérem vzhtiru,
tedy ve véZi, nezabira stavba zadnou obrovskou
plochu. D4 se ptirovnat k $esti parkovacim sta-
nim pro osobni automobil. Zplodiny 118 auto-
mobilt, nebo ne? Cyklista jezdi ,,¢isté. Vystre-
sovani fidi¢i aut, ktef{ zistavaji v dopravnich
zacpach versus spokojeny cyklista, ktery ma kde
zaparkovat. Cena BIKETOWER se da pfirovnat
ke dvaceti metriim délnice, a to neni zanedba-
telné. Projekt lze financovat z dotaci, to je jisté
pro mnohé zdjemce povzbudivé. A navic, cyk-
lista, ktery se nemusi o kolo bat, to je také spo-
kojeny obcan!

Vas letacek informuje, Ze za 25 vtefin je ko-
lo uschovano v suchu a bezpeéi. Jak tomu
mame rozumét?

Cestmir Sajda: Uplné jednoduse - je to doba,
ktera je potfeba k tomu, aby byl majitel kola
v klidu. Opusti kolo a za méné nez ptil minuty je
o jeho dopravni prostfedek postardano. Odpada
strach, zda se se svym kolem jesté nékdy setka.
Kolo nikde nemokne, neprdsi se na néj. Ti, kdoz
vyuzivaji jizdniho kola jako alternativu k auto-
mobilu, maji moznost parkovat se v§im komfor-
tem. To je celé. Zaroven je mozné takto uschovat
veskeré cyklistické prislu§enstvi a zajistit svéte-
ny majetek péci na urovni klasického pojisténi.
Nase véze budou slouzit k celkové podpore cy-
klodopravy, k podpore ekologie a nakonec pove-
dou rovnéz k utuzovani zdravi lidi.

/BIKE
TOWER "

JUDr. Cestmir Sajda, MBA, (vlevo) a Libor Stros, jednatelé spoleénosti BIKEPROJECT s.r.o.

Libor Stros: Divame se na zéleZitost jesté z to-
hoto thlu: kolo je dnes jiz pomérné draha zale-
zitost. Ten, kdo do néj investuje, samoziejmé
dbd o své pohodli, neriskuje také nesnaze, které
jsou spojeny se starymi ne zcela funkénimi koly.
Je si védom ceny zdravi, neriskuje jizdu na kole,
které jiz davno ztratilo svou hodnotu. Dobré
parkovani by mélo podpotit i snahu obyvatel
o0 v¢asnou obnovu ,,vozového parku a to souvi-
siis pécio vlastni zdravi. Na§ projekt je o sou-
vislostech.

Jde tedy o unikatni feSeni pro mésta i obce,
Zivotni prostiedi i boj proti zlodé&jum...

Cestmir Sajda: Tak by se to dalo charakterizo-
vat. Nabidli jsme bezpecné parkovani kol, a to
i elektrokol. Spole¢né s kolem lze odlozit i cyk-
listické doplnky, bagdz, détskou sedacku na ko-

lo, povésit prilbu i tasku s ndkupem na riditka.
Kolo je po celou dobu parkovéni pojisténo. Véz
je pfipojena na pult centralni ochrany. S vasim
kolem neptijde do styku nikdo jiny nez vy. Stav-
ba ma ptidorys 8,37 x 8,37 metru a je vysoka
11,5 metru.

Libor Stros: Budeme velice radi, kdyz nase
prvni zku$enosti zaujmou i dal$i zdjemce. Vé-
fime, Ze neztstane jen u Hradce Kralové. Dalsi
systémy bychom jiz chtéli stavét pod firmou
BikeProjekt, tak pfejmenujeme ptvodni firmu
Aspira Invest. To jen na vysvétlenou, pokud by
nékdo posléze patral po nasi podnikatelské
historii. Krdlovéhradeckou véz budeme se spo-
le¢nikem sami provozovat, zkuSenosti jisté
ukazi, jak reseni déle vylepSovat. Uz dnes vi-
me, Ze ji lze vyuzivat také jako dobfe viditelny
nosi¢ reklamy.

Predstavili jste feseni, nejen ndpad. Znate ces-
tu, jak lidem zpfijemnit Zivot. A to se pocita!

Cestmir Sajda: Neradi bychom chvilili dne
pted vecerem. Firma SYSTEMATICA byla pra-
vé za tento patent ocenéna v soutézi o inovacni
projekty ve Francii a na zahdjeni provozu do
Hradce Kralové se ptijel podivat jeden z fran-
couzskych investoru, ktery o takovou stavbu jiz
projevil zgjem. Jednani budou pokracovat. Na-
$el si nds i zdjemce z Estonska. Rysuje se tedy
moznost zaujmout dal$i fandy a rozsitit mys-
lenku v celé Evropé.

Libor Stros: To by nds velmi potésilo. Parkovaci
diim mohou vyuzivat jak mladi lidé, tak i i, kte-
i k technickym novotdm nemaji zvlastni vztah.
Je to opravdu velmi jednoduché a intuitivni, ne-
ni problém kolo svéfit automatickému systému
a prosté parkovat. Do budoucna uvazujeme vy-
tvotit celou sit takovych parkovist a obohatit i je
dalsimi doplnkovymi sluzbami, jako je napfi-
klad zatizeni na dohus$téni pneumatik kol apod.
Pfemyslime, jak komfort dovést k vrcholu a po-
starat se 0 ,,néco”, co ma budoucnost.

ptala se Eva Brixi

Tti ctvrtiny Ceskych déti si umi najit cestu ke sportu samy

Ceské déti nejsou liné a samy od sebe vyhledavaji pohybové aktivity. Trem &tvrtindm z nich
dokonce nemusi s vybérem sportu pomahat rodice. Ti usmérnuji své potomky v méné nez
tFetiné pFipadi. Zivotni styl celé rodiny viak ma i tak zasadni dopad na celkovy vztah déti
ke sportu. Rodiny s pestrymi zajmy totiz inspiruji déti vice neZ pasivni domacnosti. Tyto

a dalsi zavéry vyplyvaji z rozsahlého priazkumu Nadace Kooperativa Ceska rodina zije.

,Ceské déti jsou v oblasti sportu a7 piekvapivé
samostatné, 75 % z nich si samo ur¢i, kterym
sportem se chce zabyvat. Dulezitou roli hraje
kolektiv. Na 23 % mladych sportovctl inspirova-
li jejich kamaradi. Jiz mens$i vliv maji ucitelé, re-
spektive trenéfi. Dohromady privedou ke spor-

tu 11 % nezletilych,“ predstavil zajimavé fakta
z prazkumu Petr Harto$, analytik poji§tovny
Kooperativa.

Z pruzkumu dale vyplyva, ze déti rodicu,
ktefi aspirovali na profesiondlni sportovni ka-
riéru, se sportu ¢astéji vénuji na zavodni Grov-

ni. Naopak v piipadé déti, pro které je pohyb
pouze volnocasovou aktivitou, se jejich rodice
vétsinou vénovali sportu pouze rekreatné. Ac-
koliv rodi¢ zpravidla neovlivni vybér konkrét-
niho sportu, laska k pohybu se dédi z generace
na generaci. Pro mladého sportovce je tedy ak-
tivita rodi¢t zdsadni. Rodiny s pestrymi zajmy
inspiruji vice nez pasivni domdcnosti. Tuto hy-
potézu potvrdila ¢eska sociolozka Jitina Siklo-
va: ,,To, jak se v rodinach travi volny ¢as, do
zna¢né miry zavisi na tzv. kulturnim a social-
nim kapitalu. Tam kde se vice Cte, uci cizim ja-
zykiim nebo chodi do divadla, se déti vedou

i k pohybu. Rozdil v podpore sportu mezi ak-
tivni a pasivni rodinou ¢ini az 20 %.“ Tradi¢ni-
mi rodinnymi aktivitami jsou podle 26 % re-
spondent kratsi prochazky, o 4 % méné uved-
lo cyklistiku.

Zavéry vyplyvaji s rozsahlého priizkumu Na-
dace Kooperativa, ktery byl realizovan agenturou
Perfect Crowd na reprezentativnim vzorku ce-
skych rodin. Setfeni s nazvem ,,Kde se rodi zdra-
vi“je soucasti dlouhodobého projektu ,,Ceska ro-
dina Zije", ktery se zaméfuje na prozkoumdni Zzi-
vota soucasnych ¢eskych rodin a identifikovani
problémt, jez by mohl pomoci vysetfit. (tz)
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Od za¢atku samostatné CR se prodaly firmy

za vice nez dva biliony korun

V Ceské republice od jejiho osamostatnéni v roce 1993 probéhly fize a akvizice v hodnoté
vice nez dvou biliont korun. Vyplyva to z analyzy poradenské spoleénosti PwC Ceska re-
publika, kterou p¥ipravili jeji odbornici u pfilezitosti oslav 25 let PwC na ¢eském trhu. Po-
radci a auditofi PwC zacali poméhat domécim i zahrani¢nim firméam v tehdej$im Ceskoslo-

vensku v roce 1990.

FAZE HISTORICKEHO VYVOJE
TRANSAKCNI AKTIVITY:

90. léta

M mensi pocet transakci a jejich velikost byla
spiSe mensi

W privatizace formou kuponové privatizace, za-
roven par vyznamnych strategickych privati-
zaci (napt. Skoda Auto)

2001-2008

W prudky ndrtist poctu transakei, déji se velké
privatizac¢ni i neprivatiza¢ni transakce

W rok 2005 - nejvétsi objem transakei - celko-
va hodnota pres 300 mld. K¢

M rok 2007 - nejvétsi pocet transakei v historii,
témér 100 transakci

2009-2014

B po prudkém poklesu poétu transakci v sou-
vislosti s finan¢ni krizi se trh za¢ina postup-
né vzpamatovdvat a pocet transakei se po-
zvolna vraci k predkrizovym ¢isliim

W aktivita se pfesouva od zahrani¢nich investo-
ri smérem k ¢eskym

M roky 2013 a 2014 vykazaly po roce 2005 nej-
vétsi objem transakei — téméf 200 mld. K¢

Soucasnost
B Letosni rok navazuje na pozitivni lonska ¢isla.

POCET TRANSAKCi V €R
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W Za tfi ¢tvrtleti roku 2015 se uskute¢nily tran-
sakce v hodnot¢ vice nez 100 miliard korun.
To je sice priblizné o 40 % méné nez za stej-
né obdobi lonského roku, i tak jde ale o je-

W Zijem investort je jak o tradi¢ni odvétvi jako
strojirenstvi nebo energetiku, tak i o spolec-
nosti z IT nebo naptiklad medidlniho sektoru.

NEJVETSi PRIVATIZACNI TRANSAKCE V €R

Rok Prodévana spoleénost Kupuijici Velikost (mld. Kg&)
1. 2001 Transgas a 6 regionalnich plynarenskych spolecnosti RWE AG 124
2. 2005 Cesky Telecom, a.s. Telefonica S.A. 83
3. 1999 Ceskoslovenska obchodni banka, a.s. KBC Groep NV 40
4. 2001 Komeréni banka, a.s. Societe Generale SA 40
5. 1995 SPT Telecom, a.s. TelSource N.V. 38
6. 2002 8 regionalnich distributori elekttiny CEZ, as. 32
7. 1995 Skoda, automobilova a.s. Volkswagen 26
8. 2000 RadioMobil, a.s. C-Mobile BV 20
9. 2000 Ceska spoitelna, a.s. Erste Group Bank AG 19
10. 2000 Skoda, automobilova a.s. Volkswagen 12
NEJVETSi NEPRIVATIZACNI TRANSAKCE V €R
Rok Pfedmét prodeje Prodavajici Kupujici Velikost
(mld. Kg&)
1. 2012 StarBey, LP (1) CVC Capital Partners Limited Molson Coors Brewing Company 68
2. 2013-2015 Generali PPF Holding B.V.? PPF Group N.V. Assicurazioni Generali S.p.A. 67
3. 2013 02 Czech Republic a.s. Telefonica S.A. PPF Group N.V. 64
4, 2009 Anheuser-Bush InBev (CZ)™ Anheuser-Bush InBev CVC Capital Partners Limited 49
5. 2015 Ceska telekomunikaéni infrastruktura a.s. 02 Czech Republic akcionéri O2 Czech Republic 47
6. 2008 Zentiva N.V. obchodovéno na burze Sanofi SA 44
7. 2013 NET4GAS, s.r.o. RWE AG Allianz Capital Partners GmbH; Borealis 42
Infrastructure Management Inc.
8. 2005 Oskar Mobil a.s. Telesystem International Wireless Inc. Vodafone International Holdings B.V. 37
9. 2006 Ceské radiokomunikace a.s. Bivideon BV Mid Europa Partners LLP; Al Bateen 33
Investment Company; Trilantic Capital
Partners LLP
10. 2014 Czech Property Investment a.s. Radovan Vitek GSG Group 32

Poznamka: (1) véetné aktivit v ostatnich zemich CEE; (2) soucet transakci, ktery byly realizovany mezi lety 2013-2015

Zdroje: Mergermarket, S&P Capital 1Q, ISI Emerging Markets, PwC analyza

MW Za nejvétsi transakci prvniho pololeti 2015
1ze povazovat vyclenéni ¢asti podniku O2 do
spole¢nosti Ceska telekomunikaéni infra-
struktura.

Blizké budoucnost

M Jiz v soucasné dobé roste zdjem investort
z Ciny o investice do firem v Ceské republice
a celkové regionu stfedni a vychodni Evropy.

M Pro priklad: béhem kvétnové vypravy Ce-
skych podnikateld v Sanghaji oznamil nej-
vétsi ¢insky soukromy konglomerat Fosun
Group, Ze planuje v Ceské republice investo-
vat az 80 miliard K¢. Za tuto ¢astku by mohl
zrealizovat bezmala v§echny transakce, které
se v CR uskute¢nily v prvni poloviné letogni-
ho roku.

W Cinsti investofi se zajimaji o riizna odvétvi
(strojirenstvi, energetika, sluzby apod.).

Detailni analyza zahrnuje nakupy a prodeje
firem v hodnoté presahujici 100 miliont korun.
Transakce jsme pro porovnatelnost rozdélili na
dvé skupiny: privatiza¢ni a neprivatiza¢ni (tran-
sakce mezi soukromymi subjekty).

»Nakupuji zejména lokalni investofi, ale na
trhu krouzi i fada zahrani¢nich hraca. Pozoru-
jeme zajem ¢inského kapitalu. Stale vétsim té-
matem jsou prodeje firem ¢eskych podnikatelt,
kteti nenasli v rodiné nastupce a chtéji odejit na
zaslouZenou penzi ¢i se vénovat jinému podni-
kéni,“ komentuje leto$ni rok Jan Hadrava
z PwC Ceska republika.

,Cinst{ investofi chtéji realizovat velké tran-
sakce. Zatimco tématem leto$niho roku a let na-
sledujicich budou spiSe ¢esti investori s mensi-
mi a stfednimi transakcemi, pokud se zde roz-
hodnou néco koupit ¢insti investofi, ptjde o in-
vestice v fadech miliard nez stovek miliont.
Bude ale v Cesku dostatek zajimavych a dosta-
tecné velikych prilezitosti pro ¢inské investo-
ry?“ upozonil Jan Hadrava. (tz)

Francie je nejdtlezitéjsim obchodnim partnerem, s nimz nemame spole¢nou hranici

Exportni férum pro malé a stfedni podniky 2015, pofaddané Asociaci malych a stfednich
podnikd a Zivnostniki CR v rémci Dne podnikateli CR v listopadu v Praze, bylo letos zamé-
feno na Francii. Analyza ukazala, Ze Francie je hned po nasich sousedech nejvyznamnéjsim
ekonomickym partnerem, a to jak s ohledem na pfimé obchody, tak investice.

Rozbor ukazal, ze export do Francie roste zatim
nejvétsim tempem v historii (17,8%), coz je vice,
nez je mira ristu véech nasich exportti (13,1 %).
Jen v roce 2015 celkovy vyvoz do Francie dosdh-
ne hodnoty témér 200 miliard korun, ¢imz si
Francie upevni pozici ¢tvrtého nejvyznamnéjsi-
ho exportniho partnera, s podilem 5,15 % na
celkovém vyvozu.

Spole¢né s USA, Francii a Italii se drzi Fran-
cie s podilem 5,5 % ihned za Némeckem (19 %)
i s ohledem na podil exportu na bazi pridané
hodnoty. Pro malé a stfedni podniky to zname-
nd, ze ve Francii miizeme realizovat obchody se
solidnimi cenami, a Francie tim pro nas neni ty-
pickou tranzitni, tzv. reexportni zemi. Skladba
exportovaného sortimentu je vyvazend, zadna
z komodit nema vice nez ¢tvrtinovy podil, nejvi-
ce vyvazime produkty z odvétvi automobilové-
ho priimyslu, s celkovym podilem 23 %, nésle-

duji kancelarské stroje a zarizeni k automatické-
mu zpracovani dat a sluzby, kazdé ve vysi 10 %.

Stejné intenzivné jako export roste i import
z Francie, a to 0 13,1 %, coz je tésné nad riistem
celkovych importi (12,2 %).

Francie je historicky rovnéz ¢tvrtym nejvét-
$im investorem v CR, pti¢emz hodnoty fran-
couzskych investic v CR jsou v celkovém souétu
vy$8i neZ investice americké a jsou priblizné tre-
tinové vuci celkovému némeckému kapitalu in-
vestovanému v CR. Celkovy pocet francouz-
skych firem v CR je ptiblizné 500.

»Francouzsti investofi jsou pro nas zajimavi,
protoze se v soucasné dobé orientuji na projekty
s vysokou pridanou hodnotou. At jiz jde o firmy
z obort, jako je letectvi, nebo tradi¢ni obory, ja-
ko je automobilovy priimysl, maji zdjem rozvijet
design a vyvoj, v¢etné prototypovani, a nové
koncepty vyroby jako naptiklad Industry 4.0, te-

dy nové urovné pramyslové vyroby,“ fekl Karel
Kucera, generélni feditel agentury CzechInvest.
»Na misté je urcité i zminka o francouzské spolu-
ucasti na jednom z nejvyznamnéjsich investic-
nich projektt - automobilce Toyota Peugeot Cit-
roén Automobile v Koliné,“ dodal.

Predseda AMSP CR Karel Havli¢ek vidi
daldi spolupréaci mezi ¢eskymi a francouzskymi
firmami optimisticky: ,Vzajemny obchod a in-
vestice rostou nebyvalym tempem a posledni
meésice naznacuji, Ze zazité obavy nasich firem
s ohledem na spolupréci s francouzskymi part-
nery jsou minulosti. Francie se stiva nejvy-
znamnéj$im obchodnim partnerem CR ze ze-
mi, se kterymi nemame spole¢né hranice.”

»Dvouciferny rust vzdjemného obchodu
mezi CR a Francii vychazi nejenom z historicky
silnych ekonomickych vazeb, ale i kulturni bliz-
kosti a v neposledni fadé i bankovni podpory.
Uplatnéni ¢eského exportu na francouzském
trhu naptiklad vyrazné usnadnuje silna prova-
zanost mezi Komer¢ni bankou a matefskou So-
ciété Générale. Tato skute¢nost zvyS$uje vyvozni
a investi¢ni moznosti ¢eskych firem v zemi gal-
ského kohouta, ale funguje pfirozené i opaénym

smérem,“ uvedl Radek Basar, zastupce vykon-
ného feditele pro Marketing a Komunikaci
v Komer¢ni bance.

Jaroslav Hubata-Vacek, feditel Francouzsko-
&eské obchodni komory, ktera s AMSP CR toto
exportni forum spoluporadala, k tomu doplnil:
,»Pro kazdou malou a stfedni firmu je vzdy méné
riskantni a méné nakladné se pohybovat v kul-
turné i geograficky blizkém prosttedi. Francouz-
sky trh je druhy nejvétsi v Evropé a pro ceské
podnikatele skyta do budoucna velky a doposud
nevyuzity potencial. Ptiklady firem jako Linet,
TESCAN, Alukov nebo PBtisk dokazuji, Ze po
prekondni pocate¢nich nedorozumeéni ¢i preka-
zek muze byt Gspéch na francouzském trhu za-
sadni pro jejich dalsi rist a rozvoj.”

Setkani se uskute¢nilo za podpory Velvysla-
nectvi Francie v Praze, a za osobni dcasti fran-
couzského velvyslance Jean-Pierra Asvazadou-
riana. Vice nez 80 podnikatelt diskutovalo
s nejvyznamnéj$imi ceskymi exportéry nebo
francouzskymi investory v CR o tom, jakou
zvolit obchodni taktiku, jak vyjednavat o vstupu
ciziho kapitélu do nasich firem nebo jak finan-
covat nase aktivity ve Francii. (t2)
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Optimizmus Ceskych exportéri

vyrazneé posilil

Spoleénost DHL Express vyhlasila v Fijnu le-
tosni vysledky Exportniho vyzkumu DHL,
ktery jiz 24 let mapuje nazory nejvyznam-
néjsich Eeskych vyvozcli na aktudlni export-
ni trendy a kli¢ové faktory. Vyzkum se pro-
vadi na zakladé dotazovani feditell a ¢lent
top managementu 300 Eeskych exportnich
firem, které ndhodnym vybérem z exportni
databaze zajistuje spole¢nost GfK.

Pfestoze exportni firmy ocekavaly v letodnim
roce stagnaci objemu exportu, ve skute¢nosti
48 % exportnich firem uvadi meziro¢ni vzrust,
ato je o celych 5 % vice nez loni. Bezmala polo-
vina exportérti o¢ekava také rust exportu v pris-
tich letech, coz dokazuje index exportniho se-
bevédomi, ktery je s 42 % druhy nejvyssi za po-
slednich pét let. Podminky pro export z CR po-
vazuje 77 % exportéri za stabilni, coZ je nartst
0 4 procentni body. K oziveni exportu firmam
letos nejvice pomohla vyssi poptavka a nartist
zakazek (70 %), novy obchodni partner (58 %),
nova technologie do vyroby (40 %) a intervence
CNB v neprospéch koruny (39 %). Vice nez tie-
tina exportéri se vsak nejvice obava pravé o bu-
douci vyvoj koruny.

Nejvétsi prilezitosti pro Ceské exportéry
v nasledujicim roce je celkové oziveni trhu
a s nim souvisejici vy$si poptavka, kterd zname-
né nové zdkazniky a obchodni partnery.

,Ceské ekonomika stoji na solidnich zakla-
dech a pokracuje i nadale v oZivovani. S aktudlné
odhadovanym vice nez 4% meziro¢nim ristem
HDP se dokonce fadime na $picku EU. Jiz néko-
lik let nepochybuji o vyznamném vlivu pravé na-
$ich ¢eskych exportéri na rast HDP. S nadsenim

také sleduji jejich optimizmus a viru v rist ex-
portu i v dalsich letech,“ uvedl Ludék Drnec, ob-
chodni feditel DHL Express CZ a CEU.

Klicovymi trhy

jsou stale zemé Evropské unie

Pro naprostou vét§inu exportéra jsou klicovymi
trhy stale zemé EU, a jejich vyznam dokonce
jesté mirné stoupl. Druhou nejvyznamnéjsi ob-
last pro ceské exportéry dosud predstavuje Ru-
sko, av$ak ubylo firem, které tam vyvazi. Stejné
tak ubylo firem vyvazejicich do Ciny, Jihovy-
chodni Asie a Jizni Ameriky.

Pouze 24 % firem se v nejblizsich 12 mési-
cich chysta rozsitit export do vice zemi, nez
kam v soucasnosti vyvazi. Kromé Evropské unie
lakaji vyvozce trhy v Severni Americe, Cing, Ji-
hovychodni Asii a Blizkém a Stfednim vycho-
du. V pristich 12 mésicich ocekavaji exportéii
dalsi pokles objemu exportu do Ruska.
vétsi budouci prilezitosti zaroven je Némecko.
Prestoze je Rusko v soucasné dobé spole¢né
export, z hlediska budoucich ptilezitosti si drzi
druhou pozici za Némeckem. Druhou nejdiile-
vensko, které si i mirné polepsilo i z hlediska
zemé s nejvetsi exportni prilezitosti — nyni se
nachdzi na 4. misté.

Ekonomicka situace vyvozcl se zlepsuje,
muZe za to i slaba koruna

Za posledni rok se zvysil pocet firem, u kterych
doslo ke zlepseni ekonomické situace. Pro 48 %
se situace vyvinula k lep§imu, u 38 % firem je
ekonomicka situace podobna té pred 12 mésici.

Na 56 % exportért zvysilo objem vyroby, 50 %
exportéri zvysilo objem investic, 34 % pocet za-
méstnancti a 31 % jejich platy. Mezirocné pokles]
pocet téch, kteti si mysli, Ze si euro udrzi vSechny
zem¢é Eurozoény. Nicméné celych 90 % exportéra
se domniva, Ze se spole¢na ména udrzi minimal-
né v nejvyspélejsich statech zdpadni a severni Ev-
ropy. Embargo na dovoz zbozi do Ruska vyvola-
né diplomatickym stfetem mezi Ruskem a za-
padnim svétem kvutli Ukrajiné pfedstavuje hroz-
bu pro 44 % dotdzanych exportérii. Celou
polovinu z nich tento konflikt neovliviuje.
Uprchlickou krizi v disledku konfliktd na
Stfednim a Blizkém vychodé pocitovalo jako
hrozbu 23 % exportérii, zatimco platebni ne-
schopnosti Recka a jeho odchodem z Eurozény
se citi byt ohroZeno jen 16 % exportéri. Zakaz
dovozu nékterych vyrobki do Ruska pfimél ex-
portéry hledat trhy v EU, Spojenych statech, Jiz-

ni Americe. Mensi zdjem je o vychodni trhy. Na
53 % firem vnima pozitivné kroky CNB k osla-
beni ¢eské koruny, na 27 % firem po¢inani CNB
nema vliva pouze 17 % ¢eskych firem vnima in-
tervence CNB v neprospéch koruny negativné.
»Oslabovani kurzu koruny Ceskou narodni
bankou ptuvodné ohlédsené k ukonceni v roce
2016 bude - dle vyjadreni budouciho guvernéra
CNB Rusnoka - pravdépodobné pokracovat
ivroce 2017, rozhodujici bude mira inflace. D4
se tedy predpokladat, Ze se exportérim bude za
jinak stejnych podminek dafit i v nejblizsich
dvou letech.“ uvedl Pavel Krista, Account Ma-
nager GfK Czech.

Ptipravy na avizované ukonceni intervenci
v roce 2016 zapocalo 21 % firem, zatimco 31 %
pockad, az bude skute¢né jasné, kdy CNB pre-
stane praktikovat politiku slabé koruny. Zhru-
ba 27 % firem reagovat nebude nebo v tuto
chvili nevi.

Ti, ktefi pfipravu na posileni kurzu koruny
jiz zapocali nebo tak uéini v nejbliz$ich mési-
cich, se na to pripravuji ponejvice kurzovymi
zajisténimi obchodované cizi mény finan¢nimi
derivéty, jako jsou forwardy, swapy a opce
(28%), zvySenim produktivity (15%) a rekalku-
laci stavajicich cen (14%). Mezi dal$i méné cas-
to zminovana opatfeni patfi smluvni dolozky,
»prirozeny Hedging® (nakup surovin v Eurech
a prodej v K¢&), tvorba finan¢nich rezerv, sména
cizi mény za koruny apod.

Pouze 9 % ceskych firem pocituje velky ne-
bo rozhodujici vliv vlady a vladni politiky na
export svych firem. 16 % firem zaznamenalo
v poslednich 12 mésicich zlepseni vladni politi-
ky v oblasti exportu, coZ je oproti lotisku nértist
o dvé procenta. (tz)

UniCredit Bank spolecné s EGAP poskytla spolecnosti
PhosAgro odbératelsky uvér v objemu 73,4 milionu eur

UniCredit Bank Czech Republic and Slova-
kia a JSC PhosAgro - Cerepovec spoleéné
s EGAP uzaviely smlouvu o poskytnuti
dlouhodobého exportniho odbératelského
uvéru v celkové vysi 73,4 milionu eur (vice
nez 2 miliardy korun). Uvér bude pouzit
spole¢nosti PhosAgro — Cerepovec na fi-
nancovani dovozu technologie pro vyrobu
granulované mocoviny od tuzemského ex-
portéra CHEMOPROJECT NITROGEN a.s.

L,Cesti exportéfi jsou na ruském trhu stale aktiv-
ni zejména v oblastech strojirenstvi, metalurgie
a chemického prumyslu, coz potvrzuje i tato
transakce. Jde o nejvétsi uvér s podporou EGAP,
ktery jsme kdy poskytli ruské spole¢nosti. Silna
pozice skupiny UniCredit na ruském trhu hréla
neméné dulezitou roli pfi realizaci tohoto fi-
nancovani,” fekl Jiti Kunert, predseda predsta-
venstva UniCredit Bank Czech Republic and
Slovakia.

,UniCredit Bank v Rusku
a PhosAgro jsou dlouholeti
strategicti partnefi,“ uvedl Mi-
chail Alekseev, predseda pred-
stavenstva AO UniCredit Bank
v Rusku. ,Mame zdjem o dlou-
hodobou spolupraci s nasimi
korporatnimi klienty a snazime
se jim poskytovat ta fe$ent, kte-
ra jim umozni uc¢inné dosah-
nout jejich cila i diky mezina-
rodni pfitomnosti UniCredit.*

V roce 2014 byl podepsan
kontrakt mezi tuzemskou spo-
le¢nosti CHEMOPROJECT NI-
TROGEN a.s. jako vyvozcem
a spole¢nosti AO PhosAgro -
Cerepovec, Rusko jako zdkazni-
kem na projektovani, kompletni

dodavky zatizeni a uvedeni do provozu jednot-
ky na vyrobu mocoviny, v¢etné jednotky granu-
lace s kapacitou 1500 tun denné. Stavbu a mon-
taz si zajistuje zdkaznik samostatné. Hodnota
kontraktu pfesahuje 2,3 mld. K¢ a projekt by
mél byt dokoncen v roce 2017. Dodaci lhuty
i kvality celého projektu jsou zajistovany zkuse-
nymi experty spole¢nosti CHEMOPROJECT
NITROGEN a.s.

Zékaznik do dnes$niho dne jiz obdrzel tak-
zvany process design package, basic design, po-
tvrzeni o objednani kli¢ovych dodavek apod.
V soucasné dobé je zpracovavan provadéci pro-
jekt. Hmotné dodavky budou zahajeny pocat-
kem roku 2016.

Spole¢nost PhosAgro je nejvétsim evrop-
skym a tfetim svétovym vyrobcem dusikatych
hnojiv, ktera dodava svou produkci do 100 ze-
mi. PhosAgro je jeden z klicovych klientd AO
UniCredit Bank v Rusku, coZ vyznamné prispé-
lo k uzavfeni této transakce. UniCredit struktu-
rovala financovani formou potvrzenych akredi-

tivll s kombinaci post-financovani a nédslednym
refinancovanim dlouhodobym uvérem. Uni-
Credit Bank v Rusku byla také v roli Passport
agenta. Nedilnou soucasti transakce je i vysta-
veni akonta¢ni zaruky. Tato struktura financo-
vani zajisti investorovi rozlozeni splaceni uvéru
podle jeho cash-flow modelu.

Exportni odbératelsky Gvér je pojistén Ex-
portni garan¢ni a pojistovaci spole¢nosti
(,EGAP®). Tento uvér se fadi mezi nejvétsi po-
jiténé v letodnim roce v Ceské republice.

Podle avérové pojistovny EGAP tento pii-
pad spliwuje pravidla, kterd pro obchodovani
s Ruskem nastavila. ,,V poslednim roce doslo
k atlumu éeského exportu do Ruska, EGAP ale
vzdy deklaroval, ze nadéle pokracuje v pojisto-
vani exportu zafizeni s vysokou ptidanou hod-
notou, i kdyz s velkou obezfetnosti po devalva-
ci rublu. Nové obchody museji mit pfimérené
riziko a z tohoto pohledu jak zkuSeny tuzem-
sky exportér, tak i investor splnuji zakladni
kritéria pro pojisténi. Spole¢nost PhosAgro je
lidr na globalnim trhu s hnoji-
vy, subjekt s mezinarodnim ra-
tingem a s vyznamnymi prijmy
v zahrani¢ni méné,” zdtiraznil
generdlni feditel EGAP Jan
Prochazka.

Andrey Guryev, generalni
teditel PhosAgro fekl: ,,Po ob-
drzeni syndikovaného Gvéru
ve vysi 440,6 milionu americ-
kych dolartt od spole¢nosti
JBIC na financovani vystavby
nas$i nové linky na vyrobu
760 000 tun amoniaku ro¢né,
se spole¢nost PhosAgro do-
hodla na uzavreni 12letého od-
bératelského uvéru od UniCre-
dit s krytim EGAP s irokovou
sazbou pod 3 %.“ (tz)
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Boj proti korupci by mél byt podle podnikatelt

jednou z hlavnich priorit ceské vlady

Korupce je v Ceské republice i ¢eském bu-
sinessu stéle rozsifeny fenomén. Az Sest

z deseti ¢eskych podnikatell se podle pra-
zkumu spoleénosti EY setkalo s moZnosti
ziskat uplatkem vyhodu pro své podnikani.
Cty¥i z deseti navic byli pfimo vyzvani tpla-
tek poskytnout.

Omezeni korupce podnikatelé zaradili mezi tfi
hlavni priority, na které by se ceskd vlada méla
v nadchdzejicich dvou letech soustfedit. Ne-
uplaci se pry pritom jen ve statni spravé, ale
i mezi firmami samotnymi. Pokles korupce za-
znamenal jen kazdy ¢tvrty podnikatel, nejvice si
jich naopak mysli, Ze korupce je porad stejnd ja-

ko pted dvéma roky. Tyto a dalsi zavéry vyply-
vaji z exkluzivniho prizkumu mezi ucastniky
soutéze EY Podnikatel roku, ktery u ptilezitosti
zahdjeni nového ro¢niku soutéze zvefejnila spo-
le¢nost EY.

Vysoké vydaje statniho rozpoctu (56 %),
$patnd dopravni infrastruktura (48 %) a bujici
korupce (42 %) - to jsou podle ¢eskych podni-
kateld hlavni oblasti, na které by ¢eska vldda
meéla v nasledujicich dvou letech zacilit. Korup-
ci ma diky $irokému medidlnimu pokryti vétsi-
na lidi spojenou predevsim s vefejnou spravou
a velkymi statnimi zakédzkami. Cesti podnikate-
1é se ale s zadosti o tplatek setkdvaji nejen pri
jednani se statnimi urady, ale stale ¢astéji i mezi
firmami samotnymi. Z prazkumu vyplynulo, ze

se dotazovani podnikatelé setkali s korupci
2x Castéji ve vefejném sektoru nez ve firmach.
Pozitivni zpravou je, Ze v soudnictvi nebo u po-
licie se s pfimou zadosti o uplatek setkala jen
3 % podnikateltL.

,Cisla z nageho prizkumu potvrzuji stale
znaéné rozéiteni korupce v Cesku. Jadro problé-
mil pfitom nevézi jen ve verejném sektoru. Vice
nez polovina zaméstnanct z velkych firem fika,
ze jejich spole¢nost nema protikorup¢ni pravid-
la, zhruba tfetina firem neprovadi protikorup¢-
ni $koleni a nezfidila linku pro whistleblowery.
Dodrzovani etickych pravidel je pfitom jednim
z ptedpokladu trvalého uspéchu firmy. I proto
se v soutézi EY Podnikatel roku soustfedime na
vyhledavani pozitivnich ptibéhti ¢eskych pod-

nikateld, ktefi maji nejen vynikajici vysledky
své firmy, ale zaroven posouvaji etiku ceského
podnikatelského prostiedi o stupen vys, nez je
v Cesku bézné,“ fekla Magdalena Soucek, ve-
douci partnerka EY v Ceské republice a v ¢asti
regionu stfedni a jihovychodni Evropy.
Neetické jednani ve firmdch se pfitom ne-
omezuje pouze na korupci. Néktet{ vrcholovi
manazefi mohou pod vidinou nutného rastu
sdhnout k neetickym praktikdm a naptiklad za-
mérné pozménit hospodarské vysledky svého
oddéleni ¢i firmy jako celku. Podle neddvné stu-
die EY o podvodném jednani ve firmach pritom
naopak Gspé$né firmy na eticka pravidla pama-
tuji Castéji a pozitivnich vysledka dosahuji i bez
nekalych praktik. (tz)

Nova asociace chce odstranit diskriminaci z trhu zdravotnickych prostredk

Asociace vydejct a prodejct zdravotnickych prostfedki vznikla s cilem zastupovat regis-
trované vydejny a prodejny zdravotnickych potfeb a podporovat dostupnost a kvalitu po-
skytované péce. Jeji vznik je reakci na neprehlednou situaci, kterou zptsobil novy zakon
o zdravotnickych prostfedcich. Podobny subjekt do této chvile chybél.

»Lékari a lékarnici maji své komory, grémia
a stavovské asociace, vyrobci a distributori
zdravotnickych prostfedkt pak spolky a sdru-
Zeni, které haji jejich zajmy. Registrované vydej-
ny zdravotnickych prostfedkt dosud nemély
jednotné zastani, coz zpusobilo, Ze se dostava-

vvvvvv

jsou tzv. smluvni vydejci zdravotnickych pro-

sttedkdl. Zdravotni poji$tovny totiz bézné uza-
viraji smlouvy, aniz by po nich pozadovaly spl-
néni zdkonnych pozadavkd, jako je napf. po-
trebné vzdélani persondlu. Tento stav povazuje-
me za diskriminacni a chceme se zasadit o jeho
népravu,“ fekla predsedkyné nové Asociace vy-
dejct a prodejcti zdravotnickych prostfedka
Martina Nesvadbova.

Asociace md proto za cil zastupovat nejen
segment fadné registrovanych vydejct a pro-
dejct zdravotnickych prostfedkd, ale také za-
jmy pacientt, pro néz chce zaji§tovat maximalni
kvalitu dostupné péce. ,,Pokud vés boli zub, jde-
te s takovym problémem za specialistou, kte-
rym je zubaf. Obdobné je tomu v ptipadé vyde-
je zdravotnickych potieb. Pfi nespravném vybeé-
ru ¢i neodborné aplikac, mohou zpusobit zhor-
$eni zdravotniho stavu kazdého pacienta,”
doplnila Martina Nesvadbova.

Asociace vydejcti a prodejcti zdravotnickych
prostredki chce byt vefejnym institucim, zéko-
nodarciim a ostatnim reguldtortim seriéznim

partnerem k jednani a zaroven slouzit svym cle-
nim jako platforma pro sdileni praktickych zku-
$enosti a znalosti. Veskeré ¢innosti Asociace vy-
dejcti a prodejct zdravotnickych prostredku se
proto budou vztahovat k zakonu o zdravotnic-
kych prostredcich, aby se vyresily nejasnosti, kte-
ré zékon vyvolal. Asociace chce ve spolupraci
s Ministerstvem zdravotnictvi CR a Stitnim
ustavem pro kontrolu 1é¢iv navrhnout prechod-
nd ustanoveni v zédkoné o zdravotnickych pro-
stfedcich. Ta umozni bezproblémové fungovani
vydeje a prodeje zdravotnickych prostredki
v Ceské republice, dokud nevstoupi v platnost
nutné legislativni zmény. (tz)
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Kvalifikovani pracovnici z Ukrajiny
mohou pomoci primyslu

JUDr. PhDr. Karel Simka, LL.M., Ph.D.
(soudce Nejvyssiho spravniho soudu

a vysokoskolsky ucitel se specializaci
na danove pravo a spravni soudnictvi)

- VAS PRIPRAVIME

Prohlubujici se nedostatek lidi v technickych profesich v pramyslovych podni-
cich v CR by mohl alespoii ¢asteéné fesit prichod pracovnikii z Ukrajiny. Proto
se Svaz pramyslu a dopravy CR vyrazné angazuje v projektu, ktery by urychlil

jejich prichod do firem v Ceské republice.

Cilem je pomoci firmam obsadit pozado-
vané profese obéany Ukrajiny, na které
neni mozné ziskat zaméstnance z tuzem-
skych zdrojti. SP CR v této souvislosti
oslovil ¢lenské firmy a na zakladé dota-
znikového Setfeni zpracoval prehled po-
tencidlnich zaméstnancii z Ukrajiny dle
pozadovanych profesi. Tento piehled po-
tvrdil, Ze firmy maji zajem nejen o vysoce

kvalifikované zaméstnance (napt. speci-
alizované IT profese), ale i 0 zaméstnance
se stredni a niz$i kvalifikaci (svared,
klempif, nastrojat, jefabnik aj.).

V projektu se v$ak v soucasné dobé
pocita predevsim s vysoce kvalifikovany-
mi pracovniky, tzv. kategorie A. Medidlné
md byt nyni prezentovan pilotni projekt
Zvlastni postupy pro vysoce kvalifikované

zaméstnance z Ukrajiny, ktery fesi jen tzv.
kategorii A.

SP CR vzhledem k nartistajici a ne-
uspokojené poptavce firem po zamést-
nancich pozaduje, aby byl projekt rozsi-
fen podle ptivodniho névrhu také na za-
méstnance kategorie B. V opaéném pti-
padé toto feSeni pomize pouze IT
firmam ¢i zdravotnickym zatizenim.

SP CR vsak vitd snahy Ministerstva
zahrani¢nich véci CR prednostné zpraco-
vavat zadosti o zaméstnaneckou nebo
modrou kartu alespon pro vysoce kvalifi-
kovanou pracovni silu a specialisty
z Ukrajiny. (t2)

Asociace ACCA se rozrostla o 50 novych clenti
a vyhldsila nejlepsi studenty

Asociace certifikovanych téetnich
(ACCA) rozsitila své fady o 50 novych
élenu, ktefi ziskali mezinarodné uzna-
vany titul ACCA. Asociace se tak roz-
rostla na celkovy poéet 1035 ¢lent

z fad finanénich manazeru a fediteld,
pfi¢emz celkem 40 z nich se od dub-
na tohoto roku muze prokazat senior-
nim titulem FCCA.

Aby mohli jednotlivi kandidati ziskat pro-
fesni titul ACCA, a stét se tak jejim ¢lenem,
musi kromé doloZeni relevantnich praktic-
kych zku$enosti Gspé$né slozit 14 pisem-
nych zkousek z celkem 16 predméti. Nej-
lep$imi studijnimi vysledky za posledni

pulrok zazarila Lucia Jakabovi¢ova, ktera
se z po¢tu 21 327 studenti ACCA umistila
na 6. sdileném misté, zkouska Corporate
Reporting. Maria Galajdova se diky svému
vysledku ve zkousce Financial Manage-
ment zafadila z 23 871 studentii na 9. sdile-
tem za uplynulé zkouskové obdobi se stal
Roman Schichman, jenz po absolvovani
zkousky Advanced Performance Manage-
ment zaujal z celkového poctu 12 307 stu-
dentt 12. sdilené misto.

»Velmi nas tési, Ze se nasi studenti
umistili na prednich mistech v ramci ce-
losvétového hodnoceni ACCA. Jsme radi,
ze se dokazi prosadit nejenom vici ostat-
nim studenttim, ale predev$im ziskaji to-

lik cenéné praktické profesni dovednosti
a zkuSenosti,“ uvedla Katefina Bene$ova,
teditelka ACCA pro Ceskou republiku,
Slovensko a Madarsko.

Prestizni profesni organizace a¢etnich
ACCA pro své ¢leny jiz nékolik let pripra-
vuje pravidelné semindre, konference, ob-
chodni snidané a dal$i akce, které jim
umoznuji setkat se s uspésnymi kolegy z fi-
nanéni praxe ¢i vyznamnymi osobnostmi
z oblasti businessu. Od dubna leto$niho
roku vzrostla ¢lenska zakladna ACCA na
celkovych 1035 ¢lend, véetné 617 senior-
nich ¢lent s titulem FCCA. Celosvétové
ma ACCA jako nejvétsi mezinarodni pro-
fesni organizace ticetnich na 178 000 ¢lent
a 455 000 studentt. (tz)
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V ramci leto$niho slavnostniho Veclera
s Ceskou kvalitou byly preddny dvé znacky
Osvédceno pro stavbu na zakladé ovéreni vlast-
nosti vyrobku a kontroly systému fizeni vyroby
u TZUS Praha, s.p.

V éem spodivaji prednosti certifikace systé-
mi managementu a kdo ji poptava?

Systémy managementu, zejména pak kvality, Zi-
votniho prostredi, bezpe¢nosti a ochrany zdravi
pti préaci a nové také hospodareni s energii pod-
le ISO a OHSAS norem, jsou dnes jiz béznou
soucasti Zivota prosperujicich firem ve staveb-
nictvi a v mnoha dalsich odvétvich.

Ve vyznamnych vyrobnich organizacich tak
vénuji témto systémiim a jejich certifikaci stale
pozornost. Problémem v posledni dobé jsou
mensi stavebni organizace, které v obdobi pokle-
su stavebni vyroby (v krizi ekonomiky) na tyto
systémy managementu (¢asto i vynucené zavede-
né v disledku pozadavku investorti) rezignovaly.
A tak zatimco u vyrobct stavebnich materialt se
ucinné projevuji jak systémy managementu
(QMS, EMS), tak i systémy fizeni vyro-

Loy

vnasi piijemnou atmosféru a také zadanou pti-
danou hodnotu.

Energetické stitky budov patfi diky mediali-
zaci k tomu, co vefejnost nejvic zajima. Co
miize TZUS nabidnout tém, ktefi objekt sta-
vi, prodavaji nebo kupuji?

Nejdfive jenom poznambka, Ze jde o energetické
prikazy. TZUS Praha, s.p., je garantem nezavi-
slého posouzeni udrzitelného stavebnictvi a po-
suzovani energetické naro¢nosti budov podle
zakona 406/2000 Sb., to znamend, ze disponuje
odborniky - energetickymi specialisty - schva-
lenymi MPO CR pro provadéni energetického
posuzovani staveb, véetné technologii ve stav-
bach zabudovanych. Pro stru¢nost uvadim jme-
novité tyto druhy posouzeni:
W PENB - priikaz energetické naro¢nosti bu-
dovy

M Energeticky audit, resp. energeticky posudek
W Kontroly kotld a klimatizaci

V souvislosti s danou problematikou prova-
dime také zpracovani tepelné technickych vy-
pocti, posouzeni projektové dokumentace ane-
bo jednotlivych detailt konstrukei z hlediska
tepelné techniky, déle také ovéfovaci zkousky

pis a omezeni obecnych obtézujicich a rudivych
ucinki hluku v bytech, které sice nemaji pfimy
zdravotni dopad, ale vedou k zhorseni kvality
zivota jejich uzivatelii. Akusticky titek je obdo-
bou energetického priikazu, shrnuje zvu-

by podle Evropskych norem (FPC),
u mnoha stavebnich firem jakékoliv
nezavislé posouzeni jejich zptsobilosti
(snad kromé referenci) vyrazné chybi.

Vhodné zavedeni a udrzovani sy-
stéml managementu ma prokazatelny
pfinos. Za v§e zminim predevsim fi-
nan¢ni ispory, optimalizaci nakladu,
systematicka a kontrolovatelnd prace
zaméstnanct firmy, pruzna reakce na zmény
pozadavki zakazniki, legislativnich pozadavki
i zmén uvnitt organizace, zlepSeni poradku
a zvy$eni efektivnosti v celé organizaci, moz-
nost Gcastnit se vybérovych fizeni zejména ve
statni spravé a v neposledni radé také bodové
zvyhodnéni v ramci Zadosti o dotace. Certifika-
ce systému managementu tfeti stranou je po-
tvrzenim, Ze systém managementu je nejen ve
shodé s pozadavky norem, ale je nastaven vhod-
né a pro organizaci ve vSech smérech prospés-
nym zpusobem.

Treti stranou je my$len certifika¢ni organ
akreditovany Ceskym institutem pro akreditaci,
o.p.s., Certifika¢ni organ pro certifikaci systémi
managementu TZUS Praha, s.p., byl prvnim
akreditovanym certifika¢nim orgdnem v Ceské
republice, ma ¢islo 3001.

Certifikaty systémt managementu vydané
akreditovanym certifika¢nim organem deklaru-
ji ovéfené pozitivni tmysly firmy a zdmér ne-
ustalého zlep$ovani ve vztahu k zakaznikam,
k ochrané Zivotniho prosttedi, k ochrané neob-
novitelnych i obnovitelnych ptirodnich zdroju,
k internim i externim pracovnikéim pracujicim
pro firmu, k dodrzovani pravnich a dalsich po-
zadavki.

Praci certifika¢niho organu u nds nevnima-
me jako kontrolni ¢innost, ale mdme snahu byt
vnimdni jako partner, ktery do auditni ¢innosti
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Praci certifikaéniho organu u nas

ale mame snahu byt vnimani jako
partner, ktery do auditni ¢innosti
vnasi pfijemnou atmosféru a také
2adanou pfidanou hodnotu.

nevnimame jako kontrolni ¢innost,

kovou izolaci fasddy, vnitfnich stén a kro-
¢ejovy hluk do jedné kategorie, zabyva se
i hlukem od technickych zatizeni
a mnohdy i opomijenou prostorovou
akustikou. Oceni ho zejména vsichni za-
jemci o koupi bytu ¢i rodinného domu,
ktefi Zddaji jasny diikaz o plnéni zaklad-
niho pozadavku ochrana proti hluku. Po-

provadéné primo na stavbé, jako jsou napt.
zkousky pravzdusnosti budov (Blower Door
test) a termovizni diagnostika budov.

Nabizime i hodnoceni komplexni kvality
budov metodikou SBToolCZ, coz je narodni
certifika¢ni néstroj pro vyjadieni urovné kom-
plexni kvality budov, a to v souladu s principy
udrzitelné vystavby. SBToolCZ posuzuje a certi-
fikuje vliv budovy na zivotni prostredi, jeji soci-
alné kulturni aspekty, funkéni a technickou
kvalitu, ekonomické aspekty, management a lo-
kalitu, ve které je budova umisténa. Toto hod-
noceni davé uceleny prehled o vlastnostech bu-
dovy pro investora, stavajictho uzivatele i pro
uzivatele budouciho.

Mezi novinky patfi Akusticky stitek budov.
Muzete upfesnit, o co jde a pro koho je
uréen?

TZUS Praha, s.p., vyvinul ve spolupraci s Asoci-
aci akustiky ceského stavebnictvi prvni uziva-
telsky srozumitelny ndstroj, tj. Akusticky $titek,
ktery je kompatibilni s pfipravovanou evrop-
skou normou zaméfenou na akustické klasifi-
ka¢ni schéma pro obydli. Metodika hodnoceni
nesouvisi s ochranou vefejného zdravi, tedy
omezovanim hluku v ptipadné zdravotnich ri-
zik, §titek je zaméfen na dosud maélo feSenou
oblast akustického komfortu, coz zahrnuje po-

dotykdm téz, Ze renomovani vyrobci jako
napt. HELUZ cihlatsky priimysl a Lias Vintifov
nabizeji nékteré typové projekty rodinnych do-
mi jiz s Akustickym $titkem.

Kdo vi, 2e TZUS presahuje obor stavebnic-
tvi? Pro¢ patfi do vasi naplné cinnosti in-
spekce vyrobki lehkého prumyslu, lezec-
kych stén, a dokonce i hraéek?

V roce 2004 doslo ke slou¢eni Zkusebniho usta-
vu lehkého préimyslu v Ceskych Budé&jovicich
s TZUS Praha, s.p. Vznikl oditépny zdvod
ZULP jako soucast TZUS Praha, s.p. Vécné se
i nékteré tyto ¢innosti doplnuji.

U uvedenych vyrobk je zdkladnim kritéri-
em bezpec¢nost. Napf. zafizeni détskych hrist
spadaji mezi tzv. vybrané vyrobky, pod natizeni
vlady ¢.173/1997 Sb., v platném znéni. Kazdé to-
to zatizeni musi mit certifikat typu, vydany auto-
rizovanou osobou a kazdy provozovatel hfisté
ma povinnost provadét v souladu s pokyny vy-
robce a normou CSN EN 1176-7 kontrolu
a tdrzbu zafizeni. Z téhoz dtivodu spadaji umélé
lezecké stény pod zakon 102/2001 Sb., o obecné
bezpecnosti vyrobkd. Bezpecnost umélych lezec-
kych stén musi odpovidat normé CSN EN 12572.
V3ichni, kteti jsou zfizovateli ¢i provozovateli za-
fizeni détskych hfist nebo umélych lezeckych
stén, bez ohledu na to, zda existuje povinnost
plynouci z natizeni vlady, nebo z obecné bezpec-
nosti, by méli mit snahu zfizovat a provozovat
zafizeni, kterd jsou ovéfena a odzkousena tfeti
stranou. To znamend organizaci, kterd ma akre-
ditaci a je opravnéna tato zafizeni zkouset a po-
suzovat. Bezpecnost téchto zafizeni je velice dii-
lezita také z hlediska pojisténi pro ptipad urazu.

Co se tyka zkousek hracek a Skolnich po-
treb, je posuzovani zaloZeno napf. na ovérovani
chemického slozeni hracek, $kolnich potieb
a vyrobki pro déti, ale i na mechanickych zkou-
$kach. Zabyvame se i dal§imi vyrobky pro déti,
jako jsou choditka, postylky, ohradky, drzatka
$iditek. Na§ pristup se dd zjednodusit do sloga-
nu: ,Vasemu ditéti zajistime bezpe¢nost doma
i venku® V ZULP viak také déldme zkousky na-
bytku, posuzujeme odpady a TZUS Praha, s.p.,
ma kompetence i pro vytahy, hluk, interopera-
bilitu Zeleznic a dalsi oblasti.

Co pokladate v souéasné dobé za nejvétsi
vyzvy a kam se bude ustav v pFistich letech
dal ubirat?

Zakladem zistava kvalitni zajistovani zkousek
pro vyrobce stavebnich materialt a vyrobki

a také pro investory a zhotovitele staveb, jako
jejich podpurny servis. Zkusebni ¢innost bude
prevazné orientovana na zakladni parametry
produktt souvisejicich s jejich deklaraci a po-
suzovanim shody. Dalsi ,,stabilni“ skupinou
sluzeb TZUS je cela oblast posuzovani shody -
jak u harmonizovanych, tak i u neharmonizo-
vanych produktu. S tim souvisi i rostouci podil
tvorby EAD a ETA (inovované produkty s CE
oznacenim).

Z hlediska novych tendenci se bude stale
vyraznéji projevovat politika Evropské unie
v oblasti udrzitelného rozvoje a cerpani ptirod-
nich zdrojii. V tomto sméru md TZUS ptiprave-
ny vhodné projekty a produkty - aktivity v ob-
lasti nizkoenergetické vystavby, ptiprava a po-
suzovani ,,$etrnych materiala“ (EPD, LCA, PEF
a OEF uhlikova stopa), komplexni certifikace
budov (SBToolCZ), energeticky management
(ISO 50001), vyuziti druhotnych surovin a je-
jich certifikace atp. Environmentalni aktivity se
také budou vice promitat do aplikace norem ra-
dy 14000 v organizacich - ve vztahu ke komuni-
kovani environmentalni vykonnosti organizaci
a vyuziti ekodesignu produktii.

Chceme upevnit nase Celni postaveni v ev-
ropském systému pro technické posuzovani
(organizace EOTA, nas$ statut TAB, tvorba EAD
avydavani ETA), coz je vyznamné pro inovativ-
ni vyrobky, pro které neexistuje harmonizovana
evropska norma. Tato aktivita je i pfimou pod-
porou exportu vyrobci v CR.

V oblasti systému kvality pijde o imple-
mentaci revizi norem ISO 9001:2015, ISO
14001:2015 a nové normy ISO 45001:2015, kte-
ra nahradi OHSAS 18001:2007.

U vy$e zminénych zkousek hracek chceme
roz$ifit akreditaci o normu ASTM F 963 jako
reakci na zdméry nékterych zakazniki pronik-
nout i na americké trhy.

Spolupréce s vysokymi $kolami zaméteny-
mi na obory stavebnictvi a stavebnimi firmami
ve vyzkumu a ovéfovani vyzkumu novych sta-
vebnich hmot, resp. konstrukci, bude zaméfena
zejména na vyuziti druhotnych surovin a tpra-
vu odpad ze stavebni a hutni vyroby.

Budeme dale rozvijet nas strategicky pri-
stup ,,one stop shopping® - zjednodusené fe-
¢eno zabér nasich jiz dnes $irokych sluzeb se
bude rozsirovat tak, aby TZUS Praha, s.p., byl
schopen poskytovat sluzby malym stavebni-
kim i velkym nadndrodnim korporacim jak
ve vyrobé stavebnich hmot a stavebnich prv-
ki, tak i ve stavebnich ¢innostech, véetné téch
nejnaro¢néjsich - napt. komplexniho vybavo-
vani tunelovych staveb ¢&i vystavby Zeleznic¢-
nich koridort.

Statisticka data zatim dokladaji, ze HDP ce-
1ého narodniho hospodarstvi roste a s nim i vy-
kony ve stavebnictvi. Vime v8ak, Ze dochazi
k uréitému ¢asovému zpozdéni mezi timto je-
vem a naristem objemt ¢innosti naseho podni-
ku. S tim souvisi nase snaha i konkrétni jiz reali-
zované kroky pro udrzeni naseho vedouciho
postaveni v oblastech certifikaci vyrobkd, systé-
mu managementu, inspekénich a dalsich ¢in-
nosti, zejména pro oblast stavebnictvi.

otéazky p¥ipravil Pavel Kacer
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Chcete kvalitu? Ceské firmy vam ji dodaji!

NARODNI POLITIKA KVALITY ﬂ 5 LET

MINISTERSTVO
PRUMYSLU A OBCHODU

CESKA
KVALITA

Rada kvality CR a Ridici vybor Programu Ceska kvalita 10. listopadu oznamily predani
dalsich 19 ocenéni vyrobkim a sluzbam v Programu Ceska kvalita. Certifikaty oprav-
fujici k uzivani znacky prevzali tyz den zastupci ocenénych firem na galavederu pofa-
daném pod zastitou prezidenta Ceské republiky Miloe Zemana, predsedy Senétu
PCR Milana Stécha, predsedy Poslanecké snémovny PCR Jana Hamacka, predsedy
vlady Bohuslava Sobotky, ministra priimyslu a obchodu Jana Mladka a mistopfedsedy
Senatu PCR PFemysla Sobotky. Udé&lena ocenéni dokazuji, ze éeské firmy dodavaji na
trh vyrobky a sluzby $pickové kvality, plné srovnatelné s konkurenci z renomovanych

svétovych firem.

Aby vyrobek ¢i sluzba dosahly na nékterou ze
znacek v Programu Ceska kvalita, musi nejpr-
ve v piisnych testech akreditovanych zkuseben
prokézat, Ze jsou vysoce kvalitni, absolutné
bezpecné pro spotiebitele a ze spliuji jak ve-
$keré zdkonné pozadavky, tak ndro¢né poza-
davky stanovené Ridicim vyborem Programu
Cesk4 kvalita. Diky pribézné kontrole ve vy-
robé i v obchodni siti mtize logo Cesk4 kvalita
zékaznikiim garantovat nejvyssi kvalitu nejen
v okamziku udéleni znacky, ale po celou dobu,
na kterou bylo pravo jejtho uzivani udéleno.
»Kvalita je dnes spolu s inovacemi klicovou
podminkou konkurenceschopnosti ¢eskych fi-
rem. Neméné dutlezitd je ovSem i pro nase spo-
trebitele. Kvalitni vyrobek pro né znamend nej-
en vét$i uzitnou hodnotu a del$i Zivotnost, ale
i absolutni bezpe¢nost a zdravotni nezavad-
nost. V dobé, kdy inspektoti Ceské obchodni

inspekce a dal$ich kontrolnich organu stale
C¢astéji odhaluji na trhu produkty, které mohou
ohrozit zdravi, nebo dokonce i zivoty nasich
obcand, usnadnuje nezavislé znaceni kvalitni-
ho zbozi a sluzeb spotfebiteltim orientaci pti
nékupech,” fekl Jan Mlddek, ministr pramyslu
a obchodu. ,,Program Ceské kvalita tak poma-
hd nejen propagovat dobrou praci nasich fi-
rem, ale soucasné i chrani tuzemské zakazni-
ky,“ dodal ministr.

Diky zvy$enému usili Ceské obchodni in-
spekce a dalsich kontrolnich organd se dafi
odhalovat stale vice nebezpeénych vyrobku
na trhu. Jen za posledni 4 roky vzrostl pocet
hlageni z Ceské republiky do evropského sy-
stému RAPEX na pétindsobek. I kdyz je ¢ast
tohoto nartstu jisté dana lepsi praci inspekto-
rd, znamenaji tato ¢isla, Ze se na tuzemském
trhu objevuje stale vice zdravi a Zivotu nebez-

OCENENE VYROBKY A SLUZBY

nazev firmy

JP-Kontakt, s.r.o.

Moravia Comfort, s.r.o.

ocefovany produkt

zakézkové vyroba nabytku

vyrobkova fada matraci

predavana znacka
Ceska kvalita Nabytek — sluzby
Ceska kvalita Nabytek — vyrobky

Kolekce Moravia Comfort

Elektro, vyrobni druzstvo
v Beéové nad Teplou

Textilni vyroba CAPU

zemnici svorky

4l a rukavic

Stanislav Houdek

vyroba zimnich ¢epic,

ESC

QZ - Zaruéena kvalita

QZ - Zaruéena kvalita

- Pisecké luzkoviny

TopTeramo s.r.o.

Satjam, s.r.o.

Infinity a.s.

| my, o.p.s.

Fatra, a.s.

Topgal a.s.

Matefska skola
U Vysocanského pivovaru

D.PK. spol. s r.o.

Boty Beda s.r.o.
Konsorcium T+M s.r.o.
Socialni sluzby mésta

Havlickova Brodu

Zdravotné socialni
sluzby Turnov

Svamberk.com, SE

USSPA, s.r.o.

prosivana prikryvka a polstar
fady Klasik pro déti do 3 let
a dospélé

teracové dlazdice Granex,
Mramorit a Mramora

lehka stfesni krytina Satjam

systém ITSM podporujici
dodavky infrastruktury,
sluzba Hosting a datové
centrum

sluzby pro rodiny déti

s postizenim

nafukovaci hracky s prihmatem

- retro edice

skolni batohy Topgal,
kolekce Chilli

Détské hristé Il. pfi
MS U Vyso&anského pivovaru,
Praha 9

kolekce détské vychazkové
obuvi letni, celoroéni a zimni

kolekce détské domaci obuvi
vsech velikostnich skupin

kolekce détské vychazkové
obuvi letni, celoroéni a zimni

domov pro seniory

domov pro seniory

projektové financovani vystavby

a regeneraci bytovych domd,
tvorba projektl pro dotace,

komplexni finanéni poradenstvi

masazni vitivé lazné (SPA)

Osvédceno pro stavbu

Osvédceno pro stavbu

Certifikované sluzby IT

Spolehlivé vefejné prospésna
organizace

Bezpecné hracky
ITC certifikovana kvalita

HFisté-sportovisté-télocvicna
— ovéfeny provoz

Zdravotné nezévadna obuv
- Bota pro vase dité Zirafa

Zdravotné nezévadna obuv
- Bota pro vase dité Zirafa

Zdravotné nezavadna obuv
- Bota pro vase dité Zirafa

Znacka kvality
v socidlnich sluzbach

Znacka kvality
v socialnich sluzbach

Czech Made - sluzby

Czech Made - vyrobky

pe¢nych vyrobkd. Obdobna situace je
i v ostatnich evropskych zemich, prestoze
kontrolni organy mohou provéfit jen zaned-
batelné procento ze vSech produkti na trhu,
pocet nebezpecnych vyrobki nahldsenych do
systému RAPEX stdle roste.

»Orientace spotfebiteld je stale tézsi. Velké
mnozstvi odévil, hracek ale i dal$ich vyrobka
je nebezpecnych kvili pouzitym materidlim.
A obsah karcinogennich, alergennich ¢i muta-
gennich latek nema spotfebitel Sanci zjistit bez
$pickové vybavené laboratote. Jedinou $anci
pro vybér kvalitniho a bezpe¢ného zbozi jsou
nezavislé znacky kvality, u nds sdruzené v Pro-
gramu Ceska kvalita, vysvétlil Jan Taraba, fe-
ditel Ndrodniho stfediska podpory kvality.

I kdyz se evropské staty snazi zajistit bez-
pecnost spotiebitelll, nemaji $anci provérit
vSechny vyrobky, nebo alespon jejich podstat-
nou ¢ast prichazejici do obchodni sité. Na trhu
jsou desetitisice riiznych polozek a kazdym
dnem se jejich sortiment méni. U zbozi po-
chazejiciho z asijskych zemi se mnohdy i stej-
ny vyrobek li§i v jednotlivych dodavkach slo-
Zenim pouzitych materialt. Znacky kvality tak
ziskavaji stale vétsi vyznam. Spotiebitelé si ale
zatim vysokou miru rizika neuvédomuji, a tak
zatim netlac¢i na vyrobce, aby o znacky kvality
usilovali.

»1 kdyz v prazkumech vefejného minéni
respondenti deklaruji ochotu dévat prednost
zbozi s nezavisle ovérenou kvalitou, je jejich
tlak na vyrobce a obchodniky zatim maly. Spo-
trebitelé se mylné domnivaji, Ze pfi ndkupu ne-
kvalitniho produktu hrozi jen nizsi funk¢nost
a zivotnost, a viibec netusi, Ze riskuji zdravi,
a nékdy i zivoty své, a zejména svych déti. Vy-
robky pro déti totiz statistikim nebezpecnych
vyrobki suverénné vedou,“ upozornil Robert
Szurman, statni tajemnik Ministerstva pri-
myslu a obchodu a piedseda Rady kvality Ces-
ké republiky.

Tlak spotiebitelll a zajem vyrobctll o znac-
ky kvality jsou skute¢né spojené nadoby. Na-
klady na testovani v akreditované zku$ebné,
které si kazdy zdjemce o znacku musi uhradit,
odrazuji mnohé podnikatele od tucasti v Pro-
gramu Ceskd kvalita. Neuvédomuji si, ze
spravné vyuzita znacka kvality mize byt pro
firmu vybornou a levnou reklamou a u¢innym
nastrojem marketingu.

O to vice je tfeba vyzdvihnout ty podnika-
tele, ktefi se nebali jit do naro¢nych zkousek
a v prisném hodnoceni ziskali opravnéni k uzi-
vani nékteré ze znacek v Programu Ceska kva-
lita. Celkem 19 vyrobk a sluzeb ocenénych na
Galaveceru s Ceskou kvalitou sice ze dne na
den nezméni situaci na ¢eském trhu, ale jsou
prislibem do budoucna. Prislibem, Ze az si
spotrebitelé uvédomi, jak dtlezita je kvalita
a bezpelnost pti vybéru spotiebniho zbozi,
budou mit z ¢eho volit. Vzdyt ¢eské firmy kaz-
dodenné dokazuji, Ze dodévat kvalitni vyrobky
a sluzby umi.

Program Ceska kvalita

Problémy se stéle vy$§im mnozstvim nekvalit-
nich vyrobkd na ¢eském trhu a vzrlstajici
mnozstvi riznych pseudoznacek kvality vedly
v roce 2002 k vyhlaseni vladniho programu na
podporu prodeje kvalitnich vyrobku a sluzeb -
Programu Ceska kvalita. Jeho hlavnim cilem
bylo zlepsit informovanost spotfebiteltl o na-
bidce kvalitnich vyrobku a sluzeb na ¢eském
trhu a umoznit jim orientaci pti nakupu.

Program Ceska kvalita

garantuje spotiebitelim:

B Kvalitu vyrobku (sluzby) ovéfila nezavisla
zkuSebna - Nestaci, zZe vyrobce prohlasi pro-
dukt za kvalitni. Renomovana nezavisla zku-
$ebna musi jeho kvalitu provéfit a potvrdit.

B Kvalita je pribé&zné kontrolovana - Dodrzo-
vani kvality je kontrolovano. V ptipadé poru-
$eni pravidel je znacka odebrana.

H Je ovéFfovana spokojenost zdkazniku s vy-
robkem é&i sluzbou - Zdkaznici jsou dotazo-
vani, jak jsou spokojeni s vyrobkem ¢i sluz-
bou. Pokud jsou zékaznici nespokojeni, je
znacka odebréna.

B Program Ceska kvalita je garantovan vla-
dou €R - Program byl piijat usnesenim VI4-

dy CR. Na jeho objektivitu a nestrannost do-
hlizi Ridici vybor slozeny ze zastupcti spotie-
bitelskych organizaci, podnikatelskych svaz,
orgént statni spravy, Rady kvality CR a Ceské
spolec¢nosti pro jakost.

Program Ceskd kvalita je jedinym progra-
mem oznacovani kvalitnich vyrobki a sluzeb
v CR vyzadujicim opravdu nezavislé ovétovani
kvality ocenénych produkttL.

K 1. 11. 2015 byly v Programu Ceska

kvalita zaregistrovany znacky:

M Bezpeéna a kvalitni hracka - kvalitni hracky
pro déti

M Bezpeéné hracky - hracky s ovéfenou
bezpecnosti)

M Certifikované sluzby IT - kvalitné
poskytované sluzby v oblasti informacnich
technologii

M Certifikovany e-obchod - provérené
internetové obchody)

B CG - vyrobky pro plyndrenstvi)

B Czech Made - kvalitni zbozi a sluzby
z riznych odvétvi primyslu)

B Ceska kvalita - Nabytek — nébytek
s ovérenou kvalitou)

B ESC - bezpecné elektrické spottebice

B ESV/ESS - ekologicky Setrné vyrobky
a sluzby

M Horeca Select — potravinafské vyrobky pro
hotely, restaurace a catering v siti Makro

M HFisté-sportovisté-télocviéna - Ovéfeny
provoz — bezpec¢nd hfisté a sportovisté

B ITC certifikovana kvalita — bezpecné
a kvalitni spotfebni zbozi

M Kvalitni a bezpecna a montaz - montaz
elektrickych zafizeni

B Osvédéeno pro stavbu - vyrobky, které
splnuji veskerd kvalitativni a bezpe¢nostni
kritéria pro pouziti ve stavbach v CR

B Prace postizenych — oznacujici vyrobky
vyrobené postizenymi spoluobcany

B Q21 - Prodejna 21. stoleti — oznaceni
prodejen, které spliuji pozadavky na kvalitu
prodavanych vyrobku i prodeje)

B QZ - Zaruéena kvalita - textilni vyrobky
a sluzby pradelen a ¢istiren

M Spolehliva vefejné prospésna organizace —
davéryhodné neziskovky

B SZUTEST - Product Tested - nezavisle
provétené pramyslové vyrobky

H Zdravotné nezavadna obuv - Bota pro vase
dité Zirafa - certifikovana obuv pro déti

M Znacka kvality v socialnich sluzbach -
oznaceni kvalitnich domovt pro seniory
a dalSich socialnich zafizeni).

Program Ceska kvalita vychazi ve svych za-
sadach z obdobného jednotného systému zna-
ek kvality, ktery v Némecku uspé$né funguje
jiz desitky let. (t2)

VYBRANA FAKTA ZE STATISTIK:

m Pocet odhalenych nebezpeénych vyrobk
na ¢eském trhu se mezi roky 2011 a 2014
zvysil na pétindsobek.

m Hracky tvofi celych 34 % ze viech
nebezpeénych vyrobkl odhalenych
na trzich EU.

m Ve 2. &vrtleti 2015 vyhovéla kontrolam COI
na bezpecnost jen jedna hracka z dvanacti.

m 64 % vyrobkii nahlasenych do RAPEXu z CR
v roce 2013 mélo karcinogenni, alergenni,
mutagenni ¢i jinak zdravotné zévadny
material, ktery nema spotfebitel sanci
odhalit, celych 50 % tvorily hracky.

m Tretina ¢eskych déti prichazi do prvni tiidy
ZSs poskozenyma nohama, a to vyhradné
z diivodu nevhodné a nekvalitni obuvi.

m 88 % vyrobkl nahlasenych do RAPEXu
predstavuje zavazné (vysoké) riziko pro
zdravi nebo Zivot, v dobé vzniku databaze
RAPEX byl tento podil ,pouze” 48 %.

m Jen 0,6 % z vyrobkl evidovanych v RAPEXu
tvofi produkty ¢eskych firem, zatimco 64 %
jich pochéazi z Ciny.
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Tretinu potravin z obchodi Cesi
ale internet méni tento trend k lepsimu

hodi,

Plytvani potravinami je celosvétovym prob-
Iémem. Podle udaji OSN kondi v popelni-
cich na celém svété roc¢né vice nez miliarda
tun jidla - tedy asi tfetina vSech vyrobe-
nych potravin. V Ceské republice je to pod-
le evropské organizace STOA asi 70 kg na
osobu. Jedna doméacnost s ditétem tak

v pfepoctu trati asi 20 000 korun rocné.

Objem znehodnocenych potravin v ¢eskych do-
macnostech trvale roste od 90. let a kromé krat-
ké pauzy v dobé ekonomické krize se ustalil pti-
blizné na hodnoté 1700 K¢ mési¢né na domdc-
nost, coz nyni zhruba odpovida evropskému
prameéru. ,Narist plytvani potravinami pricha-
z{ vét§inou s boomem supermarkett a dobrou
dostupnosti potravin. V takovou chvili se raci-
ondalni ndkupni chovani méni na konzumni,*
uved] Petr Vyhnalek, $éf Kolonial.cz. ,,Priivod-
nim jevem konzumniho chovani pak byva cela
tada zlozvyka - predev$im neadekvétni fre-
kvence ndkupti, nedostate¢né planovani v ku-

chyni a $patné skladovani potravin.“ Tyto jevy
stoji za zhruba tfemi ¢tvrtinami vSech znehod-
nocenych potravin, zbylou ¢tvrtinu pak tvori
sniZeni trvanlivosti potravin zpisobené pfimo
prodejcem. Nyni by v§ak mohla ptijit zména,
a to predevsim diky nastupujicimu trendu na-
kupovani potravin online.

»Nakup potravin online prinasi nékolik po-
zitivnich obrati. Omezuje naptiklad impulzivni
nakup zbytnych polozek, zaroven podporuje
planovani nakupt a s nim spojené planovani
provozu domdcnosti,” fekl Petr Vyhnalek.

Velkou roli ve vzriistajici popularité online
nakupovani potravin hraji také aspory za po-
honné hmoty a cas, ktery by musel clovék stra-
vit pfimo na nédkupu. Online sluzby, které vozi
potraviny do druhého dne, navic garantuji vyssi
Cerstvost potravin, nez je béznym standardem
v supermarketech. Proto Kolonial.cz prebira
Cerstvé zbozi od dodavatele tésné pred komple-
taci objednavky. ,,Online nakupovani md spolu
s ndvratem k domacimu hospodareni potencial
plytvani potravin vyznamné omezit,“ vysvétlil

JAK DOMACNOSTI PLYTVAJI
POTRAVINAMI

USPORA PRI NAKUPOVANI
ONLINE

W 1700 K& mésicné stoji primérné
znehodnocené potraviny

W asi 450 K¢ mésicné Ize usetfit spravnym
skladovanim

W asi 475 K& mésicné Ize usetfit, pokud
nebudeme nakupovat impulzivné

W asi 375 K& mésicné usetfime pfi spravném
planovani jidelnicku

W asi za 400 K& mésicné nakoupime potraviny
znehodnocené $patnym skladovéanim prodejce

M 4-7 hodin tydné usetfime, pokud
objedname potraviny po internetu

B 20-25 kg tydné nemusime nosit, pokud
nam nékup pfivezou az do kuchyné

B prumérné 40 km mésiéné najezdi ve velkém
mésté rodina po nakupech

M asi 120 km mésicné najezdi rodina pfi
nakupech potravin v piiméstské oblasti

M asi 300 km mésicné najezdi rodina
pfi nékupech potravin v regionu

Petr Vyhnalek. ,Racionalni pfistup k ndkuptim
uz nyni dokdze udetfit v bézné domdacnosti vice
nez tisicikorunu mési¢né.*

Kolonidl.cz je sluzba pro online nakup po-
travin a drogistického zbozi. Znama je prede-
v8im pro sviij unikatni ptistup k zdkaznikam -
prestoze jde o internetovou sluzbu, vyznava tra-

di¢ni hodnoty, jako je osobni pristup obchodni-
ki1 a dobra znalost zdkaznika.

Nékupy dorudi az za prah kuchyné nehledé
na to, v kolikatém patfe zdkaznik bydli a jak vel-
ky a tézky nakup si objednal. Platit lze kartou
a zdkaznik mtiZze vyuzit také moZnost odvozu
a vykupu vratnych obaliL. (tz)

Domacnosti slysi pfi nakupovani vice na nizké ceny
neZ na Ceské znacky

Pouze pro 13 % procent ceskych domac-
nosti jsou hlavnim mistem pro nakupy men-
§i prodejny, které nelze zafadit mezi hyper-
markety, supermarkety nebo diskonty.
Obliba Fetézcl u spotiebiteli meziroéné
vzrostla o tfi procenta. Hlavnimi divody,
pro¢ v nich nakupuje témér 9 z 10 domac-
nosti Ceské republiky, jsou pFihodna polo-
ha, Siroky sortiment a akéni ceny ¢&i slevy.
Lidé ocenuji také kvalitni a cerstvé zbozi,
snadnou orientaci v prodejné a moznost
dobrého parkovani.

»Prekvapivé pouze pro Sest procent domacnosti
je pti vybéru ndkupniho mista dulezitd pritom-
nost ceského ¢i regiondlniho zbozi. Naproti to-
mu zbozi v akcich jmenuje jako rozhodujici fakt
hned 43 procent obyvatel. Podle naseho vyzku-
mu lidé v Cesku pti kazdodennich nakupech
potravin nakupuji dokonce 47 procent veskeré-
ho zbozi na zékladé casové omezenych ceno-
vych zvyhodnéni,“ uvedl Zdenék Skala z vy-
zkumné agentury GfK Czech, kterd reprezenta-
tivni Setfeni na vzorku vice nez 1000 respon-
dentt realizovala.

Podle letaku s ak¢nimi nabidkami potravin,
které dostanou do schranky od obchodnich fe-
tézcti, nakupuje 7 z 10 doméacnosti. Ridi se jimi
vice zeny (78 %) nez muzi (57 %). Ptekvapivé
neexistuji velké rozdily mezi jednotlivymi véko-
vymi kategoriemi (72 % lidé ve stfednim véku,
81 % dtichodci) a mezi urovni dosazeného
vzdélani (ZS a SS bez maturity 76 %, SS s matu-
ritou 73 %). Jedinou vyjimkou jsou vysokosko-
laci, ktefi patfi mezi vysoko prijmové skupiny
obyvatel. Ale také 64 % z nich nakupuje podle
letakti. Spatnou zpravou pro domacnosti je, Ze
poslanci pravé rozhoduji o novele zakona o vy-

FAKTORY OVLIVNUJICi VOLBU HLAVNIHO NAKUPNIHO MISTA

Piihodna poloha
Siroky sortiment, velky vybér
AkEni ceny, slevy

Piiznivé ceny v prodejné celkové '

Kvalitni a erstve zbozi
Snadna orientace v prodejné

MoZnost nakupu autem (dobry piijezd, parkovani) E

Dlouha prodejni doba
Pfiznive ceny jen u konkrétniho zboZi

Piitomnost ¢eského zboZi/ regionalniho zbozi §

Sousedstvi dalSich obchod a sluzeb
Piijemné prostredi, Cista prodejna

Shirani bodt za nakup, vérnostni program
Ochotny personal

Rychlé odbaveni, malé fronty

MoZnost platit platebni kartou

Piitomnost znac kového zboii

Dostupny personal

m 1. divod

u2. divod

3. dlvod

datav %
N= 1113 (cely vzorek)

zdroj: GfK Czech

znamné trzni sile, kterd podle hodnoceni jejich
dopadt povede ke zdrazeni potravin a nealko-
holickych népoji. Urad pro ochranu hospodar-
ské soutéze jako tviirce novely dokonce ve svych
zpravach pripousti, Ze muaze dojit k naslednému
omezeni sortimentu na pultech obchodnich fe-
tézcl. To dlouhodobé kritizuje Svaz obchodu
a cestovniho ruchu CR.

»Novela zcela zasadné omezuje moznost
obchodnika vyjednat slevu a tu nasledné na-

bidnout zdkaznikiim. Zptisnéni regulace pove-
de k tomu, Ze z pultti zmizi zbozi v akcich, kte-
ré domdacnosti jmenuji jako jeden ze tfi hlav-
nich dtivodt, pro¢ v daném misté nakupuji. Na
nase vyzvy, aby doslo k upravé soucasného na-
vrhu, ale nereaguje ani premiér Sobotka, ani
ministr zemédélstvi Jurecka,“ fekla k projed-
navani novely zdkona o vyznamné trzni sile
Marta Novakovd, prezidentka Svazu obchodu
a cestovniho ruchu CR. (tz)

Zakaz prodeje o svatcich:
vyraznéjsi propad trzeb hrozi
ptihrani¢nim obchodiim

Navrhované omezeni prodeje béhem svateénich
dni mize zpisobit obchodnikim v éeském pfi-
hranié&i mnohem citelné&;jsi finanéni ztraty oproti
prodejnam v tuzemském vnitrozemi. Obchody
a nakupni centra v blizkosti hranic jsou totiz ¢as-
to vice zavislé na zakaznicich ze sousednich ze-
mi. Naptiklad v Némecku a Rakousku jsou ob-
chody zavfené nejen o vybranych svatcich, ale ta-
ké o nedélich. Pritom pravé v takovych dnech
jsou cizinci zvykli vyrazet za nakupy za hranice
do Cech, kde se podileji vyraznou mérou na trz-
bach domadcich prodejct.

»Pokud ale zdkaz ¢i omezeni prodeje v Ceské
republice vyjde na nedéli nebo ptjde napriklad
o vanoc¢ni svatky, béhem kterych jsou obchody
zaviené i v Rakousku, rdzem prijdeme o trzby
v desitkach miliond korun,“ fekl Jan Prochazka,
feditel outletového centra se znackovym oblece-
nim Freeport Haté, které se nachdzi nedaleko ra-
kouskych hranic. Interni statistiky outletu Free-
port Haté ukazuji, Ze nejsilnéjsi prodejni dny pa-
tff tradi¢né vikendu, konkrétné pak nedélim, kdy
je navic az devadesat procent navstévnika tvore-
no Rakusany. ,Na prvni pohled se sice miize zdat,
ze jedna nedéle nebo jeden svate¢ni den obchod-
nikam business nedéla. V pfipadé naseho outletu
jde ale o dulezitou polozku, protoze trzby i nav-
$tévnost v téchto exponovanych dnech narostou
oproti véednim dntim az o 700 procent, uvedl
Jan Prochazka s tim, Ze na prodeje a trzby ma vliv
i samotna vys$s$i kupni sila rakouskych zdkaznika.

Sendtni navrh zakazujici prodej béhem sed-
mi svate¢nich dnti a Velikono¢niho pondéli se
ma tykat prodejen s plochou nad 200 metrt ¢tve-
re¢nich. Podle jeho navrhovatelt se dd pry pred-
pokladat, Ze se vétsi ¢ast trzeb presune do men-
$ich prodejen. ,To se ale v naSem ptipadé prak-
ticky nemuze stat. Nami nabizené znackové odé-
vy v jinych tuzemskych obchodech bud poridite
za vyrazné vy$$i cenu, nebo je viibec v regalech
nenajdete,“ doplnil Jan Prochazka. (tz)

INZERCE

Pro vice informaci a on-line
objednavky navstivte

nove webové stranky
www.kavadokancelare.cz

ZANETTI
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Dalsi Marketér roku

Ceska marketingova spoleénost vyhlasila jiz
11. roénik soutéze o Marketéra roku 2015. Vy-
hlédseni se uskute¢nilo v rdmci seminare Vzdéla-
ny marketér - cesta k ispéchu firmy, ktery pora-
dala Ceska marketingové spole¢nost spolu s Klu-
bem u¢itel marketingu v Praze v listopadu.
Slavnostniho aktu se za Ceskou marketingo-
vou spole¢nost zucastnili prezidentka spole¢nosti
doc. Jitka Vysekalova a viceprezident — pfedseda
hodnotitelské komise soutéze prof. Gustav To-
mek. Tradi¢né podpoftil vyhlaseni soutéze svym
osobnim sdélenim prof. Philip Kotler, osobnost
svétového marketingu. Jednim z hlavnich cilt
Ceské marketingové spole¢nosti je podpora mar-
ketingu jako nezbytného faktoru rozvoje a kon-
kurenceschopnosti nasi ekonomiky. Mezi cesta-
mi k jeho dosazeni ziskala vyznamnou roli soutéz
0 Marketéra roku. Pfihlasené projekty se prede-
v§im hodnoti z pohledu inovativnosti, efektiv-
nosti, rozvoje metod a principu marketingu, véet-
né dodrzeni etickych a dalsich predpokladu.
Uzavérka prihlések je 15. dubna 2016. Po-
drobnosti o soutézi, zejména o zptsobu podavani
prihlasek, jsou k dispozici na www.cms-cma.cz,
ptipadné je mozno smérovat dalsi dotazy na
e-mailovou adresu info@cms-cma.cz. (tz)
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SOCR CR nasel spole¢nou fec

s europoslanci

SOCR CR

/ Svaz obchodu a cestovniho ruchu CR

Na pravidelném pracovnim setkani éeskych
poslankyni a poslanct Evropského parla-
mentu, pofadaném pf¥i pfilezitosti plenarni-
ho zasedani ve Strasburku, se mnozi z nich
jasné postavili proti zavedeni zpfisnéné re-
gulace do vztahl mezi dodavateli a ob-
chodniky v Ceské republice. Jednani se
ucastnili také prezidentka Svazu obchodu
a cestovniho ruchu CR Marta Novakova

a viceprezident Pavel Mikoska.

Setkani aktivné iniciovala europoslankyné Olga
Sehnalova, ktera se ve Vyboru pro vnitini trh

a ochranu spottebitelt jako stinova zpravodajka
zabyvd problematikou nekalych obchodnich
praktik mezi podniky. Diskutovana témata se
tykala kvality potravin a problematiky v doda-
vatelsko-odbératelskych vztazich a zptsobu je-
jich feseni — zakonem ¢i dobrovolnou iniciati-
vou. ,,Zaujimame vstficné stanovisko k feseni
problému razného sloZeni potravin v jednotli-
vych zemich, aby nedochazelo ke klamani spo-
trebitele,“ uvedla M. Novéakova a dodala: ,,Po
srovndni slozeni potravin v Cesku a Némecku

jsme vyzvali Evropskou komisi, aby se zaméfila
v této souvislosti i na dal$i unijni zemé.*

Zastupci SOCR CR zopakovali, ze k vyfese-
ni problémt v dodavatelsko-odbératelskych
vztazich zesilend regulace v podobé zakona
o vyznamné trzn{ sile (ZoVTS) a jeho novely
rozhodné nepovede. Marta Novakova a Pavel
Mikoska pripomnéli, Ze novela je diskriminac-
ni, protoze se tykd pouze odbérateld a potravi-
néfskych obchodniki s obratem nad pét mili-
ard K¢. Neresi ani silu dodavatelt viidi zejména
malym tuzemskym obchodnikiim, ktefi jsou na
nékterych dodavatelich zcela zavisli. Zakon i je-
ho novela jsou navic nejednozna¢né a povedou
nadale k vleklym soudnim sporéim misto sku-
te¢ného feseni problému.

»Rozhodné nejde o dramatizovani situace
ze strany obchodnikd, at uz jde o zvyseni cen
potravin, ¢i snizeni jejich konkurenceschop-
nosti na trzich EU. Pouze pfipomindme zavéry
z diivodové zpravy, kterou si nechal vypracovat
Utad pro ochranu hospodéiské soutéze,“ sdéli-
la M. Novékova. SOCR CR a jeho ¢lenové se
hlasi k Iniciativé pro férovy obchod (IPFO),
ktera si na zékladé dobrovolnosti vyty¢ila pod-
poru spravnych obchodnich praktik v ramci
potravinarsko-dodavatelského fetézce. Cilem
iniciativy je tak pfispét ke kultivaci obchodni-
ho prostredi.

Prezentované téma bylo pro pfitomné pos-
lankyné a poslance zajimavé. Svymi nazory

zpochybnovali smysluplnost regulace nastavené
ZoV'TS ajeho novelou, kterou povazuji za znac-
né diskutabilni. Poslanci L. Niedermayer,
P. Mach a T. Zdechovsky se oteviené postavili
proti takovému zptsobu regulace v trznim pro-
stfedi. Nic na tom nezménila ani ucast zastupct
Potravinaiské komory CR v Cele s jejim prezi-
dentem Miroslavem Tomanem, ktefi zastavali
standardni stanoviska tykajici se nutnosti zesi-
lené regulace a razantnéjstho postupu vii¢i ob-
chodnikam.

»Piitomni vyjadili shodu v tom, Ze diskuze
na takto zdvazné téma musi pokracovat. Mélo
by byt u¢inéno vse pro dohodu namisto legisla-
tivniho feseni formou zdkonné regulace, po-
tvrdil P. Mikoska s tim, Ze SOCR CR povazuje
jedndni za velmi prospésné. (tz)

Zakaznici e-shopt preferuji dobirku a prevod,
pri doruceni se ohlizeji na cenu

Cesi jsou pfi placeni v e-shopech konzerva-
tivni a mezi platebnimi metodami je stéle
oblibena dobirka, kterou vyuziva vice nez
polovina lidi. Objednané zbozi jim pFivazi
bud'kuryr, nebo vyuzivaji sluzeb Ceské pos-
ty. Zhruba 66 % zakazniki by se libilo, kdy-
by jim e-shop dorudil objednané zbozi jesté
tyz den, avSak jen za pfedpokladu, Ze by to
nemélo vliv na cenu. Pravé ta je hlavnim
kritériem pfi volbé metody doruéeni, tvrdi
73 % respondentu. Zjistil to vyzkum agen-
tury Data Collect pro spole¢nost Mail Step.

Karta a platby u pfedani zbozi vitézi,
nové metody placeni se prilis nechytaji
Paypal a Paysec. Zatimco v zahrani¢i jde o roz-
$itené platebni systémy, v Cesku vyrazné zaos-
tavaji, vyuziva je jen ¢tvrtina nakupujicich.
»Tuzemsti zdkaznici maji své oblibené
a ovéfené metody a o nové se tolik nezajimaji.
Na 60 % vyuziva k odesldni platby bankovni
prevod, ktery je pritom ¢asto o dost pomalejsi —
nez se penize pripiSou na ucet, mize to trvat
i nékolik dni. Nicméné Cesi maji pocit, ze pak

maji své penize vice pod kontrolou. Patrné neni
nahodou, Ze je tento zpiisob platby oblibeny
hlavné u zen, uptednostnuje ho tfetina zakaz-
nic. I z toho diivodu je stéle velmi oblibend i do-
birka. Voli ji 56 % zakazniku, fekl Jan Rozlivka,
feditel spole¢nosti Mail Step. Podle néj vnimaji
zdkaznici jako bezpe¢né, kdyz platba probéhne
zéroven s predanim zbozi a oni mohou hned
zkontrolovat jeho kvalitu. Z tohoto divodu jsou
oblibeny i platby na vydejnim misté, vyuziva je
kteti si zbozi snadnéji odnesou. Této moznosti
vyuziva kazdy paty muz.

Pokud by eshop nabizel v§echny druhy pla-
tebnich metod, 30 % Cecha by pro uhrazeni
zbozi vyuzilo platebni kartu. Paypal a Paysec
naprosto propadly, preferovalo by je necelych
8 % zakazniku.

Ceska posta ztraci, kuryFi jsou obliben&jsi

Jen 6 % respondentt vyuziva moznosti nechat si
zbozi dorudit kuryrem hned po objednani.
»1 zde se ukazuje, Ze Cesi maji radi ovéfena fe-
$eni, se kterymi uz maji své zkusenosti. Zdaleka
nejoblibenéj$im je klasické doruceni kuryrem,

které voli 78 % zakaznik, za nim zaostava do-
ruceni baliku Ceskou postou.

Vitana je moznost zvolit si misto, kam zbozi
dorazi a zdkaznik na néj pocka. Skoro 9 z 10 kli-
entt si svij balik nechd poslat domt, 12 % pak
do kancelate. Prizkum navic ptinesl jedno zaji-
mavé zji§téni: ve velkych méstech nad 100 000
obyvatel klesa podil respondentt, ktefi si ne-
chévaji posilat balik domd, ¢ini jen asi 73 %,
uvedl Jan Rozlivka. Upozornuje na zajimavy
fakt, ze podle priizkumu i nejmladsi klienti
e-shopt preferuji pro doruceni zboZi sluzby tra-
di¢ni Ceské posty.

Tuzemskym zdkaznikiim se také libi pred-
stava prevzit zboZi na misté, které si urdi, a ni-
kam se za nim nehonit. Kdyby si Cesi mohli ur-
¢it, jak zbozi prevzit, jen kazdy desaty by byl
ochoten vydat se pro balik na vydejni misto ne-
bo ptimo do vydejny e-shopu.

Mohu mit zasilku uz dnes?
Dobre, ale at to nezvedne cenu
Naprosto kli¢ovou informaci je pro spotiebitele

vvvvvv

ni, jak si nechat balik dorudit, ji povazuje 73 %

respondenti, mezi respondenty do 24 let pak do-
konce predstavuje zdsadni faktor pro étyfi z péti.

»Pravé zde se pro e-shopy otevira moznost,
jak uSetfit. Vhodna feSeni mohou srazit nakla-
dy na logistiku, tedy uskladnéni a vydej, takze
mohou v porovnani s konkurenci nabidnout
nizni ceny,“ mysli si Jan Rozlivka z Mail Step.

Ostatni faktory, napriklad rychlost doruce-
ni zasilky ¢i predchozi zku$enost s prepravni
spole¢nosti, jsou pro zdkazniky podruzné. Zato
vSak ocekavaji, Ze jim zasilka ptijde rychle. Vice
nez polovina Cecht si mysli, Ze by mél balik do-
razit do tff dni od odesldni objednavky, kazdy
treti by ho netrpélivé vyhlizel uz druhy den. Na-
72 % respondentt by se libilo, kdyby jim e-shop
zbozi dodal jen par hodin po odeslani objed-
navky.

»Jenze jen 6 % zakaznika by bylo ochotno si
za takovou nadstandardni sluzbu zaplatit.
V Karlovarském kraji naptiklad nebyl ani jedi-
ny takovy respondent. Cesi by tak typicky radi
ziskali mnoho - v8ak za malo penéz,“ doplnil
Jan Rozlivka, podle kterého by si ptiplatili oby-
vatelé Olomouckého kraje. (tz)

KTERY ZE ZPUSOBU PLATBY V INTERNETOVYCH OBCHODECH BYSTE OBECNE
UPREDNOSTNIL/A ZA PREDPOKLADU, ZE BY INTERNETOVY OBCHOD VSECHNY

TYTO MOZNOSTI NABIZEL? (v %)

KTERY ZPUSOB DORUCENI ZBOZi BYSTE OBECNE UPREDNOSTNIL/A
ZA PREDPOKLADU, ZE BY INTERNETOVY OBCHOD VSECHNY TYTO MOZNOSTI

NABIZEL? (v %)

liny zplisob | 0,8

Paypal, Paysec apod. | 7,7

Hotové pii osobnim odbéru | 16,2

Dobirka | 20,2

Bankovni pfevod | 23,1

Platebni karta pfed internet = 32

15 20 25 30 35

7 0,6
8,5

13,9

16,2

17,8

= Standardni doruéeni kuryrem
= Osobni odbé&r ve vydejné e-shopu
= Doruceni kuryrem v den objedndavky
= Jiny zpGisob
Doruéeni Ceskou postou
= Osobni odbér ve vydejnim misté

= Doruceni pfimo prodejcem
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Mluvte s nami a budeme vam vérni,
vzkazuji zaméstnanci séflim

Jen polovina zaméstnanci tvrdi, Ze jim mana-
gement spolecnosti predstavuje nové kroky
a iniciativy. | kvali tomu lidé vnimaji zed' mezi
sebou a vedenim firmy a jeho rozhodnutim
prili§ nerozuméji. Zaméstnanci z vétsiny obo-
ri maji také problém definovat misi a vizi své
firmy. Casto ani netusi, pro¢ jejich firma exis-
tuje a jestli ma néjaké poslani. Na druhou
stranu jsou t¥i Etvrtiny lidi presvédceny, Ze je-
jich spoleénost vidy jedna eticky. Zjistil to
prizkum, ktery agentura STEM/MARK reali-
zovala pro spoleénost Home Credit mezi pra-
covniky velkych firem.

Mise a vize? To je pFece totéz,

mysli si Cesi

Jednim ze zakladnich pilifta kazdé firmy je jeji
mise, tedy diivod existence — napriklad ptibli-
zovani lidi pomoci nejlepsich telekomunikac-
nich sluzeb. Presto ho celd pétina lidi nedokaze
urdit, stejny podil si navic mysli, Ze je mise totéz,
co vize. Ta vSak popisuje predstavu, kam by se
spole¢nost chtéla v budoucnosti dostat — tedy
napiiklad stat se spole¢nosti, kterou zdkaznici
budou nejvice zvazovat jako poskytovatele dané
sluzby. ,Rozumét vizi a misi firmy je kli¢ové.
Bez toho lidé nevédi, kam jejich firma sméfuje,
na ¢em se vlastné podili, jaky smysl jejich poci-
nani ma. Toto vytrzeni z kontextu muze byt vy-
znamnym zdrojem nespokojenosti v praci,” vy-
svétlila rozdil Gabriela LZi¢arova, reditelka divi-
ze pro lidské zdroje spole¢nosti Home Credit.
Cim déle zaméstnanec pro spole¢nost pracyje,
tim vice jeji hodnoty poznavd, a logicky se tak
zlep$uje povédomi o misi i vizi. Nejlépe svym

zaméstnanctim prekvapivé hodnoty predavaji
ty skute¢né velké spole¢nosti s vice nez 5000 za-
méstnanci. ,Pravé velké firmy totiz pochopily,
jak dulezité je udrzet zaméstnance v obraze. Ne-
podcenuji nutnost interni komunikace a toho,
Ze ,fadovi“ zaméstnanci musi byt ti nejinfor-
movangjs$i,“ zdtraznila Gabriela Lzi¢afova. Po-
kud se podivame na jednotlivé obory, v chapani
vize i mise své firmy bezkonkuren¢né vedou za-
méstnanci ve védeé, skolstvi a vyzkumu. Vizi své
spole¢nosti zna 78 %, misi dokonce 89 % za-
méstnancl. Mezi obory v tomto ohledu vy-
znamné zaostava zdravotnictvi.

Mezi ndmi a vedenim existuje bariéra,

fikaji zaméstnanci

Cesti zaméstnanci velkych firem se dobte vy-
znaji ve struktufe své spole¢nosti. Pokud po-
tfebuji néco z jiného oddéleni, 86 % lidi presné
vi, kam se obratit. Celd ¢tvrtina oproti tomu
nema jasno v tom, kdo je majitelem ¢i fedite-
lem spole¢nosti. Cesi si hodné stéZuji na to, ze
je mezi nimi a managementem jakasi zed. Vni-
ma ji téméf polovina zaméstnanctl, coZ je pro
firmy alarmujici. Rozhodné je co vylep$ovat,
protoze jen polovina respondentt uvedla, Ze
jim management predstavuje nové plany a ak-
tivity firmy. I kvili tomu jsou kroky a rozhod-
nuti managementu nepochopitelné pro vice
nez ttetinu véech pracujicich. Tézko po nich
potom miizeme chtit, aby se do nich s chuti za-
pojili,“ upozornila Gabriela Lzi¢atfova. Para-
doxni je, Ze a¢ se pracovnici ve védé a $kolstvi
vyznaji v misich a vizich svych spole¢nosti, vy-
svétlovani novych iniciativ od vedeni je zde ve
srovnani s ostatnimi obory silné podprimér-

ZAMESTNANCI VELKYCH FIREM:
mezi nami a managementem je bariéra (v %)

4

159

12,9

32,1

37,1

m Rozhodné souhlasi

= SpiSe souhlasi

= Rozhodné nesouhlasi

= SpiSe nesouhlasi

= Nejsou schopni zhodnotit

Priizkum v zafi 2015 realizovala agentura STEM/MARK

exkluzivné pro Home Credit a.s. na reprezentativnim vzorku ceské
populace 302 osob v pracovnim vztahu ve spole¢nostech, které maji
minimalné 500 zaméstnanc.

né. Séfy a vlastniky velkych firem ale mtize té-
$it skutecnost, ze je 74 % zaméstnancl pie-
svédéeno o etickém chovéni spole¢nosti. Navic
Cesi velmi silné vnimaji svou roli ve firmé,
83 % citi, ze jejich prace prispiva k jejimu cel-
kovému vysledku.

Septanda na chodbach

je velky zdroj informaci

»Pokud chcete zaméstnance motivovat, jen plat
a podminky pro rust zdaleka nestaci. Dilezité je
pracovniky informovat o novych vyzvach, stra-
tegiich a smérovani firmy. Musi se citit jeji sou-
¢asti. je presvédcena Gabriela Lzi¢atova, kterd
také upozornila, Ze hodné zéleZi i na zvolené
formé. Mezi nejoblibenéjsi metody, jak zamést-
nance o novinkach zpravit, patti firemni ¢asopi-
sy a intranet, které jako sviij zdroj uvadi 50, re-
spektive 68 % respondentt. To jsou tradi¢ni
metody sdileni informaci mezi zaméstnance.
Necelych 70 % se o dal$ich krocich dozvida pri-
mo od nadfizeného. Nicméné asi tfetina za-
méstnanct tvrdi, Ze se k nim novinky dostavaji
$eptandou od kolegt.

Vedeni by si na to mélo dat pozor, protoze
podobné siteni ,,zaru¢enych zprav® vét§inou
napacha vice $kody nez uzitku. ,,Pokud chcete
mit angazované zaméstnance, nejlepsi cesta je
primy kontakt s managementem firmy. MtiZe jit
o jednoduchy ,stand-up', kdy kli¢ovi manazefi
béhem maximalné 30 minut predstavi zameést-
nancim nové iniciativy a hlavné to, kam se
v nich pokroc¢ilo. Najednou v$ichni védi, jaky je
kli¢ovy projekt a také kdo na ném pracuje,“ dala
Gabriela Lzi¢atfova jednoduchy navod, jak zlep-
$it informovanost. Neni to jedind moZnost.
»Dobra odezva byva také na pravidelné snidané
s CEO. Vzdy priblizné desitka zaméstnanci ma
moznost u snidané probrat to, co je zajima a tra-
pi. Z4dné téma neni tabu. Takové akce, pokud je
prirozena a lidskd, postupné bofi pocit bariéry
mezi managementem a zaméstnanci, vysvétlila
Gabriela Lzi¢afova z Home Creditu. (tz)

V ftijnu ptibylo 533 nespolehlivych platciit DPH, celkem jich je 2384

V registru nespolehlivych platct DPH v fij-
nu pfibylo dalSich 533 spoleénosti a jejich
celkovy pocet tak dosahl 2384. Vice nez
tietina nespolehlivych platcd DPH ma sidlo
v Praze, pétina v Jihomoravském kraji. Sta-
tistiky zverejnila v listopadu poradenska
spoleénost Bisnode, ktera se zabyva posky-
tovanim ekonomickych informaci o firmach.

V registru nespolehlivych platci DPH ke konci
fijna bylo podle vypoctt Bisnode 2384 firem.
»Nejvice novych nespolehlivych plitca DPH
jsme zaznamenali mezi spole¢nostmi s ru¢enim
omezenym (428 firem, tj. 80 % z fijnového pri-
rtistku),“ komentovala statistiky analyti¢ka Bis-
node Petra stépénové. Soucasné dodala: ,,Strmy
néarust poctu nespolehlivych platct sledujeme

od brezna leto$niho roku a oéekavame, Ze tento
trend bude v nasledujicich mésicich jesté po-
kracovat.”

V Cesku je k platbé DPH piihlageno zhruba
205 000 firem a vice nez 264 000 Zivnostnik(
(podnikatelil). Podle podrobné analyzy Bisnode
pres 48 % nespolehlivych platci DPH tvori
mensi spole¢nosti s trzbami do 10 miliona ko-
run. S 28 % nasleduji subjekty, které tyto statis-
tiky dle CSU neuvédi a spole¢nosti s trzbami
mezi 10 a 60 miliony korun tvofi 16 % nespo-
lehlivych platctt DPH.

Nejvice nespolehlivych platct DPH ma sid-
lo v Praze (34,6 %) a Jihomoravském kraji
(20,9 %). ,Od zari do fijna v Praze ptibylo
226 nespolehlivych platcii, coz predstavuje 42 %
z celkového mési¢niho prirastku,“ dodala Petra
Stépémové. (tz)

VYVOJ POCTU NESPOLEHLIVYCH PLATCU DPH
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zdroj: databéze Bisnode

NESPOLEHLIVi PLATCI DPH PODLE TRZEB

interval trzeb (v K¢) Fijen zari cerven listopad duben
2015 2015 2015 2014 2014
Neuvadi 666 530 170 66 29
1-9 999 999 1158 862 231 42 12
10 000 000-59 999 999 385 305 131 24 16
60 000 000-99 999 999 70 60 38 4 5
100 000 000-999 999 999 97 86 55 1 0
vice nez 1 000 000 000 8 8 5 2 0
celkem 2384 1851 630 149 62
NESPOLEHLIVi PLATCI DPH PODLE KRAJU
kraj fijen zafi cerven listopad duben
2015 2015 2015 2014 2014
Praha 824 598 230 66 24
Jihomoravsky kraj 499 403 193 38 20
Plzersky kraj 93 72 27 9 2
Stiedocesky kraj 72 59 8 8 0
Kralovéhradecky kraj 278 271 70 7 6
Ustecky kraj 202 156 29 5 1
Jihocesky kraj 32 13 9 4 1
Moravskoslezsky kraj 125 104 35 4 3
Pardubicky kraj 44 37 10 B 2
Olomoucky kraj 42 26 5 2 3
Liberecky kraj 15 11 5 1 0
Zlinsky kraj 103 54 6 2 0
Vysocina 50 44 3 0 0
Karlovarsky kraj 4 0 0 0
neuréeno 1 0 0 0

zdroj: databaze Bisnode
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Ceska spole¢nost pro jakost vyhlasila
dal$i grant pro studenty

CESKA
SPOLECNOST
PRO JAKOST

informace o zdjem o kvalitu nejen napf¥ié
viemi moznymi obory podnikani, ale i na-
pfi¢ generacemi. Napfiklad Rada seniori
CSJ je po léta aktivné fungujicim organem
CSJ pro pracovniky starsi 50 let. Pojdme se
vsak blize podivat na spolupraci s mladou
generaci, generaci studentt stfednich, vys-
Sich odbornych a vysokych skol.

Ceska spole¢nost pro jakost byla vzdy studen-
tim oteviena. Pomineme-li zvyhodnéné roéni
&enstvi v CSJ pro studenty ¢i prednasky spolu-
pracovniki CSJ na $kolach, tak je studentim
napiiklad standardné umoziiovan bezplatny

vstup na prestizni mezindrodni ,kvalitaikou“
konferenci, kterd se kona v ramci akei Listopa-
du - Mésice kvality v Praze. Mimochodem na
této konferenci je také udélovana Cena Franti-
$ka Egermayera za nejlepsi studentské prace.

Vyznamnou oblasti, kde se systematicky se
studenty pracuje, je provadéni personalnich
certifikaci typu Junior. Prvni zkousky Manazer
kvality - junior se konaly v chotéboiské vys$si
odborné gkole jiz v roce 2004. A od té doby
uspés$né pokracuji nejen na této $kole, ale i na-
ptiklad na VSE v Praze ¢i VSCHT. Zkouska ty-
pu Junior je stejné naro¢nd jako prislusna akre-
ditovand personalni zkouska, je vSak ur¢ena
tém uchazectim, ktefi nemaji dosud dostatec-
nou praxi. Historie ukdzala, Ze drzitelé téchto
certifikdtt maji vétsi $anci uspét na trhu préce.
A navic sami ¢asem (po ziskani praxe) precha-
zeji ke zminovanym akreditovanym personal-
nim certifikatam.

V roce 2014 zvazovalo vedeni Ceské spolec-
nosti pro jakost dalsi nové formy spoluprace se

O KVALITE, SPOLECENSKE ODPOVEDNOSTI A MNOHEM DALSIM

2004- ZAHAJENT VYDAVANI "PERSPEKTIV JAKOSTI"

——

Jednou z udélosti roku 2004 bylo zahajeni
provadéni personalnich certifikaci typu
Junior na VO3S v Choté&bofi

$kolami. Rozhodlo se proto zavést grantovy
program pro studenty (SS, VOS, VS) na jejich
vyzkumné projekty. Na konci roku 2014 byly
vyhlaseny dokonce dvé vyzvy k ¢erpani granta.
Prvni byla tematicky zaméfena na Aplikaci mo-
delu Start Europe (jde o jeden z programu Na-

rodni ceny kvality CR) a druhd na oblast Vyuziti
3D tisku pti vyuce v oblasti kvality.

U obou granti byla tspé$nym zadatelem
Technicka univerzita v Liberci, a ziskala tak cel-
kem 100 000 korun pro studentské projekty,
které obsahové zapadaly do vyhladgenych vyzev.
Oba projekty, fe$ené v pribéhu roku 2015, se
v téchto dnech tspésné chyli ke konci.

Grant pro rok 2016 se tyka problematiky
vyuzivani vicero riznorodych informacnich sy-
stému v organizaci, jejich mozného propojeni
a dal$iho vyuziti dat a informaci. Studenti maji
$anci predkladat svoje projekty do 15. ledna
2016. Poté komise CSJ rozhodne o ptijemci
projektu. Vyzva je zvefejnéna na internetovych
strankéach CSJ.

Vedeni CSJ véii, ze se diky praci se studenty
zvy$i zajem mladé generace o oblast kvality ¢i
obory s kvalitou souvisejicich.

Ing. Petr Koten,
vykonny feditel Ceské spoleénosti pro jakost

(3. dil serialu)

Spolecenska odpovédnost — konkurencni vyhoda

V minulych cislech Prosperity jsme pfedsta-
vili spoleéenskou odpovédnost (CSR) for-
mou komiksu a v druhém dile jsme ukazali,
ze spolecenska odpovédnost neni zadny
strasdk na podnikatele, ale naopak nastroj,
ktery pomaha rozvijet podnikani. Jak ném
muze spravné uchopeny koncept spoleéen-
ské odpovédnosti pomoci?

Pokud jen obecné fekneme, Ze CSR pomahd
zlep$ovat povést firmy nebo organizace, ur¢ité to
ptijmeme jako pifijemny ,bonus® ale asi nds
hned nenapadne, v kolika vécech by nam tato
lepsi povést mohla byt prospésna. Nuze, pojdme
si takovy seznam vytvofit, protoze ndm pomize
pochopit, jak ptinosné muze pro firmu dobte ve-
dené CSR byt.

1. Vice zakaznikl

I kdyz se miize zdat, Ze se zakaznici zajimaji jen
o cenu a uzitné vlastnosti produktu, ur¢ité to
neplati stoprocentné. Stéle vice — zejména mla-
dych lidi - spojuje s produkty, které vyuziva,
svou osobni image a samoziejmé chtéji, aby na

né ,,dopadal odlesk dobré povésti firmy, jejiz vy-
robky pouzivaji“ Pro ilustraci asi sta¢i fict slovo
Apple. Kdy?z se tito zdkaznici s firmou identifi-
kuji, jsou dokonce ochotni si za jeji produkty
priplatit vy$$i cenu. Asi se vdm nepodafi stat se
druhym Stevem Jobsem, ale kazdé procento za-
kaznikua, které diky dobré povésti ziskate, vam
vytvori stabilni odbytovy kanal, ktery vasi firmé
pomtize i v horsich letech. Ne nadarmo m4 vét-
$ina firem na zapadé CSR jako jednu z prvnich
zélozek ve webovych prezentacich.

2. Spokojeni a loajalni zaméstnanci

méstnanci. A je zcela zfejmé, Ze firmé s dobrou
povésti se zaméstnanci shanéji lépe a jsou ji vér-
néjsi. V prizkumech dokonce 3/4 zaméstnanct
uvadi, Ze budou radéji pracovat za nizéi plat, nez
aby byli zaméstnani u firmy se Spatnou poveésti.

3. Vyssi produktivita i kvalita prace

Zaméstnanci, ktef{ se s firmou identifikuji a pti-
jmou za své jeji cile, odvadi svou praci peclivéji
a efektivnéji. Dobfe odvadéné aktivity CSR ve
sméru k zaméstnanctim posiluji jejich ztotozné-

ni s firmou, zvy$uji jejich motivaci a zdjem zi-
stat v pracovnim poméru co nejdéle. Zkuseni,
dlouhodobé zapracovani zaméstnanci maji niz-
§i zmetkovitost i vys$si produktivitu.

4. Snizeni nakladd na reklamu

Pokud ma firma $patnou povést, musi vynakla-
dat vétsi ¢astky na reklamu a PR, aby vefejné
minéni obratila ve sviij prospéch. Spatny obraz
firmy se muze odrazet i v hodnoceni jejich pro-
duktt a snizovat trzby, coz je trend, ktery je nut-
né odvracet vy$$imi investicemi do reklamy.
Dobfte vedeny koncept spole¢enské odpovéd-
nosti miize naopak na firmu strhnout spontan-
ni pozornost médif a pomoci ziskat Zadouci pu-
blicitu bez jakychkoli dodate¢nych nakladi.

5. Nizsi vydaje na ,,mimofadné udalosti”

V ramci spolecenské odpovédnosti se organiza-
ce vénuje i tématim zivotniho prosttedi a vzta-
hii s okolim. A protoze prevence je vzdy levnéjsi
nez fe$eni probléml, az kdyz vzniknou, prinasi
inovace spojené se zavadénim CSR niZ§i pocty
ekologickych havarii, konflikti s mistni samo-
spravou a s tim souvisejicimi naklady.

6. Jednodussi financovani

Vyznamnym nakladem velké ¢asti firem je cena
kapitalu ¢i avéru. Jiz fada zahrani¢nich studii
prokazala (napt. studie New Harvard Business
School nebo University of Alberta), Ze firmy se
zavedenym konceptem spolecenské odpovéd-
nosti maji niz$i ndklady na kapital. Investofi to
vysvétluji nizsi rizikovosti investic do spolecen-
sky odpovédnych firem.

7. Snazsi prosazovani zamérua
Kazda firma jednou za ¢as potfebuje stavebni
povoleni na rozsifeni vyroby, zménu technolo-
gie, dopravni napojeni ¢i povoleni k nakldadani
s nebezpe¢nymi latkami. V8echny tyto zaméry
se u mistnich orgdnit mnohem snadnéji prosa-
zuji firmam, které maji u obyvatel dané oblasti
dobrou povést, a tak je minimalizovéno riziko,
ze by chtély prosadit cokoli s negativnimi dopa-
dy na okoli.

Vsechny vy$e uvedené body znamenaji
v kone¢ném disledku jediné: vyssi zisk. A ten je
prioritou kazdého podnikatele. Proto je ziejmé,
ze spolecenskd odpovédnost je nejen v zdjmu
spole¢nosti, ale i samotnych firem. (red)

Akreditace zdravotnickych laboratofi: ucinny nastroj pro zlepSovani péce o pacienta

Ve vsech anketach svéta vzdy vitézi zdravi jako nejvyznamnéjsi kritéri-
um spokojenosti €lovéka. Letos byl podpore zajisténi zdravotni a soci-
alni péce vénovan také Svétovy den akreditace. Cilem spolecné inici-
ativy organizaci ILAC (Mezinarodni spolupréce v oblasti akreditace la-
@ boratofi) a IAF (Mezinarodni akreditaéni férum) je zvySeni povédomi

NARODNI AKREDITACNI ORGAN

verejnosti o vyznamu akreditace a jejim praktickém vyznamu v bézném

zivoté. Cesky institut pro akreditaci, o.p.s., se k oslavé pripojil uspo¥a-
danim seminafFe pro akreditované zdravotnické laboratofe a celkovou celoroéni propagaci

akreditace v oblasti zdravotnictvi.

S pojmem akreditace se v bézném Zivoté setkava-
me velmi ¢asto. Akreditovat 1ze novinafe, sportov-
ce, diplomaty i vzdélavaci programy. Udéleni
akreditace je ekvivalentem pojmu ,dat davéru®
Uz z piivodu slova akreditace je tedy zfejmé, ze
»divéra“ je pro proces akreditace vyznamné slo-
vo. Cesky institut pro akreditaci, o.p.s., (CIA) po-
véfeny provadénim akreditace v Ceské republice
ve smyslu natizeni EP a Rady ¢. 765/2008 v oblasti
poskytovani zdravotni péce udéluje akreditaci
predev$im zdravotnickym laboratofim. Témto la-
boratofim je tedy ddna davéra v jejich odbornou
zplsobilost. To vSak neni jedina cesta, jak akredi-
tace pozitivné ovliviiuje kvalitu zdravotnictvi.

Akreditaci CIA ziskavaji také certifikacni organy,
které provadéji certifikaci vyrobkd, systémt ma-
nagementu a osob, inspeké¢ni organy i daldi typy
laboratori. Veskera tato ¢innost ptimo ¢i neptimo
ovliviuje kvalitu poskytovanych sluzeb a ve svém
disledku bezpe¢nost pacienta.

Zadatel o udéleni akreditace musi zavést sy-
stém fizeni v souladu s pozadavky pfislusné har-
monizované normy. V pfipadé zdravotnickych la-
boratoii jde o CSN EN ISO 15189:2013. Tato nor-
ma stanovuje konkrétni pozadavky na kvalitu
a zpusobilost, které musi laboratof plnit, a které
zahrnuji komplexné ¢innost laboratofe od poza-
davku na laboratorni vy$etfeni az po sdélovani

vysledkd a jejich interpretaci s dirazem na bez-
pecnost a etiku préce. Jde napiiklad o dostate¢ny
pocet kompetentniho a trvale edukovaného per-
sondlu, odpovidajici ptistrojové vybaveni, vhodné
prostory, vySetfovaci postupy, které zarucuji kva-
litni vysledek, spolehlivé zachazeni s pacientsky-
mi vzorky.

Uvedena norma byla v nedavné dobé zméné-
na tak, aby pozadavky v ni uvedené reagovaly na
aktudlni situaci. Pro piiklad mtzeme uvést, Ze se
detailné zaobird fizenim rizik ve vztahu k bezpec-
nosti pacienta a pozadavky na zabezpedeni dat
v informacnich systémech. Laboratof, kterd
véechny uvedené postupy zavedla, miize pozadat
o udéleni akreditace. CIA provede tzv. posouzeni
plnéni akreditacnich pozadavkd na misté a v pri-
padé kladného vysledku udéli akreditaci. Aktudl-
né je akreditace udélena 260 zdravotnickym labo-
ratofim v mnoha lékatfskych odbornostech. Pti
posuzovani zdravotnickych laboratoti CIA tzce
spolupracuje s odborniky v riznych lékatskych
odbornostech. O vyznamu této spoluprace svédci
dohoda o spolupraci s Ceskou lékatskou spolec-
nosti Jana Evangelisty Purkyné zasttesujici véech-
ny lékarské odborné spolecnosti. Prehled vSech

akreditovanych subjekttl, véetné rozsahu akredi-
tace a kontaktnich informaci, Ize najit na webo-
vych strankach www.cai.cz.

Akreditace zdravotnické laboratore je neod-
diskutovatelnym prinosem pro fidici organy (Mi-
nisterstvo zdravotnictvi CR, vlastnika zdravotnic-
kého zatizeni), dalsi zainteresované strany (zdra-
votni pojistovny) a uZivatele sluzeb laboratore (za-
davajici 1ékar). Je potieba vyzdvihnout pozitivni
vliv akreditace na pé¢i o pacienta, ktery mé mno-
hem vyssi jistotu, Ze jeho vzorek byl spravné vyse-
tfen a dostal se v¢as k jeho 1ékari. Vsichni jisté
chdpeme vyznam laboratornich vysetfeni pro sta-
noveni diagnézy a dalsi 1é¢bu pacienta. Zdravot-
nictvi se v této oblasti velmi rychle vyviji, a tim se
odkryvaji dal$i moznosti uplatnéni procesu akre-
ditace. Pfikladem muize byt akreditace zobrazova-
cich technik ¢i klinické fyziologie, nebo POCT, te-
dy laboratorni vysetfeni, které se neprovadi v la-
boratori, ale pfimo u pacienta.

Ing. Martina Bednarova,
feditelka odboru laboratofi
Ing. Milena Lochmanova,
garant rozvoje akreditace
pro zdravotnické laboratofe



PROSPERITA

11/2015 | www.iprosperita.cz

Vv néroéné konkurenci | 13

Kdyz je chut, dafi se i Ceské chutovce

Opét se potvrdilo, Ze cesti vyrobci potravin
jsou Sikovni a maji chut soutézit o nejlepsi vy-
robky z nejlepsich. Na slavnostnim vyhlaseni
vysledku 7. roéniku soutéze o znacku Dobry
tuzemsky potravinatsky vyrobek Ceska chu-
tovka 2015 a 5. roéniku soutéZe o znacku
Détska chutovka 2015, které se konalo

22. fijna v Senétu Parlamentu Ceské republi-
ky, si za pfitomnosti pfedsedy Senédtu Milana
Stécha prevzalo plakety a diplomy opraviuji-
ci pysnit se znackou Ceska chutovka 2015
celkem 53 vyrobci, ktefi uspéli s 98 vyrobky.
Znacku Détska chutovka 2015 pak mize od
letoska pouzivat dalSich 19 Eeskych potravi-
naru pro 27 svych vyrobkd.

Titulem Rytit ¢eské chuti byl za svij celoZivotni
pfinos dekorovan Frantisek Dolejsi st., majitel
znamého Reznictvi a uzendfstvi U Dolejsich
z Davle. Znagky Ceska chufovka a Détskéa chu-
tovka si ziskdvaji stale vétsi oblibu nejen mezi
vyrobci potravin, ale i u distributort a spottebi-
telt, protoze srozumitelné sdéluji zdkaznikiim,
Ze ocenény vyrobek je nejen ¢eského pivodu,
ale je také zarucené kvalitni a chutny. Bez kva-
litnich surovin a $etrnych technologii totiz ne-
lze vyrobit ani skute¢né chutnou potravinu.
Soutéz se tak snazi podporovat trendy smétujici

OCENEN]

A e

ke spravné vyzivé a zdravému Zivotnimu stylu
tim, Ze upfednostiuje kvalitu pfed kvantitou, ji-
nymi slovy pochutnani si pred prejidanim. Obé
hodnotitelské komise, jak ta pod odbornou ga-
ranci Vyzkumného tustavu potravinaiského
Praha, ktera udéluje znacku Ceska chutovka,
tak i détska porota udélujici znacku Détska chu-
tovka, mély podle slov svych ¢lent letos opét
téz$i ulohu, protoze kvalita i chutové vlastnosti
hodnocenych ¢eskych potravin se ve viech ka-
tegoriich oproti lonsku opét zlepsily. Navic mu-
sely vybirat z rekordniho poctu pfihlagenych

vyrobkd i firem - oproti lofisku se zdjem o zi-

plomd, které jim organizatofi pripravili: Jaja

skdni znacky Ceskd chutovka zvysil o 15 %,
a o ziskani Détskd chutovka dokonce o 50 %.
Coz je dobrd zprava zejména pro zakazniky —
cesti vyrobci potravin se v naro¢né konkurenci
na trhu zaméruji stéle vice na kvalitu a potazmo
i chut svych vyrobkd.

Cena novinait byla pfimo na misté¢ udéle-
na témto vyrobctim a vyrobkam, které zastup-
ci médii vybirali ze v§ech ocenénych, i kdyz
podle slov novinarské poroty by je nejradéji
udélili vSem. Byli vSak limitovani po¢tem di-

Pardubice s.r.0. - Svate¢ni cukrovi; OVUS -
podnik Zivoci$né vyroby, spol. s r.o. - Indidn-
skd vejce; Petr Landa Uzeniny BETA - Milan-
kova pikantni klobdsa; Reznictvi-uzenaistvi
Hakalik - Skvarky.

Seznam nejen téch leto$nich, ale vSech
i v predchozich letech ocenénych potravin, kte-
ré dosud ziskaly zna¢ku Ceska chutovka nebo
Détska chutovka, a dalsi informace a zajimavos-
ti o soutézi naleznou zajemci o kvalitni a chutné
Ceské potraviny na www.ceskachutovka.cz. (tz)

DRZITELE OCENENi CESKA CHUTOVKA 2015

Reznictvi a uzenafstvi
U Dolejsich s. r. o.

Reznictvi — uzenafstvi
Francouz, s. r. o.

Skali¢an a. s.

Steinhauser, s. 1. o.

vyrobce nazev vyrobku

CESKA CHUTOVKA 2015

Cerealni vyrobky

Beas, a. s. Li¢ensky zrnik, Misa fezy,
Svatebni kolacky

Café Charlotte

- Eva Nechvétalova

JaJa Pardubice s. r. o.
KOMPEK, kombinat pekafské

a cukrafské vyroby, spol. sr. o.
Kvicerovské pekarna spol. sr. o.

Svéteéni cukrovi
Svatebni kolacky

PAC Horovice, s. r. 0.
Zemédélské druzstvo Partutovice
Vlastimil Javor

Horovicky pecen

Vlénovsky vdoleéek
Mlééné vyrobky

Lacrum Velké Meziti¢i, s. r. o. Zakys
Mlékarna Hlinsko, a. s. Farmarské maslo,
Tvaroh tuény vanicka

MIékarna Pragolaktos, a. s.

Mocca dort, Smetanovy dort s broskvi

Uzenéfstvi a lahtidky Slamass. r. o.

Vodhanska dribez, a. s.

Rohlik zdobeny s makovou
a ofechovou naplni, Svate¢ni cop

VOMA, s. 1. 0.

Partutovicky pecék hruskovy

Zeman maso-uzeniny, a. s.
Ovoce a zelenina

efkoczs.r. o.

Hana Sindlerova

Trvanlivé mléko polotucné 1,5%

s nizkym obsahem laktézy

Orrero a. s. Gran Moravia

Masné vyrobky

Bivoj, a. s. Cajovky

Frigonovas. r. o. Kueci filety - obalované, smazené
Jani¢ek & Cupa, Zidlochovické jemné klobasa

vyroba speciélnich uzenins. r. o.

Jaroslav Rado$
- feznictvi, uzenarstvi

Kaufland Ceska republika v. o. s.

Krahulik - Masozavod
Krahuléi, a. s.

LE & CO - Ing. Jifi Lenc, s. 1. 0.

KruSnohorska sunka,
Sunka Lada vybérova

Klobésa Princ

Kladenska pecené, Moravska krkovice

Napoje nealkoholické

Promega spol. s . o.
(Mostérna Louny)

Zelena Bohdaneé s. r. o.
Pivo

Méstsky Podorlicky pivovar s. r. .
Méstansky pivovar

Havli¢kav Brod a. s.

Pivovar Ferdinand, s. r. o.

Pivovar Svijany, a. s.

Moravské maso 100 g, Pecena $unka
nejvyssi jakosti 100 g, Peceny bok 100 g,
Selska Sunka nejvyssi jakosti 100 g,

Tradic¢ni pivovar v Rakovniky, a. s.

Hovézi maso v pepfi,

Pastika s pecenym masem
Certovska klobasa, Sunka z kyty,
Uzené hovézi maso s pepfem
Dekor klobésa ¢esnek,

Knizeci uherska klobésa,
Skalicky uherak

Dédova paprikova klobasa,
Hovézi Sunka z kyty

Kabanos, Péarky gurman,
Spisska klobasa

Kufeci klobasa se syrem,
Kufeci fizecky Pikant smazené,
Original ¢eska kachni tlacenka
Kopanicka klobasa,

Grilovaci klobasa s medvédim
Cesnekem

Prazské pérky

efko Salatbar Zeli s kienem a fepou,
efko Tradiéni moravské okurky

Dzem malina-rebarbora,
DZzem merurika

Jable¢ny svafak nealkoholicky,
Jablko / ¢erny rybiz most

Mot jablko (certifikat Kosher)

Rychnovsky Kastan polotmava 11
Rebel Tudor

Ferdinand Lezak svétly Premium 12
450" Prémiovy lezak,

Svijansky Fanda - fezané
nefiltrované pivo

Bakalaf nealkoholicky za studena
chmeleny

OVUS - podnik Zivocisné
vyroby, spol. s . o.

Pavel Volk (Kafirna Trutnov)
Poex Velké Mezitici, a. s.

Rodinna véelafska farma Kosec
Titbit, s. . 0.

Zelena Bohdane¢ s. r. o.

Indianska vejce (Cerstva vejce
specialnich slepic), Picknic Natura
(vatena 3elakovana slepiéi vejce ve
skofapce viech pfirodnich zbarveni
skorapky a chuti)

Guatemala SHB Teresita

Mandle v hotké ¢okoladé

Doypack 700 g

Med medovicovy, lesni

Salat prosciutto a susend raj¢ata

s hof¢iénym dresinkem
Med (certifikat Cesky med)

DETSKA CHUTOVKA 2015

Cerealni vyrobky

Café Charlotte
- Eva Nechvatalova

Kompek, kombinat pekarské
a cukréfské vyroby, spol. s 1. o.
Poex Velké Mezifi¢i, a. s.

MIééné vyrobky
Milkeffekt, s. r. o.
Masné vyrobky

Bomaso, a. s.
Frigonovass. r. 0.
LE & CO - Ing. Jifi Lenc, s. 1. 0.

Masokombinat Policka a. s.
Pejskar & spol., spol. s r. o.
Petr Landa Uzeniny BETA

Reznictvi — uzenafstvi
Francouz, s. r. o.

Uzenéfstvi a lahtdky

Smetanovy dort s broskvi
Trhanek se skofici

Srdi¢ka v mlééné ¢okoladé

Beskydsky korbacik

Pastika Bozenka

Kuteci popkorn gyros jemny

Krati $unka pro déti 100 g, Kufeci
Sunka pro déti nejvyssi jakosti 100 g,
Veptova Sunka pro déti nejvyssi
jakosti 100 g

Détska Sunka nejvyssi jakosti
Vysocina (premium quality)
Kufeci prsni Sunka zauzena,
Veprova Sunka pro bezva prcky
Duo-néfez

Krati sunka pro déti, Parky pro déti,

Slédmas.r. o.

Venkovska Sunka nejvyssi jakosti 100 g
Hubertska $tola, Pisecky uherak

Jétrova cihla delikates, Lovecky saldam
Parky st. Johann, Rib eye steak, ¢esky

o Zatecky pivovar, spol. s t. o.
Maso uzeniny Pisek, a. s. yP P

Masokombinat Poli¢ka a. s. Vina

Sedmy schod

Vahala a spol. sr. 0.

Tradicni pastika jemné bez éc¢ek 200 g
Vahalovy sunkové parecky

vyroba a prodej masnych
a lahudkafskych vyrobka

Vodranska dribez, a. s.

vyzraly steak z éeského hovéziho masa,

Vinafstvi Lednice Annovino a. s.

Rump steak, Cesky vyzraly steak

z &eského hovéziho masa,

Vino Blatel, a. s.

Sirloin steak, ¢esky vyzraly steak
z ¢eského hovéziho masa,

Tenderloin steak, éesky vyzraly steak
z Ceského vyzralého masa

Gaston klobasa, Lanzhotska klobasa,
Pecena pastika, Skvarky

Reznictvi-Uzenarstvi Hakalik
MVDr. Josef Klimes Peéeny kminovy bok,
Rychtétska klobésa
Pejskar & spol., spol. sr. .
Super salam
Petr Landa Uzeniny BETA

Lihoviny a destilaty

Podorlicka sodovkarna, s. r. o.
Zelena Bohdaneé s. r. o.

Starocesky gothajsky saldm,

Ostatni potravinarské vyrobky

Gothajsky saldm k chuti,
Milankova pikantni klobasa
Pravé bouchana sekané

Knedliky Lazni¢ka s. r. o.
Kuliskovy dobroty

Visfiové - vino z vi$ni ze sadu
Mendelovy univerzity

Merlot vybér z hroznti 2014 suchy,
Sauvignon pozdni sbér 2014 suchy

Podorlicka slivovice

Hrugkovice (certifikat Kosher),
Medovina pfirodni
(certifikat Kosher)

Bylinkovy knedlik
Visné s griotkou v kakaovém sirupu

Ovoce a zelenina

Hana Sindlerova

Kufeci hranolky smazené

Dzem jahoda, Dzem Merurika

Napoje nealkoholické

Zelena Bohdaneé s. r. o.

Most jable¢nocelerovy (certifikat
Kosher), Most jablko (certifikat Kosher)

Ostatni potravinaiské vyrobky

Chocoland a. s.

Knedliky Laznicka s. r. o.

KoFeni od Davidka

Zelené Bohdaneés. r. o.

Smouli mls tuba 35 g
Ovocny knedlik malinovy
Méda gril

Med (certifikat Cesky med)
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CP Cloud nabizi sluzbu inteligentniho
rozesilani hromadné poSty

Spole¢nost CP Cloud, provozujici sluzby ode-
silani tisténych dopist pres internet, nabizi fir-
mam, podnikateliim i obéaniim novou sluzbu
rozesilani hromadné posty z pohodli kancela-
fe nebo domova. K odesilani velkého mnoz-
stvi tisténych dopisu staéi pouze poéitac s pfi-
pojenim na internet. Viechno ostatni zafidi
CP Cloud ve spolupraci s Ceskou postou.
Stovky i desetitisice dopist je mozné odeslat
na par kliknuti béhem nékolika minut.

Aplikace tak zptistupiiuje profesionalni nastro-
je direct marketingu i malym firmdm a Zivnost-
nikam, ktefi dfive travili vecery tiskem dopisti
a jejich vkladanim do obalek nebo platili drahé
sluzby direct marketingovych agentur. Sluzba je
dostupna na www.cpcloud.cz bez nutnosti in-
stalace a pisemnych smluv a diky automatizaci
zjednodusuje a zleviiuje cely proces odesilani
dopisti az o desitky tisic korun ro¢né. Cena pos-
tovného za obycejny dopis je 9 K¢ Kompletni
cena jednoho obycejného dopisu zacina jiz na
11,90 K¢, v¢. papirt, obalek, tisku, kompletova-
ni, postovného, sledovéni i jeho archivace na
cloudu (vzdaleném ulozisti).

Profesionalni aplikace CP Cloud na odesila-
ni firemni i domaci posty pies internet je svym
rozsahem unikatni sluzbou na nagem trhu. ,CP
Cloud miize vyuzivat naprosto kazdy. Je to
idedlni nastroj, naptiklad pro zivnostniky, ktefi
nemaji kancelaf ani zaméstnance, nebo mensi
firmy, pro které jsou sluzby direct marketingo-
vych agentur finan¢né nedostupné. Dopis odes-
lou z poditace na tolik adres, kolik pottebuji - je
jedno, jestli jen na deset, ¢i nékolik desitek tisic.
Firmy nemusi nic tisknout ani archivovat. Vse
za né udélame,“ vysvétlil Daniel Bartek, gene-

ralni feditel spole¢nosti CP Cloud. I v dne$ni
dobé neustalé elektronizace ma tistény dopis
svoji roli a hodnotu. Z davodu ¢astého zneuzi-
vani e-mailovych adres (spamu) i samotné ne-
hmotné podoby komunikace zarucuje tistény
dopis daleko vétsi pozornost adresita nez
e-mail. ,,Ignorovat papirovy dopis neni snadné.
E-mail smazete jednim tla¢itkem. Dopis musite
rozbalit, roztrhat a vyhodit do kose,“ dodal
v nadsazce Daniel Bartek.

Tisice odeslanych dopist na jedno kliknuti
Spole¢nost CP Cloud ve sdruzeni s Ceskou po-
$tou provozuje na adrese www.cpcloud.cz online
sluzbu, kterd umoznuje odesilat papirové dopisy
z pocitace podobné jako e-mail. Prostfednictvim
sluzby chytré hromadné korespondence uzZivatel
nahraje do aplikace fadu pdf dokumentti a ozna-
¢, kde se na nich nalézd adresa. Aplikace si sama
tyto adresy z pdf precte, ,vytézi“ a zkontroluje
v databézi adres CR jejich platnost a vytvoii
z nich novy adresar. Poté si klient zvoli format ti-
sku a typ dopisu (obycejny, doporuceny, do vlast-
nich rukou atd.) a CP Cloud dopisy vytiskne,
zkompletuje, vlozi do obdlek a posle na uvedené
adresy. V$echny odeslané dopisy jsou poté bez-
pecné archivovany a klient vidi (u doporuéenych
zasilek) také informace o jejich doru¢eni nebo
nedorucenti, véetné dtivodu.

Nastroj, ktery usnadni firmam praci

i zvysi jejich obrat

Sluzba hromadného rozesilani tisténych dopist
muze zivnostnikim i firmam ulehdit préci
v ptipadé rozesilani vyuétovani ¢i faktur, pomo-
ci jim najit zdkazniky prostfednictvim nabidek,
pozvat jednodus$e obchodni partnery na veci-
rek, spolehlivé odeslat oznameni o zméné adre-

sy nebo za par minut odeslat vano¢ni pdni na
vsechny kontakty.

Priklad vyuziti sluzby CP Cloud

pro Zivnostniky

BliZi se topnd sezona a kazdému kominu se mu-
si dostat pravidelné udrzby. Proto se kominik,
budeme mu fikat Matgj, rozhodl upozornit své
zdkazniky o bliZici se povinnosti, kterou musi
kazdy majitel domu s kominem splnit. Filip
vlastni pocitac a pripojeni k internetu, ale ne-
vlastni tiskdrnu a nema finance ani ¢as, aby do-
ma na koleni pripravil dopisy pro svych 600 za-
kaznikd. Rozhodne se tak hledat na internetu
chytré feSeni. A zjisti, Ze jeho problém miize vy-
tesit sluzba CP Cloud. Filip sedne v nedéli vecer
k po¢itaci, napise kratky dopis s upozornénim
pro své zdkazniky, ktery nahraje do aplikace.
Poté nahraje adresy svych klientt a potvrdi
odeslani. Koncem tydne mu jiz od rana chodi
SMSKky a lidé volaji a domlouvaji si terminy. Fi-
lip je spokojeny a mé zase o dostatek prace po-
stardno. A cena? S porovnanim poctu ziskanych
zakazek zanedbatelna. Za dopisy zaplatil cel-
kem 7740 K¢ a ro¢ni prondjem aplikace ho stal
3999 K¢. Ziskal vsak zakazky v hodnoté

Ojedinéla dokladovatelnost

obsahu odeslanych dopisi

,Pro sluzbu CP Cloud je unikatni moznost dokla-
dovat nejen doruceni, ale také obsah odeslanych
zasilek. To je vyhodné napriklad v ptipadé potte-
by dolozit, co bylo dopisem odeslano, kdyz se do-
stane firma s nékym do sporu,” vysvétlil vyhody
sluzby CP Cloud Daniel Bartek a pokracoval: CP
Cloud umoznuje firmam udrzet ptehled odeslané
posty v poradku. Do firem zaméstnanci prichazi,
aleiz nich odchézi. A s tim se méni i kvalita archi-
vu firemni korespondence. V cloudovém tlozisti
je vSechno snadno dostupné, takze v pripadé do-
hledavani staré posty se nemusite bét, Ze ji nékdo
zalozil tak, ze uz ji nikdy nikdo nenajde.”

Nabidka pro malé i velké

CP Cloud nabizi nékolik rezimt pro malé, sttedni
i velké firmy a vefejnost. Registrace je zdarma,
plati se za odeslané dopisy. V pfipadé, Ze firma
odesila vice nez deset dopistt mési¢né, vyplati se ji
zvolit néktery z pausal, které snizuji cenu za
odeslany dopis az na 11,90 K¢ bez DPH, ktera jiz
zahrnuje naklady na papiry, obalky, tisk, komple-
tovani, postovné, sledovani i archivaci na cloudu.
Sluzba hromadné korespondence je dostupna pro

300 000 K. tarify Firma a Profi. (tz)
PREHLED TARIFU
Tarif Dopis Podnikatel Firma Profi
Pocet dopisii roéné Ad hoc do 599 600-10 000 vice nez 10 000
Roéni pausal zdarma 499 K¢ 3999 K¢ 19 999 K¢
Obyejny dopis, 18,90 K& 13,90 K& 12,90 K& 11,90 K&

vC. obalky, papiru, tisku atd.

z toho post. 9 K¢

z toho post. 9 K& z toho post. 9 K¢

Pro zakazniky Ceské posty, ktefi se prokazou Zakaznickou kartou Ceské posty, ma CP Cloud navic pfipraveny slevové baliky. Ceny jsou uvedeny bez DPH
a zahrnuiji vedkeré sluzby CP Cloud - sluzby online aplikace, materiél (1 papir A4, obalka C4), barevny tisk (1 str.), kompletaci, postovné, archivaci a evidenci.
Castka za samotné postovné je osvobozena od DPH. Podrobnosti jsou uvedeny v ceniku na webu www.cpcloud.cz.

Nova ochrannd zndmka na ¢eském trhu aneb GIPS brzy budou nutnosti
pro vSechny investicni spolecnosti i u nas

Na ¢eském trhu se objevila nova ochranna
znamka GIPS (The Global Investment Per-
formance Standards). Jde o soubor pravi-
del, jejichz cilem je umoznit klientim ob-
jektivné vyhodnotit vysledky investi¢nich
manazeru. | pfesto, ze pravidla jsou samo-
regulaéni a soulad s nimi je dobrovolny, dle
prizkumu spolecnosti eVestment Alliance
a ACA Beacon Verification Services z roku
2012 jiz 75 % dotazanych investi¢nich firem
celosvétové deklarovalo soulad s GIPS.

Zdjem o tato pravidla se od loniského roku, kdy
na ¢eském trhu byla predstavena, zvysuje také
u nas. Nejenze jejich zavedeni zvazuji investic-
ni spole¢nosti, ale jejich pfinos vidi také regu-
lator a statni sprava. Na 73 % z tficitky dotaza-
nych zastupct reguldtora, investi¢nich a pora-
denskych spole¢nosti potvrdilo ptinos pravi-
del GIPS pro cesky investicni sektor
v dotaznikovém Setfeni. Nejvétsi prospéch
z jejich zavedeni vsak budou mit samotni in-
vestori, ktefi budou mit lepsi moznost porov-
néani vykonnosti firem a jejich strategii tak, aby
se mohli lépe a efektivnéji rozhodnout a zaro-
ven chranit pfed moznymi nekalymi praktika-
mi investi¢niho sektoru.

»Pravidla GIPS podrobné upravuji zpiisob,
jakym spravci aktiv poéitaji a vefejné prezentuji
vykonnost klientskych portfolii. Jasné dana me-
todika umoznuje i srovnani vynosti mezi riizny-
mi manazery. Pravidla GIPS upravuji mimo ji-
né to, jaké klienty musi spravce zahrnout do vy-
poctu. Nemuze si naptiklad vybrat jen klienty
s nejlepsi vykonnosti a potencidlnim investo-
rm tak prezentovat nadhodnocené priimérné
vynosy. Musi naopak zahrnout v§echny klienty
s identickou strategii, navic vynosy musi spravci
uvadét za co nejdelsi dostupnou dobu (deset let

nebo celou historii, pokud je kratsi), nemohou
tedy ve svém marketingu zdiiraznit jen vydare-
né roky,“ vysvétluje néktera z fady propracova-
nych pravidel Lubomir Vystavél, CFA, pfedseda
GIPS vyboru, a ¢len vykonné rady CFA Society
Czech Republic, kterd se spole¢né s Asociaci
pro kapitalovy trh (AKAT) letos stala sponzo-
rem pro pravidla GIPS pro Ceskou republiku.

,Ceské prostedi asset managementu se
timto dopliuje o globalni dobrovolny samore-
gula¢ni standard, ktery by mél slouzit nejenom
investortim, ale i dobré reputaci trhu,“ doplnila
Jana Michalikova, vykonna reditelka AKAT.

»Zavedeni pravidel GIPS v Ceské republice
je nejen pfirozenym projevem soucasné po-
ptavky po transparentnosti investi¢niho pro-
stiedi, ale také jistou nutnosti, pokud chtéji ce-
ské investi¢ni spole¢nosti uspét v mezinarod-
nim prostfedi a oslovit mezinarodni klientelu,*
sdélil Martin feza¢, CFA, generalni feditel ISCS
a ¢len vyboru GIPS v CR.

Poptévka po GIPS se celosvétové zvysila po
krizi v roce 2008, kdy mnoho firem investovalo
do souladu s pravidly GIPS, aby se odlisily od
ostatnich investi¢nich spole¢nosti a ziskaly zpét
davéru investorti. Ochrannd znamka GIPS se
tak stala klicovou také pro marketing investi¢-
nich spole¢nosti, které timto deklaruji dodrzo-
vani nejlepsi praxe v investi¢nim sektoru. Az
pro 58 % dotazanych v prizkumu z roku 2012 je
soulad s pravidly GIPS soucasti jejich zdvazku
k nejvys$sim etickym standardim investi¢niho
sektoru.

CFA Institute vyviji pravidla GIPS jiz od ro-
ku 1999. Dobrovolné se k nim mohou prihlasit
firmy z celého svéta. Sponzory pro pravidla
GIPS, kteti se zavazali ke zvySovani povédomi
o tomto souboru pravidel, pak miiZete nalézt az
ve 37 zemich svéta od USA pres Rakousko az po
Pakistén, CR je 38. zemi.

Standardy se tykaji:

W firem, které poskytuji aktivni spravu portfolii
soukromym ¢i instituciondlnim klientim

W spravcu alternativnich investic, jako jsou
hedge fondy, managed futures apod.

M investi¢nich spole¢nosti; cena podilového lis-
tu, a tedy vykonnost fondu se sice pocita jas-
né danym zptsobem, standardy ale upravuji
i zpusob prezentace vynost

Vice informaci o pravidlech GIPS najdete
na strankach CFA Institute a nové také v cestiné

v nésledujicich materialech: Co jsou standardy

GIPS?, Pro¢ je soulad s GIPS pro investory dii-

lezity. Ceska webova stranka se pripravuje.

Clenové vyboru GIPS

B AKAT: Jana Michalikova - vykonnd feditelka

B CFA Society Czech Republic: Lubomir Vy-
stavél, CFA a Matéj Turek, CFA - ¢lenové vy-
konné rady

B Investiéni spoleénost Ceské spofitelny: Mar-
tin feza¢, CFA - generdlni feditel a pfedseda
predstavenstva

B Ministerstvo financi CR (pozorovatelska ro-
le): Ale$ Krélik - Vedouci oddéleni pro Kapi-
talovy trh

B CNB (pozorovatelska role): Jan Bursa, CFA —
Vedouci referatu kontroly provddéni obcho-
du, Radek Urban - Reditel odboru restruktu-
ralizace

B Thomson Reuters: Jan Kubik - Country Di-
rector, Czech Republic

O CFA Society

CFA Society Czech Republic je neziskové sdru-
zeni finan¢nich profesiondlti zalozené v ro-
ce 2002. Je jednou z ¢lenskych asociaci CFA In-
stitute a jejim cilem je prosazovat nejvyssi etické
a odborné standardy na ¢eském a slovenském fi-
nan¢nim trhu. Kromé toho propaguje programy

CFA, CIPM a Claritas. Aktudlné ma 150 ¢lendt,
vétsinou drziteli titulu CFA, a pres 1000 kandi-
daté. Cleny jsou predevsim portfolio manazefi,
analytici, konzultanti, investi¢ni bankéri
i vrcholovi manazefi finan¢nich instituci. Spon-
zory Society jsou EY, CSOB Asset Management,
NN Investment Partners a PRK Partners; part-
nerem pro GIPS je Thomson Reuters. Vice in-
formaci najdete na www.czechcfa.cz.

O CFA Institute

CFA Institute je globalni organizace, ktera
sdruzuje investi¢ni odborniky a zastituje pro-
gram CFA. Hlavnim cilem CFA Institute je vy-
tvorit prostfedi, kde jsou zajmy investort na
prvnim misté, trhy funguji efektivné a ekono-
miky rostou. Institut ma vice nez 130 000 ¢lent
ve 150 zemich, z toho 120 000 drziteld titulu
CFA a 145 mistnich asociaci. Pro vice informa-
ci navstivte www.cfainstitute.org.

O Asociaci pro kapitélovy trh

Asociace pro kapitalovy trh Ceské republiky pa-
tf mezi nejvyznamnéjsi profesni sdruzeni pa-
sobici na kapitdlovém trhu. Asociace sdruzuje
nejvyznamnéj$i spravce — investic¢ni spole¢nosti
a asset management spole¢nosti, dale pak ob-
chodniky s cennymi papiry a banky, které piiso-
biv CR, a dali subjekty poskytujici sluzby v ob-
lasti kapitalového trhu. Cinnost Asociace napo-
maha ke zvy$eni transparentnosti kapitdlového
trhu, ochrané investorti a podpore z4jmu svych
¢lenti. Asociace usiluje zejména o rozvoj kapita-
lového trhu a kolektivniho investovani. Svymi
aktivitami a samoregula¢nimi pfedpisy chce
rozvijet podvédomi, znalost a davéryhodnost
v oblasti kapitalového trhu. Celkovy objem ma-
jetku, investovany pres ¢leny asociace do inves-
ti¢nich nastrojt, dosahoval k 30. 6. 2015 vyse
1,126 bilionu korun. (tz)
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OSVC zaplati vic na pojistném

Osoby samostatné vydélecné ¢inné na
hlavni ¢innost museji kazdy mésic platit
mésiéni zélohy na povinné socialni pojisté-
ni a zdravotni pojisténi. Vyse zalohy zavisi
na zisku v minulém roce, vzdy vSak musi
byt u hlavni &innosti placena alespoii mini-
malni zaloha. Pro pfisti rok se povinné mi-
nimalni zalohy zvysuji.

Samostatna vydéle¢na ¢innost mize byt vyko-
névana jako hlavni nebo vedlejsi zdroj prijmu.
OSVC vykonavajici hlavni ¢innost plati béhem
roku mési¢ni zalohy, na zdravotni pojisténi do
8. dne nasledujiciho mésice a na socidlni pojis-
téni do 20. dne nésledujiciho mésice. Pti hlavni
¢innosti musi byt vzdy placena alespon mini-
malni mési¢ni zaloha.

U vedlejsi ¢innosti se bud mési¢ni zdlohy
neplati, nebo se jejich vyse odviji od skute¢né
dosazeného zisku v minulém obdobi. Za vedlej-
$i samostatnou vydéle¢nou ¢innost je povazo-
van napiiklad vykon samostatné vydélecné ¢in-
nosti zaméstnanct, dichodct, studentii nebo
OSVC na rodi¢ovské dovolené.

Jak stoupaji minimalni platby?

Minimélni mési¢ni zalohy na povinné pojistné
pro OSVC se vypo¢itavaji z primérné mzdy
stanovené MPSV. U zdravotniho pojisténi ¢ini
13,5 % z poloviny priimérné mzdy a u socidlni-
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ho pojisténi 29,2 % ze ¢tvrtiny pramérné mzdy.
Primeérna mzda stanovena MPSV pro rok 2016
¢ini 27 006 K¢, proto bude v roce 2016 minimal-
ni mési¢ni zaloha na zdravotni pojisténi pro
OSVC na hlavni ¢innost 1823 K¢ a na socialni
pojisténi 1972 K¢&. S placenim minimélnich mé-
si¢nich zaloh na povinné pojistné museji poci-
tat i OSVC na hlavni ¢innost, které ji zahaji bé-
hem roku 2016. ,,0SVC na hlavni ¢innost platici
minimalni mési¢ni zalohy budou v roce 2016
mési¢né platit na povinném pojistném o 55 K¢
vice neZ v roce 2015 a o 318 K¢ vice nez v ro-
ce 2011,“ vypocitava Gabriela Ivanco ze spolec-
nosti Mazars.
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Minimalni roéni pojistné
Na rozdil od dané z ptijmu fyzickych osob, kdy
pii relativné nizkému zisku nemuseji OSVC
z divodu uplatnéni daniovych slev a danovych
odpoctt zaplatit nic, a dokonce mohou pfi uplat-
néni danového zvyhodnéni obdrzet danovy bo-
nus, na socidlni a zdravotni pojisténi museji i pti
velmi nizkém zisku nebo ztraté pojistné zaplatit.
Za cely rok 2016 musi byt na zdravotnim
pojisténi zaplaceno minimalné 21 875 K¢ a na
socialnim pojisténi 23 660 K¢, celkem tedy
45 535 K¢ (korunové rozdily mezi zalohami
a celkovym pojistnym za cely rok vznikaji z dii-
vodu zaokrouhlovani). (tz)

Absolventi maji dobré Sance na trhu

prace

Nejvétsi veletrhy prace v €R Profesia Days
a HR Days, které na konci fijna probéhly v Pra-
ze, potvrdily aktualni trendy na trhu prace
v Ceské republice. Naptiklad to, ze Cerstvi ab-
solventi maji $ance ziskat i velmi zajimavou pra-
ci - zatimco jesté pred tfemi lety bez praxe jen

tézko hledali uplatnéni, nyni o né firmy stoji
a zaméfuji na né své naborové aktivity. Také se
stale vice podnikd snazi spolupracovat se skola-
mi - jak s univerzitami, tak odbornymi stfedni-
mi $kolami. Na veletrhu se naptiklad prezento-
valo Ceské vysoké uceni technické se svym pro-

jektem, jehoz cilem je ziskat mladé lidi pro stu-
dium techniky. Ve spolupraci s firmami tech-
nicka univerzita pracuje na zatraktivnéni stu-
dia, sblizeni jeho obsahu s praxi a propaguje
technické vzdélani jako perspektivni obor s re-
alnou moznosti budouciho uplatnéni. (tz)

NEZAPOMENTE NA KNIHU

ALBATROS MEDIA as.

www.albatrosmedia.cz

Jak ziskavat klienty a zakazniky

Marian Olej

Biz books; Tato kni,ha je provvévecl,l-
ny, kterym skute¢né za-

lezi na dlouhodobém ptisunu klientti/zakazni-

kil - at uz jste finanénim poradcem, realitnim

makléfem, prodejcem kosmetiky, fotografem,

grafikem, ¢i femeslnikem.

Tvorba business modelt
Alexander Osterwalder, Yves Pigneur

3 » Symbolem nasi generace
Bizbooks jsou rozvratné business
modely. Jen malokdo jim v8ak opravdu rozumi,
a to presto, ze zcela méni konkuren¢ni prostredi
celych odvétvi. Kniha vam proto nabizi u¢inné,
jednoduché a ovérené néstroje, s kterymi doka-
Zete business modely chapat, vytvaret, transfor-
movat a nakonec také realizovat. Publikace vas
naudi u¢inné a praktické techniky inovace.
Konflikty ve firméach: P¥i¢iny, nasledky, FeSeni
Vojtéch Bendar
mwceevizes  Kniha popisuje dynamiku konflikt

ve firmach a v manazerské praxi -

jejich priciny, zptisoby vzniku a jednotlivé stadia
jejich vyvoje, udi, jak jednotlivé faze rozpoznat,
jak se na konflikty pfipravit a jak je ,Fidit" Stézej-
ni myslenkou knihy je nézor, Ze konflikty jsou
nevyhnutelnou soucasti Zivota a ze konflikty jsou
Casto uzitecné.

Relaxaéni techniky pro télo, dech a mysl
Vojtéch Cerny, Katefina Grofova

. Titul zahrnuje popsané ilustro-

. | kO. vané techniky, které muze kaz-

dy prenést do svého Zivota, ale

i pouzit pro druhé. Velice praktickym pfinosem

je pak prilozené CD. Autor na néj namluvil riiz-
nd relaxacni cviceni.

Grada Publishing, a. s.

U Prithonu 22, 170 00 Praha 7
tel.: 234 264 401

fax: 234 264 400
www.grada.cz

GIRANDA

Nakladatelstvi C. H. Beck
Reznicka 17, 110 00 Praha 1
tel.: 225993 911-3

fax: 225 993 920

e-mail: beck@beck.cz
www.beck.cz

CHBECK

Vidim do tebe! Uz vim, jak fungujes

Martin Betschart

Pokud vite, na co se mate zaméfit a ¢emu véno-
vat pozornost, je pro vas snadné druhé pochopit
a ziskat na svou stranu. Pomoci zcela nové typo-
logie osobnosti zalozené na tfech odlisnych do-
minujicich oblastech mozku, kterou v této knize
predstavuje zkuseny autor, se naucite, jak na to!

Uklidte si v hlavé

Andy Puddicombe

Kniha zbavuje meditaci zazitych myta a zpfis-
tupniyje ji co nejvétsimu poctu lidi. Naudi vas
udélat si poradek v hlavé. Poradi vam, jak k me-
ditaci nejlépe pristoupit, jak ji nejlépe praktiko-
vat a jak ji nejlépe vyuzit v kazdodennim Zivoté.
Jen za deset minut denné muzete zcela zménit
sviyj Zivot!

Jak presvédcivé vyjednavat

Thomas Fritzsche

Vyjednavat suverénné a s ispéchem neni tézké,
pokud znite ty spravné strategie a postupy! Na-
jdete je v této knizce. Pomoci praktickych pti-
kladti a cennych tipti vam zkuseny autor objasni
diky nimz budete vyjednavat flexibilné, ispésné
a se zaméfenim na svij cil.

Jak lépe nalozit s casem

Jan Urban

Mite pocit, ze den by mél mit alespon 25 hodin?
Rédi byste v daném case dosahli vice? Pomiize
vam tato praktickd pfirucka plnd uzite¢nych
metod, technik a tipt, jak 1épe vyuzivat svij Cas.
Knizka je uréena vSem, ktefi nejsou spokojeni
s tim, jak se svym ¢asem naklddaji a snazi se
omezit jeho plytvani.

Zakladni metody sbéru primarnich dat

v marketingovém vyzkumu

Radek Tahal

Ucebnice se vénuje prvni fazi marketingového
vyzkumu, tedy sbéru dat. Jde o ¢innost, kterd za-
sadnim zptisobem rozhoduje o uspésnosti celé-
ho vyzkumu. Pokud bychom ji podcenili, mohly
by se daldi faze vyzkumu stat jen analyzou ne-
presnych udaji, a mohlo by se tak dojit ke zcela
zkreslenym zavérim. Kniha pfehlednym a syste-
matickym zptisobem seznamuje ¢tenare s meto-
dami a technikami sbéru marketingovych dat.

INZERCE

Uéetni a poradenska firma

FISKUS CZ s.r.o.

vam nabizi:

vedeni jednoduchého i podvojného ucetnictvi,
zpracovani Ucetnictvi za cely rok, mzdy, DPH,
danova priznani vseho druhu
a fadu dalsich sluzeb ekonomickych
a danovych (podnikatelské plany, uvéry,
ekonomické vedeni firem,
krizové fizeni apod.)

Kontakt: U Kanalky 1, 120 00 Praha 2,
tel.: 224 918 293; 224 922 420; 224 922 688;
224 917 584; 223 016 650; 223 016 651,
fax z jakéhokoli uvedeného cisla
mojmir@fiskus.cz 602 217 061
karel@fiskus.cz 603 423 097

www.fiskus.cz

NASE KAVARNA

ALCOMA s novym
obchodnim vedenim

Obchodnim feditelem spole¢nosti ALCOMA a.s.,
ktera se zabyva vyvojem a vyrobou mikrovinnych
radioreléovych spoju, se stal Ing. Jif{ Vykydal.

Clenem predstavenstva SP CR
je E. PaliSek

Novym ¢lenem predstavenstva Svazu pramyslu
a dopravy CR se stal generélni feditel skupiny
Siemens Ceska republika Eduard Paligek. O jeho
kooptaci rozhodlo predstavenstvo SP CR.

R. Travnicek feditelem
marketingu a komunikace NN

Do funkce feditele marketingu a komunikace NN
pojistovny a penzijni spole¢nosti nastoupil Rosti-
slav Travnicek. V nové pozici bude mit na starost
marketing, vyzkum trhu a také externi a interni
komunikaci.

SPONZORING, CHARITA, POMOC

Podporili Nadaci

policistd a hasict

ERGO pojistovna i v letodnim roce pfispéla fi-
nanénim darem nadaci, kterd pomaha détem
po zemf¥elych policistech a hasiéich nebo na téz-
ce télesné postizené byvalé policisty a hasice.
Kazdoro¢né se ¢lenové nada¢ni rodiny schazeji
na dvoudennim nada¢nim pobytu v Praze, kte-
ry vyvrcholil vecer 22. ffjna 2015 slavnostnim
koncertem v Kongresovém sale Ceské ndrodni
banky. V ramci koncertu jako dukaz pratelstvi
a podpory predali Seky. (tz)

LEGO NASIi LEGISLATIVY
V sdzce je i zdravi, varuje SOCR

Pocet kontrol kvality potravin by mél v pfistich
letech dramaticky klesnout. | takovy ma byt do-
pad pfipravované novely zakona o vyznamné
trzni sile (ZoVTS). Podle poslaneckého navrhu
nebudou smét obchodnici vyzadovat od svych
dodavateld, aby si provadéli rozbory potravin.
Navrh novely soucasné zakotvuje neomylnost
kontrolnich organt pfi odhalovani nebezpec-
nych potravin. Poslaneckd snaha o minimalizaci
ndkladd na strané vyrobcu potravin tak mize
ohrozit zdravi obyvatel CR. ,Lidé i obchodnici se
budou muset spolehnout na to, Ze kvalitu ohlida
stat. Bojime se opakovani metanolové aféry z let
2012 a 2013 s desitkami smrtelnych otrav, uvedla
Marta Novakova, prezidentka SOCR CR, a doda-
la: ,,Zékon i jeho novelu povazujeme od zacatku
skupiny potravinafskych spole¢nosti. Nyni v§ak
jde o hazardovani se zdravim obcant. Zarazi nds,
ze je néco takového viibec mozné.“ Zakonodarci
stavi na tom, Ze tuzemské kontrolni organy jako
Statni zemédélskd a potravinaiskd inspekce
(SZPI) nebo Statni veterindrni sprava dokdzou
vzdy a neomylné zajistit a kontrolovat kvalitu vy-
robku od dodavateli. ,Navrhované zmény jsou
formulovany vagné a nesrozumitelné. U vétsiny
potravin je nedostatky mozné odhalit jen labora-
tornim rozborem. Co nastane v ptipadé, ze SZPI
pti kontrole v ramci jedné vyrobni davky nedo-
statky nezjisti a obchodnik pii vlastni kontrole ji-
ného vyrobku z téze vyrobni davky ano?“ ptd
se M. Novakova. Snizeni odpovédnosti dodavate-
1t za kvalitu vyrobki a omezeni kontroly kvality
ze strany fetézcl zptsobi zhorSeni celkové jakosti
nabizenych potravin. Navic predstavuje i vyra-
znou hrozbu v souvislosti s poskozenim znacky
daného obchodnika.

Novela ZoVTS:

M brani béznému obchodnimu vyjednavani;

B umoziluje dodavatelim $ikanovat odbératele;

MW miize zplisobit narust cen potravin;

W predstavuje hrozbu sniZeni podilu ¢eskych
potravin v obchodech;

W miize omezit vyvoz tuzemskych produktd;

W znevyhodiiuje spottebitele, odbératele i stat;

M jde proti trendu EU, ktera vyjadfuje podporu
dobrovolné regulaci. (tz)
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Na papiru se dobre vymysli,

ale k cemu to je, kdyzZ to nikdo nepottebuje?

Ceskou ekonomiku zaséhla koneéné po letech slozitosti vina radosti. Alespori to plyne z riiz-
nych vyzkumu, uvah, analyz. To je povzbuzujici, ale hodné relativni. Mezi ekonomy je totiz

i fada téch, ktefi pomyslné zdvizenym prstem varuji pfed ne¢ekanymi pady a nabadaji pre-
myslet komplexné, v souvislostech s pfipadnymi riziky, ktera se objevuji v nejméné éekané
okamziky. O moZnostech éeskych firem, tispé&sich i potiZich a jejich pfekonavani jsme pfinesli
v minulych letech na nasich strankdch mnoho rozhovort napf. s predstaviteli GASCONTROL
GROUP. Tentokrat jsme opét dali slovo Mieczyslawu Molendovi, spoluzakladateli tohoto
seskupeni velkych i mensich firem a spolumajiteli matefské spoleénosti GASCONTROL, spo-
leénost s r.o., které se profiluji v nékolika oborech, zejména v energetice, ale i stavebnictvi
&i potravinafstvi. Jeho letité zkuSenosti ho vedou k nasledujicim nazoriim:

Radi jsme vsichni uvéfili zpravam rady eko-
nomu o tom, Ze jde ¢eska ekonomika naho-
ru. Jak vnimate tyto informace?

Z &asti to tak je, nicméné tvorba nizké pridané
hodnoty zptisobuje stav ,hodné muziky za ma-
lo penéz, coz ovliviuje cash flow firem.

Néktefi experti vSak pfesto upozoriiuji, aby-
chom se neradovali nadbyteéné a stali rov-
nyma nohama na ze-

energii se neinvestuje, investuje se pouze do
obnovitelnych zdroju.

Majitelé firem si také stale styskaji, ze je
svazuje hodné byrokracie, mensi podpora ¢&i
divéra statu, nez by si business u nas zaslu-
hoval. Jaky nazor mate vy?

Celkové jsem presvédcen, Ze tomu tak je, ne-
efektivni statni sprava a byrokracie dosahuje
vrcholu, zasahy navy-

mi a poditali s tim, ze
rust a pokles vykon-
nosti firem se bude
prudce stfidat. To je
asi hodné pragma-
tické, ale pravdivé

do pekel.

Neefektivni statni sprava a byrokracie
dosahuje vrcholu, zésahy navysSovani
vydajl na statni spravu je cesta

$ovani vydaju na stat-
ni spravu je cesta do
pekel.

Ostatné - jak se sku-
piné GASCONTROL

doporuéeni...

Jsem presvédcen, Ze nestabilitu v hospodarstvi
délaji neodborné zasahy do ekonomiky vlad
a EU - priklad energetika, kde nas bude v dal-
$ich letech ¢ekat mnoho problémt, vétsina vy-
robnich kapacit je desitky let stard a do vyroby

dafi letos? Ziskali
jste vice a atraktivnéjSich zakazek nez napfi-
klad loni ¢i v roce 2013?

Urcité to nebyly atraktivnéjsi zakazky, ale za-
kazky - prace lidem byt s malou pfidanou hod-
notou, jiné to je v zahrani¢nich zakazkéach, kde

zeni véech pracovnika.

Bolavym tématem fady konferenci a diskuzi
jsou inovace. Narky na nedostatek odborni-
ku, propojenost $kolstvi a podnikani, akade-
mické sféry a praxe, slySime dnes a denné.
Co je nejvétsi brzdou toho, aby firmy mohly
jit kupfedu prostfednictvim inovaci? Aby se
zvedla konkurenceschopnost, a tedy i ex-
port, povédomi?

Resenim je aplikovany vyzkum, tzn. vyzkum za-
vadény do praxe. Na papiru se dobfe vymysli,
ale k ¢emu to je, kdyz to nikdo nepottebuje?
Proto muiZe aplikovany vyzkum do praxe pfina-
$et ovoce, véetné spoluprace s VS a praxe vyrob-
nich firem, to je orientace k uspéchu.

Presto se ceska ekonomika radi celosvéto-
vé stale k tém inovativnim, tedy k tém
pfednim, coz je pro mnohé dosti velkym
prekvapenim. Co by se mohlo zménit, aby
Ceska republika byla ve svété vice cenéna?

Prekdzkou je nedostatek odbornikii se znalosti
jazyktl. Angli¢tina plus dalsi jazyk, a to musi
byt prioritou ceského skolstvi.

Jakou roli pfisuzujete uloze regiont, mistni
zaméstnanosti, podnikavosti, zakladani mi-
krofirem?

Je dilezité, aby se kazdy region rozvijel, musi
mit néjaké zameéreni, smér, co nabidne spo-
le¢nosti (vyménny obchod), aby nebyl pfiziv-

Mieczyslaw Molenda, spoluzakladatel
konsorcia GASCONTROL GROUP

nikem s natazenou rukou k jen pomoci od
statu.

Jak si mohou podnikatelé v misté vychazet
vstfic? Nejde jen o to se schazet, diskuto-
vat, kritizovat...

Prvni urdité musi byt to setkdni, ale s uréitym
cilem, hledat spolupréci, kooperaci v dodav-
kach a produktech, pripadné sluzbach. Dohod-
nout se na podpote technickych obort, vzdéla-
vani v nich se zaméfenim na potfeby primyslu,
jak to ¢ini napt. generalni feditel Vitkovic pan
Svétlik. Zde je vak dtilezitd podpora statu, kte-
rd je dnes nulova. Spise hleda, jak to zkompliko-
vat, jak uvedli na jisté konferenci v zat{ leto$ni-
ho roku v Ostravé mnozi pfitomni. Jsem pre-
svédcen, ze nase spole¢nost, co se etiky a lid-
skych hodnot tyka, je na tom htife nez v roce
1989. Urcité je vétsi blahobyt pro ty, ktefi ne-
chtéji pracovat, oproti niz$i a sttedni vrstvé, kte-
rd pracuje, a to je smutné. Néco neni v porad-
ku... Quo vadis... Quo vadis — Kam kracis cesky
narode?
ptala se Eva Brixi

ChciPraci.cz vstoupil na trh jako nejvétsi a nejprivetivejsi
pracovni portal v Cesku

Na cesky trh pracovnich portalt vstoupil

v fijnu server ChciPréci.cz, ktery chce byt
sebevédomym vyzyvatelem soucasnych do-
minantnich hracd a portalem s nejvétsi na-
bidkou pracovnich pozic na éeském trhu.
Oznamil to provozovatel portélu, americka
spoleénost Business Web Solutions LLC.

Jiz v den spusténi nabidl server ChciPraci.cz pfes
75 000 pracovnich mist, nejvice na ¢eském trhu.
,Cesky trh s pracovnimi portaly sice v posled-
nich letech mirné roste, ale nic zasadniho se na
ném neméni,“ fekl Prokop Konopa, tiskovy
mluvei portalu CheiPraci.cz. ,Na$im zamérem je
radikalné rozsirit nabidku pracovnich sluzeb pro
vetejnost i zaméstnavatele a konkurovat chceme
predevsim poétem inzerdt pro uchazece. Na
jednom misté soustfedime nejvétsi pocet pra-
covnich nabidek, coZ pfinese vétsi komfort véem
uzivateltim.“,,Uvedeni nového pracovniho por-
talu samoziejmé vitame,“ sdélil Ing. Frantisek
Chaloupecky, viceprezident Svazu pramyslu
a dopravy CR. ,Domnivédme se, Ze miize byt pti-
nosem jak pro samotné uchazece o novou ¢i lepsi

praci, tak pfi hledani pracovnikd do rtiznych
specializovanych pozic, coz v soucasné dobé
komplikuje situaci fadé nagich ¢leni, a vlastné
vétsiné pramyslovych firem.*

Portal ChciPréci.cz poskytne uzivatelim ve-
lice presné vyhledavani, intuitivni ovladani a ra-
du praktickych informaci. Provozovatel chce
konkurovat sou¢asnym hrac¢im i pfimym pro-
dejem inzerce. ,,Zaméstnavatelim nabidneme
mimoradné zajimavé ceny, i kdyz tim nékterym
zabéhnutym projektim ur¢ité pridélame staros-
ti,“ dodal Prokop Konopa. Nejvétsi hraci v Ce-
ské republice prodévaji umisténi pracovniho in-
zeratu na mésic za ceny mezi 3000 a 8000 korun,
pfitom portaly v zahrani¢i nabizeji podobné
sluzby za ceny kolem 2000 K¢. Pravé k této cené
se ChciPraci.cz hodla ptiblizit. Prodej inzerce
zajisti firma Advertising ONE, a.s.

Hlavnim cilem portalu ChciPraci.cz je po-
moci zdgjemctim najit optimalni praci prostted-
nictvim chytrého a jednoduchého nastroje, kte-
ry podporuje kandidaty i zaméstnavatele. Pravé
podpora zmény prace a moznost plného vyuziti
potencialu zdjemce o nové misto je hlavni pfi-
danou hodnotou tohoto feseni. Na druhé strané

chce portal podporovat usili zaméstnavatelii na-
jit skute¢né ty spravné zaméstnance.

Portdl ChciPraci.cz vyuziva nejnovéjsi tech-
nologie. Data zpracovava pomoci inteligentni-
ho a prakticky provéteného softwaru IBM. Na-
bizi unikatni funkcionality: chytry agent hleda
nabidky dle relevance (inteligentni zptisob vy-

zjednoduseno a privétivé pro uzivatele a vystu-
py jsou prehledné a srozumitelné.

Provozovatel portalu ChciPraci.cz ma znac-
né ambice a v horizontu nékolika mésicti chce
hrat na tuzemském trhu vyznamnou roli.
V blizké budoucnosti planuje také expanzi na
dalsi evropské trhy a zprosttedkovani pieshra-

hledavani) a Cerstvosti, ovladani je maximalné  ni¢ni prace. (tz)
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