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Myslim, Ze nas ceka
skvéla budoucnost

Po nékolika letech se vefejnosti znovu ote-
viel areal Vratislavické kyselky ve Vratisla-
vicich nad Nisou na Liberecku. Kolem
2000 navstévnikd sem v puli ¢ervna pfila-
kal jeji novy majitel, vyrobce znamych siru-
pu Kitl, ktery do arealu byvalé staéirny
presunul svou vyrobu. V budoucnosti chys-
ta znovuobnoveni staéeni kdysi oblibené
mineralky. Majitel firmy, Jan Vokurka, si
tak postupné plni svij velky sen.

Jesté v roce 2018, kdy areal firma Kitl koupila, to
bylo misto plné sutin, $piny a upadajici v za-
pomnéni. Necelé tfi roky trvalo, nez se znovu
probudil k Zivotu a nyni se dockal velké premi-
éry. Ukoncena byla prvni etapa rekonstrukce,
a vyroba se tak opét rozjela.

Po slavnostnim otevieni firma vyrabi jiz
dvanact druht sirupti. Posledni, dvanactou pri-
chut totiz v ramci uspésné akce Kitl v Kyselce
pokitil presné ve 12 hodin a 12 minut znamy
herec Divadla Jary Cimrmana Milon Cepelka.
A jaka ze je leto$ni novinka Kitl? Je jahodova.
Presné ta totiz k [étu patfi.

,Chci ukdzat nejen lidem v Cesku, ale i za
hranicemi nasi zemé, ze je tady firma jako Kitl.
Chci jit s nadimi vyrobky do svéta a nebat se
fict, Ze tohle je ¢esky vyrobek, ukazat ceskou
kvalitu. Dafi se nam, rosteme, davime lidem
praci. Vétim, Ze nds po covidové tmé ceka hez-
kych par slune¢nych let,“ sdélil s pfesvédcenim
sobé vlastnim Jan Vokurka.

Kitl s.r.o. je drzitelem certifikitu Regionalni
produkt Jizerskych hor, vitézem nékolika ro¢ni-
kit soutéze Vyrobek Libereckého kraje, k cennym
uznanim prace spole¢nosti pak patfi napiiklad
titul Firma roku Libereckého kraje a tfeti misto
v celostatni soutézi Firma roku v roce 2013, vi-
tézstvi v prestizni americké soutézi The Mazer
Cup International Competition 2015 ¢i opakova-
né ocenéni na veletrhu Zemé zivitelka, kdy po-
sledni si Kitl s.r.o. pfivezl v roce 2019, a to hlavni
cenu Zlaty klas za limitovanou letni edici Kitl
Syrob Okurka Bio.

Jan Vokurka, majitel firmy Kitl s.r.o.

Jan Vokurka, zakladatel a majitel firmy
Kitl s.r.o., je také ¢erstvym drzitelem titulu EY
Podnikatel roku 2020 Libereckého kraje.
Prestoze jsme s nim v priloze Fresh Time ne-
davno uverejnili rozhovor, pfinasime nyni
druhy, tentokrat vice zaméfeny na filozofii je-
ho podnikani:

Areadl Vratislavické kyselky opét oZil. Pfesté-
hovala se sem vyroba vasich dobrot, ale to
jisté neni vSe. Jaky zamér jste mél pred par
lety, kdyz jste ho kupoval?

Kdy? jsme areal kupovali v roce 2018, ptavod-
nim zamérem bylo predevsim rozsifeni vyrob-
nich prostor firmy. Navic ma toto misto skvélou
polohu a napojarskou tradici, ktera se mi libila.
Mineralni voda uz byla jen bonus navic.

foto Daniel Hamernik, ¢asopis Finmag

Cerven 2021 se stal dllezitym meznikem ve
vasem podnikani. Co chystate ve Vratislavi-
cich dal?

Nyni nas cekaji velké investice do technologie
na Gpravu mineralni vody i na jeji staceni.

Cim se vyznacuje mistni pramen a jak s tim-
to zdrojem hodlate nalozit?

Vratislavicka kyselka je pfirozené proplynéna
kysli¢nikem uhli¢itym. Jeji chemizmus je typic-
ky horsky a ¢isty. V této mineralce je vysoké za-
stoupeni kiemiku, dokonce nejvyssi v Ceské re-
publice. V nejblizsi dobé pripravujeme cerpaci
zkousku vratislavické mineralky a stavbu mine-
ralkovodu.

pokraéovani na strané 5

Vyrobnimi druzstvy roku 2020
jsou DDL Lukavec a OTAVA Pisek

Svaz ceskych a moravskych vyrobnich druzstev vyhlasil na jednani 30. valného shroméazdé-
ni, které se konalo v ¢ervnu v Nymburku, vysledky 9. ro¢niku soutéze Vyrobni druzstvo ro-
ku. Prvni misto v kategorii druzstev s nejlepsimi ekonomickymi vysledky obsadilo Dfevo-
zpracujici druzstvo Lukavec. V kategorii druZstev zaméstnavajicich osoby se zdravotnim
postizenim se prvni umistilo vyrobni druzstvo OTAVA Pisek.

Soutéz Vyrobni druzstvo roku je vyhlasovana
Svazem Ceskych a moravskych vyrobnich druz-
stev od roku 2012. Vzhledem k pandemii koro-
naviru nebyly v loniském roce vyhlaseny vysledky
za rok 2019, aktudlné tak probéhl 9. ro¢nik sou-
téze. Jejim cilem je vyhledavat vyrobni druzstva
s dobrymi ekonomickymi vysledky a ocenit je-
jich ptinos k rozvoji ¢eského vyrobniho druz-
stevnictvi. Sou¢asné ma soutéz za cil podporit
aktivitu a motivovat vyrobni druzstva v oblas-
tech vyroby, obchodu a poskytovani sluzeb a pfi-
spét ke zvysenti jejich konkurenceschopnosti.

SCMVD patfi mezi nejvétsi a nejvyznam-
néj$i svazy zaméstnavateltt v Ceské republice. Je
predstavitelem silné skupiny vyrobnich druz-
stev, zastupuje jejich zajmy na urovni vlady
a Parlamentu CR, podporuje ¢lenska druzstva
$irokou $kalou odbornych ¢innosti a sluzeb ve
stézejnich oblastech podnikani a vytvari a pro-
sazuje podminky pro jejich rozvoj. Clenskou
zakladnu svazu tvori 200 vyrobnich druzstev
z celé Ceské republiky, jejichz ¢innost zahrnuje
obory ve stavebnictvi, strojirenstvi, automobi-
lovém pramyslu, chemickém a kosmetickém

pramyslu, vyrobu automatizovanych pracovist,
nabytku, skla, plastt, obalii, odévi, Sperki
a hracek, ale také potravin a poskytovani sluzeb.

V kategorii druzstev s nejlepsimi
ekonomickymi vysledky se za rok 2020
umistila tato druzstva:

1. misto — Dfevozpracujici druzstvo Lukavec
2. misto - KOVOBEL Domazlice
3. misto — Mechanika Prostéjov

V kategorii druzstev zaméstnavajicich
osoby se zdravotnim postizenim
se za rok 2020 umistila tato druzstva:

1. misto - OTAVA Pisek
2. misto - ERGOTEP Prose¢
3. misto - Sluzba Ceské Budé&jovice (t2)

Banky
a klimatické zmény

Pies 75 % Cechl povazuje globalni oteplo-
vani a s nim souvisejici dopady za zavazny
problém nasi spole¢nosti. Dvé tfetiny dota-
zanych navic vitaji, aby se do boje proti kli-
matickym zménam zapojily i banky. Ty svoji
zodpovédnost pfijimaji, a stale vice z nich
proto pristupuje k Memorandu pro udrzitel-
né finance, jehoZ podpisem se zavazuji k po-
silovani ekologického a spolecensky odpo-
védného chovani v CR. Mezi opatfeni v sou-
ladu s Memorandem patfi napfiklad i nabid-
ka tzv. zelenych finanénich produktd, které
propojuji business s ekologickymi aktivitami.
Tyto produkty zvazuje podle éervnového
vyzkumu Sberbank 30 % Cechd.

V poslednich letech je celosvétovym tématem
dopad naseho chovani na Zivotni prostredi, coz
tii ¢tvrtiny Cechit povazuje za zavazny problém.
Do podnikani Setrného k zivotnimu prostiedi se
proto zapojuje ¢im dél vice firem. Banky napti-
klad zacinaji nabizet svym klienttim tzv. zelené,
tedy ekologické, produkty, jako jsou zelend hy-
potéka nebo ekologicka piijcka. Tyto aktivity
vnima 66 % Cechii jako velmi prospésné. Tretina
dotazanych takovy produkt dokonce zvazuje, za-
roven ale pozaduje, aby nabizel i vyhodnéjsi fi-
nan¢ni podminky nez standardni produkty.
A Cesi podporuji i dalii ekologické iniciativy
bankovnich domi. Na 28 % z nich by si ptilo,
aby banky fungovaly vice online, a $etfily tak pa-
pirem, 17 % respondenti by ocenilo, kdyby ban-
ky zvyhodnovaly své bézné klienty, ktefi jsou Se-
trni k Zivotnimu prostfedi, a 15 % z nich povazu-
je za nejptinosnéjsi, aby banky nabizely produkty
$etrné k zivotnimu prostredi.

»Podpora udrzitelného podnikani je dlou-
hodobé jednim z dulezitych pilita nasi strate-
gie. Postupné transformujeme nasi ¢innost tak,
aby byla ¢im dal vic udrzitelnd a ekologicka.
I proto jsme se v kvétnu rozhodli podepsat
s Ceskou bankovni asociaci Memorandum pro
udrzitelné finance. Smyslem zévazku je, Ze se
banky budou podilet na vytvareni podnikatel-
ského prostredi, které povede k udrzitelnému
a spole¢ensky odpovédnému rozvoji nasi ze-
mé,“ komentovala trendy udrzitelného bankov-
nictvi Radka Cernéd ze Sberbank. Sberbank
mnoho ¢innosti sméfujicich k dlouhodobé
udrzitelnému podnikani aktivné realizuje jiz
nyni. Prostfednictvim svého nada¢niho fondu
se zaméfuje na podporu Zivotniho prostredi
a ekologickych projektil. Sama banka dtisledné
tridi odpady, postupné prechdzi na elektrické ¢i
hybridni sluzebni vozy, optimalizuje velikost
svych pobocek a central, pouziva v plné mife
paperless office. Nyni se zaméfuje na vyvoj no-
vych bankovnich produktti a sluzeb, které bu-
dou zvyhodnovat $etrny pristup klientt k zivot-

nimu prostiedi. (t2)
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a vzajemné komunikaci mezi firmami a jejich velky-
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zéjem v prostiedi ¢eského trhu. Prednostné infor-
muje své ¢tenare o déni v eské ekonomice prede-
v§im oc¢ima jednotlivych podnikatelskych subjektit
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Velky prostor je vénovéan prezentacim formou ¢ldn-
kit a rozhovort anebo klasické reklamé, kterd je je-
dinym zdrojem financovani tohoto ¢asopisu. Cilem
je oslovit §iroké spektrum podnikatelt a manazera

s tim, Ze pfednost maji informace o aktivnim postoji
k podnikéni a vytvareni trvalych hodnot.
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Zména Gdaju pro zasilani a odhlaseni
ze zasilani ¢asopisu Prosperita a pfiloh

Pokud doslo ke zméné vasich tidaji pro zasilani
naseho ¢asopisu (adresa, nazev spole¢nosti,

jméno atd.), miZzete nam zaslat zadost o aktualizaci
svych tdaji na zasilani@iprosperita.cz. Vase udaje
upravime na spravneé.

V ptipadé, Ze o zasilani jiz nemate z4jem, napiste nim
sviij pozadavek, véetné svych udajii z adresniho $titku,
na zasilani@iprosperita.cz. Dodavani ¢asopisu poté
zrusime.

Pokud byste pottebovali vétsi pocet vytisku
aktualniho vydani, dejte nam védét alespon

s mésicnim predstihem, radi vyjdeme vsttic.

Po covidu zdrazovani

Statistika hovoti netprosnou reci. Cim vic se
zlep$uje zdravotni situace ve spolecnosti, tim
rychleji rostou ceny. V kvétnu uz pocltvrté
v tomto roce zdrazuji primysl, stavebnictvi,
zemédélstvi i sluzby. Nelze se tomu divit. Pan-
demie omezila, a nékde dokonce zastavila vy-
robu, a tim srazila nabidku vstupt a zboZi.
Podniky béhem koronavirové krize utrpély
ztraty a ted se pottebuji finanéné vzpamatovat.
Ti, co méli po dlouhy ¢as zavieno, obnovuji
provoz se zvySenymi naklady a mohou vyuzit
chuti lidi utrdcet v restauracich, u kadefnika
nebo v divadle. Ekonomové uz predvidaji dalsi
zdrazovani a tyto progndzy se vyznacuji samo-
napliujicim se efektem. Vsichni si uvédomuje-
me, Ze po covidu nebude nic jako dfiv. At uz se
to tyka hygienickych ¢i pracovnich zalezitosti,
nebo cen vyrobku a sluzeb, na néz jsme byli
drive zvykli. A ruast platti? Na to bych nesazel,
bude zfejmé jen tam, kde si to opravdu mohou
dovolit. Pavel Kager

Nejhezci pozvanka na tiskovku

Brambory chutnaly

Covid proménil zivot vSech lidi na celé plane-
té. My novinafi jsme prisli o nejcennéjsi zdroje
informaci. Firmy a vefejné instituce se uzavie-
ly, $éfové i zaméstnanci byli v izolaci. Co dé¢lat,
kdyz noviny musi, jak pravi staré réeni, vycha-
zet jako slunce kazdy den? Z domova se sice
muze psat docela hezky, ale ¢lankim chybi ten
7ivy kontakt s ¢lovékem, problémem, mistem
¢inu. Kdyz jsem proto po vic nez ronim home
office dostal pozvani na zahajeni sklizné ra-
nych brambor do Zalezlic u Mélnika, nevahal
jsem ani vtefinu. A setkdni médii se zemedeélci
spole¢nosti Hanka Mochov opravdu stalo za
to. Dostali jsme se na pole ke sbéru hliz, mohli
pohovorit nejen s majitelem spolecnosti, ale
i traktoristou. A také jsme méli moznost zjistit,
jak leto$ni nové brambory ¢eskych péstitelu
chutnaji. Vyte¢né, protoze se s nimi serviroval
i ndvrat (snad) opét k normalnim poméram.
Pavel Kacer

Medialni partnerstvi v roce 2021

. MANAZER ROKU

. Ambasador kvality

Marketér roku

. Konference Kvalita — Quality

. Soutéz Ceska chutovka

. Projekt Ocenéni Ceskych Podnikatelek
. Inspiromat — Klub manazerek CMA

. Konference ISSS

. Konference SYMA

Redakéni rada pracuje ve slozeni:

@ Jan Wiesner, prezident Konfederace zaméstnavatelskych

VONOCUIAWN =

a podnikatelskych svazii CR

@ Ing. Irena Vickova, generdlni feditelka Svazu obchodu
a cestovniho ruchu CR

® Ing. Rudolf Skuhra, CSc., majitel spole¢nosti CONDOR
MACHINERY spol. s r.o.

@ Ing. Ivo Gajdos, vykonny feditel Ceské manazerské
asociace

@ Ing. Michal Vanécek, Ph.D., MBA, feditel
a mistopredseda predstavenstva T-SOFT a. s.

@ Ing. Pavel Rali§, MBA, konzultant, fin4Business

@ Ing. Hugo Kysilka, poradce

@ Ing. Vit Pékny, Ph.D., odbornik na problematiku
automobilového trhu

® Prof. Ing. RiZena Petfikova, CSc., mistopredsedkyné
Rady kvality CR

® Ing. Andrea Trckova, vykonna feditelka
spole¢nosti Mgr. Ladislav Kavan - LK SERVIS

@ Jarmila Janurova, zakladatelka a jednatelka firmy
JaJa Pardubice, s. . 0.

@ Ing. Zdenék Juracka, zakladatel a cestny predseda
Asociace ¢eského tradi¢niho obchodu

@ Jiiii Soucek, obchodni feditel spole¢nosti Uzeniny BETA

@ Ing. Tomas Milich, poradce v oboru krizovy management

@ Mgr. Olga Stanley, manazer komunikace,
ROSSMANN, spol. s r.o.

@ Ing. Vladimira Ondrakova, obchodni feditelka Hasi¢ské
vzajemné pojistovny, a.s.

@ David Kubla, manazer komunikace Ceské spole¢nosti
pro jakost

@ PaeDr. Petr Paksi, DBA, jednatel a obchodni feditel
JAP FUTURE s.r.o.

® Michal Hanaéek, feditel spole¢nosti Pilulka Distribuce s.r.o.

Prémiové sluzby CSOB

slavi pet let

Nadstandardni péce a osobni pfistup jsou
zékladem sluzby C¢SOB Premium, ktera se
stara jiz pét let pfedevsim o finanéni potre-
by klientd. Ti maji v oblibé zejména osobni
pfistup Premium bankére, prémiové kredit-
ni karty s cestovnim pojisténim a volnymi
vstupy do salénku na letistich nebo sluzby
osobniho asistenta. PfestoZe nabizi plny di-
gitdlni servis, uZivatelé prémiovych sluzeb
stale davaji pfednost osobnimu kontaktu.
Vétsina z nich také investuje, zajima se o zi-
votni prostfedi a sportuje. Vyplyva to z pra-
videlného priizkumu CSOB Premium.

Za pét let se nabidka benefiti spojenych s pré-
miovou sluzbou CSOB rozrostla, presto jejim
oblibenym zakladem u vice nez 100 000 klientt
zUstavaji Premium bankéri. Klienti ocenuji
predevsim jejich profesionalitu, osobni pristup
ipéci. I proto by pfi zvazovani nového produktu
dala vétsina z nich prednost osobni schizce.

,»1 presto, Ze se ndm podatilo vétsinu proce-
st digitalizovat, a klient tak nemusi dochazet na
pobocku, evidujeme zdjem o osobni setkani
s na$imi prémiovymi bankéri. Posledni prii-
zkum ukazuje, Ze dokonce 77 % nasich klientt
by pti zvazovani nového produktu vyuzilo se-
tkani s bankéfem. I proto nas tési, Ze nase pré-
miové klienty dokazeme obslouzit na 200 na-
$ich pobockach,“ komentoval vysledky Miro-
slav Zetek, feditel dtvaru Rizeni segmentu
CSOB Premium.

Naopak stavajici produkty klienti vyuzivaji
nejradéji online zptisobem. Devét z deseti ak-
tivné pouziva internetové nebo mobilni ban-
kovnictvi. V pripadé zasilani zprav klienti dava-
ji pfednost e-mailu. Servisni informace pak
chtéji dostévat i prostfednictvim Internetového
bankovnictvi a upozornéni na technické potize
SMS zpravou.

Pojisténi a kreditni karta vede
Na prvnim misté v oblibenosti produkti spoje-
nych s Premium Kontem patfi osobni pojisténi,
které si sjednalo 99 % klientd. Kazdy z nich si
muze zdarma vybrat jednu ze tfi variant - pojis-
téni odpovédnosti za $kodu, pojisténi pravni
ochrany fidi¢e a pojisténi internetovych rizik.
Druhym nejvice vyuzivanym benefitem sluz-
by CSOB Premium je kreditni karta, na kterou

jsou navazané dalsi zajimavé bonusy. Mezi né pa-
tfi cestovni pojisténi s limitem plnéni 100 mili-
ont K¢, ktery patfi mezi nejvyssi na trhu, a volné
vstupy do letistnich salonki. Hojné vyuzivana je
i pomoc osobniho asistenta, ktery je klientim
k dispozici nepretrzité po cely rok, a sluzba uléka-
fe.cz, ktera nabizi nonstop lékare na telefonu.

Klienti omladli

Za dobu poskytovani sluzby se primérny vék
jejich klientt snizil na 40 az 45 let. Statisticky
primérny prémiovy klient CSOB je sice Zenaty
muz ve véku 48 let, ale priblizné 44 % klientely
tvofi Zeny. Zhruba dvé tfetiny pouzivaji takzva-
né chytré placeni pomoci hodinek nebo chytré-
ho telefonu.

Prémiovi klienti se zajimaji také o investo-
vani a neboji se pfi zhodnocovani svych penéz
jit do vétsiho rizika. Dvé tfetiny z nich rady
sportuji a cvic¢i. Nejradéji jezdi na kole, provo-
zuji zimni sporty ¢i béhaji. Naprosta vétsina
Premium klient cestuje a zhruba ¢tvrtina rada
chodi do divadla. Osm z deseti klienttl se zajim4
o zivotni prostfedi a klimatické zmény, a proto
prakticky vsichni tfidi odpad a 91 % z nich se
snazi nakupovat lokalni potraviny.

Vétsina klientt vyuzivajicich prémiové
sluzby banky i rada pomahd ostatnim. Mohou
z kazdé platby kreditni kartou automaticky po-
silat 0,1 % ze zaplacené ¢astky na konto Nadac-
niho fondu Mathilda, ktery vychovava vodici
psy. Stejnou ¢astku pak na vycvik vodicich pst
ptispéje CSOB Premium i spole¢nost Master-
card, takze kazdy prispévek se ztrojnasobi. Jen
v lonském roce takto spolecné pomohli podpo-
fit pejsky pro nevidomé celkovou ¢astkou pre-
vy$ujici 700 000 K¢. Za celou dobu spoluprace
celkovy prispévek prevysil dva miliony korun,
za néz se podaftilo vycvi¢it a pfedat novym ma-
jitelim minimalné tfi vodici psy.

Sluzba CSOB Premium byla spusténa
1. ¢ervna 2016. Je urcena klienttim, ktefi vyza-
duji kvalitu, nadstandardni péci a preferuji
osobni pristup, zaroven ale chtéji ¢as pro sebe
a svou rodinu. Sluzba je zdarma pro klienty, kte-
fi splni alespon jednu z nésledujicich podmi-
nek: mési¢ni prijem minimalné 50 000 K¢,
uspory nejméné 1,5 miliénu K¢ nebo hypote¢ni
uvér v objemu tfi a vice miliénti korun.

Dalsi informace najdete na webové strance
www.csobpremium.cz. (tz)
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den patent ze sta

Transfera@=3

Top vynélezy se rodi tézce, ale bez zbylych
99 % by se neobjevily viibec. O cesté obje-
vu do praktického Zivota jsme hovorili

s Evou Janouskovcovou, predsedkyni spol-
ku Transfera.cz a feditelkou Centra pro
transfer technologii Masarykovy univerzity.

Kolik se u nas zrodi kazdoro¢né objevi a vy-
nélezd a jak jsme na tom ve srovnani se své-
tem?

Spolek Transfera.cz, ktery haji zajmy transfero-
vé komunity v Ceské republice, pravé vydal bro-
zurku Transfer technologii a znalosti v Ceské
republice. Mame tak k dispozici pomérné pres-
na ¢isla za jednotlivé ¢leny spolku (cca 40 vé-
deckovyzkumnych instituci CR, predevsim aka-
demickych). Tyto instituce v letech 2016-2020
prihlasily k patentové ochrané 1200 vynalez,
bylo jich udéleno 1100 a pomohly ke vzniku
120 startupti a 55 spin-off spole¢nosti. Ro¢né
tak pfipada na ¢leny spolku priimérné 300 vy-
nalezti prihlasenych k patentové ochrané,
275 udélenych patentt, 30 startupt a 13 spin-
-off spole¢nosti. Ve srovnani se zahrani¢im na
tom nejsme viibec $patné, samoziejmé velmi
zélezi, s kym se chceme srovnavat. Spravné;jsi
by tedy bylo Fict, Ze je progres v poslednich le-
tech v Ceské republice vyznamny a méme dob-
fe nakroceno, ale za vyspélymi ekonomikami
jesté trochu pokulhavame.

Jaky je jejich nejcastéjsi osud? Je procento
vynalezl a objevl uplatnénych v praxi niz-
ké, nebo prijatelné?

Netprosné statistiky hovori o tom, zZe Gspésny
a skute¢né dobte vyuzity je asi jeden patent ze

sta. Jde tedy o jeden vynalez (obvykle objev jiz
posunuty do fize vynalezu), kterému jsme
spole¢né s dal$imi 99 zajistili patentovou
ochranu do zemi, které byly vybrany jako nej-
vhodnéjsi. Podnikli jsme s nim vét§inou mno-
ho nelehkych kroku souvisejicich s pfipadnym
hleddnim vhodného uzivatele, a nasledné jsme
prosli vSemi procesy, nez se patent k takovému
uzivateli dostane a ziskd k nému fddna uziva-
telska prava. Z mé zku$enosti jsme na tom
v Ceské republice o poznéni lépe. Ro¢ni ptijmy
naptiklad z licenci souvisejicich s vyuzitim
téchto vyndlezii nejsou vsak tak vysoké jako
v piipadé toho jednoho top vynalezu. Navic,
na takové piijmy se ¢asto ¢ekd mnoho let, tj. do
doby, nez je vynalez skute¢né dovyvinut, od-
zkousen a implementovan do vyrobni nebo ji-
né praxe. Pokud v$ak nevyhleddme a nepod-
porime dalsich 99 vynalez, nikdy tu jednu
tre$nicku nenajdeme.

Na éem transfer technologii nejéastéji ztro-
skoté a proc?

Transfer technologif a znalosti je (bez jakych-
koli emoci nebo potfeby tuto profesi povySovat
nad jiné) vysoce specifickd a extrémné naro¢na
¢innost. Vécné i ¢asové. Jednotlivé pripady ob-
vykle startuji nalezenim vhodného vynélezu,
coZz samo o sobé casto predstavuje mnoho usi-
li, uméni, davéry a fungujicich procesi. Pokra-
¢uji jejich peclivou analyzou a pripadnym po-
sunem do faze 1épe uchopitelné praxi (napt. fi-
nanéni podpora Proof of Concept), moznym
zajistovanim jejich ochrany (napft. patenti),
nalezenim vhodného uzivatele a pak celou na-
slednou spolupraci pfi jeho implementaci, kte-
ra trva Casto i nékolik let. V$e ruku v ruce se
souvisejicimi obchodné pravnimi aspekty, tj.
vytvorenim a spravou obchodniho vztahu
a pé¢i o néj, a obvykle rozvojem dalsi spolu-
prace. V kazdém kroku muze kdokoliv z i¢ast-
niku selhat, nékdy se nestastné pridaji i fakto-

Eva Janouskovcova, predsedkyné spolku
Transfera.cz a feditelka Centra pro transfer
technologii Masarykovy univerzity

ry prostredi, ve kterém transfer realizujeme
(napf. zména financovani nebo institucionalni
podpora téchto ¢innosti). Velice ¢asto se trans-
fer nezdari Cisté proto, Ze se nepodafi pro da-
nou technologii nebo znalost (napf. uvazovany
vyniélez) nalézt konecného uzivatele. Postupné
zku$enosti pak vedou k vétsimu a peclivéjsimu
vybéru vystupt vyzkumu a vyvoje, které do
procesu transferu viibec pustime, ale také k ji-
nym pristuptiim spolupréce akademickych pra-
covi$t s praxi. Jednodussi muize byt najit uziva-
tele predem, spole¢né si v ramci spole¢ného
vyzkumu ovéfit, zda je akademicky vyndlez
tim vhodnym nastrojem, a teprve nasledné
a cilené realizovat transfer. Mizeme tak elimi-
novat nékteré naklady, ale cesta k hledani part-
nera je stejné slozitd, navic nam mize utéct
vzacny Cas, ktery hraje v pripadé novych obje-
vi, vynalezt, technologif i dalsich znalosti pro
zavedeni do praxe velkou roli. Obecné feceno,
ten, kdo chce transfer znalosti profesionélné
provadét, musi byt védcem, obchodnikem,
pravnikem, ale také politikem schopnym néco
prosadit uvnitt své matet'ské instituce.

Tvrdite, Ze dokazete G¢inné pomoci. Muze-
te vase sluzby popsat?

Vlastni transfer technologii a znalosti realizuji
samotna transferova pracovis$té na univerzi-
tach, akademickych ustavech a dalsich praco-
vistich. Spolek Transfera.cz je zastreSuje a dava
v§em ¢lenim moznost aktivné se zapojit do
formovani strategii, nazort, sdileni zkusenosti
a posouvani pristupu k této problematice na
narodni i mezindrodni urovni. Transfera.cz

napt. nabizi konzultace a poradenstvi v oblasti
transferu technologii a znalosti, dusevniho
vlastnictvi a Proof of Concept aktivitach, pora-
denstvi pfi planovani a realizaci védeckovy-
zkumnych projektii s diirazem na aplikaéni vy-
stupy, uplatnéni vysledkt projektii v praxi, pri
pripadné ochrané VaV vystupt a obecné pri
spolupraci s aplika¢ni sférou, nebo konzultace
a poradenstvi v oblasti evropské a mezinarod-
ni spoluprace prostfednictvim networkingové
sité a mezinarodni sité pracovist transferu
technologii.

Ve kterych oborech védy a vyzkumu dosa-
hujete nejlepsich vysledka?

Vysledky reflektuji oblasti, ve kterych nase véda
a vyzkum vynikaji. Dobfe to odrazi pocet tech-
nologii v databazi spolku Transfera.cz, coz je
vlastné aktudlni nabidka VaV vystupti pro
transfer nebo budouci spolupraci s aplika¢ni
sférou. Pocty projektt dle kategorii jsou:

W 35 - véda o Zivoté a zdravi

M 24 - inZenyrstvi

W 19 - teoreticka a aplikovana fyzika a chemie
W 10 - zemédélstvi a rostliny

B 9 - informa¢ni védy a matematika

W 4 - potravindistvi

W 2- socidlni a humanitni védy

Blyska se tedy ¢eskym védcim a vynélez-
cim, potazmo uzivatelim novych technolo-
gii, na lepsi casy?

Blyskat se zacalo uz pred lety, kdy se objevily
prvni prostfedky na podporu prenosu techno-
logii a znalosti z akademického prostredi do
praxe. Domnivat se, zZe se tyhle dva svéty samy
vzdycky najdou a propoji se bez jakékoliv po-
moci tak, aby byla pfinejmensim fddné héjena
prava akademickych pracovist a firma ziskala,
co skute¢né potfebuje, je naivni. Vyznamny
posun vnimam v uvazovani védct, ktefi maji
bliz ke spolupraci s aplika¢nimi partnery. Zaci-
naji si uvédomovat, ze business chce jinou po-
dobu vysledku nez védecky ¢lanek, a pocitaji
s tim pfi planovani nékterych svych védecko-
vyzkumnych projektt. Vyrazny posun v profe-
sionalizaci diky ziskané praxi ale ucinily
i transferové kancelare. Na strané druhé je i za-
lezitosti podnikd, aby umély dobre vysvétlit, co
od akademiki potfebuji a jak si spolupraci
predstavuji. Viibec nemusi jit ¢isté o transfer
dusevniho vlastnictvi jako takovy. Pokud se
kone¢né oprostime od predsudki, ze spolu-
prace akademické sféry s businessem je kom-
plikovana ¢i nefunkeni, a pomizeme ji, pak
védci jesté 1épe pochopi smysleni a potreby fi-
rem a firmy zase oceni, ze pravé akademicka
svoboda badani a posouvani poznani je jedina
cesta, na které Ize ob¢as narazit i na néco nové-
ho, inovativniho a pro praxi (tj. pro celou nasi
spole¢nost) pfinosného, bude to blyskani jesté
intenzivnéjsi.

hodné dalsich dspéchu
popfal Pavel Kacer

Technologie zndma ,,z kriminalek”

odhali zlo¢ince

Dostat i z té nejrozmazanéjsi fotky rozpoznatelnou podobu pachatele, to doposud uméli
pouze fiktivni experti ze seridlovych kriminalek. V realu se totiz velka &ast vysetfovani za-
sekne pravé na nekvalitnich zdbérech z bezpeénostnich kamer, na nichz obli¢ej nejde roz-
poznat. Tomu uz brzy mize byt konec diky prilomové technologii ¢eské firmy Cogniware.
Ta nyni vyviji software, ktery s pomoci umélé inteligence dokaze obliceje ,dopocitat”,

a tim umozni lepsi uréeni podoby pachatelll trestnych &ind. Podle vyvojafu by novinka

mohla byt hotova uz do konce letosniho roku.

Prestoze se vySetfovateliim ¢asto podafi pode-
zfelou osobu natocit nebo vyfotit, pro identifika-
ci neztidka jejich zaznam nestaci. Urceni totoz-
nosti je pritom pro odhalovani pachateld trest-
nych ¢intl nebo teroristii naprosto zasadni. ,,Nej-
Castéjsi problém tkvi v tom, ze kamera zachyti
oblicej ze strany, kde je vidét pouze jeho mala
¢ast. V radé pripadt md také zaznam prilis nizké
rozlideni a oblicej je rozmazany. To se podle na-

$ich odhadt déje minimalné ve tfetiné ptipadd,
coz vyrazné ovliviiuje uspé$nost vySetfovani,”
ekl Walter Pavlis, obchodni reditel Cogniware.
Systém ceskych vyvojart by tak znamenal pro
svét kriminalisti a zlo¢incti malou revoluci.
S pomoci umélé inteligence totiz prekracuje hra-
nici, ktera platila prakticky od vzniku fotografie,
tedy ze rozmazany snimek ¢i nekvalitni zabér se
prilis vylepsit nedaji.

Podle Waltera Pavlise bude nova technologie
pomahat zejména silovym slozkam statt, jako je
police nebo armada. ,,Zatim funguje v podobé
prototypu, ale o¢ekavam, ze do konce roku by-
chom meéli mit hotovou jeji prvni verzi, kterou
bude mozné nasadit a testovat v redlném provo-
zu,“ vysvétlil. Podle Waltera PavliSe zvladne
uméla inteligence pri spravném nastaveni osobu
identifikovat az s 80% pravdépodobnosti shody,
a to i za predpokladu, ze na vychozi fotografii
jsou znat pouze zakladni rysy obliceje. Prevratny
systém vyuziva technologii tzv. generativnich
neuronovych siti (GAN). ,,V principu jde o dvé
umélé inteligence, které spolu hraji hru. Jedna na
zakladé nekvalitni fotky navrhuje mozné podoby
podezielého a druha se snazi odhalit, ktera je
podvrh a kterd realna. Tuto soutéZ absolvuji
umélé inteligence miliénkrat — vysledkem je do-

pocitana fotka, kterd se mnohem vice bliZi redlné
podobé podeztelého, sdélil Dominik Franék,
vedouci vyzkumu v Cogniware. Systém nejenze
umi ,vylepsit® nekvalitni fotografii, zvladne i vy-
pocitat pravdépodobnou podobu osoby jen z fot-
ky z profilu. Podle Frarika je tak systém dal$im
¢lankem do skladacky v boji proti zlo¢inu. Pla-
nuji ho totiz propojit se softwarem na rozpozna-
vani tvari, ktery Cogniware predstavilo loni a po-
uZivé jej naptiklad Policie CR. ,V fadu vtefin tak
pujde i z nekvalitnich nebo neostrych fotek a vi-
deozaznamu urcit pravdépodobna totoznost po-
deztelého. A prestoze se i dopocitana fotografie
miuize zdat lidskému oku $patné citelna, systému
mnohdy vyhovuje mnohem Iépe. Prekazkou ne-
ni ani ¢lovék v rousce. Tim se celé vySetfovani
zdsadné zrychli, systém miZe pomoci i pfi objas-
novani nevyre$enych pripadd, nastinil. (tz)
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Ceské firmy se béhem krize pieorientoval

na blizké trhy, s rozvolnovanim planuji expanzi

Exportni prizkum Asociace malych a stfed-
nich podniki a zZivnostnikd CR ve spolupra-
ci s agenturou CzechTrade a Ministerstvem
prumyslu a obchodu ukazal, ze se ¢eské
malé a stiedni podniky béhem pandemie

v exportu spolehly na okolni zemé, v do-
hledné dobé chtéji exportni pFileZitosti
opét rozvijet. ,V souvislosti s minimalizaci
rizik a opatfenimi proti pandemii doslo
oproti roku 2019 k poklesu oblasti i zemi,
do kterych firmy v roce 2020 vyvazely.
Skvélou zpravou z prizkumu vsak je, Ze fir-
my vyjadfFily velkou chut rozvijet, ruku v ru-
ce s rozvoliiovanim, exportni pfilezitosti.
Na 42 % firem - respondentt prizkumu vi-
di v postpandemické dobé pfileZitost v ris-
tu na stavajicich zahranicnich trzich a hned
33 % chce expandovat na nova teritoria.
Ukolem MPO je exportni ambice firem
podporovat a poméhat je naplnit, pfede-
vsim pak na trzich mimo EU,"” Fekl ministr
priamyslu a obchodu Karel Havli¢ek.

,Exportni priizkum AMSP CR a CzechTrade po-
skytuje uzite¢nou zpétnou vazbu. Nastaveni na-
stroji podpory exportu musi odpovidat potte-
bam firem v dobé odeznivajici pandemie a na-
stupujicich novych trendu v zahrani¢nim obcho-
dé spojenych napriklad s relokalizaci vyroby.
Potvrzuje nam také spravny smér podpory mar-
ketingu prostfednictvim online nastrojii. Firmy
pozaduji marketingovou podporu a presné tam
nasimi aktivitami mifime, tradi¢ni nastroje posi-
lujeme digitalni rovinou,“ dodal Karel Havlicek.

»Firmam nabizime jak tradi¢ni nastroje
podpory exportu, napt. exportni asistenci pti-
mo v teritoriich, hleddni obchodnich ptilezitos-
ti a novych partnert, podporu tcasti na vysta-
vach a veletrzich, podnikatelské mise, ale i nové
¢i inovované sluzby, jako jsou digitdlni marke-
ting, exportni inkubatory ¢i aliance. Pri soucas-
né akceleraci trendti spojenych s moznymi zmé-
nami v odbératelsko-dodavatelskych fetézcich
hraje vyznamnou roli i spole¢na obchodni poli-
tika vytvarejici ptiznivé obchodni prostredi pro
na$e firmy na trzich tfetich zemi,“ doplnila na-
meéstkyné ministra pramyslu a obchodu Marti-
na Tauberova.

_foto Shutterstock

Exportni vyzkum potvrzuje dlouhodoby
trend, Ze malé a stfedni podniky jsou export-
né vice geograficky vazané na okolni zemé,
spiSe nez na vzdalena teritoria, a do Evropské
Unie exportuje 97 % dotazovanych. Z prizku-
mu téZ plyne, Ze firmy s vétsim obratem maji
tendenci obchodovat ve vzdalenéjsich ze-
mich. Souvisi to nepochybné s rozsahem
agendy, kapacitou a zdroji - at jiz finan¢nimi,
nebo persondlnimi.

»Oproti vyzkumu v roce 2019 poklesl pocet
zemi, do kterych firmy vyvazeji. Zhruba 70 %
dotazovanych v roce 2019 exportovalo do vice
nez tif zemi, nyni je tento podil 53 %. Pocet ze-
mi, do kterych firmy exportuji, zavisi na obratu
spole¢nosti. S jeho nartstem rovnéz stoupa
chut etablovat se na vice zahrani¢nich trzich.
S tim je spojena i problematika kapacity, zdroju
a obchodniho zdzemi u ndas i v exportni destina-
ci. Plati totiz, ze s lokalnim zastoupenim $ance
na uspéch vyrazné rostou. Tyka se to typicky
nejen zemi napriklad Blizkého vychodu, kde je
to prakticky nutnosti, ale rovnéz v Evropé to
hraje ur¢itou roli. V dobé cestovnich omezeni
jsou zahrani¢ni kancelafe CzechTrade dulezitéj-
$i nez kdy driv,“ sdélil Radomil Dolezal, gene-
ralni feditel agentury CzechTrade. Ta je podle
prizkumu po bankach druhou nejcastéji vyuzi-
vanou formou podpory exportu a aktudlné s ni
spolupracuje 30 % dotazovanych.

Nejvétsimi problémy jsou ceny,

rostouci naklady a covid-19

Jako nejvétsi tézkosti spojené s exportem firmy
uvadély rostouci ceny, a tim i naklady. Hned
38 % dotazovanych vidi jako klicovy problém
pravé zvy$enou cenu dopravy a v tésném zavésu
pak 35 % uvadi jako exportni prekazku rostouci
ndklady na vyrobu. Pravé ceny materialt stou-
paji bezprecedentné, a to znamena zdrazovani
i pro zakazniky (B2B i B2C). V tomto disledku
muze dochazet i k odkladani zbytnych investic.
Snaha zvladnout rostouci naklady a preklenout
cestovni omezeni vedou ke zkracovani dodava-
telskych retézcii. Potencialem pro ceské expor-
téry jsou dodavatelé z blizkych trht.

»Kromé raketové rostoucich vstupnich na-
kladt komplikuje situaci firem v Ceské republi-
ce také nedostatek adekvétni pracovni sily ve
vyrobnich podnicich. Nejvy$si poptavka ces-
kych podnikateltl je po novych obchodnich
kontaktech a prilezitostech. Vice prileZitosti na
trhu vidi zejména mensi firmy, které se umi
rychleji ptizptisobit novym podminkam,“ po-
dotkl k prazkumu mistopfedseda Asociace ma-
lych a sttednich podnikt a zivnostnikt CR Ev-
zen Reitschlédger.

Digitalizace pomohla jen nékterym
Digitalizace byla jednim ze zpusobu, jak se fir-
my vypoiddavaly s krizi. Pozitivné ji hodnoti

30 %. O 11 % vice v8ak uvadi, Ze jim s feSenim
nepomohla.

»Samoziejme, digitalizaci, minimalné
v primyslovém segmentu (B2B), business zcela
jisté nenahradite. Ostatné pravé v odvétvich ja-
ko energetika ¢i strojirenstvi hraji klicovou roli
veletrhy a vystavy. Ty se v§ak béhem pandemie
témér nekonaly. Zaroven by ale 21 % dotazova-
nych ocenilo pomoc pravé v této oblasti. Je
dobre, ze se firmy pokusily do virtualniho pro-
stfedi prenést kromé obchodnich aktivit i ty
propagacni. Jisté to je cesta, ktera tu i do bu-
doucna zustane. I proto CzechTrade rozviji no-
vé zpusoby prezentace, které mohou doplnit
vystavy a veletrhy virtualnimi a digitalnimi for-
maty,“ naznacil Radomil Dolezal.

Na potfebu obnoveni veletrhii a nutnosti
rozvijet digitalni forméty prezentace poukazu-
je také AMSP CR: ,,Absence veletrhii kompli-
kuje situaci exportéra. Online forma je realizo-
vatelna jen pro nékteré segmenty. Pro mnohé
obory je v8ak naprosto nevyhovujici,“ dodal
Evzen Reitschlédger.

Exportniho prizkumu 2021 se zucastnilo
300 ceskych malych a stfednich podnikd, a pro-
vedla jej vyzkumna agentura Ipsos. Prizkum
mapuje export a exportni oblasti, a kromé no-
vych poznatki také srovnava vysledky s pred-
chozi vlnou pandemie covid-19. Priizkum pro-
bihal mezi 17. a 29. kvétnem 2021. (tz)

Agentura CzechTrade chystd podporit cesky export
pomoci inkubatord, alianci a startovacich balicki

Pro opétovné nastartovani ¢eského expor-
tu rozsifila agentura CzechTrade paletu
sluzeb, které nabizi ¢eskym firmam. ,Vyvi-
nuli jsme nékolik programi podpory pro
malé, ale i zkusené&jsi exportéry. Jejich
spoleénym cilem je vratit ¢eskému exportu
dynamiku z roku 2019 a zaroveii hledat
nové moznosti, jak rozvijet potencial ce-
skych firem v zahraniéi,” ekl Radomil Do-
lezal, generalni feditel agentury CzechTra-
de. Mezi zasadni novinky patfi exportni in-
kubatory ve vzdalenéjsich destinacich, vy-
vozni aliance pro mensi podniky

a individualni sluzba Market Entry.

Vyrazné ztizené podminky, které kvili pande-
mii v ekonomice v poslednim roce panovaly,
neznamenaly ochladnuti zdjmu o vyvoz. Na-
opak zahrani¢ni kancelate CzechTrade hlasi
zvy$eny zajem o konzultace. ,Je patrné, ze v Ce-
skych spole¢nostech dochazi ke genera¢ni vy-
méné a nastaveni globalniho pohledu na podni-
kéni. Pandemie tuto transformaci vyrazné
urychlila. Také jsme zaznamenali silny pozitivni
trend, kdy firmy zakladaji pobocky, a to nejen
v sousednich zemich, jako je Némecko, ale také
ve vzdalenéjsich destinacich,“ dodal Radomil
Dolezal.

Market Entry

»Sluzba Market Entry je navrzena predevsim
pro zacinajici exportéry, ktefi tak maji moznost
podnikat lokalné, ale myslet globalné. Nabizi
¢asovou dotaci az 24 hodin bezplatnych sluzeb
agentury v péti riznych zahrani¢nich teritori-
ich a obsahovy ramec je dén individudlnimi po-
tfebami firmy a navrhem feSeni ze strany od-
borniku CzechTrade,“ vysvétlil Radomil Dole-
zal. Diky Market Entry Ize velmi jednoduse zjis-
tit konkrétni oborové informace v daném
teritoriu a ovérit ptipadny zdjem od obchod-
nich partnert.

Market Entry navazuje na pomoc Czech-
Trade béhem pandemie, kdy agentura poskyto-
vala své sluzby exportériim bezplatné. Dosud
sluzbu vyuzilo 275 firem, se kterymi agentura
spolupracuje na 509 zakazkach exportnich kon-
zultaci, poradenstvi a dal$ich individualnich
asistencich zahrani¢nich kancelati v celkové
hodnoté 6 309 000 korun.

Inkubatory pro zkusené exportéry

Naopak Exportni inkubétory jsou zajimavé pro
firmy, které jiz maji zkuSenost s exportem a pla-
nuji expanzi formou lokalnich pobocek. Expor-
téfi mohou po dobu 6 mésicii vyuzivat plné vy-
bavené kancelafské prostory a pouzit mistni
adresu pfi registraci firmy. Zaroven jsou jim po-

skytovany poradenské sluzby CzechTrade, které
zahrnuji napfiklad vyjednavani s mistnimi ufa-
dy, zajisténi dopravy, tlumoceni, vyhledavani
obchodnich partnerti nebo zajistovani obchod-
nich schtizek. Brzy je exportéfi budou moci vy-
uzit v Indii, Kazachstanu a USA.

»V poslednich dvou letech pozorujeme sil-
ny trend, kdy si stéle vice ¢eskych firem zakla-
dé pobocky v zahrani¢ni. S tim tzce souvisi
i projekt exportnich inkubatort, pfipraveny
v kooperaci s exportéry tak, aby dokazal re-
flektovat jejich konkrétni o¢ekavani a umoznil
dostate¢nou flexibilitu servisu. Sluzba ¢eskym
exportériim umozni, aby se s pomoci Czech-
Trade zorientovali na mistnim trhu a mohli si
zalozit vlastni zahrani¢ni pobocku, diky které
budou rozvijet podnikani v zahrani¢i. Cilem
inkubdtort je tento proces vyznamné zkratit.
V nasledujicich letech planujeme zfidit ex-
portni inkubétory také v dalsich zemich. Inku-
bétory jsou obecné vhodnéjsi pro vzdalenéjsi
trhy, kde zaloZeni mistni poboc¢ky muze pred-
¢eské firmy zacaly stahovat ze vzdéalenéjsich
trht, a pravé inkubdtory mohou pomoci s na-
vratem firem do téchto destinaci,“ doplnil Ra-
domil Dolezal.

Pobocka v indickém Bengaldru je aktudlné
jiz tésné pied otevienim, situace poslednich

mésict v Indii v8ak cely proces lehce pozasta-
vila. ,Pozitivem naopak je, Ze jiz ctyfi z péti
mist pro ¢eské firmy v ramci tohoto inkubato-
ru jsou jiz obsazené. Jde o spole¢nosti z obortt
jako: smart-tech, sanace budov nebo ¢isticky
vod. CzechTrade dokonce registruje zdjem od
dalsich spolec¢nosti pro nasledny termin, kdy
bude inkubator dostupny,“ vysvétlil Radomil
Dolezal.

Sdruzovani do alianci

Sdruzovani exportérit do vyvoznich alianci je
navrzeno pro mensi a stfedni firmy, pro které je
naro¢né samostatné expandovat na vzdalenéjsi
trhy. Spole¢nou alian¢ni nabidku vhodné do-
plnuji produkty nebo sluzby vsech ¢lent, ¢imz
se zvy$uje Sance na ziskani mnohem zajimavéj-
$ich zakdzek. Zaroven si ¢lenové aliance mezi
sebe rozlozi ndklady, které souviseji se vstupem
na zahrani¢ni trh.

»Samotné podniky pti jednanich zminova-
ly, Ze klicovym aspektem projekti jsou konkrét-
ni gestofi alianci, ktef{ pomohou firmam pri
jednanich se statni spravou v jednotlivych ze-
mich, propoji je se zahrani¢nimi kancelaremi
CzechTrade a obecné diky know-how pomohou
urychlit provozni procesy. Celkem pod patro-
naci agentury funguje pét alianci,” upfesnil Ra-
domil Dolezal. (tz)
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Pandemie zvysila zdjem
o zajiStovani se proti kurzovemu riziku o vice nez 50 %

Zajem &eskych firem o zajisténi se proti
kurzovému riziku vyrazné stoupl. Dle dat
spolecnosti SAB Finance, poskytovatele
devizovych obchod, vzrostl za poslednich
14 mésicu zdjem o ménovy forward o vice
nez 50 %.

Tuzemsti exportéri se tak snazi zajistit proti sta-
le posilujici koruné, aby mohli ziistat konkuren-
ceschopni. Nejde ptitom pouze o fenomén vel-
kych firem - z diivodu vyznamné volatility pri-
stupuji k zajisténi i mens$i podniky s cilem
ochranit svij obchod pred nepfiznivym vyvo-
jem, ktery pro né mtiZe byt existen¢ni. Zajisténi
se proti kurzovému riziku patfilo k tématim
online diskuze odbornikii vysilané zivé z Ceské
narodni banky, které se zucastnil viceguvernér
CNB Marek Mora, ¢len Nérodni ekonomické

rady vlady Lukas$ Kovanda a za Asociaci malych
a stfednich podniki a zivnostniktt CR Evzen
Reitschldger. Hlavnim partnerem akce byla
spole¢nost SAB Finance.

Zatimco vloni koruna atakovala 28 K¢ za
euro, dnes je to néco malo pres 25 K¢. ,,Oslabeni
mény pred covidovou krizi dodalo exportérim
pomyslny doping. Nyni je ale ména silnd, a po-
kud dale hrozi jeji posilovani, exportéfi si ji mu-
si zajistit, aby byly konkurenceschopni,* uved]
pti online diskuzi Luka$ Kovanda, hlavni eko-
nom Trinity Bank a ¢len NERV.

To, ze uz firmy plo$né reaguji na aktudlni
ekonomickou situaci, v diskuzi potvrdil Evzen
Reitschldger, mistopredseda predstavenstva
Asociace malych a stfednich podnikil a Zivnost-
nikét CR. Z jejich nové predstaveného prizku-
mu realizovaného ve spolupraci s Minister-
stvem priimyslu a obchodu a CzechTrade vze-

8lo, Ze i stfedni a malé podniky zacinaji zajisto-
vat kurz, aby eliminovaly rizika a svij byznys
udrzely pti zivoté i pres krizi. ,,Zvlasté nyni, kdy
narostla cena prepravy i vstupnich materialti
pro vyrobu, které se nutné promitnou do ceny
vyrobku pro koncové zakazniky, je pro né jaka-
koliv finan¢ni jistota dtlezitd,“ uvedl Evzen
Reitschlager. Jako klicovy problém pfitom ex-
portéfi aktudlné vidi pravé cenu dopravy
(38 %), hned v zavésu pak 35 % respondentt
uvedlo jako prekazku rostouci ndklady na vyro-
bu. Vedle zdrazeni vyrobki bude dasledkem
i odkladani zbytnych investic.

Vyhledové se pritom predpoklada dalsi po-
silovani tuzemské mény. ,,Pokud bude dale po-
kracovat cilovani inflace, koruna dal posili. Ne-
disponujeme sice toleran¢nimi pasy, ale pred-
pokladame, Ze do konce roku 2022 se euro do-
stane pod 25 korun,* uvedl pfi online diskuzi

F23214550K

Marek Mora, viceguvernér Ceské narodni ban-
ky. Dle n¢j ted podnikatelé a jejich firmy budou
Celit fadé vyzev, jednou z nich bude i pfeména
ekonomiky, jak na ni budou reagovat, si ale mu-
si rozhodnout sami. ,,Pravé nastava doba konce
Keynesovy ekonomie a prichazi ¢as inovativni
ekonomiky tak, jak ji vidél rakousky ekonom
J. A. Schumpeter. Je zde predpoklad, ze ¢eska
ekonomika poroste rychleji nez zbytek zapadni
Evropy, uzaviel Mareke Mora na konferenci té-
ma exportu. (tz)

Opavsky OSTRO] vyrabi 225tunovou klapku pro Gabcikovo

Tradiéni €eska firma OSTROJ vyrabi 34 me-
trt dlouhou zaskokovou klapku pro rozsa-
hlou modernizaci Vodniho dila Gab¢ikovo.
V historii strojirenské divize opavského vy-
robce jde o rekordni zakazku. Modernizaci
nejvétsich plavebnich komor na Slovensku
za 3,75 miliardy korun realizuje stavebni
spoleénost Metrostav. Prace by mély byt
dokonéeny v roce 2022.

Obii zaskokovou klapku s pfidruzenymi dily
a dalsi regula¢ni uzévéry uréené pro levou pla-
vebni komoru vyrabi opavsti strojafi pro spo-
le¢nost Metrostav, kterd ma na starosti kom-
pletni projekt nazvany Inovace a modernizace
plavebnich komor Vodniho dila Gab¢ikovo.
,»Pro nasi divizi Strojirna jde o historickou za-
kazku. Mimo rekordnich rozmért klapky je

Vyroba zaskokové klapky Foto OSTROJ

projekt specificky celkovou slozitosti vyroby
a zvy$enymi pozadavky na kvalitu a kontrolu
pruabéznych vyrobnich praci,” uvedl Ale§ Marti-
nek, generalni feditel spole¢nosti OSTROJ.

Zaskokova klapka, slouzici jako ndhradni
uzavér horniho ohlavi pro ptipad vypadku hor-
nich vrat, ma 34 metr( na délku, 8,4 metrii na
vysku a spolu s dily pro ulozeni a tésnéni vazi
225 tun. ,Vzhledem k obrovskym rozmértm
a hmotnosti vyrabime klapku v osmi ¢astech,
které se budou svarovat do jednoho celku az
primo na misté stavby,“ doplnil Marek Janda¢-
ka, feditel divize Strojirna spole¢nosti OSTRO].

Spole¢nost OSTROJ ziskala prestizni zakaz-
ku po tspésné realizaci predchozi dodavky re-
gula¢nich uzavért pro pravou plavebni komoru
Vodniho dila Gab¢ikovo.

Modernizaci Vodniho dila Gab¢ikovo za
3,75 miliardy korun provadi od roku 2019 ceska

spole¢nost Metrostav. ,Unikatnost této mimo-
radné akce spociva predevsim v rozmérech ne-
jen vlastni plavebni komory, ale i jednotlivych
konstrukei a také v pristupu do prostorii pro
provadéni praci. Naptiklad u regula¢nich uza-
vért prochdzi novy segment $achtou o rozmeé-
rech jen nékolik centimetrii vétsi,“ sdélil Radek
Liska, vedouci projektu ze stavebni spole¢nosti
Metrostav.

Vodni dilo Gab¢ikovo, které provozuje slo-
vensky statni podnik Vodohospodarska vystav-
ba, patfi k nejvétsim vodnim stavbam na Slo-
vensku. Funguje od roku 1992 a probihajici mo-
dernizace obou plavebnich komor je nejrozsa-
hlejsi rekonstrukei v historii tohoto vodniho
dila. Pres 275 metrt dlouhé plavebni komory
kazdoro¢né propluje na 15 000 lodi. Zdymadla
patfici k nejvétsim v Evropé umoznuji lodim
prekonat az 23metrovy vyskovy rozdil. (tz)

Myslim, Ze nds ¢eka skvéla budoucnost

dokonéeni ze strany 1

Bude se tedy kyselka zase nékdy prodavat
v obchodech ¢&i podavat v restauracich ja-
ko dobra mineralka?

Pevné véfime, Ze ano. Planujeme ji zacit proda-
vat do tfi let, a to pod tradi¢nim nazvem Vrati-
slavicka kyselka.

A uvaZujete také o zfizeni lokéalnich 13zni?

Uz v 19. stoleti byly v aredlu malé lazné, ale bo-
huzel zkrachovaly. Od téchto dob se ve Vratisla-

vicich stacela vzdy pouze minerdlni voda. Pres-
toZe by byla vystavba lokalnich lazni krasnou
myslenkou, obavam se, Ze by to mezi vefejnosti
nenaslo dostate¢nou odezvu.

Rad zdUraziujete, ze se cesky business
muzZe sméle srovnavat se svétem a Ze
cesti vyrobci dokazou byt svétovi jak na-
padem, tak kvalitou. Pro¢ prosazujete
tuhle myslenku a v éem tkvi zdklad vasi
hrdosti?

Domnivam se, ze Ce$i patii k tradi¢nim kultur-
nim nédrodim Evropy a v na$i historii najdeme
spoustu osobnosti, které prispély k lepsimu své-

tu. Myslim proto, Ze i dnes ma ¢esky narod své-
tu co nabidnout.

Znacka Kitl se dobf¥e zapsala v povédomi li-
di, ktefi hledaji originalni a vysoce jakostni
potraviny, vazi si pivodnich receptur. Je sta-
le co objevovat?

Ur¢ité ano. My podnikdme pouze a jen v siru-
pech, nicméné tradi¢ni receptury se nachdzeji
ve vech oblastech napoju a potravin. Nechte se
prekvapit.

Rad byste se svym sortimentem expandoval
na zahraniéni trh. Kam mate namifeno?

Zcela logicky chceme zacit v nam nejblizsich ze-
mich. Slovenskem pocinaje a Némeckem konce.

Odvazné pléany se bez investic neobejdou.
Financujete vse z vlastnich zdrojt, nebo si
pomahate uvérem?

Financovani naich projekti stoji na tfech hlav-
nich pilitich. Bankovnich avérech, dotacich,
a samoziejmé také na vlastnich prostfedcich,
které si musime na rozvoj firmy vydélat.

Co vas motivuje k tomu, abyste byl stale op-
timistou a véfil, Ze se sny naplni?

Rekl bych, Ze optimistou se ¢lovék narodi. A ji
si prosté nemtzu pomoct, myslim, Ze nas ceka

skvéld budoucnost!

za odpovédi podékovala Eva Brixi

Spoleénost Kitl s.r.o.

vznikla v roce 2008 v Jablonci nad Nisou. Spe-
cializuje se na vyrobu bylinnych & ovocnych
sirup(, s dGrazem na vyuzivani surovin z biolo-
gického a k pfirodé setrného hospodafstvi.
Inspiraci k pfipravé receptur ¢erpa z dobo-
vych regionalnich prameni a inspiruje se pfi
jejich pfipravé historii provéfenymi recepty.
Ostatné i nazev spolecnosti je odkazem na
postavu legendarniho lécitele a doktora Jana
Josefa Antonina Eleazara Kittela, ktery Zil

a pusobil v 18. stoleti na pomezi Jizerskych
hor a Krkonos.
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Nejvic kapitalu v ceskych firmach

kontroluji majitelé z Lucemburska

Firmy a fyzické osoby z Lucemburska jsou,

z pohledu objemu ovladaného kapitalu v za-
kladnim jméni éeskych firem, aktudlng, po-
prvé v historii, nejvétsimi zahrani¢nimi vlast-
niky nasich firem. Podle analyzy poradenské
spolec¢nosti Dun & Bradstreet v letech
2007-2015 patfilo prvenstvi Nizozemcum,
v obdobi mezi lety 2016 a 2019 nasim nej-
vétsim obchodnim partnerim, Némcim,

a loni opét Nizozemcum.

Zebiigek nejvétsich zahrani¢nich vlastnikt podle
investovaného kapitdlu do zakladniho jméni ces-
kych firem aktualné vede Lucembursko se 171 mi-
liardami korun. Jeho objem meziro¢né vzrostl
0 59 %, coz znamend navySeni o 64 miliard.
partnertm, patii se 170 miliardami druha pricka.
To je nejvyssi hodnota za posledni tfi roky. V le-
tech 2015-2018 objem némeckého kapitalu v za-
kladnim jméni ceskych firem vyrazné presahoval
hladinu 200 miliard korun,“ uptesnila analyticka
Dun & Bradstreet Petra Stépanové. S vyraznym
odstupem ndsleduji vlastnici z Nizozemska
(107 miliard korun). Nejvyssi meziro¢ni riist,
mezi dvaceti nejvét§simi zahrani¢nimi vlastniky,
v relativnich hodnotdch vykazal némecky
(+77 %), madarsky (+62 %), lucembursky (59 %)
a belgicky (+20 %) kapital. Naopak k poklesu do-
$lo v pripadé slovenského (-23 %), nizozemského
(-17 %) a japonského (-14 %) kapitalu. Celkovy
objem zahrani¢niho kapitdlu u 20 nejvétsich za-
hrani¢nich vlastnikd se meziro¢né zvysil o 14 %
z 800 miliard korun na 915 miliard korun. To je
nejvyssi hodnota od roku 2019. (tz)

Top 20 nejvétsich zahranicnich vlastnikt ¢eskych firem podle objemu investovaného kapitalu do zakladniho jméni

(v mld. K¢) - vyvoj v letech 2016-2021

zemé 2021 2020
Lucembursko 171,39 107,69
Némecko 169,77 96
Nizozemsko 106,88 128,59
Rakousko 75,06 74,9
Velka Britanie 55,14 54,9
Francie 49,15 53,6
Kypr 41,94 41,7
Polsko 40,10 39,96
Belgie 30,32 25,18
USA 25,64 25,2
Korejska republika 25,29 25,32
Slovenska republika 21,83 28,29
Svycarsko 19,32 18,94
Italie 19,27 18,63
Japonsko 15,56 18,13
Madarsko 12,85 7,93
Spanélsko 11,11 10,97
Svédsko 8,66 8,65
Monako 8,26 8,04
Rusko 7,65 7,42
Top 20 915,19 800,04

2019 2018 2017
109,46 126,98 95,8
166,79 286,96 239,21
113,26 111,34 161,85

75,1 75,27 76,99

37,67 44,1 42,76

49,48 49,8 50,19

41,34 55,2 55,71

37,76 35,46 29,39

25,56 25,16 24,79

24,22 24,39 23,62

24,48 22,9 23,62

25,97 25,61 26,52

22,73 22,76 221

18,78 19,06 19,72

19,14 18,2 18,18

8,1 8,12 3,46
11,17 11,04 13,62
9 8,96 8,95

8,04 8,19 8,27
7,37 8,33 8,47
835,42 987,83 953,22

2016 2020-2021 2020-2021
71,79 63,70 59,15 %
240,87 73,77 76,84 %
175,54 -21,71 -16,88 %
86,23 0,16 0,21 %
40,61 0,24 0,44 %
49,72 -4,45 -8,30 %
60,53 0,24 0,58 %
32,49 0,14 0,35 %
24,58 5,14 20,41 %
23,6 0,44 175 %
22,97 -0,03 -0,12 %
37,83 -6,46 -22,83 %
33,98 0,38 2,01 %
11,68 0,64 3,44 %
18,02 -2,57 -14,18 %
3,42 4,92 62,04 %
11,56 0,14 1.28 %
6,47 0,01 0,12 %
0,05 0,22 2,74 %
8,46 0,23 3,10 %
960,4 115,15 14,39 %

zdroj: Dun & Bradstreet

Astratex v 1. Ctvrtleti zvysil obrat 0 90 %

Nejvétsi internetovy prodejce spodniho pradla ve stfedni Evropé Astratex zvysil v prvnim
ctvrtleti trzby mezirocné o 90 % na vice nez 300 miliént korun. Obrat rostl na vSech deseti
trzich, kde spole¢nost pusobi. Ristu pomohly rozsahlé slevové a marketingové akce na za-

&atku roku i nové zakaznické sluzby.

»Na§ obrat vyrazné roste jiz od lonska, nicméné
v 1. ¢tvrtleti narast jesté zrychlil. Jednim z du-
vodi byl samoziejmé i lonisky jarni pokles kviili
pandemii. Nicméné ocekavame, ze tempo rustu
nejméné o 25 % udrzime i po zbytek letosniho
roku. To by znamenalo trzby pfes jednu miliar-
du korun,* fekl generalni feditel Astratexu Mi-

roslav Tesaf. Astratex stdle realizuje téméi polo-
vinu trzeb v CR, zaznamen4va ale vyrazny riist
i na dalich trzich. V Polsku napfiklad letos
rostl jako jeden z mala prodejct a stal se nejvét-
$im specializovanym online obchodem se spod-
nim pradlem. Po nedavném opétovném vstupu
na ukrajinsky trh se firmé béhem nékolika mé-

sicti podatilo prekonat hranici miliénového ¢is-
tého obratu.

V 1été nebo v druhé poloviné roku Astratex
chysta vstup na zapadoevropské trhy v Némec-
ku a Rakousku. Spustil také prodej zbozi na on-
line trzistich, jako je Amazon nebo polské Al-
legro. V Praze pak otevtel kamenné poradenské
centrum. Firma rovnéZ pracuje na roz$irovani
zékaznickych sluzeb. Patti k nim naptiklad po-
mocnik pro nalezeni spravné velikosti nebo vy-
ména zbozi online bez platby za dopravu. Roz-
$ifovat rovnéz hodla leteckou prepravu zasilek
na vybrané trhy, ¢imz se zkrati doba doruceni

na méné nez polovinu. Astratex loni zvysil trz-
by meziro¢né o 20 % na 804 miliénd korun.
Zhruba polovinu prodejii stéle pripada na Ces-
ko, ale prodeje rostly i v dalsich deviti zemich,
kde Astratex pusobi. Silné prodeje byly vedle
Ceska zejména na Slovensku, v Polsku, Madar-
sku a Rumunsku. Firma loni vstoupila na ukra-
jinsky trh.

Astratex funguje od roku 2000, o pét let poz-
déji se zacala vénovat vyhradné prodeji pres in-
ternet. Vét$inu sortimentu tvori dimské spodni
pradlo a plavky, ale i pansky sortiment, sportovni
pradlo a prodava se také lozni pradlo. (tz)

Prace z domova, virtualni schiizky, naklady firem pfesly na zaméstnance

Kvétnovy pruzkum &eské personalni agen-
tury Advantage Consulting ukazuje, jak se
vlivem koronaviru zménil pracovni Zivot

v Cesku. Rada zavedenych zmén je podle
personalistt trvala. Na co by se méli za-
méstnanci pripravit?

Vlivem pandemie koronaviru se home office stal
synonymem pracovniho zivota v Cesku. D¥ive
kyzeny benefit, ktery jesté v roce 2019 vyuzivala
v CR jen 4 % pracujicich, se takika ze dne na den
stal pro vétsinu prevazné administrativnich pra-
covnikil denni rutinou. ,,Podle naseho priizkumu
z kvétna leto$niho roku ztstalo béhem korona-
krize 44 % zaméstnancti u stejného zaméstnava-
tele jako pred ni. Zasadné se ale zménil jejich
zplisob prace. Vyhradné z domova pracovalo
32 % zaméstnancl. Lze predpokladat, Ze i po
odeznéni vSech protiepidemickych opatfeni vel-
ka ¢ast firem alespon ¢aste¢né u prace z domova
zustane. Nékteré dokonce zvazuji své kancelare
zcela uzavfit. Je ale nutné, aby pred timto rozhod-
nutim vedeni firem vyhodnotilo, zda je prace
z domova pro jejich zaméstnance vhodna, zda se

nesnizila jejich produktivita a zda jsou jejich vy-
sledky dostacujici,“ uvedla Olga Hyklovd, maji-
telka persondlni agentury Advantage Consulting.
Ruku v ruce s praci z domova jdou i videoho-
vory, které témér zcela nahradily osobni schizky.
Nékteré zmény budou firmy praktikovat i v bu-
doucnu a mezi né patti pravé komunikace na dal-
ku. ,,Z naseho prizkumu vyplyva, Ze béhem po-
sledniho roku absolvovalo témér 79 % zamést-
nanct online schiizku, 67 % porad s tymem pro-
béhlo po internetu a 55 % respondenti se
ucastnilo virtudlniho 8koleni. Schiizky ve virtual-
nim prostoru jsou zacatek efektivni, usporné
a rychlé komunikace, proto se i v budoucnu ko-
munikace mezi zaméstnanci, jejich vedenim a kli-
enty vyrazné zméni. Cestovat kviili hodinovému
jednani prestava firmam davat smysl, lze tedy
predpokladat, ze pracovnich cest rapidné ubyde
i po uvolnéni opatfeni,“ charakterizovala situaci
Marcela Vyskokova, marketingova manazerka
personalni agentury Advantage Consulting.
Prace z domova ma vliv na chod firem, fi-
remni kulturu i vztahy mezi zaméstnanci. ,,I'im,
Ze nejsou zaméstnanci pritomni osobné v kance-
larich, vytraci se solidarita a sounalezitost s da-

nou firmou, mizi osobni vztahy mezi zaméstnan-
ci, ztraci se firemni kultura. Zaméstnanci, ktefi
takto ztrati zdzemi firmy, jsou vice pristupni ke
zméné zaméstnani a snadnéji se jim z firmy od-
chazi. Stale Castéji se setkdvame s tim, Ze napfi-
klad IT profesim, které v soucasné dobé pracuji
vyhradné z domu, je v podstaté jedno, pro koho
pracuji. Stale castéji je pretahuji zahrani¢ni firmy,
které jim nabidnou vys$si plat. Mtze se tedy stat,
ze firmy, které se rozhodnou své zaméstnance
v rezimu home office nechat trvale, o né mohou
zacit prichdzet, protoze si jejich zaméstnanci
k firmé jednoduse nevytvori zadny vztah,“ vy-
svétlila Olga Hyklova.

Absence zaméstnanct ve firmach zasadnim
zpusobem promeénila oblast benefittl. Nékteré
zmizely natrvalo. ,Podle naseho prizkumu pti-
stoupilo k ruseni nékterych benefitii 29 % firem.
Mezi ty, které ztratily smysl, je samoziejmé prace
z domova, dale tfeba prispévky na sport nebo
dovolené navic. Pasé byly i akce, na které sazely
predev$im IT firmy, jako naptiklad spolecné
sportovni akce, vecefe nebo nadstandardni fi-
remni prostedi. Naopak pres 6 % spolecnosti za-
tadilo nové benefity. Mezi nimi se nejéastéji ob-

jevuji zaméstnanecké soutéze, nadstandardni
zdravotni péce, psychologické konzultace, moz-
nost osobniho vzdélavani nebo tieba volné pat-
ky,“ vyjmenovala Marcela Vyskokova.

Diky nepfitomnosti zaméstnancti v kancela-
fich spousta firem vyrazné udetfila na nakladech.
,Firmy tim $etfi mési¢né desetitisice. V nasem
pruzkumu z lonského cervence napiiklad pres
30 % firem uvedlo, Ze zavedenim prace z domova
usetfily na hrazeni cestovnich nakladd, 32 % re-
spondentt uvadi, ze jim klesly naklady za pouzi-
vani tiskdren, stejné procento usetfilo na obcer-
stveni pro zaméstnance a 21 % firem klesly na-
klady za energie,“ fekla Olga Hyklova. Naopak
zaméstnanctim naklady spojené s jejich povola-
nim vzrostly. ,,Nejvice zaméstnancti (44 %) uva-
di, Ze jim béhem prace z domova vzrostly nakla-
dy za energie. Mezi dal$imi vzriistajicimi vydaji
se u 26 % respondentt objevily naklady na stra-
vu, za kancelafské potreby (22 %) nebo vyssi
platby za internet (11 %). S tim museji zamést-
nanci v budoucnu naptiklad pti zméné pracovni
pozice pocitat, je tfeba si uvédomit, Ze do nabize-
ného finan¢niho ohodnoceni je tieba kalkulovat
s rustem nakladd, uzavrela Olga Hyklova.  (tz)
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V disledku pandemie

klesl loni obchod Ceska s Francii

Francouzsko-ceska obchodni komora slavi
25. vyroéi svého zalozeni. P¥i té prileZitosti
se ohlédla za vyvojem obchodni vymény
mezi Ceskou republikou a Francii. Francie
je pro Ceskou republiku 4. nejvétsim zéka-
znikem a 7. nejvétsim dodavatelem. Vza-
jemna vyména v poslednich 25 letech mezi
obé&ma zemémi postupné rostla aZ na re-
kordnich 13,4 mld. eur v roce 2019. K nej-
vétsimu narastu pfitom doslo po nasem
vstupu do EU v roce 2004. Negativné se
vsak na obchodu s Francii podepsala pan-
demie, v jejimz dusledku doslo k poklesu
na 11,4 mld. eur v roce 2020, tedy

o 2 mld. eur oproti pfedchozimu roku.

»Za poslednich 25 let ¢innosti nasi obchodni
komory jsme byli svédky postupného ristu vza-
jemného obchodu mezi obéma zemémi. Ceskd
republika je pro Francii atraktivnim partnerem
a zajimavym teritoriem pro investice, prede-
v§im diky konkurenceschopnym vyrobnim nd-
kladtim, kvalitnim zaméstnanctiim a vyhodné
zemépisné poloze. Potencidlni nevyhodou do
budoucna muize v§ak byt nedostatek kvalifiko-
vané pracovni sily, na ktery nase ¢lenské firmy
dlouhodobé poukazuji,“ uvedl Roland Bourge-
ois, predseda FCOK.

V roce 2019 dosahly francouzské investice
unas 10,6 mld. eur a Francie se stala tfetim nej-
vétsim investorem (zdroj CNB). Francouzské
firmy ptsobici v Ceské republice se zamétuji
pfedevsim na automobilovy pramysl, vodoho-
spodafstvi, nakladani s odpady, energetiku, fi-
nance a potravinaisky primysl. Mezi vyznamné
hréce a také zaméstnavatele patfi napt. firmy
AXA, Bel, Danone, Pernod Ricard, Saint-Goba-
in, Sanofl, Schneider Electric, Société Générale,
Valeo, Veolia a fada dal$ich. V roce 2018 u nas
pusobilo 471 pobocek francouzskych firem,
které zaméstnavaly pres 67 000 lidi. Naopak,
jednim z nejvétsich ceskych investort ve Fran-
cii je od roku 2018 skupina EPH Daniela Kre-
tinského. Jeji akvizice se zaméfuji na energeti-
ku, média a obchodni retézce. V posledni dobé
dochazi k celkovému nértistu ¢eskych investic
ve Francii, pfedev§im v energetice, médiich,
zdravotnictvi, ale také v oblasti inovativnich
technologii.

,Ceska republika m4 velky priimyslovy po-
tencial, diky kterému dosahuje pozitivni bilan-
ce obchodu s Francii. Ve Francii je dlouhodobé
zdjem predevsim o ¢eské automobily, stroje
a elektroniku. V posledni dobé jsme také za-
znamenali jasny trend v nartstu primych ce-
skych investic ve Francii. Vedle nejvétsiho ce-
ského investora Daniela Kfetinského jsou to
firmy CEZ, Tescan, Linet, Sotio, Skoda Auto,
Lasvit, Sipral a dalsi. Francouzsko-ceska ob-

chodni komora se mimo jiné také specializuje
na podporu vstupu francouzskych firem na ce-
sky trh - at uz jde o pfimé investice, ¢i fran-
couzsky export zbozi a sluzeb. Ro¢né takto po-
muzeme v pruméru 60 firmam,“ komentoval
situaci Michal Macko, feditel FCOK.

Dlouhodobé¢ prevazuje nas vyvoz nad dovo-
zem z Francie. NaSemu exportu dominuji z vice
nez jedné tietiny automobily a dopravni pro-
stiedky. Vyznamnou polozku tvori také stroje
a zatizeni (21 %) a elektricka a elektronicka za-
tizeni (13 %). Z Francie dovazime predevsim
skupinu vyrobku spadajicich pod oznaéeni
Chemikalie, guma a plasty, jejiz soucasti jsou ta-
ké farmaceutické vyrobky, které vloni tvotily vi-
ce nez tfetinu naseho importu. Dopravni pro-
stfedky, na které mél covid-19 nejvice negativni
dopad, tvotily vloni 11,7 %. Dal$im vyznam-
nym artiklem jsou elektrickd a elektronicka za-
fizeni (14,8 %). Zaporné saldo obchodni bilan-
ce na strané Francie, které v roce 2020 dosaho-
valo 2,8 mld. eur, stoupa spolu s nartstem ob-
chodni vymény mezi obéma zemémi.

Francouzsko-¢eska obchodni komora

a LeBooster

Francouzsko-¢eska obchodni komora je ¢lenem
mezinarodni sité 124 francouzskych obchod-
nich komor ve svété CCI France International.
Jiz 25 let je nezavislou organizaci, ktera se sto-
procentné samofinancuje a reprezentuje podni-
katelskou komunitu vice nez 281 ¢lenskych fi-
rem v Ceské republice. Clenské firmy zaméstnd-
vaji pres 78 000 lidi a dosahuji v CR obratu pies
163 miliard korun. Komora se zaméfuje na né-
kolik klicovych oblasti, kterymi jsou podpora
podnikani ¢lent a vytvafeni novych obchod-
nich prilezitosti, informovani a zviditelnéni ¢le-
nt v ramci komunity i navenek, setkavani za-
stupct firem skrze profesni kluby a dalsi prilezi-
tosti pro networking.

Jednou z klicovych roli komory je podpora
vstupu francouzskych firem na cesky trh, at jiz
formou investic, akvizic, nebo francouzského
exportu zbozi a sluzeb. Tyto aktivity probihaji
pod znackou LeBooster a zahrnuji studie a ana-
lyzy trhu, benchmarking, ndbor novych zamést-
nancd, zakladani pobocek a tcéetni a danovou
spravu. Ro¢né takto komora pomuze v pramé-
ru 60 firmam.

Podle vysledkt prizkumu OFATS, ktery
pro Eurostat realizoval Francouzsky narodni in-
stitut pro statistiku a ekonomické studie INSEE
(vysledky byly publikovany v unoru 2021) pt-
sobilo v roce 2018 na ¢eském tizemi 471 pobo-
¢ek francouzskych firem, které celkem zamést-
navaly 67 209 lidi a jejichz souhrnny ro¢ni obrat
dosahoval 12,7 miliardy eur. Tyto udaje pred-
stavovaly nartst oproti predchazejicimu roku
(456 pobocek).

Vzéajemna obchodni vyména Francie - Ceska republika
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Zastupci Francouzsko-ceské obchodni komory na Mezinarodnim strojirenském veletrhu
v Brné diskutuji s predstaviteli vlady Ceské republiky

V roce 2018 Francie zaujimala 3. misto, po-
kud jde o kumulovany obrat realizovany v Ces-
ké republice poboc¢kami matefskych firem. Nej-
vétsi podil v roce 2018 pfipadd na Némecko
s 794 podniky, 286 779 zaméstnanci a ro¢nim
obratem 74,7 miliardy eur. Druhou pti¢ku za-
ujima Spojené kralovstvi s 1236 pobockami
(a velkym nértistem od roku 2014) zaméstnava-
jicimi 74 613 osob a s celkovym ro¢nim obra-
tem 14 miliard eur.

Vyznamnd zména

v automobilovém primyslu

V oblasti automobilového primyslu je tfeba
uvést, ze v Ceské republice jiz neptisobi spolec-
nost PSA zastoupend prostfednictvim tovarny
TPCA, jiz vlastnila v poméru 50/50 spolecné
s Toyotou. Ta se k 1. lednu 2021 stala jedinym
akcionafem poté, co PSA z trhu odesla v souvi-
slosti s planem na optimalizaci nakladd svych
zavodu v Evropé. Nicméné vyroba vozu pro
PSA (model Peugeot 108 a C1) bude pokracovat
minimalné do konce roku 2021.

Pokud jde o francouzské vyrobce dilti pro
automobilovy primysl, mezi nejdilezitéjsi
v tomto sektoru patfi: Faurecia se sedmi vy-
robnimi zavody (5000 pracovnich mist) ve
tfech rtiznych segmentech, tj. interiéry, kon-
trola emisi a vyroba sedadel; Valeo se ¢tyfmi
vyrobnimi zavody (3000 pracovnich mist)
a zastoupenim ve tfech segmentech (klimati-
zace, ovladaci panely a ¢asti palubnich desek
a kompresory) a také vlastnim dynamicky ros-
toucim vyvojovym centrem zaméfenym na
autonomni vozidla (600 pracovniki); dale
Saint-Gobain Sekurit, ktery v Ceské republice
vyrabi polovinu automobilovych skel evropské
provenience a jehoz vyrobni kapacita se v Cerv-
nu 2016 zdvojnasobila (570 pracovnich mist);
GEFCO poskytujici vyrobciim automobild lo-
gistické sluzby (370 zaméstnancti). A konecné
Altran s pobockou ¢itajici 300 odborniki se
zaméfenim na inzenyrské sluzby pro automo-
bilovy priimysl.

Ceské investice ve Francii
Podle udaji Banque de France byly v roce 2019
¢eské primé zahrani¢ni investice ve Francii niz-
ké (409 miliont eur). V posledni dobé vsak pri-
liv ¢eskych investic do Francie zacal silit, zejmé-
na v oblasti energetiky, ale také v médiich, v ob-
lasti péce o zdravi a digitlnich technologii.
Hlavnim ¢eskym investorem ve Francii je
od roku 2018 cesky miliardai Daniel Kretinsky.
Jeho akvizice se zaméruji na tfi oblasti: energe-

tiku, média a obchodni fetézce. Kretinského in-
vestice se tykaji i medidlniho sektoru. Tato ¢in-
nost je soustfedéna kolem holdingové spolec-
nosti Czech Media Invest (CMI). D. Kretinsky
ziskal ve Francii celkem tfi skupiny akvizic: ¢a-
sopis Marianne, dale sedm ¢asopisti koupenych
od skupiny Lagardere (Elle, Version Femina,
Art & Décoration, Télé 7 Jours, France Diman-
che, Ici Paris a Public) a 49 % holdingu Le Nou-
veau Monde, ktery vlastni 26,66 % holdingu Le
Monde Libre. Podle specializovaného tisku se
spole¢nost CMI chysta koupit také 48 % kapita-
lu skupiny M6.

Obchodni fetézce jsou pro D. Kretinského
nové investi¢ni téma. Soucasné s navySenim po-
dilu ve spole¢nosti Metro vstoupil v roce 2019
majetkové také do sité francouzskych super-
markett Casino a od té doby zvysuje pocet pro-
dejii a ndkupti cennych papirtl. Nyni drzi kolem
5 % kapitalu Casina prostfednictvim investi¢ni-
ho fondu Vesa Equity Investment, ktery vlastni
spolu s podnikatelem Patrikem Tkacem. V ro-
ce 2020 pak investovali D. Kretinsky a Gabriel
Naouri (syn generalniho reditele skupiny Casi-
no) do Maisons du Monde nakupem vice nez
10 % kapitalu.

Cesk4 energetickd spole¢nost CEZ v cer-
vnu 2017 od némecké spole¢nosti ABO Wind
a INVEN CAPITAL odkoupila 17 projektii vé-
trnych elektraren, investi¢ni fond CEZ investo-
val do dvou francouzskych technologickych
startuptl: Vulog (sdilené dopravni prostredky)
a Cosmotech (podpora rozhodovacich HR pro-
cest1). Nicméné v roce 2019 doslo ke zméné ve
strategii CEZ a skupina ukondila investice do
obnovitelnych zdrojt v zapadoevropskych ¢len-
skych statech EU, zejména ve Francii, kde jsou
nyni jeji aktiva na prodej. CEZ v$ak ve Francii
zUstava pritomna, a to diky sidlu spolecnosti
CEZ France v Toulouse.

V automobilovém sektoru se Skoda-auto
France radi na 16. pricku mezi vyrobci automo-
bilt ve Francii, kde méd na 200 koncesiondft po
celém tzemi Francie. Déle zde najdeme spolec-
nost Zetor specializujici se na prodej traktort,
kterd sidli v Alsasku (3 a 5 zaméstnanci) a pro-
dava po celé Francii.

Linet, stfedné velka rodinna firma, svétovy
vyrobce a dodavatel nemocni¢nich lizek, vyva-
21 95 % produkee, a to i do Francie, kde ma na
sto obchodnich zastupcu.

Skupina PENTA v roce 2017 koupila 60%
podil ve spolecnosti Docteur Santé, ktery sidli
v Bordeaux a zaméfuje se na softwarova reseni
pro lékare a pacienty (E santé). (t2)
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[P media¢ni centrum
proskolilo prvni I[P medidtory

Praha

M, URAD
PRUMYSLOVEHO
7 VLASTNICTVi

Tento materidl publikujeme na zdkladé spoluprace
s Uradem primyslového vlastnictvi

V nasem IP mediaénim centru Praha, zapsany Ustav, jsme proskolili ve spolupraci s Uradem
pramyslového vlastnictvi prvni IP mediatory, ktefi jsou nyni odborné pfipraveni vést narocné
spory v oblasti ochrany dusevniho vlastnictvi, zejména primyslovych prav. Cilem tohoto kur-
zu bylo pFipravit vysoce kvalifikované mediatory, ktefi budou schopni zvladat tyto naroéné
spory, a to za vyuziti pravidel ADR IP mediaéniho centra Praha. Slo o velmi intenzivni vycvik
advokatl - zapsanych mediatord, ktefi byli proskoleni kvalifikovanymi pracovniky Uradu prd-
myslového vlastnictvi a spolupracujicimi odborniky z oboru ochrany primyslovych prav.

Utastnici kurzu se v ivodnim dvoudennim blo-
ku seznamili s moZnostmi vyuziti mediaci v ob-
lasti ochrany dusevniho vlastnictvi, zejména
pramyslovych prav, dale s databazemi pramys-
lovych vzort, ochranou designu priimyslovym
vzorem, jakoz i s ochrannymi znamkami a jejich
databazemi. V dal$im dvoudennim bloku pak
byla tématem ochrana technickych feseni a pa-
tentové databaze, namitkové fizeni u ochran-
nych zndmek a fizeni o navrhu na zruseni a pro-
hldSeni neplatnosti u ochrannych zndmek, a ta-
ké spornd a opravnad fizeni v oblasti technickych
feSeni. V zavérecném dvoudennim bloku bylo
tématem prosazovani prav k dusevnimu vlast-
nictvi a ocenovani nehmotného majetku, jakoz
i pripadova studie mediace v oblasti ochrany du-
$evniho vlastnictvi.

Uastnici obzvlasté ocenili zdvére¢nou pri-
padovou studii mediace za Gcasti experta podle
pravidel ARD IP mediac¢niho centra Praha, kte-
rou jsme pripravili na zdvérecny blok, jenz se
odehrdl 18. ¢ervna. Do této mediace se aktivné
zapojili ucastnici kurzu, a to jak v roli mediato-
ra, tak i v rolich spornych stran. Pfedmétem
ukdzkové mediace byl spor zaméstnance s jeho
zaméstnavatelem ohledné vys$e odmény za vy-
tvofeni vyndlezu a dodate¢né odmeény z licen¢-
nich poplatkt za komer¢ni vyuzivani tohoto
patentu nabyvatelem licence. Vnitfni predpis
o vypoctu odmeény a zptsobu jeji thrady za-
méstnavatel zpracovany nemél. Cela zalezitost
modelové hrozila odchodem zaméstnance ze
spolecnosti a vleklym soudnim sporem. Béhem
mediace byl pfizvan expert podle Pravidla 5
ADR IP media¢niho centra Praha, ktery stra-
nam poskytl kvalifikované informace ohledné

prava ptivodce na odménu, jez vznika jiz v oka-
mziku uplatnéni prava zaméstnavatele na pa-
tent. Expert podrobné stranam vylozil pravni
otazku naroku ptivodce na dodate¢né vypora-
dani v pfipadé, pokud se jiz vyplacend odména
dostane do zjevného nepoméru s ptinosem do-
sazenym pozdéjsim nebo jinym uplatnénim vy-
nélezu. Expert se zejména zaméfil na otazky vy-
poctu licenénich poplatkil spojenych s technic-
kym a hospodarskym vyznamem vynalezu. Za-
vérem strandm predlozil i ndvrh konkrétniho
vzorce pro vypocet odmeény ptivodce s ohledem
na stanoveni spravedlivého zpisobu vypoctu
odmeény piivodce, a to z dosazenych licen¢nich
poplatkil spojenych s pfinosem vynalezu pro
zameéstnavatele. Expert stranam doporucil
i konkrétni opatfeni v oblasti internich predpi-

si zaméstnavatele a nastinil moznosti fesent je-
jich sporu, véetné pravnich aspektt situace, po-
kud by k dohodé nedoslo (rozpad vyzkumného
tymu, ztrata vyznamnych zakazek, vznik $kody
smluvnim partnertim v ramci spole¢ného vy-
zkumu, ohrozeni grantového projektu).

Jsme radi, ze se kurz pro advokaty-mediato-
ry vydafil a podle zpétné vazby od jeho ucastni-
ki1 byl pro né velice pfinosny. O tom svédéii za-
jem tucastnikd o dal$i spolupraci s IP mediac-
nim centrem Praha, a to v roli kvalifikovanych
IP mediatort zapsanych na jeho seznamu. Vy-
hodou zapisu na tento seznam je pristup k me-
dia¢nim kauzam poptdvanym u IP media¢niho
centra Praha ke $kolenim v oblasti priamyslové-
ho vlastnictvi organizovanym Ufadem priimys-
lového vlastnictvi, Svétovou organizaci dusev-
niho vlastnictvi, Utadem Evropské unie pro du-
$evni vlastnictvi a IP media¢nim centrem Pra-
ha, jakoz i pristup ke vzdélavani v oblasti
mediaci u vyse uvedenych subjektt. IP medi-
dtor uvedeny na seznamu IP media¢niho centra
Praha bude mit také moznost vyuzivat vyhod
portalu www.ipmediace.cz, na kterém bude
zvefejnén seznam proskolenych IP medidtort
pripravenych kvalifikované resit spory v oblasti
ochrany dusevniho vlastnictvi. Tito IP mediato-
fijsou tedy jiz nyni plné pripraveni vést naro¢né
spory v oblasti dusevniho vlastnictvi, zejména
pruamyslovych prav. Zvlastni podékovani patri
Utadu priimyslového vlastnictvi a jeho zamést-
nancim, bez jejichz podpory a aktivniho zapo-
jeni do celé akce by se tento specializa¢ni kurz
pro advokaty-mediatory neuskute¢nil.

Na podzim leto$niho roku se uskute¢ni také
obdobny kurz ur¢eny pro patentové zastupce,
ktery bude uspotadan opét ve spolupréci s Uta-
dem primyslového vlastnictvi. Obsahem toho-
to kurzu vsak tentokrat bude intenzivni pripra-
va patentovych zastupci v oblasti mediace
a mediac¢nich technik $pickovymi lektory v této
oblasti tak, aby byli i patentovi zastupci ptipra-
veni vést mediace v oblasti ochrany dusevniho
vlastnictvi. Po absolvovani prislusnych zkousek
se mohou patentovi zastupci stat zapsanymi
medidtory podle zdkona ¢. 202/2012 Sb., o me-
diacich. Vice o nasem kurzu pro patentové za-
stupce na webovych strankdch www.ipmedi-
ace.cz/aktuality.

V nasem IP media¢nim centru Praha jsme
déle pripravili na podzim leto$niho roku pro
ucastniky uvodniho kurzu pro advokaty-medi-
atory nadstavbové specializa¢ni studium fran-
chisingu, a to ve spolupréci s Ceskou asociaci
franchisingu. Také v oblasti franchisingového
podnikani jde totiZ ¢asto o urovnavani vysoce
odbornych neshod a spora, které vznikaji ve
vztahu k provozovani franchisingového kon-
ceptu. Soudni Fe§eni sporu nemusi ptinést oce-
kavany vysledek, muzZe jit o nejednoznacny vy-
klad prava, hrozi vysoké naklady na vedeni spo-
ru, existuje ¢asova ¢i ekonomicka tisen stran
nebo spor je prilis komplexni. V pripadé fran-
chisingového podnikani pripadaji v uvahu
vSechny tyto aspekty. Jde o velmi specifické spo-
ry vyzadujici velkou znalost této oblasti podni-
kani a které je Zddouci vyfesit dohodou za tcasti
specializovaného IP medidtora. I v této oblasti
mize byt také velmi prospésné vyuzit ptitom-
nost experta podle Pravidla 5 ADR IP media¢-
niho centra Praha.

Je zfejmé, Ze mediace umoziuji vS§em ma-
lym a stfednim podnikim, univerzitam, vyso-
kym $koldm, vefejnym vyzkumnym institucim,
jakoz i ptivodctim a autorim autorskych dél
urovnat jejich spor smirnou cestou. Mezi hlavni
vyhody mediace patfi skute¢nost, Ze ponechava
ucastnikiim kontrolu nad procesem fesent je-
jich konfliktu a podobou kone¢ného vysledku;
je casové a ekonomicky usporna, probiha bez
dlouhych ¢ekacich lhit a zbyte¢nych finanénich
nakladt; snizuje napéti, se kterym prichazeji
ucastnici k mediatorovi, a nevytvari ovzdusi na-
péti, ale prostor pro ptipadnou budouci spolu-
praci; divérné informace uchovava mezi ucast-
niky. Uspésnost feseni konfliktnich ptipadd je
velmi vysokd, podle svétovych statistik zhruba
75 %. Mediace se vyuzivaji ve vSech vyspélych
zemich Evropy i USA ¢i Austrélie. Nevéhejte
proto a mediaci také vyzkousejte!

Kontakty:
IP media¢ni centrum Praha, zapsany tstav
Na Strazi 1306/5, 180 00 Praha 8
tel.: +420 283 843 130, mobil: +420 602 331 905
e-mail: info@ipmediace.cz
www.ipmediace.cz
JUDr. David Karabec, MPA, LL.M.

Zacinaji vznikat digitalni technicke

mapy

Projekty, které pocitaji se vznikem digi-
talnich technickych map, za vice nez

4,1 mld. K¢, budou i diky financim z Ope-
raéniho programu Podnikani a inovace pro
konkurenceschopnost realizovat kraje.
DTM zasadné pomohou véem obé&anim,
véetné projektantu i stavebniku, a také
méstim, obcim i statu. Diky nim budou na
jednom misté dostupné digitélni udaje

o veskeré infrastrukture na Gzemi celé CR.

40 % objektt 30 000 km siti

2021

60 % objektd

80 000 km siti

75 % objekti 130 000 km siti

DTM vzniknou diky konsolidaci existujicich
dat a potizeni zna¢ného mnozZstvi novych dat.
V cervenci 2023 by DTM méla obsahovat jed-
notné zpracovana data o vSech druzich doprav-
ni a technické infrastruktury od verejnoprav-
nich i soukromych vlastnikii infrastruktury na
tizemi celé CR. Ptispéje to ke zjednoduseni
a zrychleni pfipravy, povolovani a umistovani
staveb, DTM také pomohou stavebnikiim pti
ptipravé investic a zefektivni fadu ¢innosti ve-
fejné spravy. Nasledné po uvedeni do provozu
se data o uzemi budou aktualizovat prabézné
vidy pti dokoncovani staveb podle dokumen-
tace skute¢ného provedeni. To bude pro udrze-
ni spolehlivosti DTM i po skonceni projektu
klicové.

,Ve spolupraci s Ceskym titadem zemémé-
fickym a katastralnim, kraji, podnikatelskym
sektorem a fadou vynikajicich odbornikt
v oblasti geoinformatiky Ministerstvo pramys-

lu a obchodu pripravilo program podpory pro
tvorbu DTM kraju,* ekl vicepremiér a ministr
prumyslu a obchodu Karel Havli¢ek a dodal:
»Projekty krajt, Spravy zeleznic a Reditelstvi
silnic a délnic predstavuji unikatni a nesmirné
ambiciézni pocin v digitalizaci prostorovych
dat, ktery zasadné posune digitalizaci vefejné
spravy jako celku. DTM se vyuziji pro digitali-
zaci stavebniho fizeni. Cela fada otevienych
dat také ptinese zcela nové moznosti i pro sdi-
leni infrastruktury a rozvoj siti elektronickych
komunikaci.“

MPO ve dvou vyzvach obdrzelo projekty
od vsech 13 kraju a od tfi vefejnopravnich
spravct dopravni a technické infrastruktury,
véetné Spravy Zeleznic a Reditelstvi silnic
a dalnic. Projekty pocitaji s tim, Ze se se jednot-
nym zpusobem zdigitalizuje zakladni prosto-
rova situace na 475 000 hektart tizemi CR,
z toho se 154 000 hektarti zmapuje zcela nove.

Zdigitalizuje se tak 60 % vSech zastavénych
a ostatnich ploch v CR a 80 000 kilometrt do-
pravni a technické infrastruktury.

Celkovy objem planovanych investic presa-
huje 4,1 miliardy K¢. Dotace z opera¢niho pro-
gramu jsou témér 3,5 miliardy K¢, ostatni fi-
nanc¢ni prostfedky pujdou z rozpoctu kraji
a statu. ,,Prvni rozhodnuti o poskytnuti dotace
uz dostaly dobre pripravené projekty Jihoceské-
ho a Plzenského kraje. O dalsich projektech se
rozhodne v brzké dob¢,” sdélil naméstek mi-
nistra pramyslu a obchodu pro EU fondy Ma-
rian Piecha a dodava: ,Velmi si vazime kraju za
vynalozené usili a profesionalitu, se kterou
k témto aktivitam pfistupuji.”

Data o zakladni prostorové situaci na uzemi
CR byla dosud roztfisténd, nejednotnd, netiplna
a nepfesna. V urcité podobé je vedly pouze né-
které kraje a obce. V roce 2023 by jednotné
DTM mély pokryvat celé tzemi CR, a méla by

se tak zkonsolidovat veskera existujici data kra-
ji, mést, obci a verejnopravnich vlastniki infra-
struktury. Dalsi velky objem dat vlozi do DTM
soukrom{ vlastnici infrastruktury. Udaje tak
budou dostupné z jednoho mista. Marian Pie-
cha k tomu doplnil: ,Pofizovani novych dat
v celé CR je obrovsky tkol, ktery casové i fi-
nancné presahne limity aktudlni vyzvy. Minis-
terstvo primyslu a obchodu proto pripravuje
dalsi vyzvu na rozvoj DTM s alokaci 1,4 miliar-
dy K¢. Predpoklada, ze ji vyhlasi v roce 2022,
projekty by se mély realizovat do roku 2025.
Cilem pripravované vyzvy bude zdigitalizo-
vat objekty zakladni prostorové situace na dal-
$ich 139 000 hektarech a dalsich 47 000 kilome-
trt siti dopravni a technické infrastruktury.
V souhrnu tak do konce roku 2025 md byt zdi-
gitalizovano 75 % objektll vSech zastavénych
a ostatnich ploch a 130 000 kilometrt siti na ce-
1ém tzemi CR. (t2)
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CESKA
SPOLECNOST
PRO JAKOST
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Kvalita je u nas dulezité téma

Strana vychazi pod partnerskou zastitou Ceské spoleénosti pro jakost

Okruh fandu kvality se rozrista. Jednim

z diikazu je stéle Eetnéjsi rodina téch firem
a organizaci, které se pfihlasily do soutéze
Ambasador kvality a byly ocenény. Tu vy-
hlasuje kazdym rokem Ceska spole¢nost
pro jakost. Loni v ni vyrazné zabodovala
olomoucké firma Koyo Bearings Ceska re-
publika s.r.o., ktera se fadi mezi svétové
$picky ve vyrobé lozZisek. Jak zde ke kvalité
pristupuji a v jakém pojeti na ni nahliZeji,
o tom jsem hovofila s feditelem Ing. Mar-
kem Janku:

Jak byste charakterizoval vasi spolecnost,
¢im se vyznacuje?

Spole¢nost Koyo Bearings Ceska republika je
soucasti japonské korporace JTEKT, kterou z¢as-
ti vlastni Toyota. Na§ vyrobni systém je tak po-
staven na principech Toyota Production Syste-
mu, ktery si zakladd na zjednoduseni a zestihleni
procest a odstranéni zbyte¢nych operaci. Svou
pozornost zaméfujeme na maximalni efektivitu
vsech procest, vysokou produktivitu a kvalitu.
Vénujeme se intenzivné automatizované digitali-
zaci v souladu s principy Priimyslu 4.0. Souc¢asné
ale chceme, aby zde zistala lidsky srozumitelna
podoba planovani, reportingu a fizeni vyrobni-
ho procesu. Vse s diirazem na bezpe¢nost nasich
vice nez 400 zaméstnanct.

Firma je drzitelem mnoha ocenéni a soucas-
né se vénujete fadé odpovédnych a udrzi-
telnych projektl. Pfedstavil byste nékteré
z nich?

Dlouhodobé prosazujeme strategii spolecenské
odpovédnosti vyvazené ve vech svych tiech pi-
litich. Prvni je ekonomicky, ktery stavime na
etickém kodexu, odmitani korupce, plnime za-
konné pozadavky, a fadné platime dané a odvo-
dy. Jsme aktivni v nejruznéjsich zdjmovych

sdruzenich na podporu technického vzdélavani
v regionu a také vénujeme pozornost podpore
neziskovych organizaci a charité.

Druhy pilif je environmentalni, ktery se za-
byva dopadem vyroby na Zivotni prostredi. Ne-
ustale realizujeme projekty, které vedou k tzv.
zelengjsi vyrobé, snizeni emisi CO: ¢i znovu-
vyuzitelnosti a snizeni mnozstvi odpadu. Tyto
nase snahy byly symbolicky odménény napti-
klad tfetim mistem v soutézi za dlouhodoby
prinos v oblasti Zivotniho prostredi, kterou loni
vyhlasil Olomoucky kraj.

Poslednim pilifem je socidlni, ve kterém je
nas$im cilem spokojeny a zdravy zaméstnanec
a snazime se o tzv. work-life balance. Poradame
nejriznéjsi socialni akce pro celé rodiny, pod-
porujeme zdravy zivotni styl a jako velmi dile-
zité téma vnimdame prosazovani principd age
managementu, tedy fizeni s ohledem na véko-
vou riiznorodost zaméstnanc.

Ze i v této oblasti jdeme spravnym smérem,
nam v roce 2019 stvrdilo prestizni ocenéni Na-
rodni cena Ceské republiky za spole¢enskou od-
povédnost. Opakované se uspésné umistujeme
v soutézi Sodexo Zameéstnavatel regionu a rad
potvrzuji, ze jsme Cerstvé ziskali mezinarodné
uznavanou akreditaci Investors in People.

Neni neznamou informaci, Ze si zakladate
na kvalité. Jak ji Fidite? A jaké metody a na-
stroje kvality vyuzivate?

Systém kvality prostupuje celou strukturou fir-
my. Pozadavky a zasady standardu IATF16949
jsou rozpracovany a pouzivany v kazdodennim
fizeni zavodu. Snazime se klast diiraz na systé-
mové pouzivani PDCA cyklu pro neustalé zlep-
$ovani a méfeni dosahovanych vysledka na pre-
dem jasné definované a nastavené cile. Co se ty-
ka metod, tak dualezitym nastrojem je v ramci
feSeni problému dusledné vyuzivani 5xPro¢,
Pareta a Ishikawi. Co se nam podatilo v navaz-
nosti na na$e procesy obrabéni, je vyuzivani sta-

Ing. Marek Janku, feditel Koyo Bearings
Ceska republika s.r.o.

tistickych metod. Ve vyrobé mame velmi dobre
implementovano SPC, pomoci na zakazku déla-
nych elektronickych jednotek a SW vyhodno-
cujeme v redlném case zpusobilost procesu a vi-
dime, jak probihalo fizeni procesu na kazdém
obrabécim stroji. VSechna data jsou online pre-
nasena na disk a archivovana, takze zpétné mu-
zeme kdykoli provést ovéfeni toho, co se na da-
ném stroji v daném case udalo.

Myslite si, Ze je kvalita rozhodujicim fakto-
rem pro konkurenceschopnost?

Podle mého ndzoru je to jeden z kli¢ovych fak-
tort. Nicméné v nasi oblasti vyroby lozisek vi-
dime, Ze se stavd samozfejmosti a ¢im dal vice
rozhoduje cena produktu.

Za rok 2020 jste ziskali ocenéni Ambasador
kvality CR. Jaky byl impulz pro p¥ihlaseni se
do soutéze?

Kvalita je u nas dulezité téma a vzdy jsme radi,
pokud miizeme ziskat od externich odbornika
zpétnou vazbu o nasem systému fizeni a o tom,
co pripadné miizeme zlep$it. Prihldsenim do
soutéze Ambasador kvality jsme chtéli ziskat
nézor a pohled zkugenych kolegii z Ceské spo-
le¢nosti pro jakost, ktefi maji prilezitost navsteé-
vovat spoustu firem a porovnavat silné/slabé
stranky nejen v ramci hodnoticiho auditu této
soutéze. Pro nds byl velmi cenny jejich pohled
a hodnoceni. To, Ze jsme ziskali ocenéni, bylo
pro nasi firmu a tym lidi velké povzbuzeni do
budoucnosti a velkym zavazkem, Ze vysoky
standard fizeni minimélné udrzime.

A bylo naro¢né projit véemi nastrahami to-
hoto klani?

Pti hodnoceni jsme se snazili oteviené prezen-
tovat nase procesy a systém rizeni. Vét§inou
z kazdého auditu vlddne ve firmé urcitd obava,
ale musim ocenit velmi pozitivni ptistup hod-
notiteltl. TakZe nebylo to uplné jednoduché,
ale neni se ¢eho bat a doporucuji dal$im za-
jemctim jit aktivné do této soutéze. Myslim, Ze
stoji za to védét, kde je firma v porovnani
s ostatnimi podniky.

Zdalo se vam komplexni hodnoceni slozité?

Ja se v oblasti kvality automobilového pramyslu
slozité. Je faktem, Ze v nékterych ¢astech hod-
noceni jsme zabrousili do vétsich detailti nez
naptiklad pfi zdkaznickych auditech, ale vzdy to
bylo velmi konstruktivni a v pozitivni roviné
s priklady toho, co by podle hodnotitela $lo
zlepsit.

za odpovédi podékovala Eva Brixi

Ctvrty ro¢nik soutéze Ambasador kvality CR je tady
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Z kvalitu $ifi, aktivné
se zasazuji o jeji
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implementaci. Vel-

mi prestiZnimi jsou bezpochyby soutéze,
které CSJ vyhlasuje a organizuje. Jednou

z nich je i Ambasador kvality CR. Od ¢ervna
je mozné se do tohoto klani pfihlasit.
Uzavérka pfihlasek je stanovena na 30. za-
i 2021. Diky spolupraci s Asociaci malych

a stfednich podnika a zivnostniki CR se

do soutéze bude moci zapojit daleko vice
firem nez dosud.

qgna3®

Ceska spole¢nost pro jakost dlouhodobé usilu-
je o rozvoj a véeobecnou popularizaci nastroju
managementu kvality. Podporou kvality chce
prispivat i k ekonomickému uspéchu firem
a poskytovani kvalitnich sluzeb subjektii ve ve-
fejném sektoru a jejich efektivnimu fungovani.
Pravé proto byla vyhlasena tato soutéz, kterd
letos vstupuje do ¢tvrtého roc¢niku a je zaloze-
na na posouzeni nejen dosazenych vysledkt
organizaci, ale pfedev§im na posouzeni jejich
pristupu ke kvalité jako k fenoménu, ktery je
nezbytnym predpokladem pro dlouhodobou
uspésnost.

Kvalita v tomto programu ocenovani neni
vSak chapana pouze jako souhrn ptistupi, kte-
ré vedou k zajisténi podminek pro vyrobu kva-
litnich produktti ¢i poskytovani kvalitnich slu-
zeb. Zahrnuje i dalsi aktivity, mezi které patii

naptiklad aktivni propagace a komunikace
kvality u vSech dutlezitych zainteresovanych
stran, inovace produktd, odpovédny a udrzi-
telny pristup k podnikani. Poslanim soutéze je
také predat managementu zpétnou vazbu
o stavu a smeéfovani organizace na cesté
k tspéchu, jehoz je kvalita zakladem.

Piedsedkyné Ceské spole¢nosti pro jakost
Elena Stibtrkova k vyhlasenym cendam uvedla:
»Ambasadory kvality Ceské republiky se mo-
hou stat organizace, pro které je kvalita soucds-
ti filozofie a kvalitu vnimaji jako predpoklad
k zajisténi dlouhodobé uspésnosti, coz musi
byt ptfi hodnoceni patrné na prvni pohled.”
A pripomnéla: ,Ocenéné organizace musi rov-
néz dolozit své aktivity pri propagaci kvality
smérem ke vSem zainteresovanym stranam.
Stavaji se prikladem, jak pristupovat ke zvyso-
vani kvality a spolec¢enské odpovédnosti.”

Eva Svobodovd, clenka predstavenstva
a generalni feditelka Asociace malych a stfed-
nich podnik? a Zivnostnik CR, doplnila: ,,Sy-
stémovy pristup ke kvalité je jednim z pilira
podnikdni nejen ¢lend nasi asociace, ale vétsiny
firem v Ceské republice. Asociace se stala part-
nerem ceny Ambasador kvality CR, protoze
kvalita je cestou k pfitomnosti nasich podnikt
na zahrani¢nich trzich, je cestou k udrzitelné-
mu rozvoji a rozvoji inovac¢nich schopnosti.
Utast v cené davé nagim ¢lenim mimotadnou
prilezitost, jak se porovnat s konkurenci a pro-
kazat, ze Ceské malé a stfedni podniky dbaji na
kvalitu fizeni, produkti i sluzeb, a navic $ifi
povédomi o dulezitosti kvality.”

V ramci ocenéni je hodnoceno pét oblasti.
Prvni je orientovana na ekonomické ukazatele.
Druha oblast nazvand Ocenéni za kvalitu se

zaméfuje na to, jakd ocenéni v oblasti kvality
organizace jiz ziskala, jaké ma akreditované
certifikaty, a pripadné jaka personalni , kvali-
tarska“ ocenéni obdrzeli pracovnici organizaci.
Treti oblasti s nejvétsi vahou v hodnoceni jsou
»aktivity organizace na podporu kvality“. Tam
se fadi napriklad zapojeni do narodnich ¢i me-
zinarodnich profesnich organizaci, organizo-
vani odbornych akci, publika¢ni ¢i pfednasko-
vé ¢innost pracovniki. Ctvrta se soustfedi na
udrzitelny rozvoj a ochranu Zivotniho prostie-
di a posledni na ochranu spottebitele.

Vykonny feditel Ceské spole¢nosti pro ja-
kost Petr Koten fekl: ,,Organizace jsou hodno-
ceny nejen podle souc¢asnych ekonomickych
vysledki, ale predevsim je mapovan jejich pti-
stup ke kvalité, ktera je predpokladem k dlou-
hodobé tspésnosti, ekonomickému a spole-
¢enskému rozvoji. Dokladuji své aktivity pri
propagaci kvality, podpote inovaci, uplatiova-
ni spolec¢ensky odpovédnych pristupd, naplio-
vani zasad udrzitelného rozvoje a odpovédné
komunikaci.“

Vitézem posledniho ro¢niku ceny ve fi-
remnim sektoru a Ambasadorem kvality se
stala spole¢nost Koyo Bearings Ceska republi-
ka s.r.o. Hodnotitelé ocenili zejména $irokou
skalu aktivit v oblasti kvality a $ifeni povédomi
o kvalité, projektt zlepSovani, inovaci, rozvoje
pracovnikil a na poli ochrany Zivotniho pro-
stfedi. K ziskané cené se reditel spole¢nosti
Marek Jankua vyjadril: ,Nasim cilem je, aby
vs$ichni zaméstnanci kvalitu vnimali jako fi-
remni strategii a nastroj ke zvySovani efektivity
vSech procest. Véfime, Ze je to spravna cesta
ke zlepsovani konkurenceschopnosti a prosa-
zeni se na naro¢ném trhu, ktery v oblasti vyro-

by lozisek panuje. Je dilezité zminit, Ze kazdy
systém fizeni je predev$im o lidech, tymové
spolupraci, komunikaci a celkové firemni kul-
tute. Tu mdme u nas v zavodé, podle mého na-
zoru, na velmi vysoké urovni, a proto patfi vel-
ké podékovani véem zaméstnanctim nasi spo-
le¢nosti. Diky nim jsme ziskali toto prestizni
ocenéni.”

Soutéz pro uchazece nepredstavuje zasadni
administrativni zatéz. Zajemci vyplni jedno-
duchy dotaznik, ktery je zpfistupnén na inter-
netovych strankach Ceské spole¢nosti pro ja-
kost. Kvalifikovani hodnotitelé provedou po-
souzeni udajti uvedenych v dotazniku. Prvnich
Sest nejlepsich organizaci postupuje a nasledné
se u nich uskute¢ni jednodenni ovéfovaci po-
souzeni na misté.

Prvni, dotaznikova faze ucasti v soutézi je
zcela bezplatna. Zpoplatnéno je druhé kolo,
kdy probihd hodnoceni na misté. Vyse poplat-
ku ¢ini 18 000 korun a je navy$ena o skutecné
cestovni ndklady hodnotitelti. V pripadé verej-
ného sektoru je poplatek nizsi — 15 000 korun.
Vyhlaseni soutéze se uskute¢ni v ramci slavno-
stniho vecera poradaného pfi prilezitosti ko-
néani pravidelné podzimni Mezinarodni konfe-
rence kvality na zac¢atku prosince tohoto roku.

Mezi Ambasadory kvality CR a uspésné
drzitele ceny se zaradily firmy jako jiZ jmenovana
Koyo Bearings Ceska republika, s.r.o., Albert
Ceska republika, s.r.0., SKODA AUTO, a.s., nebo
Makro Cash&Carry CR s.r.0. Ve vefejném sekto-
ru se ambasadory kvality staly Statutarni mésto
Dééin, Utad méstské ¢asti Praha 10, Fyzikalni
tistav AV CR v.v.i./ pracovisté ELI Beamlines,
Utad primyslového vlastnictvi, mésto Hranice
nebo Dopravni podnik hl. m. Prahy, a.s. (tz)
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Rodinna firma SIKO Koupelny & kuchyné

jde do svéta

Spolecnost SIKO po tficeti letech své exis-
tence vstupuje s inovativnimi patentovanymi
technologickymi novinkami na svétovy trh.
Firma investovala 150 miliéna korun do spo-
le¢nosti Swiss Aqua Technologies, a rozsifila
tak své portfolio o patentované vynélezy

s ekologickou pfidanou hodnotou, které
jsou dostupné jiz ve 46 zemich svéta. Inova-
tivni vyrobky z nového portfolia pomahaji
usetfit jak penize, tak velké mnozstvi vody.
SIKO se chysta revoluéni technologie vysta-
vovat také na EXPO 2020 v Dubaji.

vvvvv

SIKO vstupuje na pole inovativnich patentt
a svymi jedine¢nymi produkty ohlasila vstup na
mezinarodni globalni trh. Expanzi doprovazi na-
staveni nové udrzitelné podnikatelské filozofie,
jejiz hlavnim cilem je péce o kvalitu a zaroven
usporu vody. Za timto ucelem firma investovala
150 miliént K¢ do spole¢nosti Swiss Aqua Tech-
nologies se sidlem ve §vycarském Chamu. Spo-
le¢nost tvori tym inZenyra a védct pod vedenim
slovenského vynalezce Frantiska Pancurdka, za-
pojeny témét dvé desetileti do vyzkumu a vyvoje
produktd. Timto spojenim se roz$ifuje status
spole¢nosti SIKO o rozmér mezinarodni inova-
tivni firmy, ktera nabizi vlastni patentované tech-
nologie, jez zptijemnuji Zivot spotiebiteltl, Setfi
penize a také zivotni prostiedi.

»Nasim cilem je prinaset vodu v co nejlepsi
kvalité, stejné jako vyrobky, které pomohou s jeji
usporou. Cesta k tomuto cili nebyla jednoducha.
Nakonec jsme se rozhodli investovat do vlast-
nich napadi. Spojili jsme se s vynalezcem se slo-
venskymi kofeny Frantiskem Pancurdkem z fir-
my Swiss Aqua Technologies, vysvétil Tomas
Vala, generalni feditel spole¢nosti SIKO. ,,Po
vstupu do této spole¢nosti jsme vyvinuli enorm-
ni asili, aby tento riskantni krok, ktery vyzadoval

obrovskou investici, neskon¢il jen u skvélého na-
padu, ale aby se sen podatilo zrealizovat cely -
od vyroby pres certifikaci az po globalni obchod-
ni uspéch,” dodal Tomds Vala. Pravé diky tomu
jsou tyto vyrobky dnes k dostani jiz ve 46 zemich
svéta a mnohé dalsi jsou ve fazich jednani. Na-
pfiklad na Novém Zélandu je OFS technologie
jiz ve fazi certifikace a slibné se jevi i Tunisko.

Nejuspornéjsi toaleta na trhu usetfi tisice
Na trh byly uvedeny tfi skupiny inovativnich
vyrobku s patentovanymi technologiemi Op-
timFlush System (uspora vody), IonPolarizati-
on System (fyzikalni zlepSeni kvality vody)
a WaterCare System (vyuziti vlastnosti vody
k ndhradé externich zdrojii energie, jako je elek-
tfina ¢i baterie).

Technologie OFS (OptimFlush System) re-
prezentuje novou generaci usporné toalety.
Konkrétné jde o nejispornéjsi toaletu na svéte,
jez nedetfi pouze prirodu, ale i nase penize.
Vzhledem k ¢etnosti vyuzivani toalet se tak kaz-
dy usetfeny litr pozitivné projevi na vysledném
vyuctovani a toalety SIKO se systémem OFS
vam mohou usetfit az tisice korun ro¢né.

Podle statistik splachne jedna osoba pru-
mérné az sedmkrét denné. Ctyf¢lenna doméc-
nost tak béhem jediného dne splachne osma-
dvacetkrat, coz by pti bézné spotfebé starych
splachovacich systémi tvotilo celkovou spotfte-
bu az 60 hektolitri vody ro¢né. Napiiklad v Ce-
ské republice pri prumérné aktualni cené za
vodné a stocné 93 K¢/m? se tak vysledna castka
miiZe vy$plhat na takika 6000 K¢ ro¢né pouze
za splachovani. S OFS technologii se v takovém
pfipadé da usetfit pres 3000 K¢ ro¢né.

»S nasim OFS systémem jsme sklidili velky
uspéch naptiklad na veletrhu ve Frankfurtu.
Vystavovanou toaletu jsme splachovali napro-
sto spolehlivé s dvéma a ptl litry vody a velice
dobre s jednim a pul litrem. Byla to naprosta re-

voluce. A nutno dodat, Ze nejen OFS, ale i dalsi
prezentované revolu¢ni technologie vzbudily
neuvétitelny zdjem nejen zakaznikd, ale i vel-
kych vyrobcii sanity, ekl Ondfej Sochor, gene-
ralni feditel Swiss Aqua Technologies.

Dals$imi produkty v portfoliu patentovanych
inovativnich vyrobki jsou IPS technologie (Ion-
Polarization System) neboli ekologicky zptsob
upravy vody pomoci prirodnich (fyzikalnich)
zékont. V této radé je k dostani prautokovd trub-
ka KalyxX, jez na zdkladé galvanické tpravy vo-
dy bez pouziti externiho zdroje G¢inné redukuje
vyskyt vodniho kamene ve vodovodnim potrubi
az 0 76 %. Dal$im produktem s touto technologii
je praci koule WashBall zajistujici lepsi vysledek
prani, tsporu praciho prasku a ochranu pred
vodnim kamenem. Jeho uc¢innost byla otestova-
naiv USA a nyni se objevuje v pozitivnich re-
cenzich u vech prodejctL.

WCS (WaterCare System) technologie je
soucasti hlavice tzv. pedikérni sprchy. Pfedni
strana hlavice je vyuzitelnd ke klasickému
sprchovani, zadni strana obsahuje rotujici brus-
ny kdmen a je navrzena pro snadné, bezpecné
a rychlé odstranéni tvrdé pokozky na chodid-
lech, masdz ¢i peeling.

Nova technologie se prodava

jiz ve 46 zemich svéta

Vyrobky SAT se aktualné prodavaji ve 46 zemich
na vSech kontinentech svéta. V roce 2020 byl fir-
mou American Standard uveden produkt Op-
timFlush na americky trh. Nejvétsiho obratu fir-
ma dosahuje v Asii (Cina, Indie, Izrael, Thajsko
nebo Irdk), dale v Severni i Jizni Americe (USA,
Brazilie a Mexiko) a v Evropé (vedle stata EU
i Balkdn a Britanie). Firma se zaroven snazi roz-
vijet aktivity v Africe (Tunisko a Maroko), Au-
stralii a intenzivni jedndni vede také s nékolika
zakazniky se zdjmem o spolupraci v Rusku ¢i na
Novém Zélandé. Spole¢nost hodné pokrocila

i v oblasti vyzkumu a vyvoje a ptipravuje dalsi
generace vSech koupelnovych technologii. Na
podzim SIKO planuje OFS systém spolu s dalsi-
mi revolu¢nimi technologiemi vystavovat na ve-
letrhu EXPO 2020 v Dubaji. Spole¢nost je i part-
nerem narodniho pavilonu Ceské republiky.

Ze SIKO se tak stava vyznamny globalni hra¢
v segmentu a zacind psat novou kapitolu svého
pfibéhu. Béhem tohoto roku planuje prodat jen
v Evropé celkem 10 000 toalet. OFS technologie
ma také potencidl uspét na dal$ich trzich. Cilem
spole¢nosti je, aby byl do deseti let OptimFlush
System v kazdé druhé nové zatizované koupelné
ve vyspélém svété. Vizi je uvadét dalsi jedine¢né
vyrobky s unikatnimi vlastnostmi a vybudovat
firmu s distribuci po celém svété.

SIKO Koupelny & kuchyné je rozsédhlou
prodejni siti, ktera ma jiz pres 50 prodejen na
¢eském a slovenském trhu a vice nez 900 za-
méstnanctl. Obrat za rok 2020 vzrostl o 7 % na
4,3 mld. K¢. Spole¢nost je nejsilnéjsim prodej-
cem kompletniho koupelnového a od roku 2012
i kuchynského vybaveni na ¢eském i sloven-
ském trhu. Unikatnim koupelnovo-kuchyn-
skym centrem v Cechach je showroom SIKO
Koupelny & kuchyné v Praze na Zli¢iné, na je-
hoz interiérech se podilel atelier architektky Evy
Jiti¢éné. Své showroomy postupné méni do no-
vého obchodniho konceptu designovaného
podle hemisfér lidského mozku. Spole¢nost
skrze své investice do spole¢nosti Swiss Aqua
Technologies pronikla na globalni trh a nyni
prodava své produkty jiz ve 46 zemich na vSech
kontinentech svéta. Kapitdlovym vstupem do
LIVEA, jednoho z top e-shopt francouzského
online trhu s koupelnovym zbozim, SIKO od-
startovalo v roce 2020 také expanzi smérem na
zapad. Toaleta se systémem OptimFlush byla
dokonce v lonském roce ocenéna prestizni me-
zinarodni cenou za design Red Dot Design
Award 2020. (t2)

Trafostanice EG.D k rozvoji elektromobility na sidlistich

Souéasti distribuéni sité EG.D je mimo jiné

i zhruba 20 000 trafostanic na tGzemi jiznich
Cech, Vysoéiny a jizni Moravy. Mnohé z nich
jsou svym umisténim vhodné pro instalaci
wallboxu pro dobijeni elektromobilt. Na to
sazi novy produkt EG.D Dobije¢ka na trafos-
tanici, ktery mize pomoci snadno rozsifit
dobijeci infrastrukturu pro elektromobily,

a to i na sidlistich, kde s nabijenim elektro-
mobilt byva problém.

»Nedostatecna dobijeci infrastruktura byva casto
oznacovana jako jeden z hlavnich diivodi toho,
pro¢ se elektromobilita v CR doposud vyraznéji
nerozvinula. V EG.D jsme si fekli, Ze i kdyz jako

distributor mdme v tomto ohledu svazané ruce
a z pohledu regulace nejsme opravnéni v elektro-
mobilité ¢init aktivni podnikatelské kroky, mu-
Zeme elektromobilistim diky znalosti nasi sou-
stavy alespon nabidnout vhodna mista pro insta-
lace jejich dobijecich stanic,“ vysvétlil Michal
Holan, projektovy manazer distribu¢ni spolec-
nosti EG.D. Spole¢nost EG.D vytipovala nékolik
desitek vhodnych trafostanic, které pfimo souse-
di se sidlistnimi parkovisti a jsou vhodné k insta-
laci dobijeci stanice, resp. wallboxu. ,,Zamérili
jsme se hlavné na problém sidlistniho dobijeni.
I na sidlistich se jiz zacaly objevovat elektromo-
bily a lidé Zijici v panelovych domech nemaji tak
velké moznosti dobijeni jako lidé v rodinnych
domech, ktefi si mohou nésténnou dobijeci sta-

nici, tedy wallbox, umistit napiiklad do garaze,”
dodal Michal Holan.

Prvni Dobijec¢ku na trafostanici EG.D mohou
Fidici najit v Tiebici v ulici Kpt. Jaro$e. Provozuje ji

spole¢nost E.ON Energie. Neni urcena jen pro
energetické spole¢nosti, ale i pro mésta a obce,
které by si rady dobijecku poridily i na své tizemi.
Dobijecku oceni zakaznici z fad firem nebo fyzic-
kych osob, které vyuzivaji elektromobil a hledaji
misto pro rychlou a levnou instalaci dobijeci sta-
nice. Oproti jinym zptsobim vystavby dobijecek
tady neni zapottebi ziskat stavebni povoleni.

S produktem Dobijecka na trafostanici se
mohou zakaznici bliZze seznamit na strankach
www.egd.cz/wallbox. Tam také naleznou seznam
vydefinovanych vhodnych trafostanic, poptav-
kovy formuldf a cenu této sluzby. ,Samotny vy-
bér wallboxu, elektroinstala¢ni firmy a dodavate-
le energii je zcela na uvazeni zakaznika,“ sdélil
Michal Holan. (t2)

Ostravsky startup

Perfect-Air ma dalsiho investora

Perfect-Air, progresivni startup z Ostravy
zabyvajici se hyperlokalnim méfenim zne-
¢isténi ovzdusi, ma nového investora. WCA
Holding Matouse Poléka se investici v fadu
nékolika miliént korun pfipojuje ke stavaiji-
cim majitelim - zakladateli Martinu Mal¢i-
kovi a spoleénosti Soulmates Ventures.

Vstup nového investora je vysledkem tispésné
pulro¢ni akcelerace projektu, za niZ stoji pravé
investi¢ni akcelerator Soulmates Ventures. Sou-
¢asna valuace projektu Perfect-Air se timto kro-
kem zvys$uje na 110 milionti korun. Na projektu
zacal zakladatel Martin Malcik pracovat pred
tfemi lety. Dulezitym impulzem pro rozvoj hy-
perlokalniho méfeni znecisténi ovzdusi byl vstup

investicniho akceleratoru Soulmates Ventures.
»Za pul roku jsme Perfect-Air posunuli o vyraz-
ny kus vpred. Uz nejde o pouhy hardware, tedy
meéfici stanici hyperlokalniho znecisténi, ale
o sofistikovany komplexni systém, kdy jsou data
kalibrovana pomoci pokro¢ilych matematickych
modeltl na zakladé dat z vice zdroji, vysvétlil
zakladatel Perfect- Air Martin Malcik.
Perfect-Air vyuzivd hydrometeorologicka
data, jako je sila a smér vétru, teplota, tlak, vlh-
kost, ale také data z druzic, informace o dopravé
¢i geografické udaje. ,,Sestavili jsme tym, které-
mu se podarilo béhem $esti mésict dostat pro-
jekt na uroven, kam dosla nase konkurence za
dva roky pti investicich nékolika miliént dola-
rt,“ komentoval dosavadni kroky Hynek Sochor,
zakladatel Soulmates Ventures. Odbornici z Per-

fect-Air v soucasné chvili pracuji na napojeni
vrstev s informacemi o dal$ich latkdch obsaze-
nych v ovzdusi, pylech a pozarech. ,Nad tim
v§im funguje chytry algoritmus, ktery ma schop-
nosti ucenti. Vlastni hardware vyuzivame ke kali-
braci dat ziskanych z nejraznéjsich datovych
zdroju. Cilem je vytvorit platformu, ktera dokaze
poskytovat nejpresnéjsi digitalni data o kvalité
ovzdus$i na svété,“ popsal Hynek Sochor.

Pro pokracovani akcelerace jsou pottreba
dalsi finan¢ni prostiedky, které ptivodni inves-
tor nehledal ptilis dlouho. ,, Investice do pokro-
¢ilého systému Perfect-Air pomahd diverzifiko-
vat nase portfolio a také jim napliiujeme nas
priklon k udrzitelnym projektim. Znecisténi
ovzdusi je v poslednich letech velké téma, o Os-
travsku to pak plati dvojndsob. Ambice projektu

vsak dalece prekracuji zdejsi region a nejvétsi
vyzvou pro nasledujici mésice bude skalovani
produktu za hranice Ceské republiky. Prévé
k tomu jsou finan¢ni prostfedky nasi spole¢nos-
ti urceny,” uvedl majitel WCA Holding Matous
Polak.

I po vstupu nového investora drzi ve spole¢-
nosti Perfectair Labs majoritni podil Slamka
Consulting Martina Mal¢ika. Soulmates Ventures
si prostrednictvim dcefiné spole¢nosti Soulmates
Capital ponechava 10% podil. ,,V dal$im rozvoji
feSeni Perfect-Air vidime obrovsky potencidl,
proto v projektu i nadale setrvavame. Jde o prvni
investici nasi spole¢nosti, kterd se zaméfuje na
greentech startupy. Nedlouho po zac¢atku naseho
fungovani se za¢ina ukazovat, Ze jdeme spravnym
smérem,“ uzaviel Hynek Sochor (tz)
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Prihlasenych bylo 54 novinek
v soutézi Mlékarensky vyrobek roku 2021

Kazdoroéné 1. ¢ervna si mlékaiska verej-
nost pfipomina a slavi Svétovy den mléka,
ktery byl poprvé vyhlasen Svétovou zdra-
votnickou organizaci a Mezinarodni mlékar-
skou federaci jiz pfed 64 lety.

Mléko a mlé¢né vyrobky patii bezpochyby mezi
nejzakladnéjsi potraviny, ve které se skryvaji
nejcennéjsi nutriéni komponenty vyznamné
pro nasi vyzivu a zdravy, nebo chcete-li normal-
ni Zivot a vyvoj. Jsou to zejména cenné mlé¢né
bilkoviny podporujici tvorbu a udrzovani svalo-
vé hmoty, mlé¢ny cukr laktéza dilezity pro tra-
veni a napomdhajici organizmu vstfebavat mi-
neraly, ale také lehce stravitelny a chutny mléc¢-
ny tuk dodavajici organizmu pottebnou energii.
Ur¢ité nelze zapomenout také na 87 % vody
v mléce udrzujici rovnovéhu tekutin v organiz-
mu, ale zejména je u mléka a mlécnych vyrobkii
potreba zdtiraznit pfitomnost vitamint a mine-
rélnich latek, a to predevsim vapniku, ktery ma
zasadni vyznam pro utvafeni silnych kosti
a zdravych zubti. Mezi vitaminy je potfeba zmi-
nit ptinejmensim vitaminy skupiny B, které
jsou tolik dilezité pro metabolizmus a fungova-
ni nervového systému.

Jak nejlépe si pfipomenout tento svatek
mlékart nez predstavenim novych mlé¢nych
vyrobkd, které ceské mlékarny ptipravily pro
své spotrebitele a o které opét rozsitily pestrou,
lakavou, a predevsim chutnou paletu mlé¢nych

vyrobku na pultech a v regalech nasich prode-
jen. Ceskomoravsky svaz mlékarensky po ro¢ni
koronavirové prestavce proto zorganizoval
v poradi jiz 18. ro¢nik celorepublikové soutéze
o Mlékarenské vyrobky roku 2021 a Novinky
roku 2021. Zdjem o soutéz byl tento rok maxi-
malni a celkem 19 mlékarenskych podnika do
soutéze prihlasilo 73 vyrobki, mezi kterymi by-
lo 54 novinek.

Absolutnim vitézem Mlékarenského vy-
robku roku 2021 se stal Syr na panev klasik
z jihoéeské Madety. Polabské mlékarny ziskaly
v soutézi nejvétsi pocet ocenéni.

Hodnocenti soutéze probéhlo v Ustavu mlé-
ka, tukt a kosmetiky Vysoké $koly chemicko-
technologické dne 25. kvétna a soutézni vyrob-
ky hodnotilo celkem 15 nezavislych porotcti
z Vyzkumného tstavu mlékarenského, VSCHT
Praha, Mendlovy univerzity Brno, Jihoceské
univerzity, Potravinéiské komory Ceské repu-
bliky a Ceskomoravského svazu mlékdrenské-
ho. Pfi hodnoceni se posuzovala nejenom cel-
kova kvalita prihldsenych soutéznich vzorkd,
ale také obchodni roz$ifenost na trhu, marke-
tingové aktivity sméfované na podporu prodeje
a rovnéz spravnost oznacovani vyrobku dle
platné potravinové legislativy.

U novinek hodnotily komise stupen pro-
duktové, procesni a obalové inovace, zaméfeni
na specifickou cilovou skupinu, ,,nové® vyzivové
parametry, reformulace, atraktivitu pro spotfe-
bitele a také pfinos pouzitého obalu pro Zivotni

vy

prostredi. Nejvys$si pocet soutéznich vyrobki
byl tentokrat v kategorii jogurtt a v kategorii
tvarohovych a smetanovych krému. Syry pak
byly rozdéleny celkem do 4 soutéznich kategorii,
kdy nejpocetnéjsi z nich tvorily pafené syry.

Pokracujicim trendem vyrobct zustavaji ze-
jména reformulace, tedy takové Gpravy slozeni
vyrobki, které odrazeji pozadavky zdravé vyzi-
vy, napt. snizeni obsahu cukru, soli, ptidatnych
latek ¢i obohacovani jinou vyzivové hodnotnou
komponentou. Zastoupeny byly i bezlaktézové
mlécné vyrobky urcené spottebitelim trpicim
laktézovou intoleranci a také nové mlééné bio-
vyrobky. Vyrobci se ¢asto zamérovali na udrzi-
telnost, kdy bylo patrné pouzivani ekologic¢téj-
$ich typt obaltl, naptiklad se snizenou uhliko-
vou stopou (niz$imi emisemi CO:) a také se sni-
zenym podilem plasti ¢i jejich celkové nizsi
hmotnosti.

Inovacni prinos ptihlasenych novinek byl
tak vysoky, Ze odborné komise rozhodly udelit
ocenéni Novinka roku 2021 celkem 25 vyrob-
kéim. Novinkou roku s nejvy$sim poctem ziska-
nych bodu se pak stal moderni trendovy vyrobek
Dip ke grilovani - zakysand smetana s prichuti
papriky s jalapenos z Polabskych mlékaren.

Ocenéné vyrobky obdrzi diplomy podepsa-
né ministrem zemédélstvi.

Ing. Ji¥i Kopaéek, CSc.,
predseda pfedstavenstva,
Ceskomoravsky svaz mlékarensky

Vitézové v jednotlivych
soutéznich kategoriich

1. Tekuté mlééné vyrobky nezakysané
Farmarské mléko, Moravia Lacto a.s.

2. Zakysané mlééné napoje
Vanilkovy drink bez laktézy s kulturou BIFI,
Hollandia Karlovy Vary, s.r.o.

3. Jogurty
Bio Fecky jogurt bily, 5 % tuku,
Polabské mlékarny a.s.

4. Zakysané mlééné speciality
Dip ke grilovéani - zakysana smetana s ces-
nekem a bylinkami, Polabské mlékarny a.s.

5. Mlééné dezerty
Mléény dezert Duo ¢okoléda a visen,
Hollandia Karlovy Vary, s.r.o.

6. Tvarohové a smetanové krémy
Mi$a — tvarohovy mls smetanovy, Olma a.s.

7. Tvarohové speciality
Milsni.si — tvarohovy mix jahoda,
Mlékarna Hlinsko a.s.

8. Syrové speciality
Trifolino s lanyzem, Brazzale Moravia a.s.

9. Pafené syry
Syraci — syrové tycinky, Mlékarna
Olesnice a.s.

10. Syry na gril a panev
Syr na panev klasik, Absolutni vitéz
(98,3 bodu), MADETA a.s.

11. Tavené syry
Bambino original, Savencia Fromage
& Dairy Czech Republic, a.s.

12. Masla a mlééné pomazanky
Burro Fratelli Brazzale s pazitkou,
Brazzale Moravia a.s.

Tti netradi¢ni prichuté vybérové cokolddy Ajala

Mate pocit, ze jste experti na sladké a ¢o-
kolada vas uz nemuze nic¢im prekvapit?

A znéate brnénskou vybérovou ¢okoladu
Ajala? Letos se v jeji nabidce pretékajici ne-
odolatelnymi exotickymi i klasickymi pfi-
chutémi objevily tfi tabulky. Jak chutna ¢o-
kolada s whisky, vinem nebo chlebem?

Cokolédda s ndzvem Vino vas ptijemné zaplavi
ovocnou svézesti. Voni po visnich a kromé své-
zich tént letniho ovoce v ni najdete i lehky na-
dech alkoholu. To v$e se pfijemné misi s chuti
sladké smetany a mléka. Mlé¢né vyrobky pritom
Ajala neobsahuje, kombinace vybérovych kaka-
ovych bobi a vina je ale umi pfipomenout.

Jak dostanete chut vina do vybérové ¢okola-
dy? V Ajale toho dosahli diky dlouhému macero-
vani kakaovych bobt v lahodném naturalnim vi-
né Dominus z vinatstvi Domin & Kusicky. Pak te-
prve kakaové boby namleli, a chut vina se propsa-
la do celé tabulky. Cokoldda, kterd obsahuje 63 %
kakaa a déle suseny Zitny chléb, lahudkové drozdj,
stl a $petku kminu, je chutové extrémné ziva. A co
teprve ta neodolatelné kiupava konzistence! Ta-

bulka s chlebem jako jedna z mala porusuje za-
kladni pravidlo v pojidani ¢okolady: nechat roz-
poustét na jazyku a nekousat. V tomto pripadé
prinasi pravé rozkousnuti nesmirnou slast a zaro-
ven nezastavitelnou touhu pokracovat v mlsani.
Chutové dokonale vyvazend cokolada Whi-
sky zdaleka nepotési jen priznivce kvalitni skot-

ské. Tony jako zemity kouf a ovocné drevo, které

vyhledavaji milovnici kvalitniho piti po celém
svété, se totiz s cokoladou perfektné doplnuji. Za-
kladem je jemnd smetanova a sladka chut, se kte-
rou prijemné kontrastuji tony kvalitni skotské
kourové whisky.

Cokolddovd manufaktura Ajala Chocolate
vznikla v roce 2014 v Brné a vyrabi vybérovou ¢o-
koladu tzv. bean-to-bar. To znamena, ze svou ¢o-
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koladu zhotovuje pfimo z kakaovych bobu do-
hledatelného ptvodu (nerozpousti predem pti-
praveny ¢okoladovy mix, coz je bézny postup vét-
$iny ¢okoladoven), ru¢né, na jednom misté od
prazeni bobt az po baleni.

Za Ajalou stoji ptivodné nadsenci, ktefi se za-
milovali do jihoamerickych cokoldd tak, jak je
vyrabéli a vyrabéji indiani. Po dlouhych studiich
vyroby ¢okolddy, nakupu vybaveni a testovani ji
zacali vyrabét. Z puvodniho zdjmu se brzy stala
hlavni napln jejich prace. Aktudlné ma Ajala
v nabidce skoro dvé desitky rtznych ¢okolad,
horkou ¢okoladu a liskooriskovy krém. Naprosta
vétsina je v biokvalité a v zddné z nich nenajdete
mléko ani cukr. V roce 2020 se stala majitelem Je-
rabkovy pekarny, kde pece produkty na pomezi
cukréfstvi a pekarstvi ve stejné kvalité a se stej-
nou filozofii, jako vklada do svych cokolad. V 1é-
té 2016 ziskala vyznamné ocenéni kvality - kla-
sicka tmava c¢okolada Ajala se umistila na dru-
hém misté ve své kategorii v evropském kole nej-
tobar competition. V 1été 2018 k tomuto vitézstvi
jesté pridala jednu sttibrnou a dvé bronzové me-
daile ve stejné soutézi. (tz)

Remeslnd pekdrna Optimista vychdzejici hvézdou Pardubic

V areédlu Automatickych mlyni v Pardubi-
cich se nachazi femeslna pekarna Romana
Koblizka, ktera kazdy den od roku 2017
pfipravuje pro své zakazniky Eerstvé peci-
vo. Roman Koblizek byl pivodné deset let
obchodnim zastupcem firmy prodavajici pe-
karenské technologie, a navstivil tak bez-
mala kazdou pekarnu v Cesku. Béhem cest
po tuzemskych provozech vidél, ze prevaz-
na ¢ast peciva se do nasich obchodu vozi
predpecena, coz se mu nelibilo.

Pro¢ zrovna nazev Optimista? Od zaloZeni pe-
karny ho z poc¢atku mnozi odrazovali a fikali
mu, ze se na trhu neuchyti. On to ale vidél ji-
nak, optimisticky. M¢l vlastni vizi, zZe si jako

prvni v Pardubicich zalozi femeslnou pekarnu,
ve které bude pecivo pripravovat ptimo pred
zraky zakaznikd. Pravé zakaznici a jejich spo-
kojenost jsou sttedobodem tispéchu Optimisty.
»Pokud se s lidmi bavite o tom, co jim chutna
a z ¢eho je pecivo vyrobené, ptijdou znovu,*
fekl Roman Koblizek. Zaroven dodal, Ze vyssi
cena jeho peciva je vzhledem k femeslnému
zpracovani a peclivému vybirani surovin od
nezavislych dodavatelii oproti maloobchodnim
fetézcim opodstatnénd. ,,U nds si vSe délame
od zacatku do konce sami. Mame stalé zakazni-
ky, kterym jsme schopni garantovat absolutni
Cerstvost, a navic nabizime vyrobky, které si jin-
de v Pardubicich prosté nekoupi - napriklad
ciabatty. Abychom se od ostatnich odlisili, ne-
prodévame napiiklad klasické rohliky.“ Kromé

buchet, kolac¢ti a riznych sladkych a slanych
vyrobku nabizi i oblozené bagety a vSe myslitel-
né k snidani. Nejvice jsou zddané tvarohové
a povidlové kolace. .,V téch od nas je jen mléko,
mdslo, sadlo, vejce a zloutky, ale zadna voda.
Délame i kvalitni naplné. Pfesné tak m4d totiz
vypadat spravny kola¢.*

Hladkému provozu napomdhd také poklad-
ni systém od Storyous, ktery si Roman Koblizek
vybral na miru svému podnikani, kde klicova je
rychla a snadna obsluha s moznosti spravy onli-
ne. ,Pred otevienim jsme si délali analyzu toho,
jaké pokladni systémy jsou na nasem trhu do-
stupné. Storyous jsme vidéli v provozu v nasich
oblibenych podnicich v Praze. Zkusili jsme tes-
tovaci provoz, kdy se nam libilo zejména to, ze
se platby kartou propisi do systému ihned. Praci

se Storyous navic zvladne tGplné kazdy, bez nut-
nosti néjakého slozitého skoleni.“ V Optimisto-
vi pracuje pét zaméstnancl — majitel, pekar, dvé
pomocné sily, a obcas také brigadnici. Béhem
pandemie, kdy nebylo mozné si jidlo snist na
misté, se Optimista proménil v obchod s potra-
vinami, ktery si rychle nasel stalé zakazniky.
,»Nas obchod byl béhem pandemie pro lidi z $i-
rokého okoli vitanou zménou, protoze si uziva-
li, Ze si mohou nakoupit potraviny, které jsou
pfimo od farmara,“ dodal Roman Koblizek.

A plany do budoucna? Rysuje se otevieni no-
vé pobocky v Hradci Krélové, aby lidé nemuseli
dojizdét az do Pardubic. ,,Jak své vyrobky a pro-
dukty vyrabéji ostatni, nefe$im. Ja jsem Optimis-
ta a délam si véci po svém a tak, aby lidem chut-
naly,“ podotkl jesté Roman Koblizek. (t2)
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Vyberte vitéze 13. ro¢niku
ekologicke soutéze E.ON ENERGY GLOBE

Odstartovalo hlasovani o vitézich 13. ro¢niku ekologické soutéze E.ON ENERGY GLOBE.
Odborna porota vybrala deset finalistti v péti kategoriich, a o tom, kdo vyhraje, rozhodne
vefejnost formou online hlasovani. Do soutéZe bylo letos pfihlaseno 300 ekoprojekti

a soutéZi se v péti hlavnich kategoriich: Zemé, Ohen, Voda, Vzduch a Iniciativa. Z nich

vzejde celkovy vitéz soutéze.

E.ON ENERGY GLOBE -
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Odborna porota vybrala dva nejlepsi pociny za-
mérené na usporu energii a ochranu prirody
v kazdé z hlavnich kategorii. Jednomu ze dvou
nominovanych projektd mohou nyni lidé poslat
svyj hlas. Hlasovani potrva do konce letosniho
srpna a celkového vitéze soutéze vybere Siroka
vefejnost. V zafi se pak uskute¢ni vyhldseni vi-
tézu, které vSak bude v né¢em odli$né od minu-
lych ro¢nikt. Neuskutecni se v Ceské televizi,
nybrz ve formé tii festivald, které bude prenaset
Seznam.cz a vyherci obdrzi ceny od partnert
soutéze.

Kategorie Zemé

B Pasivni dim s peéovatelskou sluzbou

Jde o velkou pasivni dfevostavbu domova pro
seniory v Tynci nad Labem, ktera zaujme pfi-
jemnym napojenim na své okoli. Komunitni
dtim, ktery slouzi jako domov pro seniory
a osoby se snizenou pohyblivosti, vyuziva ob-
novitelné zdroje energie, stavbu doplni per-

Mgr. Michal Urbanek, generalni feditel, CIUR a.s., a VI

makulturni zahrada a park. Na rozdil od béz-
nych zafizeni tohoto typu jde o origindlni ro-
dinny projekt, za nimz stoji soukromy inves-
tor. Domov pro seniory a osoby se snizenou
pohyblivosti v Tynci nad Labem je ptikladem
dobfe reseného projektu, ktery v sobé spojuje
moderni stavebni technologie a ekologicky
pristup. Dum vyuziva obnovitelné zdroje
energie a aktivni vétraci systém s rekuperaci
tepla, nezbytny pro zajisténi zdravého vnitini-
ho prostredi.

B Prvni uhlikové neutralni
chytra méstska étvrt v CR

Predkladatelem projektu Chytré Lichy je més-
to Zidlochovice a nabizi se v ném moderni
kombinace chytrého a energeticky usporného
bydleni s dirazem na ekologickou udrzitel-
nost. V této vznikajici prvni chytré méstské
¢tvrti na okraji Zidlochovic ptjde o $iroké vy-
uziti chytrych technologii, at uz jde o biodyna-
mické verejné osvétleni, nebo prvky chytrych
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adimir Hi¢ak, CEO, CIUR a.s.,

projekt recyklace papiru a vyroby celul6zovych viaken
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Ondras Pribyla, zakladatel a feditel, Oteviena data o klimatu, z.u., kde vznikl vzdélavaci

projekt Fakta o klimatu

elektrickych siti. V. domech budou délené roz-
vody vody, diky ¢emuz bude na splachovani
toalet a zalivku zahrad vyuzivana $eda, re-

spektive destova voda, coz snizi spotrebu pitné
vody o polovinu.

Kategorie Oheii

B Tepelna izolace z recyklovaného papiru
Setii lesy i energie

Akciova spole¢nost CIUR patti ke svétové $pic-
ce v recyklovani papiru a vyrobé celulézovych
vlaken. Ro¢né zpracovava vice nez 50 000 tun
papirového odpadu, ktery preménuje na néko-
lik desitek nejriiznéjsich vyrobki. Vyrobni pro-
gram firmy je ptikladem takzvané upcyklace,
kdy se nejriiznéjsi odpadni suroviny a pouzité
vyrobky premeénuji na nové a hodnotnéjsi pro-
dukty, naptiklad na tepelné izola¢ni materialy
na bazi celulézovych vlaken. Ty se aplikuji do
konstrukce domi a pomahaji vyrazné snizovat
jejich energickou naroc¢nost. S pouzitim recy-
klovaného materidlu na tepelnou izolaci bézné-
ho rodinného domku Ize usetfit az 26 stfedné
vzrostlych stromtl.

B Ekologicky prilom
v oblasti potisku textilii

Hlavni naplni ¢innosti Pikto Digital a.s. je
predevsim vyvoj a vyroba technologickych zati-
zeni na upravu metrového textilu, které bez
problému zvladnou nahradit soucasné textilni
stroje ve vSech vyrobnich fazich digitalniho pig-
mentového potisku. Kromé toho spole¢nost
pfindsi i dalsi vyznamné inovace, ménici zabéh-
1é procesy vyroby potisténého textilu. Patti sem
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Chytré Lichy

Jan Vitula, starosta mésta Zidlochovice, predkladatel zajimavého projektu

i prototyp stroje Maverick, primarné vyvinuty
pro technologii digitalni pigmentace. Umi zajis-
tit vSechny procesy, které jsou potfebné pro
uspésnou a kvalitni vyrobu potisténé latky,
a pritom spotfebuje o 70 % méné elektrické
energie a 0 30 % méné substrati na upravu lat-
ky, a predev$im pri tom nespotfebovava ani ne-
znecistuje zadnou vodu.

Kategorie Voda

B Zelené pasy do kolejisté
snizuji hluk a emise

Patentovana technologie ceské spole¢nosti
BRENS Europe a.s. umoziuje osadit tramvajové
pasy ve méstech vegetaci. Tim se nejen snizi
hluk a vibrace z méstské dopravy, ale také za-
chyti prach a destova voda. K vyrobé se navic
pouzivaji zdravotné nezavadné odpady z vyroby
a likvidace automobilt. Zeleny pokryv tramva-
jovych trati se uspésné vyuziva naptiklad v Os-
travé nebo v Plzni. Mezi tramvajové koleje jsou
umistény specialni rohoze, které se vyrabéji ze
zdravotné nezavadnych materialii ziskanych pii
likvidaci automobilii. Rohoze jsou pokryty ne-
ndro¢nou vegetaci, jako jsou rozchodniky nebo
trsnaté traviny s mechy, diky ¢emuz ptisobi este-
ticky a maji dalsi pozitivni vlastnosti. Vegetaéni
pasy vydrzi 10-30 let, aniz by pfitom vyzadova-
ly zalévani ¢i jinou naro¢nou tdrzbu.

B Aplikace chranici stromy

pred uschnutim
Predkladatelem nové aplikace pomahajici za-
chovat mésta plnd zdravych, neusychajicich
stromd, je ClimaCare, z.s. Aplikace neustéle po-
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¢ita, jaké mnozstvi vody potrebuje kazdy jed-
notlivy strom, a motivuje uzivatele k akci. K za-
lévani doporucuje pouze takzvanou pouzitou
vodu, kterou je mozné ziskat napriklad pri
umyvani ovoce ¢i zeleniny. V Cesku je timto
zptisobem chranéno jiz vice nez 100 000 stro-
mu. MySlenka $etfit vodou a vyuzit ji zptiso-
bem, ktery je potfebny a uzite¢ny, stéla za vzni-
kem aplikace Zalejme.cz, ktera se snazi zacho-
vat mésta plnd zdravych a neusychajicich stro-
mu. Kazdy den je propocteno, kolik vody
stromy v okoli pottebuji. Uzivatele vyzve k zaliti
stromt a zadani mnozstvi pouzité vody. Jakmile
stromy potfebuji dalsi zavlahu, aplikace uziva-
tele znovu upozorni.

Kategorie Vzduch

B Chytra krabicka monitoruje kvalitu vzduchu
Studentsky startup Luftio vyvinul chytry systém
pro kontrolu kvality vzduchu ve firmach. Pravé
kancelare se totiz ¢asto potykaji s vysokou kon-
centraci oxidu uhli¢itého a tékavych organic-
kych latek ve vzduchu, coZ snizuje psychickou
pohodu a soustfedénost zaméstnancti. Ti pak
mohou informace o kvalité vzduchu v kancela-
fich sledovat ve stejnojmenné aplikaci na svych
mobilnich telefonech. Zakladem systému Luftio
je chytré zatizeni s ¢idly, které neustale monito-
ruje teplotu, vlhkost, koncentraci CO: a pfitom-
nost tékavych organickych latek v mistnosti. Li-
dé pak mohou tyto informace v prehledné po-
dobé sledovat ve své mobilni aplikaci. Pro vede-
ni firem a dalsi zodpovédné zaméstnance je pak
ptipraven webovy prehled s podrobnymi infor-
macemi o kvalité vzduchu na pracovisti.

B Dobrovolnici sbiraji a prezentuji fakta
o klimatické zméné

Predkladatelem vzdélavaciho projektu Fakta
o klimatu je z.u. Otevfena data o klimatu. Pro-
jekt umoznuje kultivovat diskuzi o klimatické
zméné a pfindset vefejnosti, novinaiim a ucite-
lim kvalitni informace. To jsou zakladni cile
vzdélavaciho projektu Fakta o klimatu, za nimz
stoji odbornici z nejrtiznéjsich obort a celd fada
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Jan Eisenreich, feditel, BRENS Europe a.s., pat

dobrovolniki. Projekt pfehlednou formou po-
pularizuje a zpristupnuje data a poznatky z vé-
deckych studii o klimatu z celého svéta. Zdro-
jem dat jsou pritom kvalitni védecké studie
i nejriiznéjsi organizace, jako je Cesky hydro-
meteorologicky ustav, Eurostat nebo NASA.

Kategorie Iniciativa

B Sbirani kuchyiiského oleje
Setfi odpadni potrubi

Projekt Tridimolej.cz, jehoz predkladatelem je
spole¢nost TRAFIN OIL, a.s., ukazuje, Ze vSech-
ny potravinarské oleje a tuky pouzivané v do-
mdcnosti je mozné recyklovat a znovu pouzit.
Seznamuje obcany s jednoduchym a ekologicky
pfinosnym procesem, stejné jako s riziky, ktera
mohou nastat v pripadech, kdy olej putuje do
odpadniho potrubi. Na svych webovych stran-
kach www.tridimolej.cz také ukazuje prehled-
nou mapu obsahujici dand sbérna mista. Vsech-
ny formy jedlych olejii a tukt pak firma umi
ekologicky zpracovat do podoby nové hodnotné
suroviny. Ta slouzi pro vyrobu biopaliv druhé
generace vyuzivanych v letadlech a automobi-
lech. Diky projektu se lidé nauci jednoduse tridit
jedlé oleje a tuky, a pouci se o fungovani celého
procesu.

B Spolek nadSencti oZivuje dvory,

vnitrobloky i sousedské vztahy
V projektu, jehoz predkladatelem je z.s. Vnitro-
bloky Bieno, pomahd Spolek nadsencti zlepsit
zivot v méstskych ¢tvrtich a zaroven posilit me-
zilidské vztahy. V ramci svych aktivit zamére-
nych na zmirnéni dopadu klimatickych zmén
udi sousedy komunikovat a vytvorit spole¢né
funkéni prostor, v némz mohou travit volny ¢as.
Hlavnim cilem Spolku je ozivit dvory a vnitro-
bloky predevsim v méstskych centrech, které
jsou z obytnych oblasti nejvice postizené zmeé-
nou klimatu. Kli¢ova je v tomto ptipadé i vza-
jemna spoluprace a komunikace mezi sousedy
v danych mistech. Diky tomu ma aktivita spol-
ku pozitivni dopad jak v oblasti ekologie, tak
budovdni a rozvijeni komunity. (in)

entovana technologie osazeni tramvajovych
past ve méstech vegetaci snizuje hluk i vibrace a zachycuje prach i vodu

Josef Tati¢ek, CEO, studentsky startup Luftio, vyvinul systém pro kontrolu kvality vzduchu
ve firmach

o gy C}'/"/

Jan Haba, feditel, TRAFIN OIL, a.s., projekt tfidéni a recyklace potravinafskych oleju a tuku

Michal K¥ivohlavek, Vnitrobloky Bieno z.s., spoluautor projektu na zmirnéni dopadu
klimatickych zmén v méstskych centrech

Michal Polansky, inicidtor vzniku aplikace Zalejme.cz, pro zéchranu stromi
pred usychanim
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Ceské chufovka opét startuje

Jiz druhym rokem po sobé pro-
zivdme pomérné turbulentni
asy, jimz chybi pocit potfebné
stability a ukotvenosti, o to vic
se ale dokdZzeme radovat ze

vSeho, co nam staré dobré tradice pfipomina. Svou mérou snad k tomu pfispiva i soutéz
Ceska chutovka, ktera stéle sazi na ve, co se v uplynulych dvanacti letech osvédcilo,

a prokazalo tak svou potfebnost i Zivotaschopnost. V dobé, kdy jsme uz vsichni zna¢né
unaveni z déni kolem koronavirové krize a s ni souvisejici medialni pandemie znepokojuiji-
cich zprav, povazujeme za dilezité pfijit také s dobrou zpravou - Ceska chutovka 2021 bu-
de! Znac¢ku Ceska chutovka ziskalo dosud celkem 217 &eskych firem pro 1196 svych vyrob-
ki a Détskou chutovku jiz 98 ¢eskych vyrobct pro celkem 207 potravin.

Vyznam obou znacek pro ¢eské spottebitele ny-
ni je$té vzrista pravé v souvislosti s ménici se si-
tuaci ve svété, ktera nekompromisné obnazila
limity bezbrehé globalizace, coZ nepochybné
povede ke stale vyssi orientaci ekonomiky i spo-
trebitelské poptavky na domaci vyrobky a do-
maci znacky, potraviny nevyjimaje. Nelze se
vsak spoléhat na to, Ze toto ocekdvané posilova-
ni poptavkového trendu po ¢eskych potravi-
nach se projevi automaticky a plo$né v rtstu
prodeju a trzeb vSech domacich vyrobct,
v opa¢ném sméru se mohou projevit nasledky
vladnich ,koronavirovych® restrikci zejména
v gastronomii a hotelnictvi ¢i oéekdvany riist in-
flace apod. Kritérium vynikajici chuti potravin
proto i nadale zistane tim, co bude vyznamné
spolurozhodovat o kone¢nych preferencich ku-
pujicich.

Proziravi vyrobci tak mohou pfitdhnout
pozornost spotfebitelt ke svym vyrobkim
tim, ze vysoutézend loga Ceskd chutovka
a Détska chutovka umisti na obaly zboZi nebo
ke svému vyjime¢nému vyrobku na pultu, na
strankdch e-shopu ¢i se jimi pochlubi ve své
propagaci. Vechny uspésné potraviny si navic
mohou spotrebitelé jednoduse vyhledat i na
webu www.ceskachutovka.cz. Sofistikovanéjsi
vyhledavani podle zadanych kritérii pak nabi-
zi obchodnikiim, zdkazniktim, zastupctim
médii i dal$im zdjemcim Databédze vitézli
soutéze Ceska chufovka a Détska chutovka.
Zajemci si ji mohou nezédvazné vyzkouset na
adrese www.mark-as.cz/chutovka. Ocenéni
vyrobci tak mohou vyuzivat i tento uziteény
marketingovy kandl k posileni svého postave-
ni na trhu.

Hasic¢ska vzdjemna pojistovna
je tradi¢ni partner soutéze

Hasiéska vzajemna pojistovna a.s. je jiz
tradiénim partnerem soutéze Ceska chu-
tovka. V této soutézi jsou ocenovani vy-
robci kvalitnich ¢eskych potravin, ktefi
timto zpUsobem propagu;ji sebe a své
vyrobky.

Soutéz Ceskd chufovka je zaméfena na podni-
katele a firmy, jejichz ¢innost a dalsi uspésny
rozvoj silze jen tézko predstavit bez kvalitniho
pojisténi. Hasi¢ska vzdjemna pojistovna — ry-
ze Ceska pojistovna v ramci své obchodni stra-
tegie oslovuje pravé tento typ klientd, a tim
trvale udrzuje ,,¢eského ducha“ i v oboru po-
jistovnictvi na ¢eském pojistném trhu. Usnad-
nuje a pomaha prekonavat svym klientim vy-

znamnou ¢ast nebezpedi, kterym musi podni-
katelé celit. HVP a.s. pro ucastniky 13. ro¢ni-
ku soutéze o znacku Ceskd chufovka 2021
opét pripravila zvyhodnénou nabidku pojisté-
ni jak pro soukromé pojisténi acastnika sou-
téze, tak i pro pojisténi jejich podnikatelskych
aktivit. Jako partner soutéze poskytne ucastni-
kiim soutéze 20% slevu na pojisténi soukro-
mého majetku, odpovédnosti a pojisténi tra-
zu. Péti nejlépe hodnocenym ucastnikiim bu-
de poskytnuta 30% sleva na pojisténi podni-
katelskych rizik. VSem ucastnikiim soutéze pti
sjednani pojisténi u HVP a.s. poskytne v prii-
béhu roku 2021 obchodni slevu 15 % pti sjed-
nani pojisténi podnikatelskych rizik.

Hasi¢ska vzajemnad pojistovna se rozhodla
podporit i soutéz Détska chutovka. (t2)

Vysokou prestiz znaéce Ceské chutovka za-
jistuje od pocatku to, Ze ji udéluje zcela nezavis-
la hodnotitelska komise renomovanych potra-
vinarskych odbornikd, ktefi vznik soutéze pred
13 lety iniciovali a stale dbaji na jeji objektivitu
aregulérnost. Nad 13. ro¢nikem soutéze o znac-
ku Dobry tuzemsky potravinatsky vyrobek —
Ceska chutovka 2021 prevzala i letos odbornou
garanci renomovanda Vysoka $kola chemicko-
technologickd v Praze spole¢né s VOS, SPS
a SOS Podskalska, kde budou na podzim opét
probihat i veskerd hodnoceni ptihlasenych vy-
robkt. Odbornym patronem soutéze je rektor
VSCHT prof. Dr. RNDr. Pavel Matéjka.

Znacku Détska chutovka bude jiz pojede-
nacté udélovat détska porota slozena z ¢lent
Détské tiskové agentury, studentd 1. ro¢niku
stfedni potravinarské skoly Podskalska a zaku
78 Londynska v Praze 2. Jen vyrobky oznagené
touto znackou se mohou chlubit tim, Ze si ji vy-
soutézily v senzorickém testovani pfimo détmi,
a odrazeji tak vérné détské chutové preference,
které jsou casto jiné nez u dospélych. V nepo-
sledni radé se organizatofi snazi propagaci této
znacky podporit zajem mladé generace o uplat-
néni v potravinarském pramyslu.

Trinacty ro¢nik soutéze probéhne opét pod
zastitou Stalé komise Sendtu pro rozvoj venkova
a rovnéz pod zastitou ministra zemeédélstvi Mi-
roslava Tomana. Pfedévani ocenéni se uskute¢-
ni ve treti dekddé fjna v souladu s tim, co dovo-
li aktualni epidemiologicka situace, datum bude
jesté upresnéno. I letos se pocita s tim, ze tfi né-
¢im vyjimecné vyrobky ziskaji Cenu novinara —
Ceska chufovka 2021. V potadi jiz jedenacta vy-

raznd osobnost ¢eského potravinafstvi bude
slavnostné pocténa titulem Rytif ceské chuti.

Uzavérka prihlasek vyrobcti do letosni sou-
téZe je 16. zari. Prihlagku i pravidla soutéze, ja-
koz i seznam historicky vSech ocenénych vy-
robcil a potravin, 1ze nalézt na www.ceskachu-
tovka.cz. Ceskou chutovku je mozné také sledo-
vat na facebooku, kde jsou uvefejnovany
aktudlni informace a novinky, mj. i od vyrobcti
nejchutnéjsich ceskych potravin.

Tradi¢nimi partnery soutéze jsou Albert
(generalni partner) a Hasi¢ska vzajemna pojis-
tovna, ktera poskytne jejim ucastnikiim zvy-
hodnéné podminky pfi sjedndvani pojisténi.
Vézenymi partnery Ceské chutovky jsou rovnéz
renomovana spole¢nost Cesky porcelan Dubi,
Ceskd marketingovd spole¢nost, osvédéeny
marketingovy pomocnik MarkAs a prestizni
kvétinova dilna luka:sh. Staronovym partnerem
Ceské chutovky bude po letech k nasi radosti
opét Narodni zemédélské muzeum.

Hlavnimi medialnimi partnery soutéze jsou
vydavatelstvi AGRAL, vydavatelstvi RIX a Regi-
ondlni televize CZ, partnerem Détské chutovky
pak je tradi¢né i Détska tiskova agentura.

Vsichni spole¢né pak vérfime, ze leto$ni
podzim jiz bude plné ve znameni blyskani se na
lepsi ¢asy a navratu k podstatnym a tolik po-
tfebnym atributim spolecenského zivota,
k nimz svym dilem pfispéje i nade tradi¢ni sou-
téz kvality chutnych ¢eskych potravin — Ceska
chutovka 2021!

Ing. Josef Sléha,
jednatel pofadajici firmy SYMPEX Group

PENNY podpofti

rozvoj potravinovych bank u nas

PENNY vénuje osm miliénd korun na dalsi
rozvoj potravinovych bank u nas. Celkové
tak jeho podpora logistickych center Ceské
federace potravinovych bank nad ramec
bézné pomoci dosédhne vyse takika 20 mili-
6nu korun. Spolec¢né tak startuji novy pro-
jekt Hezky cesky bez plytvani.

PENNY poskytuje uz od roku 2018 bezplatné
centrélni sklad Ceské federaci potravinovych
bank v Modleticich u Prahy. Nyni mimoradnym
darem ve vysi osmi miliénti K¢ déld dalsi krok,
ktery pomuize k efektivnéjs$i poskytovani pomoci
potiebnym. ,Dlouhodobé si uvédomujeme, jak
dulezita je prace potravinovych bank, proto jsme
se rozhodli nad ramec nasi bézné podpory udélat
néco navic,“ fekl Jens Krieger, generalni feditel
PENNY a doplnil: ,Pravidelné poskytujeme
podporu a pomoc potravinovym bankam ve vysi
nékolika miliéont korun ro¢né. Hledali jsme
moznost, jak tuto podporu rozvinout, a spole¢né
s CFPB jsme se shodli na tom, Ze je potieba posi-
lit distribu¢ni sit a zazemi celého systému, ktery
pomoc lidem poskytuje. Dar ve vysi osmi mili-
onu korun je proto urcen na rozvoj sité a celko-
vou logistiku poskytovani pomoci. ,,Podpora

Y

k6 centrum

]
ederace PO

ravinovych bank

DAROVALD:

spole¢nosti PENNY na rozvoj nasi infrastruktu-
ry a zazem{ v poslednich péti letech s timto da-
rem dosdhne bezmadla 20 miliénd korun. Jen di-
ky ni se tak radime na evropskou $picku v ramci
potravinovych bank a za soucasné slozité situace
budeme moci nasi sit dal rozvijet a byt potteb-
nym bliZ po celé zemi. Je to pro nds vyznamny
krok, a diky této pomoci otevirame dalsi etapu
naseho rozvoje,“ sdélila Veronika Lachova, fedi-
telka Ceské federace potravinovych bank.

Spole¢né s Ceskou federaci potravinovych
bank PENNY soucasné startuje projekt Hezky
¢esky bez plytvani, jehoz cilem je jesté vice zefek-
tivnit cely systém potravinové pomoci tak, aby se
potraviny dostaly co nejrychleji a nejefektivnéji
ke v§em potfebnym do vSech regionti po celé
Ceské republice.

PENNY do potravinovych bank prispiva
pravidelné fadu let a je soucasné tradi¢nim part-
nerem Sbirky potravin. Od pocatku roku 2018
tak pomoc potfebnym jeho prostfednictvim pre-
krocila hranici 400 tun potravin a drogistického
zbozi. V dobé pandemie podporilo Sbirku potra-
vin mimoradnymi dary presahujicimi 10 000 000
korun, tedy vice nez 150 tunami potravin, a pro-
stfednictvim pfimé pomoci prispélo dal$imi
60 tunami pomoci. (tz)
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ROSSMANN vénuje projektem
KDE SRDCE POMAHA dal$i milién

Castku ve vysi jednoho miliénu korun
vénuje sit drogerii ROSSMANN na pod-
poru hendikepovanych déti i lidi, ktefi se
dostali do tizivé finanéni situace. O po-
moci rozhodli zékaznici prostfednictvim
hlasovani v ramci leto$ni prvni viny chari-
tativniho projektu KDE SRDCE POMAHA.
Nejvice hlasu ziskal pfibéh rodiny Hracko-
vych, kterym pfispévek pomuze pfi thra-
dé neurorehabilitaci pro jejich nedono-
Sena trojcata. ROSSMANN zaroven pfi-
spéje na nakup specialniho automobilu
pro Verunku s détskou mozkovou obrnou
a podpofi ndkup ochrannych pomicek
pro lidi v nouzi. Dalsi vinu hlasovani
chysta v srpnu.

Zakaznici sité drogerii ROSSMANN mohli
v obdobi od 28. dubna do 25. kvétna 2021 hla-
sovat prostfednictvim mobilni aplikace
ROSSMANN CLUB a vénovat své nevycerpa-
né vérnostni body ptibéhu, ktery je v ramci
projektu KDE SRDCE POMAHA oslovil nej-
vice. Timto zptisobem rozhodli zejména o vy-
§i finan¢niho prispévku, ktery z celkové ¢ast-
ky jednoho miliénu korun jednotlivé pribéhy
ziskaji.

»Charitativni projekt KDE SRDCE PO-
MAHA jsme spustili jiz v lofiském roce a od
té doby jsme vénovali pét miliént korun tam,
kde jsou nejvice potfeba. Nasi zakaznici v ce-
lém procesu hraji diilezitou roli, protoze jsou
to pravé oni, kdo proménuje své vérnostni

body v dobry skutek. Tentokrét je nejvice za-
ujal ptibéh trojcatek, ktera potrebuji penize
na dilezité neurorehabilitace. Vazime si toho,
ze maji nasi zakaznici srdce na pravém misté
a chtéji pomadhat spolu s ndmi, takze budeme
v projektu urcité dal pokracovat. Dalsi vinu
hlasovani spustime jiz v srpnu,“ uvadi Olga
Stanley, manazerka komunikace ROSS-
MANN.

Nejveétsi podporu zakaznikl si v prvni
viné projektu KDE SRDCE POMAHA v letos-
nim roce ziskaly Viktorka, Amélka a Zofinka
Hrackovy, které si sviij zivot musely doslova
vybojovat. Narodily se v unoru 2017 s porodni
vahou kolem pil kilogramu. VSechny tfi maji
détskou mozkovou obrnu a zdravotni nasled-
ky si bohuzel ponesou po cely zivot. Potfebuji
proto penize na pravidelné neurorehabilitace,
které jsou finan¢né velmi nakladné a pojistov-
ny je nehradi. ROSSMANN proto v ramci pro-
jektu vénuje castku ve vysi 511 177 K¢ Nadac-
nimu fondu KlaPeto, ktery nejenze trojé¢atkiim
uhradi dulezité neurorehabilitace, aby se jed-
nou mohla postavit na vlastni nohy, ale zaro-
ven zbylé penize poskytne dal$im hendikepo-
vanym détem na nakup zdravotnich a kom-
penzaénich pomucek.

Zakazniky drogerie ROSSMANN zaujal
také pribéh Verunky, ktera se narodila pred-
¢asné v 26. tydnu téhotenstvi a vazila jen
845 g. Méla potize s dychanim a radu dalsich
zdravotnich problémd, se kterymi se nedono-
$ené déti potykaji. Nasledné ji byla bohuzel
diagnostikovana také détskd mozkova obrna.

Nezapomeiite na knihu

ALBATROS MEDIA as.

www.albatrosmedia.cz

Zahada zamceného pokoje
Miroslav Macek
Autor ve sbirce dvanacti rafinovanych
Xyz variaci vzdava hold klasickym detektiv-
kam. S lehkosti, nadhledem a detailni
znalosti predlohy se pohybuje mezi riznymi
autory a jejich pristupy — od Agathy Christie
pres Emila Vachka az po Iana Fleminga.

Andélickarka

Camilla Lackberg

Roku 1974 zmizela z ostrova Valo
MOTIO e Elvanderovych, v domé zii-

stala jen ro¢ni dcera Ebba. O mnoho let pozdéji

se Ebba do domu vraci, aby se zde s manzelem

usadili. Nékdo po nich vsak stfili, a dokonce se je

pokusi podpalit...

Cas promén

Mark Baker

@GFPRESS Novinai Mark Baker mél
~~ " moznost sledovat posledni
roky komunistického rezimu, listopadovou revo-
luci a po¢atky nového systému zblizka. V jeho me-
modrech se setkdme s agenty StB, Allenem Gins-
bergem i Vaclavem Klausem. Pfeneste se do casi,
kdy bylo v§echno mozné.

Grada Publishing, a. s.

U Prahonu 22, 170 00 Praha 7
tel.: 234 264 401

fax: 234 264 400
www.grada.cz

Konec marketingu

Carlos Gil

Tradi¢ni marketing v dne$ni digitédlni dob¢ se-
lhava, jeho novou formou se stavaji socialni si-
té. Autor v této knize ptinasi revoluci ve zptiso-
bu, jakym by obchodnici méli pfistupovat
k marketingu. Naucite se uplatnit svou znacku
ve svété socidlnich médii, kde dominuji algorit-
my, ubyva organicky dosah a zdkaznici nechtéji
byt prodani, chtéji se zapojit. Dozvite se, jak
budovat chytrejsi placené strategie, které vam
pomohou ovladnout trh. Zjistite, jak Donald
Trump za pomoci socidlnich médii vyhral v ro-
ce 2016 prezidentské volby nebo pro¢ je Kim
Kardashian jednou z nejvétsich online znacek
na svété. Kniha vysvétluje, Ze bez ohledu na to,
jak snadné je oslovit potencialni zakazniky, kli-
¢ovy vztah mezi znackou a spottebitelem stéle
potiebuje lidsky dotek.

Smart Press, s.r.o.

Velflikova 1417/12

160 00 Praha 6

tel.: 233 320 075

e-mail: redakce@smartpress.cz
www.smartpress.cz
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Uéetni a poradenska firma

FISKUS CZ s.r.o.
vam nabizi:
vedeni jednoduchého i podvojného tcetnictvi,
zpracovani ucetnictvi za cely rok, mzdy, DPH,
dariova priznani vieho druhu a fadu dalSich sluzeb
ekonomickych a daniovych (podnikatelské plany,
uvéry, ekonomické vedeni firem, krizové fizeni apod.)

Kontakt: U Kanalky 1, 120 00 Praha 2,
tel.: 224 918 293; 224 922 420; 224 922 688;
224 917 584; 223 016 650; 223 016 651,
fax z jakéhokoli uvedeného cisla
mojmir@fiskus.cz 602 217 061
karel@fiskus.cz 603 423 097

www.fiskus.cz

Obilovinova kucharka

pro kazdy den

Petr Klima

Kniha vas sezndmi s pestrou $kalou zdravych
a zajimavych obilovin, jakymi jsou $palda, pSe-
nice ozima, kamut, ¢ervend psenice, oves, je¢-
men, Zito, jahly, pohanka, kukufice, ryze riz-
nych druht, quinoa, amarant, ¢irok... Treti
kniha Petra Klimy je idealnim zdrojem receptti
i poznatkil pro kazdého, kdo chce zpesttit
a odlehit jidelnic¢ek, kdo si tfeba zrovna nevi
rady se zasobou ,,zrn“ ve spizi, nebo pro toho,
kdo hleda dalsi zdroje kvalitnich bilkovin.
A také pro milovniky zeleniny, pro ty, kdo se
potfebuji zorientovat v (bez)lepkovych surovi-
nach, a pro vSechny, ktefi hledaji chutnou
a zdravou inspiraci pro kazdy den.

Jeji pohybové schopnosti jsou z tohoto dtivo-
du velmi omezené, a rodinu tak zahy zacaly
trapit potize s dopravou. ROSSMANN proto
vénuje ¢astku 335 242 K¢ Nadaci Nase diteé,
ktera poskytne Verunce a jeji rodiné prispévek
na nédkup automobilu, ktery bude vyhovovat
jejich kazdodennim potfebam.

Ekonomicka nouze dopadla v roce 2020
na fadu lidi, kteti do té doby pomoc potravi-
novych bank ani stdtu nepotfebovali. Mno-
hym z nich chybéji penize na zakladni ochran-
né pomiicky i na dezinfekci, ktera by pomohla
chranit jejich rodiny i je samotné, a v konec¢-
ném disledku by tak usnadnila boj proti pan-
demii koronaviru nam v§em. Mezi témito lid-
mi je také celd fada seniorti a rodi¢ti samozivi-
teld. Zakaznici drogerie ROSSMANN rozhod-
li, ze Ceska federace potravinovych bank ziska
153 581 K¢ na nakup ochrannych pomticek
pravé pro ty, ktefi na jejich porizeni nemaji
dostatek finan¢nich prostiedki.

Projekt KDE SRDCE POMAHA je souéds-
ti dlouhodobé strategie spole¢nosti ROSS-
MANN, ktera propojuje charitativni ¢innost
s jejimi dal$imi aktivitami. Spole¢nost od ro-
ku 2020 vénovala jiz pét miliént korun, ze
kterych hradi vycvik asisten¢nich pst, prispi-
va na zdravotni pé¢i pro nevylécitelné nemoc-
né déti nebo pomdha financovat koupi kom-
penzacénich pomucek pro déti s postizenim.
Vzhledem k situaci souvisejici s pandemii ko-
ronaviru se kromé pomoci hendikepovanym
détem od lonského roku soustredi i na pomoc
seniorum a lidem, ktefi se ocitli v nouzi. (tz)

ROSSMANN CR #idi K. Jakubek

Jednatelem spole¢nosti ROSSMANN CR se stal
Karol Jakubek, ktery nové zasttesuje oddélent fi-
nanci, HR, komunikaci, logistiku a revizi. Nahra-
dil Vladimira Mikela, ktery ptisobil ve funkci od
roku 2010 a nyni odchézi do diichodu.

Vedoucim prodeje SKODA
AUTO se stal J. Picha

Na pozici vedouciho prodeje SKODA AUTO
Ceska republika nastoupil Jan Picha. Zkuseny
manazer pracuje v automobilovém primyslu
témer 30 let.

V Cele Plzenského Prazdroje

Dragos Constantinescu se stal novym general-
nim feditelem Plzenského Prazdroje. Ve funkci
vysttidal Granta Liversage, ktery se rozhodl
ukoncit svou kariéru v pivovarnictvi.

Sponzoring, charita, pomoc

Albert dékoval zaméstnanctim

Lofisky i letosni rok byly a jsou naroéné pro
vSechny v prvni linii, nevyjimaje zaméstnance
v prodejnach potravin. Albert se jim rozhodl
podékovat také koncertem. Populdrni skupina
Jelen zivé odehréla online koncert jen pro né.
Akce je dalsi ze série podékovani, kterymi Al-
bert odménil své kolegy za mimoradné nasaze-
ni v podminkach ztizenych bezpecnostné-hygi-
enickymi opatfenimi. ,Béhem posledniho roku
a ¢tvrt nasim kolegim opakované dékujeme za
to, jak situaci zvladaji a Ze jsme i v nejvic vypja-
tych momentech poskytovali zakaznikiim se-
rvis na vysoké trovni,“ sdélil Ctirad Nedbalek,
feditel lidskych zdrojt spole¢nosti Albert.  (tz)

V ¢em chybuji obchodnici
pii vyfizovani reklamaci

Obchodhnici se pfi pfijimani a vyfizovani rekla-
maci dopoustéji mnohych nesvari, které vsak
bézny spotiebitel snadno neodhali. Kupujici by
se proto méli pomérné dobte orientovat v prav-
nich predpisech a védét, co si nemuseji nechat li-
bit. Ve kterych situacich se vyplati zpozornét?

Ptijeti zbozi k reklamaci je povinnosti pro-
davajiciho. Odmitnout jej nemuiZe ani v ptipadé,
kdy se domnivd, Ze reklamace nenf opravnéna.
Pfi uplatnéni reklamace nemusi spottebitel do-
dat ptisludenstvi, pokud je zjevné, Ze s nim vyty-
kand vada viibec nesouvisi. Stejné tak nemusi
prodejci odevzdat telefon, pokud reklamuje je-
nom nabijecku. Prodavajici nemiize odmitnout
prijeti reklamace ani v pripad¢, Ze je zbozi zaspi-
néné nebo Ze jsou na ném viditelné znamky opo-
trebeni.

Uplatnuje-li spotfebitel reklamaci, musi mu
prodavajici vzdy vystavit reklama¢ni protokol.
»Irvejte zejména na tom, aby v ném bylo uvede-
no presné datum zahdjeni reklamacniho fizeni
a zpusob vyrtizeni reklamace, ktery pozadujete.
Reklamac¢ni protokol by mél obsahovat také po-
pis stavu zbozi v dobé uplatnéni reklamace. To
muize byt dulezité zejména tehdy, pokud se vam
zbozi vrati poskozené,“ vysvétluje Eduarda Hek-
$ova, reditelka spotrebitelské organizace dTest.
A dodavé: ,Casto se setkdvame s pripady, kdy
jsou reklamace elektroniky zamitany s tim, Ze
doslo k oxidaci, nebot do zafizeni vnikla kapali-
na. I v této situaci lze argumentovat odkazem na
popis stavu zbozi v reklama¢nim protokolu.”

Ma-li spottebitel sjedndno pojisténi posko-
zeni ¢i kradeZe zbozi, mél by si pohlidat také to,
aby se prodavajici jednoduse nezbavil své odpo-
védnosti za vady nahlagenim pojistné udalosti
pojistovné. Neuplynula-li dosud u poskozeného
vyrobku zaruka, neni tfeba vyZadovat pojistné
plnéni. Prodavajici je povinen reklamaci vyridit
do 30 dnti od jejiho uplatnéni. V ramci této lhii-
ty musi stihnout vadu posoudit, o reklamaci
rozhodnout, provést pripadnou napravu a spo-
trebitele o vyrizeni reklamace informovat. Aby
prodavajici tuto povinnost splnil, nestaci, ze za-

kaznikovi zkusil zavolat z nezndmého ¢isla a ne-
dovolal se.

Reklama¢ni lhiatu 1ze po dohodé prodlou-
zit, je k tomu v$ak nutny vyslovny souhlas spo-
trebitele. ,Rozhodné nelze povazovat za doho-
du, pokud méte na reklama¢nim protokolu
predtisténou informaci o tom, Ze reklamace bu-
de vyfizena do 60 dnu. Nenechte si v zadném
pripadé namluvit, Ze reklamaéni lhiita bézi az
od chvile, kdy se zbozi dostane na reklamaéni
oddéleni. Dulezity je okamzik uplatnéni rekla-
mace,” zdtraznuje Eduarda Heksova.

Prodavajici se pri vyfrizovani reklamace
vzdy musi zabyvat pravé tou vadou, kterou spo-
trebitel vytyka. Spotrebitel by si nemél nechat li-
bit zamitnuti reklamace nefunkéniho softwaru
z divodu, Ze telefon pfinesl s prasklym disple-
jem. Pokud vam prodévajici reklamaci zamitne,
nesmi bez vaseho vyslovného prani provadét
mimozaru¢ni opravu, a to ani bezplatnou. Fak-
ticky by vdm tim totiz branil v moZnosti rozpo-
rovat jeho rozhodnuti o reklamaci. Zaroven
v tom lze spatfovat snahu vyhnout se povinnos-
ti vratit penize v pripadé vicenasobné reklama-
ce stejné vady.

Uznana reklamace jesté neznamena konec-
né vitézstvi. Kdyz uz obchodnik reklamaci uz-
na, vétsinou se i tak snazi zuby nehty udrzet
svého zdkaznika a vymysli zpiisoby, jak se vy-
hnout vraceni penéz. Pokud spottebiteli napti-
klad nabidne vyménu zboZi za jiné ve stejné
hodnot¢, nebot jim reklamovany typ zbozi uz
neproddvd, nebo mu vnucuje namisto penéz
poukazku na dal$i ndkup, nemusi na takové fe-
$eni zakaznik pfistoupit.

Néklady reklamace nese vidy prodavajici
a nemuzZe po spottebiteli pozadovat jejich pro-
placeni ani v pripadé, ze je jeho reklamace ne-
opravnéna. ,,Nékdy se obchodnik pokusi zajistit
si nahradu vynaloZenych nakladu tim, ze spo-
trebiteli zboZi ze zamitnuté reklamace zasle na
dobirku. Takové jednani si uz ale skute¢né kole-
duje o podnét Ceské obchodni inspekci,“ uzavi-
ra Eduarda Heksova. (tz)
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Turistika nepfisla jen o trzby, odesli odbornici

Kongresovy pramysl, ktery patfil k chloubdm Ceské republiky a hlavniho mésta predevsim,
utrpél pandemii koronaviru snad ze vSech obort nejvic. Mnoho eventti muselo byt zruse-
no, odsunuto na pozdéjsi termin nebo pFesunuto do virtualniho prostfedi. Ale pofadatelé
a ucastnici se i mnoho nového naucili. O tom vypravi rozhovor s Romanem Muskou, fedite-

lem Prague Convention Bureau.

Uz vime, jak pandemie poskodila kongreso-
vou turistiku v Praze a Ceské republice?
Kdo utrpél nejvétsi ztraty?

Konkrétni ¢isla za prazsky kongresovy pramysl
prozatim spocitana nejsou, jelikoz omezeni
kvtili pandemii pro tento obor stale pretrvavaji.
Podle dopadové studie, kterou jsme si nechali
zpracovat jiz v kvétnu lonského roku, vak od-
hady po¢italy s propadem trzeb (v multiplikaci)
zhruba o 20 miliard korun. Celorepublikové se
pak pocitalo s propadem iniciované spotieby
a pfinost pro vefejné rozpocty zhruba o 70 %.
Finan¢né jsou samoziejmé nejvice poskozeni
samotni organizatofi akci a na né navazané
sluzby (kongresova centra, hotelnictvi, caterin-
gové sluzby, dopravni spole¢nosti apod.). Obor
prisel o velké mnozstvi expertt, ktefi nasli
uplatnéni v jinych odvétvich, a jen stézi se bu-
dou zpét k organizaci akci vracet. Z $ir$iho po-
hledu pak trpi i prestiz Ceské republiky - bez
kongresti a konferenci nedochazi k vyméné
znalosti, ovliviiuje to rozvoj kli¢ovych obort,
coz ma v kone¢ném dusledku vliv i na bézného
obcana republiky, ktery se naptiklad nedostane
k nejnovéjsim technologickym ¢i medicinskym
sluzbam a produktam.

Kdy ¢ekate oZiveni?

Kongresovy pramysl patii k obortim, které ma-
jivelice dlouhou ndbéhovou kiivku zpét k nor-
malnimu fungovani. Zatimco napitiklad ob-
chod mize po uvolnéni restrikci oteviit témér
okamzité a zdkaznici se mu za¢nou pomérné

rychle vracet, naplanovat akci pro stovky ¢i tisi-
ce osob muze zabrat i nékolik let. Organizatori
akci navic budou s planovanim vyckavat do té
doby, nez budou jasné a neménné stanovena
pravidla pro organizaci hromadnych akci. Pod-
le nasich odhadii se domnivame, ze mensi kor-
poratni akce s lokalni ucasti se v malém pro-
centu vrati, pokud se pandemicka situace opét
narodni akce se s nejvétsi pravdépodobni letos
jiZz nevrati, a pokud probéhnou, tak v takzva-
ném hybridnim formatu. U velkych asocia¢-
nich kongrest a konferenci pak mluvime o na-
vratu jesté v del$im casovém horizontu. Pokud
navic nebude existovat cilend podpora naseho
oboru do budoucna, Prahu predbéhnou kon-
kuren¢ni destinace, které do kongresového
prumyslu jiZz nyni investuji nemalé finan¢ni
prostfedky, a Praha tak zGstane bez velkych
kongrest a konferenci i po nékolik dalsich let.

Rusili jste eventy, nebo je pouze odsouvali na
pozdéjsi terminy?

Praha se fadi mezi destinace, které se diky akti-
vité jednotlivych zapojenych subjektt podatilo
presunout na pozdéjsi termin velké mnozstvi
asocia¢nich kongrest a konferenci, a jen u malo
z nich doslo k jejich uplnému zruseni bez na-
hrady. Konkrétné §lo o 60 % presunutych akci
(oproti celosvétovému praméru 44 % akci)
a 6 % zrusenych akci (oproti 14 % globéalné).
Ctvrtina kongrest a konferenci pak probéhla
virtudlné. Nicméné obdobny trend nelze oc¢eka-
vat v leto$nim roce, protoze asocia¢ni akce ne-

lze posouvat donekonec¢na, zejména z diivodu
jejich rota¢nich cyklal v Evropé ¢i po svété.

Do jaké miry dokazaly vypadek nahradit vi-
deokonference? A ukazaly novy trend, nebo
se trh vrati po uklidnéni znovu do starych
koleji?

Virtualni akce byly a jsou nutnou reakei na ak-
tudlni omezeni. Neodkladné meetingy a akce se
tak uskutecnily v tomto formatu, ktery ale neni
v kongresovém priimyslu ni¢im novym. Virtu-
alni setkavani probihala jiz dfive, ale jen v ma-
lém mnozstvi. Nyni jejich potfeba logicky strmé
stoupla. Nicméné ne vSechny akce se daji timto
zpusobem usporadat. V budoucnu tak spise
oc¢ekavame navrat k redlnym, tzv. onsite, akcim,
ale s digitalni slozkou. Tyto tzv. hybridni akce
probihaji jiz nyni, tam, kde to situace umoznuje,
a kloubi v sobé jak realnou ucast osob v misté
konani, tak vzdalené pripojeni ucastnikt pro-
stfednictvim digitalnich platforem.

Jaké benefity poskytuji tzv. hybridni akce?

Ty maji hned nékolik vyhod - umoznuji net-
working v misté konani, redlnou tcast osob
a vyménu poznatki, ale zdroven je mozné se
k nim ptipojit i digitdlné, coz je vyhodné prede-
v$im pro ty ucastniky, kteti z néjakého davodu
nemohou do dané destinace, kde setkani probi-
hd, dorazit. At uz je to z ¢asovych, ¢i finan¢nich
divodi. Takova akce ma pak potencial prilakat
daleko vice tcastnikii, coz pomaha $iteni know-
-how v daném oboru, kterého se udalost tyka.
Zaroven jsou takové akce Setrnéjsi a splnuji
principy udrzitelnosti, protoze diky nizsi potte-
bé cestovani dochazi ke snizeni uhlikové stopy
eventl. Na druhou stranu jsou hybridni akce
organiza¢né a finanéné naro¢néjsi. Nicméné
s tim dokdZou pomoci nové iniciativy, jako je
naptiklad neddvno predstavena Hybrid City

Roman Muska, feditel Prague
Convention Bureau

Alliance. Spoluzalozilo ji Prague Convention
Bureau v lonském roce. Spojuje pravé destinace
vénujici se hybridnim eventim.

Co byste pral poradateliim a ucastnikiim kon-
gresové turistiky?

Kongresovému prumyslu, jako ho nazyvame,
bych do budoucna pral, aby byl vice vniman ja-
ko dulezity segment narodniho hospodarstvi
a ziskal kromé pozornosti také dostatecnou
podporu. Nas obor by nemél byt vniman pouze
jako jeden ze segmentt cestovniho ruchu, ale
jako prostredek, ktery by mél byt vyuzivan k na-
pliovani dulezitych strategii a cili v oblasti vé-
dy, vyzkumu a inovaci, jako prostredek ke sdile-
ni know-how, podpofe budoucich investic
a rozvoji destinace, at uz na narodni, nebo mu-
nicipalni urovni.

pfipravil Pavel Kacer

Gastro priimysl je

komplexni sluzbou plnou dat a novych technologii

Gastro primysl se stava ¢im dal komplex-
néjsi sluzbou. Kromé kvalitni kuchyné musi
byt provozovatelé restauraci napojeni na
rozvazkové sluzby, potfebuji pokladni sy-
stémy, aplikace pro Fizeni procesu v kuchy-
ni. Firmy stale vice pracuji s daty, aby se vy-
rovnaly s tlakem objednavek ve $picce.

Trh se méni, a kdo neinvestuje, nemusi se v bu-
doucnu prosadit, komentoval trendy v dobé co-
vidové pandemie Jan Siuda, spoluzakladatel
cloudové kuchyné MyFoodPlace. Ta funguje
v Praze jako prvni svého druhu ve stfedni Evro-
pé, spolupracuje s vice nez tfemi desitkami re-
staura¢nich znacek a mésicné realizuje desetitisi-
ce objednavek.

Kazdy stét je jiny, v Ceské republice jsou do-
minantni dvé priblizné stejné velké $picky — obé-
dova a vecerni. Okolo 80 % prodeju se tak ode-
hraje béhem dvakrat dvou hodin. ,,Efektivné po-
kryt tuto dynamiku neni jednoduché a troufim
si fici, ze tento problém moderni gastronomie
zatim nevyfesila. Pravé zvyseni efektivity perso-
nalu mezi $pickami a lepsi rozloZeni prace po-
moci digitédlnich néstroji je jedna z véci, na kte-

rou hodné tlac¢ime,“ uvedl Jan Siuda. Prikladem
je podle né¢j prediktivni algoritmus pro odhad
budouciho poctu realizovanych objednavek.
»Diky tomu jsme schopni jiz dnes s urcitou prav-
dépodobnosti predikovat prodeje a podle toho
ptizpusobit stav zasob a personalu. Da se to dob-
fe ilustrovat na ptikladu nedavnych Velikonoc.
Diky nedostupnosti zdsobovani na celé ¢tyti dny
je dobré védét, jaké prodeje je mozné ocekavat,”
fekl Jan Siuda.

O Velikonocich kuchyné prodaly asi 0 20 %
vice porci nez obvykle. Zatimco sobota a nedéle
byly jednozna¢né podpriimérné, patek a pondéli
ptinesly vyrazné vice objednavek nad dlouhodo-
by préimér. ,To do znac¢né miry kopirovalo trend,
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ktery jsme predikovali v naSem modelu, a doka-
zali se tak na néj pripravit jak po strance zasob,
tak i kapacit kuchatti a kuryra,“ poznamenal Jan
Siuda. Data jsou podle néj zdklad vseho. Od za-
kladnich véci jako fizeni skladovych zasob, pro-
deje, stanoveni nakladt na suroviny, efektivity
marketingu, predikce budoucich prodejt, zisko-
vost, efektivity kuchyné, vykonnost logistiky atd.
Oproti bézné eCommerce, gastronomie podle
odbornikt generuje vyrazné vice dat, které je
mozné vyuzit k efektivnéjsimu fizeni.

Zatimco vét$ina odvétvi v oblasti gastrono-
mie zaziva tézkou krizi, rozvoz jidla raketové
roste. Celd oblast gastronomie je vyrazné kom-
plexnéjsi, nez byla v minulosti. Souvisi to prevaz-
né s presunem poptavky smérem k novym digi-
talnim kanalim. Model, kdy restaurace vytvari
trzby prodejem jidla v provozovné (tzv. dine-in)
se postupné transformuje smérem k multikana-
lovému prodeji (tzv. omni-channel).

»Jde o transformaci, kterou nékterd odvétvi
prochazeji jiz delsi dobu. Obecné v ramci eCom-
merce se 0 omni-channel mluvi uz fadu let, ale
gastronomie nebyla timto trendem az do pande-
mie prili§ ovlivnéna. To se nyni radikalné zméni-
lo. Lidé si chtéji jidlo ze své oblibené restaurace

nechat dovézt domi, do kancelare, vyzvednout
cestou kolem v okynku, nebo si ho koupit zachla-
zené a ohtat si ho pozdéji,“ sdélil Jan Siuda. Pale-
ta moznosti podle néj prindsi nové prilezitosti
pro restaurace, ale také nutnost jejich technické-
ho zajisténi.

Restaurace pottebuji objednavkové systé-
my, napojeni na platformy jako DameJidlo nebo
Wolt, zajisténi logistiky atp. Restauracim tak
vznika uplné nova oblast komplexity, na kterou
nebyly zvyklé. ,,Jako ve v§em, a v gastronomii to
dnes plati dvojnasobné, efektivita feSeni bude
klicova pro tspéch,” podotkl Jan Siuda. I proto
se konkrétné MyFoodPlace ¢im dal tim vice ori-
entuje na digitdlné-technologické zajisténi po-
tfeb restauraci a pripravuje unikatni nastroj,
ktery dokdze restauracim v této obtizné dobé
pomoci. Z poskytovatele sluzeb a infrastruktury
pro restaurace se tak zacina vytvaret technolo-
gicky startup s globalnimi ambicemi. ,,Hledali
jsme IT feseni, které by pokrylo nase potteby,
a zjistili jsme, ze zadné neexistuje, tak jsme si ho
zacali vyvijet sami. Béhem pandemie doslo ale
k posunu celého trhu a nyni se ukazuje, Ze po-
dobné reseni by vyuzila vétsina restauraci, uza-
vrel Jan Siuda. (t2)

Pocet firem v cestovnim ruchu zacal klesat, ale jen mirné

Cestovni ruch v souvislosti s pandemii covid-19 prochazi mimoradné naroénym obdobim. Firmy a podnikatelé se musi vyrovnavat s nepfedvi-
datelnym vyvojem a casto se ménicimi podminkami. Podle poradenské spolec¢nosti Dun & Bradstreet je v CR aktualné registrovéano 2837 firem
a 10 245 osob samostatné vydéleéné cinnych, které podnikaji v oblasti cestovnich agentur, cestovnich kancelafi a souvisejicich ¢innosti.

»Navzdory nepfiznivé situaci pro cestovani se
celkovy pocet subjekttl, které vyviji podnikatel-
ské aktivity v oblasti cestovniho ruchu, snizil jen
minimalné. Ve srovnani s pfedkrizovym obdo-
bim ale vznikd podstatné méné novych firem

s timto predmétem Cinnosti,“ fekla analyticka
Dun & Bradstreet Petra Stépanova.

Pocet akciovych spole¢nosti a spole¢nosti
s ruenim omezenym, které podnikaji v cestov-
nich ruchu, se mezi lety 2015 az 2020 zvysoval,

z 2632 v roce 2015 na 2864 v roce 2019 resp. na
lonskych 2874. Letos se trend oto¢il a doslo
k mirnému poklesu o 37 firem na 2837. Od ro-
ku 2020 se ale zdsadné snizil zdjem o zakladani
novych firem — mezi lety 2015 az 2019 bylo regis-

trovano vzdy vice nez 100 hra¢u na trhu, loni to
nebyla ani padesatka. Podnikatelskou zakladnu
tvori z 47 % cestovni agentury, 28 % cestovni
agentury a cestovni kancelafe a 24 % cestovni
kancelate.

Podobny vyvoj vykazuji i fyzické osoby -
podnikatelé. Mezi OSVC maji nejvétsi zastou-
peni cestovni agentury (66 %), privodci (15 %),
cestovni agentury a cestovni kancelafe (12 %)
a cestovni kancelare (7 %). (tz)



